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CAPITULO 1

INTRODUCCION

I - Objeto del estudio, Metodologia Empleada,

Fl presente trabajo tiene por objeto conocer el consumo anual to

tal para la ciudad en estudio -y por consiguiente, el consumo promedio por

habitante-, los lugares de produccidn y las formas de comercializacion,

Si se tiene en cuentz la naturaleza perecedera de los productos
-frutas vy hortaliza-s-, que impiden -por lo menos para una parte de ellos-
un prolongado almacenamiento, podrin apreciarse las dificultades y comple-
jidad del estudio encarado. Por otra parte debe considerarse que el proce-
so se realiza en un medio en constante evolucidn, al que ée agregan otros
factores tales como: el estado de los caminos, la importancia de las cose -
chas, los cambios en los gustos del consumidor y especialmente en la ciu -
dad de Mar del Plata ios movimientos imprevisibles de la poblacion turisti-

ca, que supera en namero el total de la poblacidn residente.

Se contd con los siguientes elementos de informacidn:
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Estadisticas

- De producci6én, por zona de produccidén y por producto.

- De transporte ferroviario por producto, lineas y estaciones;

- De movimiento de mercaderias de algunos mercados -en general
oficiales- {debe consignarse que estos datos casi siempre son in
completos}.

- De consumo por mes y por producto, para una familia obrera de

Buenos Aires en 1960,

Trabajos Publicados

- El "Estudio Preliminar de la Comercializacidn de los Productos
de la Alimentacidon" para la Capital Federal y el Gran Buenos -
Aires, CFI - 1960,

- La primera y segunda parte del presente trabajo.

- Barili Roberto T., Génesis de Mar del Plata 1962, Publicacidn
fs. 1, 2, 3. '

~ Intelangelo Herberto R. Cont, I.M.E.S. 1961, mimeografiado fs.
9 - 10 Industria de la Construccidn,

- Ortiz Ricardo M. Ing® U.C.I1,P, Publicacidén, Cuaderno Econo -
mia Nro, 7 - 11-12-13,

- Recci Amalia B. de "Economia Regional Marplatense, Estudio
sobre demografia. Instituto Municipal de Estudios Superiores,

1961 (Estudio mimeografiado).

- Ortiz Ricardo Ing®. U,C,I.P. Cuaderno de Economia Nro. 7.

Metodologia Empleada

Existen varias formas de llegar al conocimiento del comsumo

total anual de una ciudad, Una de ellas, es la de realizar un muestreo



en base a encuestas directas a familias de consumidores.

Sin embargo ello no estaba al alcance de las posibilidades,
tanto materiales como humanas, que teniamos a nuestra disposicion, De
be pensarse que nuestro trabajo comprende a once localidades,en todos
los casos con una poblacion que supera las 25.000 familias. Una encues
ta que cubra los minimos requisitos técnicos para poder comnsiderarla un
"muestreo' satisfactorio, hubiese exigido interrogar en cada ciudad a un
numero de familias que varialentre 2.500 y 5.000.

Se decidio entonces hacer un 'Cierre de Ciudad'", es decir,
establecer durante un cierto plazo, las entradas y salidas de mercade -
rias de la ciudad considerada, uh;icando puesto de control en los cami -
nos principales para certificar la naturaleza y el peso de la carga trans
portada, -

Este método sin embargo no pudo realizarse en la ciudad de
Mar del Plata'por varias razones que se detallan en la conclusion de es-
te informe, Dado las caracteristicas de la poblaciénv de Mar del Plata
que se estudia ampliamente a continuacién, reiteramos la necesidad de
efectuar esta forma de encuesta de 'Cierre de Ciudad", como. udnico me-
dio para llegar a conocer con exactitud tanto el volumen global del con
sumo y su reparticion por producto, como los altibajos registrades como
consecuencia de los movimientos variables de la poblacién turistica, Se-
ra imposible planificar la estructura del abastecimiento hasta gue no se

disponga de esta informacidén basica, Se acompafia en el anexo una meto
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dologia apropiada que puede ser aprovechada en caso de realizarse dicha
encuesta,

Otro aspecto fundamental desarrollado en este trabajo, es el
estudio de la situacion fisica y humana de la civdad. Esta parte incluye
a todas las estructuras que participan del urbanismo, tales como cami -
nos, vias ferreas y edificaciones. La evolucidn histérica como asi tam-
bien los factores actuales que inciden en la evolucién futura -particular-
mente riqueza natural, industria y comercio local- merecen una exposi -
cion mas exhaustiva.

En efecto, la magnitud de los problemas del abastecimiento
esta condicionada por la expansién de la evolucién humana de la ciudad
que se debe preveer. EIl detalle de la dieta y las exigencias de los con
sumidores estan directamente vinculadas al desarrollo econémico y al ni
vel social de la poblacion. En fin, la forma como se debe distribuir el
abastecimiento en el ciclo de la vida de los habitantes y en los espacios
a los que ellos concurren, depende directamente del conocimiento dela
vida urbana,.

Esta parte del trabajo fué desarrollada en forma correcta gra
cias a la abundanfe documentacion existente y a los humerosos estudios
del planeamiento urbanoc realizados en el ambito municipal.

Con respecto a la comercializacion propiamente dicha, debe -
mos considerar los dos grandes rubros en que se divide: mayorista vy

minorista., La minorista ya fué analizada en el tomo sexto del presente
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trabajo y el estudio de la comercializacion mayorista se hizo sobre la ba-
se de entrevistas gque en cada ciudad comprendieron por lo menos el50%
de los comerciantes, EIl formulario de encuesta que se adjunta en el a -

nexo a este tomo, sirvié de base para los requerimientos del encuestador.
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CAPITULO II

EVOLUGION

I - Origen :

El 13 de Agosto de 1856 el estanciero Jose Gregorio Lezama
vendio a un consorcio portugués que integfaba José Coelho de Meyrelles y
otros, las estancias: laguna de los Padres, La Armonia y San Julian de
Vivorata; los adquirentes se proponian fundar un establecimiento salade -
ril, financiado por la Sociedad Rural, que constituyen ¢on ese objeto,

El sefior Meyrelles, que tenia parte en el negocio y la direc-
cion del mismo, comprd en 1857 la parte de sus asociados, Puede consi
derarse al sefior Meyrelles el primer poblador virtual de Mar del Plata,

Al establecerse en estas zonas el sefior Meyrelles trajo cons_i_.
go los materiales y elementos necesarios para desarrollar sus actividades,
El personal era brasilefio,

El saladero y corrales fueron instalados:en lo que hoy es Ave-
nida Luro hacia 25 de Mayo y de San Luis a Santiago del Estero, Comen-
z6 a construir también un muelle de hierro para embarcadero en la des-

embocadura del Arroyo San Ignacio (hoy Las Chacras - entubado) denomi-
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nandose actualmente el paraje Punta Iglesia, EIl puerto se llamo en ese

entonces Puerto de la Laguna de los Padres,

II - Formacion

E17l26 de Septiembre de 1860 el sefior Coelho de Meyrelles vendio
sus campos y el saladero a don Patricio Peralta Ramos, considerado el
verdadero fur”\dador y propulsor de Mar del Plata. Este adquiere tres
barcos de alto bordo, la barca 'La Armonia', el bergantin '"Eduardo' y
el peilebote "Loberia Chica'', terminando de construir el muelle de hie-
rTro que exisffa en Punta Iglesia, para dar impulso a las actividades del
saladero,

El 14 de Noviembre de 1873 solicita autorizacion al gobernador
de la Provincia de Buenos Aires, Don Mariano Acosta, para fundar un
pueblo en el partido de Balcarce, en terrenos de su propiedad, sobre el
puerto conocido por Laguna de los Padres, proporcionando toda clase
de referencias sobre el lugar y su progreso,

"Este puntc - sostiene textualinente el sefior Peralta Ramos en
'"'su presentacidén- llamado a tan gran desenvolvimiento, es ya un pueblo,
"hay en él un gran saladero cuyo costo primitivo fué de $ 4.000.000,-m,
'"¢., aproximadamente, hay un muelle de hierro que costé 30,000, -duros,
"hay un molino de agua que puede elaborar la harina suficiente para las
''necesidades de la localidad, hay una iglesia de piedra y cal con todo

'""'euanto es requerido, que puede contener 400 personas, que fué erigida



-
T
s
TVHINID ONVId _ougInd sy o
a .
i JYLIVId T3 dVH . \ A . AE—
g 1L e
ﬁ ST W)t T T SORYy 200509 13
_ ._-"\ e . y - 5
- e he oweF -
L F T e " .—u 3 —_
snf o 4
|
;
YL ¥Ld q - S
a B IR
g
2 ' A
e ¥ e
$ . i 13! ¥ » - .
.& YETH Y, ¥
H T | - .
n -
T » K
TS ]
suNpg sangn e 9 oAz -
- | Pty Y
E "
M Fiiisl,
25 s
It H. I i
F |
W - | "
H ! I} 1
¥ I ' T h i
L) . ¥
.
- -Ju ! t ]
B 380K : 1 3o =
111 Lh L ‘.. [ '
2Lk 1 $ aLNAH HHH
- i - ;
) : _
) By : Oy ' :
‘ soven kTt f { v /
14 O 1] | \ X ~
h. ; 3 H J X \. ' !
2 [ _\ : \ : i
omo00nzy : ] b . -
) yiue =! S ;
” NLTU Y3 O he 2 A b on
ot LA30d0a3Y ¥ - “ _ 3 o
iR " . ﬂ )
. 3 N B
e Ly ¥
. 1 4
3 .-- B )
,%..n N1 7 -
_ —




1961 ® FE81 soUY *
€£Z61 B 6681 80UV foLLan
A
’ 9681 © 881 SOV )
T Oy o H
8881 ® QGR1 SOUV - " b R
4+ T Yoty
LG8T oUy ‘weSLI 4 T
’ B 3020131,
VNVEHO NOIDNTOAT e ] ‘ F
VIVId 1Tdd VI 0 A
Y i
b ! TR
) } PRy nLETA IR,
C o b ¥
1
e BT -
e .
3 D,
-..,_M,] 1H - . T “hﬂ.
rxlﬁ‘ ~ : i
» N . ua..‘; er
i DU
&
-1+ -t N .




-13 -
"'recientemente en parroquia provisoria, y esta alli el sacerdote para re-
"gentearla; hay botica, panaderia, herreria, zapateria y otros ramos in-
"dustriales, estando listo el colegio municipal y hay ademas, mds de 20
""casas de piedra, madera y ranchos ocupados por negocios de diver.sos gé
‘meros'',

“Si 5.E. me permite me propongo delinear, amojonar y nivelar
""convenientemente un pueblo de 100 man=zanas, de 100 varas por cada um
""dividida una de otra por calles de 20 varas de ancho las comunes, las
"principales de 40 y del mismo ancho la de circunvalacion, cuyo pueblo es
"t& rodeado por quintas y chacras de conveniente extension formando en
"su totalidad un area de dos leguas y un quinto de otra., Habra siete pla-
""zas de 200 varas de costado cada una. Donaré gratuitamente otorgando
'"la correspondiente escritura, el terreno necesario para edificios publi -
"cos, a saber: Cementerio, Iglesia, Hospital, Escuela Municipal y Juzga
""do, no pudiendo en ningun tiempo ni caso darle otra aplicacion y cuya
"toma de posesion debera tener lugar antes de un afio por la Municipali-
"dad del partido.

""La localidad de este pueblo irda sSobre el puerto llevando su nom
"bre: Mar del Plata', etc.etc."

El 5 de Diciembre de 1873 el departamento Topogrédfico de la Pro
vincia de Buenos Aires se expide favorablemente al pedido; el 10 de fe-
brerec de 1874, por Decreto del P.E, de la Provincia, se aprueba la fun-

dacion de Mar del Plata. La traza del pueblo se hizo tomando como base
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la iglesia existente SANTA CECILIA, construida en la loma que lleva su
mismo nombre.

El1 13 de Diciembre de 1880 el P.E. de la Provincia le di el
nombre de Mar del Plata, Cabeza del Partido General Pueyrredén,

El afio 1881 el Gobernador de la Provincia, Dr. Dardo Rocha,
realiza una visita a la localidad donde se le presenté el primer censo de
la poblacion que ascendia a 3,498 habitantes. Dicho Gobernador se inte-
resO por Mar del Plata y prometié que haria llegar el FF.CC, a esta
zona, Por Ley del 21 de Julio de 1881 se autoriza al F.C.O. para que
construya la linea telegrafica de San José de Balcarce a Mar del Plata.

El 22 de Diciembre de 1883, el Gobernador Dardo Rocha envia
un mensaje a la Legislatura de la Provincia adjuntando una propuesta del
F.C.S5ud para construir dos ramales que, partiendo de Maipi o Avyacucho
a eleccion del P.E. llegue a Mar del Plata y otro de Judrez a Tres Arro

yos.,

III - Facter dinamizante

El 26 de Diciembre de 1886 se habilité al servicio publico el ra-
mal de Maipa a Mar del Plata por el F.C.Sud, Tenia una extensién de
129 km, y, por consiguiente 400 Km, de la Capital Federal. Este aconte-
cimiento, no deja la menor duda, fué el factor dinamizante que hizo posi_-

ble el progreso de Mar del Plata, constribuyd a la incrementacion de las

corrientes turisticas, al fomento de la agricultura regional, al fomento



de la industria pesquera, etc.. ) =15 -

En ese afio se solicitaron 18 permisos para construccion, den -
tro del éjido urbano, es decir de la costa hacia el oeste 6 sea donde se
habia instalado la Estacion del ¥,C.Sud, Se construyeron dos hoteles:El
Grand Hotel y el Hotel Bristol, que se inaugurd el 8 de enero de 1888,
v que fué el lugar preferido durante mﬁchos afios por la sociedad portefia
vy los grandes personajes de la época, Todavia existe parte del mismo
convertido en galeria comercial en la manzana comprendida entre las ca-
lles: Buenos Aires, Rivadavia y San Martin. . También entonces comen-
zaron a hacerse las primeras construcciones tipo chalets en la loma,hoy
Stella Maris cerca de las costas del mar.

Ese mismo afio se inaugurd la primera temporada veraniega de
Mar del Plata,

El servicio telefdnico se inauguro el 9 de enero de 1889 habili -
tindose 50 lineas.

El ser‘vicio tranviario a caballo tuvo su inicio en abril de 1889,
En 1890 se inaugura el Palacio Municipal (Luro e H.Irigoyen) e Iglesia
{Parroquial}). La Catedral San Pedro el 6 de febrerc de 1898, Luz Eléc -
trica en Diciembre de 1898,

La construccion del Puerto de Mar del Plata fué autorizada por
Ley 6499 del 11 de Octubre de 1909} el 24 de febrero de 1913 se coloco la
piedra fundamental, encargéndose de los trabajos la Cia Societé Nationale

de Travaux Publics de Paris.
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En Octubre de 1938, se concreta la ruta 2, que une la ciudad
con la Capital Federal. Esta obra le didé otro grande y extraordinario

impulse a la ciudad,
El 19 de Julio de 1907, por Ley de la Provincia, Mar del Pla

ta fue declarada ciudad,

IV - Analisis de la expansion urbana registrada en la ciudad:

Para poder analizar mejor este punto, deben considerarse
dos situaciones: a) La costa Maritima, y, b) el FF.CC. Ambos aspec-
tos fueron, indiscutiblemente, los factores preponderantes, para que Mar
del Plata obtuviera el lugar de privilegio que ostenta actualmente,

A -~ La Costa Maritima

La Ciudad de Mar del Plata, ubicada en un lugar privilegiado
y a escasos 400 km. de la Capital Federal, con un clima excelente, vy
bordeada por el este por hermosas playas, indudablemente tenia que lle
gar a convertirse en un lugar prominente como zona turisitica dentro vy
fuera de los limites del pais Analizaremos su expansion en este aspec
to tomando sus costas desde el norte al sur, es decir desde Parque Ca-
met hasta El Faro.

El sector correspondiente desde Parque Camet hasta la calle
25 de Mayo, comprende los barrios: Parque Camet, Counstitucion,Par -
que Luro y La Perla. Es una zona turistica residencial que no ha to -

mado el impulso edilicio como la zona central, debido a que las ordenan
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zas municipales no permiten construcciones en propiedad horizontal,con el
objeto de mantener una zona residencial de chalets y al mismo tiempo,un
desahogo para la ciudad. La mas importante es La Perla que se en -
cuentra en plena zona centrica, ya que limita al sur con la calle 25 de
Mayo; en ella estd ubicada la Iglesia Santa Cecilia - Patrona de la Ciu -
dad - vy punto de partida de la Ciu-dad de Mar del Plata; es un lugar que
prefieren muchos turistas por ser de mayor tranquilidad y, por consi -
guiente, de mejor descanso.

En segundo lugar, tenemos la zona ceéntrica, que corresponde
desde la calle 25 de Mayo hasta Avenida Colén (Costa) que corren de es
te a oeste y hasta Buenos Aires (norte a sur), y forman las playas:Popu
lar, Bristol, Punta Piedras (Torreon), es donde se inicia la gran corrin
te turistica de la ciudad, ubicada cerca del lugar de origen, de hermo -
sas playas naturales de extraordinaria belleza. Este punto comienza -
practicamente en 1888 con el Hotel Bristol y los primeros chalets habien-
do llegade a convertirse actualmente en una zona residencial de pran ca-
tegoria por las mansiones construidas en su zona, Es la parte de mayor-
urbanizacién (se encuentran los casinos, hoteles de mayor jerarquia,etc)
Hasta el afio 1950 se mantuvo el estado sefiorial y privilegiado en esta:
zona, después comenzo la construccidén de monumentales edificios en pro
piedad horizontal, que obligaron a demoler las grandes mansiones y cha-
lets y cambiaron. fundamentalmente el aspecto edilicio del sector,convir -

tiéndolo en una verdadera mole de cemento, con muchos edificios gue os
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cilan entre los 8 y 30 pisos. Puede asegurarse sin temor que en la tem

porada veraniega es una de las zonas de mayor poblacion del pais,

En tercer lugar, la zona comprendida desde Colén a Almafuer-
te al sur y limitada al oeste por Buenos Aires, en la cual se encuentran
la Loma de Stella Maris, la Estacion Terminal de Micros, el Barrio Fla
ya Grande, etc. conserva todavia mansiones de la primera época. Es zo
na exclusivamente residencial y veraniega. Sobre la costa también hay
edificios ¢n propiedad horizontal, pero bastante raleados, en el perime-
tro del Bvard. San Martin.

En cuarto lugar, desde Almafuerte, siempre al sur, hasta
Juan B.Justo, cambia fundamentalmente el aspecto, ya que su costa se
mantiene practicamente sin edificacidn, por cuanto los campos del Golf
Club ocupan toda la zona costera, la edificacion es muy raleada y en sus
proximidades se encuentra el Cementerio de la ciudad. En sus alrededo-
res hay casillas de madera y edificacién de segunda o tercera categoria,
perteneciente a gente obrera que trabaja en el puerto y sus alrededores,.
Ademas, en esta zona, sobre el puerto esta la base de Submarinos y Ca
sino de Oficiales, de manera tal que el turismo se anula totalmente en
estas playas.

En quinto lugar, tomamos el puerto y su zona el barrio del
Puerto. Es caracteristico de Mar del Plata, por su edificacién variada
y sin llevar una linea precisa, Tiene una importancia relevante en la ciu

dad por sus industrias, derivadas del pescado, en el puerto y fuera de él.
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La produccion pesquera se debe a los habitantes de ese barrio,que sones
tables, y en su mayoria son de nacionalidad italizna, Tiene comercio
propio, con tres sucursales bancarias, y tarto el puerto como el barrio
en la temporada veraniega son rnuy visitados por el furista.

En sexto lugar, siempre al sur y costeando, llegamos a la zona
de los barrios de Peralta Ramos y Punta Mogotes., Es una zona residen-
cial para turistas, pero de menor categoria que las anteriores; son ba -
rrios de una linea de construccidon homogénea tipo chalet; tiene sus nego-
cios propios en la temporada veraniega y sus playas son muy visitadas
por el turista que se aleja del centro en busqueda de descanso tranguili-
zador. Sus playas no estan urbanizadas, pero hay comodidad para el ba
filsta por una serie de balnearios particulares, destinados a tal fin,

Siguiendo siempre hacia el sur, sobre la costa, tenemos el Fa
ro, Playa Serena, Chapadmalal, etc, perc su urbanizacidon estd muy ale-
jada de los anteriores., La zona turistica tiende, sin lugar a dudas, para
ése lado.

B - El ferrocarril

Para considerar este punto debemos comenzar analizando el o-
rigen de la ciudad que, desde 1857 hasta 1886, urbanisticamente conside-
rada comprendia las actuales calles (aproximado) de 3 de Febrero a Bel-
grano (de este a oeste) y de Santiago del Estero hasta Independencia (n0£
te a sur). Luego se fué extendiendo simpre hacia el oeste sobre su ca -

lle principal Colén (hoy Avenida Luro); posteriormente, dada la importan
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cia gue iba adquiriendo la poblacion, el centro comercial propiamente di
cho se agrandd y tomo todo el sector comprendido entre las calles Bue
nos Aires (costa) hasta Independencia (oceste) que corren de norte a sur,
y las calles: Avda. Luro y Colon (este a oeste); aqui se instalaron y fun
cionan filiales de los Bancos mas importantes del pais ya sean publicos
o privados, de oficinas publicas nacionales, provinciales y municipales,
etc, y el gran centro comercial de Mar del Plata, que en plena tempo-
rada veraniega se confunde practicamente como zona turistica por la -
gran afluencia de publico.

Desde la Avda. Independencia para el oeste, tomando la Avda
Luro, vemos gue ésta ha tomado incremento extraordinario hasta la Av,
Champagnant, gue es la calle que corre de sur a norte uniendo las ru-
tas de Buenos Aires y Necochea respectivam ente. La Avda. Luro tiene
grandes edificios y comercios, ademas estd la Estacidon del FF.CC. ,Mo
linos Harinerds, grandes corralones de; maderas vy materiales para la
construccidn y en la estacidn, sobre la calle 25 de Mayo y Chile se en
cuentra el Mercado de Horticultores, con los mas importantes mayoris_
tas de frutas y verduras, Sobre la zona del FF,CC. se han conformado
los barrios (segin plano}: Don Bosco Nro, 2, San Juan Nro, 6, Los An
des Nro. 17, Est.Norte Nro. 12 y Villa Primera Nro. 14, que son ba -
rrios obreros y comerciantes, habitados en forma permanente; su cons-
truccion es de caracter variado, de acuerdo a la situacidon econdmica de

sus pobladores, -
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El Barrio Nueva Rivadavia Nro. 21 se movilizo debido a 1la ini
talacion en esa zona del Matadero Municipal y la Maestranza. Actual -
mente se en;:uentra el Nuevo Mercado de Concentracion de Frutas y Ver-
duras en la calle Alberti y Av Champagnant,
Por otro lado, la ciudad tiene también sus barrios habitadosto
3
do el afic y que se consideran residenciales. Ocupados por profesionales
y gente de medios economicos suficientes, Ellos son: Plaza Mitre Nro.
9, San José Nro. 5, Primera Junta Nro. 28, General Roca Nro, 34, par-
te de Parque Luro Nro, 13, Nueva Pompeya Nro. 3, los barrios ubica -
dos al oeste, pasando la Avda. Champagnant, son en formacion, al igual
que los que estan al sur, después de la Avda. Juan B.Justo. Practica-
mente estas_ dos avenidas, con la Avda.Constitucion, delimitan la zona

mas poblada de la ciudad, -

V - Barrios de  la ciudad

Considerando exclusivamente la division de los barrios realiza-
dos por la Municipalidad con la Direccion de Planeamiento, a los fines
del estudio del Plan Regulador de la Ciudad, vemos que la parte central
u original de la misma no se ha tomado en este aspecto de acuerdo al
plano que se acompafia. Si bien no vamos a tener una evolucion exacta
de acuerdo a sus origenes, vamos por lo menos a tener una idea aproxi
mada de la urbanizacién de acuerdo a las ordemanzas que crean las dis -

tintas comisiones de fomento :
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Nro.

Nro,

Nro.

Nro,

Nro.

Nro,

Nro.

Nro

Nro.

Nro,

Nro.

Nro.

Nro.

Nro.

Nro,

Nro,

Nro,

Nro.

Nro

Nro

Nro.

Nro.

Nro

1 Barrio Puerto

10

11

13

14

15

16

17

18

.19

.20

21

22

.23

.rf

Don Bosco
Nueva Pompeya
La Perla
San José

San Juan

‘Peralta Ramos

Playa Grande
Plaza Mitre
Punta Mogotes
El Martillo
Estacion Norte
Parque Luro
Villa Primera
San Cayetano
lias Avenidas

Los Andes

Gral,San Martin

D.F .Sarmiento
Villa Lourdes
La Nueva
9 de Julio

180
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Ordenanza -Nro, 314/42

419/48
420/48
421/48
482/49
486/49
506/49
506/49

40/51

80/51
673/52
689/52
675/52
688/52
642/52
674/52

857/55



Nro.24 Barrio Santa Mobdnica

Nro.25

Nro.26

Nro,z27

Nro.28

Nro.29

Nro,30

Nro.31

Nro,32

Nro,33

Nro.34

Nro.35

Nro,36

Nro,.38

Nro.39.

Nro.40 =

Nro.,41

Nro,43

Nro,b44

Nro.45

Nro.48

Nro.49

Nro.50

m

Cnel.Dorrego
Bosque Alegre
Gral.Belgrano
Primera Junta
Termas Huinco
J.M ,Estrada "
S5an Carlos "
Funes y5,Lorenzo "
Juramento "
Parque Gral.Roca
El Progreso
Constitucién n
Parque Camet "
Cerritoy S.Salvador
F.de la Plaza I
Faro Norte "
F.Ameghino "
Camino a Necochea "
Colinas de P Ramos "
Libertad "
Pque ,Anchorena

Los Pinares

Ordenanza Nro, 83’9/,-55

338/57
911/58
912/58
913/58
917/58
947/58
951/58
997/58
1019/58
1103/59
1105/59

1139/59

1180/59

1306/59
1397/59
1387/60
1663/61
1696/61

1856/61
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Nro,51 Barrio Regional Ordenanza Nro.

VI - Industrias
La Ciudad de Mar del Plata tiene tres industrias bascias: la
Industria Pesquera, la Hotelera y la de la Construccion.

A - Industria Hotelera

Una de las mas importantes, ha comenzado a declinar en par
te. Se ha podido constatar que, a partir del afio 1952, ha disminuido 1la
construccion de hoteles hasta quedar practicamente anulada. La falta de
los mismos en una Ciudad tur{s.tica como Mar del Plata, en la que ‘el
turismo crece dia a dia, ha sido compensada con la gran evolucién que
experimenta la construccidon de departamentos en propiedad horizontal y
la transformacion de las casas particula;refs en lugares de hospedaje,

Es muy probable que una de las causas de la falta de inver-
sion en la materia, sea que el c:.apital no es muy redituable de acuerdo
al mon.to necesario para su instalacidon, como consecuencia de las tari -
fas maximas que establece la Direccidén de Turismo. Otra puede serla-
brevedad de la temporada veraniega, ya que los hoteles trabajan aproxi
madamente tan solo unos sesenta dias en forma completa. De alli que
se estima necesario tomar medidas adecuadas para poder extender latem
porada por lo menos a cuatro meses,

Otros factores que también influyen son; el exceso en los im-

puestos de Obras Sanitarias, Lucrativas, etc.; el cobro elevado de las
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tarifas telefénicas para hoteles que ‘tie'r:en centrales con varios teléfonos,
la falta de créditos bancarios, ya que, con la forma de operar de los ho
teles, al término de la temporada dejan practicamente de trabajar y han
cobrado la totalidad de los servicios y no pueden hacer movilizar las
cuentas bancarias motivando la negativa de créditos por parte de las Ins._
tituciones etc.. Practicamente los hoteleros se endeudan antes de la
temporada y trabajan en la temporada para pagar esas deudas. Ultima -
mente la mayoria de los hoteles tratan de dar habitacion solamente,anu-
lando todo lo que sea cocina, por cuanto el servicio es muy caro,princi-
palmente en lo que se refiere al personal,por ejemp.: encargados de co-
_ cina, cocineros, mozos, etc., cobran sumas astronomicas, que a los
propietarios les resulta muy d‘iﬁffcil. ::le cumplir,

La estadistica de Hoteles en Mar del Plata, para el afio 1956

arroja las cifras siguientes:

CUADRO Nro. 1

Categoria_ Cantidad Nro. Habitaciones
Hoteles de Gran Turismo "A" 12 1.846
Hoteles de Gran Turismo "B" 16 740
Hoteles de Turismo Medio "C" 51 2.960
Hoteles de Turismo Medio "D" 117 3.643
Hoteles de Turismo Econdémico 897 11,952
Pensiones 85 298
Casas de Hospedaje 87 753

Totales 1,300 23.176




- 26 -
En las Gltimas veinte temporadas 39/40 a la del 58/59,ba en-
trado por todos los medios habiles, 15.666.7%4 turistas, de los cuales:
Entrenes ......ov0evunees.... 4.600,490
En autos .......e000u0ee0.... 6.019.675
En ommnibus ..,............... 4.963.615
""En aviones .,................. 83,014
Se puede asegurar de una manera mas o menos rigurosa que
los viajeros que lo han hecho en Smnibus o trenes (en su absoluta mayo
ria) son los concurrentes a los hoteles y que se proponen permanecer
siete de los diez dias de sus vacaciones (representan el 61 %). Los que
vienen en automovil mayormente son los que viemen a ocupar sus vivien
das privadas en la ciudad.

B - Industria de ld construccion

Sin lugar a dudas, la industria de la construccion en Mar del
Plata es la mas importante del pais. Tan es asi que ha rebasado nues
tros limites tal aseveracion, habiéndose comentado en un diario local el
25 de Mayo de 1961, por ejemplo, en E.E.U.U. en una audicion de pre
guntas y respuestas al preguntarse cual es la ciudad que mas crecia en
materia de construccion se considerd contestacidn correcta gque era Matr
del Plata - Republica Argentina., Esto sirve, tal vez, para darnos una
idea de su importancia mundial.

El desarrollo de esta industria comienza a perfilarse en for-

ma agil a partir del afic 1921, en que se construyeron 22.099,74 m2,.
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Desde aqui observamos un aumento considerable afio a afio hasta 1928 en
que comienza a descender como consecuencia de la crisis que afecto al
miundo entero y que, como es logico, no podia sustraerse la industriade
la construccion marplatense, La disminucion coniinda hasta el afio 1932
en que se construyen 24.215,28 m2,, cifra eésta muy inferior a la del
afio 1927 en que se construyeron 75,978.07 m2. (o sea que se disminuye
en mas de un 67 %). En el afio 1933 comienza la etapa ascendente y a
un ritmo sumamente acelerado hasta alcanzar en 1952 su tope maximo
con 473,038,78 m2.. En 1958 se produce un pequefio descenso; en --
1959 vy 1960 desciende también a mas de la mitad, La disminucion del
afio 1958 se debio en gran parte a la huelga de los obreros por mejoras
salariales (los de la construccion pararon durante 1 mes y 19 dias; los
colocadores de mosaicos pararon durante 20 dias, los sanitarios 30 dias
y los carpinteros 20 dias). A esto debemos agregar la falta de cemen-
to portland y la huelga bancaria que durd dos meses,

La construccion en Mar del Plata hasta el afio 1950 aproxima
damente se caracterizo por la construccion tipo chalet y obras de no
mas de tres pisos, hasta operarse en esta época la transformacion ha-
cla casas de departamentos de varios pisos. Actualmente se esta cons-
truyendo el Edificio Cosmos en las calles Colon y Corrientes, de 33 pi-
sos. La existencia de materia. prima es fundamental para determinarel
tipo de construccion, asi, al existir en la zona piedra en grandes pro -

porciones ha hecho posible la construccién de chalets utilizandose esta{i
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tima en los cimientos y frentes, dando lugar a extraordinarios trabajos
de arquitectura. Asimismo, constituye una gran fuente de trabajo, no
s6lo por la cantidad de obreros que se emplean en la extraccidéon, sino
también en la preparacion de la misma, habiéndose hecho de ello unaes

pecialidad, existiendo en la actualidad 36 canteras. Otro de los mate -

riales de imp(—)ri;ante uso es la arena que, como se sabe, existen en
grandes cantidades en sus largas playas, habiéndose extraido en el afio
1960 109.016 m3.. Para la fabricacién de ladrillos se cuenta con 86
fabricas de ladrillos de barro, 7 de ladrillos huecos y 15 de ladrillos
de cemento portland, Mar del Plata cuenta también con dos féﬁr'lcas
de cal que fabrican los distintos tipos necesarios para la construccion;
una de ellas fabrica aproximadamente 1,110,000 kg.;de cal y la otra -
8.000.000 kg. anuales lo que hace una produccion de 9.110.000 kg.; el
resto proviene de Azul y Cordoba. El portland proviene de la ciudad de
Loma Negra cercana a Mar del Plata., Vale decir, pues, que se cuen-
ta con la generalidad de las materias primas necesarias para la indus -
tria.

La falta de hoteles por un lado, y el constante aumento de
la poblacidén turistica por el otro, trae como consecuencia la' necesidad
de seguir construyendo propiedades horizontales, haciendo que esta in-
dustria cuente con un futuro promisor. Es indudable que la construc -
cion se ha ido a lo alto y tan es asi que se considera que el 80% de

las mismas son propiedades horizontales,
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A continuacidon se exponen datos estadisticos sobre la evolu -

cidn de la construccion en esta ciudad:

CUADRQ Nro. 2

A_fio m?2, Construidos Afio m2, Construidos
1921 - 22.099.74 1941 175,564 ,63
1922 30,000.76 , 1942 221.804.97
1923 41.026.51 1943 237.696.55
1924 36.926.51 1944 291.035.50
1925 47.314.31 1945 249.464 .06
1926 59.939, - 1946 293.744,39
1927 78.230.66 1947 244,947.43
1928 75.978.07 1948 265.743.87
1929 65,587 ,44 . 1949 278,192.31
1930 42.130.55 1950 301.103.65
1931 38.336.52 1951 421,730,44
1932 24.415 88 1952 473,038,78
1933 26.382.99 1953 285.015,74
1934 37.941.05 1954  289.712.12
1935 58,061,31 1955 368.470.99
1936 58,108,72 1956 415,748.61
1937 107.006.55 1957 422.369.73
1938 120,774.23 ' 1958 327.597.95
1939 134,466.61 1959 172.997.50
1940 152.079.33 1960 179.786.35

Los edificios de gran altura se han concentrado en sectores determi
nados cerca de la playa y el Casino. Asi, si miramos la calle Colén

a partir de Santa Fe hacia la costa, es una fila ininterrumpida de edi-
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ficios que varian entre 8 y 12 pisos, Teniendo en cuenta la cantidad de
gente en la temporada que habita estos edificios, surgen una serie de
problemas de: alimentacion, transporte, higiene, etc.

C - Industria pesquera

Euntre los recursos naturales de Mar del Plata, constituye

sin duda alguna la riqueza pesquera un factor importintisimo que puede
desarrollarse en dimensiones extraordinarias. A'n cuando la economia
marplatense actual no se apoya preferentemente en ella, siné en el tu -
rismo, hay que reconocer que, no obstante ello, debe buscar una base
circunstancial de apoyo, Adherida exclusivamente a la fuente turistica,
que es, sin duda, proficua y debe ser r_esguardada por todos los medios
Mar del Plata juega un papel similar al de las regiones caracterizadas
por el monocultivo., Dependiendo sus actividades de un solo producto,
en este caso el turismo, basta una fluctuaciéon de la demanda, desfavo-
rable, para que ocurran perjuicios dificiles de neutralizar.

No obstante encontrarse Mar del Plata en un lugar privile -
giado para la extraccion e industrializacién del pescado, hasta el pre-
sente no se le ha dado la importancia ni el apoyo necesario para su in
crementacion, De acuerdo a la informacién del Ministerio de Agricul-
tura, las especies mas solicitadas en el mercado (el atin, corvina,aba-
dejo, bonito, lenguado, anchoa, anchoita, merluza, etc) se hallan en su
mayor parte entre los paralelos 35 y 47, y dentro de ella, aparece la

mayor cantidad entre los paralelos 35 y 42, es decir, frente a Mar del
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Plata y otras ciudades.

La extraccion en Mar del Plata se realiza mediante unas 300
embarcaciones de pequefio porte, que logran su produccién a profundida-
des inferiores a 200 metros; aunque en estos ultimos afios ha_n apareci-
do barcos de empresas japonesas que se dedican a la pesca de altura pe
ro no son suficientes,

El inconveniente principal de que no haya incrementado la
pesca se debe indiscutiblemente, al sistema de alimentaciéon que ha pri-
mado en nuestro pais a través de todas las épocas, basado en el consu
mo de la carne vacuna facilitado por el hecho de que la zona del gana-
do se extiende en todo el pais. EIl consumo de pescado ha permanecid
practicamente ignorade, Primero: porque el transporte no ha favoreci-
do su difusién, ni envasado ni fresco, y, segundo: porque la zona de la
pesca se halla limitada a la costa del mar y de hecho en un extremo -
del pais; el resto se halla tan distanciado del mar como de sus produc
tos. A fin de crear y ensanchar el mercado interior es, pues, necesa
rio incrementar la industrializacion del pescado en la forma mas com-
pleta posible a fin de permitir el mayor acceso del mismo y el abara-
tamiento de su costo.-

El consumo de pescado se realiza fr’esco, envasado y sala -
de. El1 primero comprende un procesc que comienza en la descarga en
puerto, la carga en vagon o camién (predomina este iltimojcasi todo

el pescado se transporta en camiones) el transporte a Buenos Aires,
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hacia donde se dirige la mayor cantidad del pescado obtenido en la zoma, .
la entrega a consignatarios, a vendedores y minoristas, lo cual exige -
hasta 48 horas, entre la pesca y la presentacion al publico. Si no exis
ten frigorificos suficientes en ambos extremos de la ruta y los medios

adecuados que deben sustentar los medios de transporte, particularmen-

te en el ‘vera-r-lo, el porcent:aje de recha-zo es elévado. La Estadistica
Municipal para el afio 1959, informa que fueron rechazados por ineptos

783.000 kg. de pescado de altura, 64,000 kg, de mariscos y casi 1.000

kg.de pescado en conservas y eunvasado,

La industrializacion de la pesca comprende las industrias;

a) Conserva de pescado y mariscos, y, b} fabricacién de aceites, hari-
na y guano, Predomina en Mar del Plata la primera, gque ha producide

altimamente casi 5.000 tn. de anchoita y 2.000 tn. de pescadilla, aun -
que se ha incrementado en estos ultimos afios la fabricacidén de harina y
fileteado de merluza,

Seguin informacidén de la Cidmara de Industriales Pesqueros
del. 11/9[59, funcionan en Mar del Plata, 83 establecimientos destinados
a la fabricacion de conservas de pescado; 41 saladeros de gnchoftas; 36
de conservas de pescado y mariscos; 4 de harina de pescado y aceite y
2 fabricas para la industrializacién de los sub-productos del tiburdn.

Los procesos de industrializacion son similares a los usados
en otros paises, salvando logicamente la distancia que media en el em-

pleo de elementos técn¥cos modernos y maquinaria moderna (de los cua-
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les nuestra industria carece por razones obvias). Por lo tanto seria ne
cesaria la sustitucion y modernizacion de los medios de produccién.

Para darle a esta industria el lugar que se merece, habria
que arbitrar los medios necesarios para facilitar el aumento de la pro-
duccion, promoviendo simultineamente su abaratamiento a través de la
mejora y extension de los medios de circulacion., En otras palabras,al
acrecentarse la produccion y mejorarse los sistemas técnicos de conser
vacién, industrializacién y traslado, puede ampliarse extraordinariamen-
te el mercado, originando un abaratamiento adecuado y un consumo gene
ralizado no prohibitive para muchos como hasta el presente,

En conclusidn, para modificar la situacién actual y facilitar
la produccidn necesaria; tendrian que adoptarse las medidas siguientes;:

a) Mantenimiento de la calidad de la materia prima, posibilitando 1la
refrigeracion de la pe.sca desde el momento que se logra;

b) Facilidades para la construccidén o importacion de barcos y equi-
pos adecuados para la industria extractiva.

c) Construccidén de frigorificos en las zonas apropiadas para conser
var el producto y regularizar la produccion de las fibricas.

d) Estudio de la proposicién formulada por los industriales en el
sentido de suprimir el 'pedido y Tarifa'" en la pesca costera, Podria
estudiarse la subasta a la baja, es decir la oferta a un precio inferior
a cierto tope, como un recurso para abaratar la materia prima sin per

judicar al pescador, que podria destinar el excedente del pescado a la
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fabricacion de sub-productos.

e) Impulsar el establecimiento de transportes refrigerados para que
el pescado pueda llegar, fileteado y conge;lado al interior del pais.

f} Agilizar los tramites, disposiciones oficiales, impuestos,etc. que

faciliten y abaraten la distribucion de la pesca.-

g} Tipificacién del tamafio y contenido de los envases,

h) Aplicacién de un régimen crediticio para la industria del pesca-

'

do.

i) Los productos de la pesca en estado fresco o conservado con des
tino al interior, podrian ser eximidos de entrar al mercado de concen-
tracion de pescado de la Capital Federal.

La industria pesquera de Mar del Plata, si se la fomenta ce
mo corresponde, sera la industria del futuro de esta zona, claro esta
sin dejar de lado la del turismo, que hasta la fe;:ha ocupa el lugar de

privilegio,
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Estadistica de la produccion pesquera de Mar del Plata:

;: CUADRO Nro, 3

Aflos Produccion fn.

1944 19.866
1945 17.147
1946 16,194
1947 18,263
1948 25.498
1949 25.560
1950 21.344
1951 26.821
1952 28,657
1953 : 25,702
1954 29.110
1955 31.222
1956 26,500
1957 35,000
1958 36.699

Las 36.700 tn., que fué la produccién marplatense en 1958,
se distribuyeron de la siguiente manera: 6.100 tn, al Mercado de la Ca-

pital Federal, 19.400 de anchoita y caballa adquiridas por las fabricas
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locales ademas de unas 4,000 tn, de otras especies y unas 1,000 tn.des

tinadas a otros rubros y el resto, que representa unos 7,000.000 de kg,

es el consumo de pescado fresco de la ciudad.
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CAPITULO 1II1I

ARTERIAS EJES, VIAS FERREAS Y RUTAS DE ACCESO

I - Arterias Principales,

A - Arterias de Transito Intenso

Analizaremos todas las que corren de este a oeste, es decir
desde la costa hasta la Av. Champagnant y de derecha a izquierda: -

Avenida Libertad: De gran actividad comercial, en su zona

hay corralones de matelriales para la construccidon,fabricas de mosaicos,
etc.,el trafico de la ruta 2 se descongestiona por esta avenida,ademis es
el paso obligado de los productores de verduras de la zonas:El Pino,Sie
rras de los Padres y de la zona de Balcarce que llevan sus productos al
Mercado de Horticultores.

Avenida Luro: Fué la calle central en los origenes de la ciu-

dad (antes Coldn), Es,sin duda, arteria eje., Ademas del comercio mi-
norista, que se encuentra distribuido en toda su extensidon, estan los
grandes corralones de maderas y materiales de comstruccion, la Esta -
cion Norte de Pasajeros del F.C,Gral.Roca con sus galpones y playas,

¢l Palacie de Correos y Telecomunicaciones, los Bancos:Hipotecario Na-
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cional y Londres y Ameérica del Sud, Palacio Municipal, Estudios del Ca
nal 8 de Television, Molinos Harineros, Usina de Pasteu-izacién de Le -
che, Playas de Venta de Nafta y Camiones,Autos, etc.,hoteles de todas
las categorias, rascacielos, etc. Es el transito obligado de la mayoria

de las lineas de Micros de la ciudad, trolebus, etc. y ademas,convergen

en el Monolito la Ruta 2 y El Camino a Balcarce,

Juan Bautista Alberdi: Nace en la Plaza San Martin sobre la

costa; es el entubamiento del Arroyo Las Chacras, en cuya desemboca -
dura, originariamente se instald el primer muelle del Puerto de Los Pa
dres. Ademas de su valor histérico,‘en las pocas cuadras que atravie-~
sa, hay rascacielos, hoteles de gran categoria y actualmente funciona en
ella en forma provisoria el Banco de la Nacion Argentina.

San Martin: Desde la calle Buenos Aires hasta Independencia,
es el centro comercial permanente de la ciudad, En ella se encuentra -
concentrade el comercico minorista en gran escala, de modas, joyerias,
etc., todos los negocios de gran categorfa, al igual que rascacielos y
grandes galerias comerciales, estudios profesionales, oficinas inmobilia-
rias, Bancos: Espafiol, Provincia de Buenos Aires y Argentino del Atlé_rl
tico, La Catedral San Pedro y oficinas publicas provinciales y naciona.-
les. Es el paseo obligado de los habitantes de la ciudad y turistas.

Rivadavia: Con el mismo origen que la anterior, se desenvuel
ve en iguales condiciones que San Martin,

Belgrano: Es similar a las dos anteriores, formando entre
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ellas la actividad central comercial permanente de la ciudad.

Coldon (o la Gran Avenida Colon): Ofrece dos aspectos totalmen
opuesto: 1) El primer tramo, de la Costa hasta Cordoba, presenta una
edificacion compacta de rascacielos de 8, 10, 15 y 33 pisos. Brinda un
espectécu}o impresionante en todos sus aspectos, sin exagerar, debe ser
una de las arterias mas importantes del pais, siendo transito obligatario
tanto de los pobladores de la ciudad, como de los turistas, 2) en segun-
do lugar, desde ‘Cérdoba hasta Cl_lampAagnat cambia considerablemente su
espe‘.:to, si bien la construccion de horizontales tiende a continuar hasta
Independencia, por el momento estan muy‘raleados, constituyendo una z0
na exclugivamente comercial, En todo su recorrido hay depésitos,_talle-
res y comercios de toda indole, siendo la entrada obligada de las lineas
de micros que llegan de la Capital Federal y La Plata, hasta Independen
cia.

Avenida Juan B.Justo: Recientemente pavimentada (es decir,en

sanchada) tiene una importancia extraordinaria por su transito y comer-
cio con el Puerto, es la entrada y salida obligatoria y mas comoda del
transito pesado que llega a la ciudad. En casi toda su extension hay co
mercios mayoristas, depoOsitos de materiales de toda indole, fabricas de
pescados, etc. Al oeste converge en el Monumento al Caucho, con la

Avenida Champagnat que es la uni_('m de las rutas a Buenos Aires y Ne-
cochea, dado el incremento que estd tomando esta arteria, llegara a ser

una de las arterias mas importantes de la ciudad. Ademas hacia ella
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convergen barrios que estin en continuo progreso. Es, sin duda, unaar
teria eje.

12 de Octubre; Es la arteria central del importantisimo ‘ba -

rrio del Puerto, su edificacion es de lo mas variada y caracteristica, -

conforme al medio ambiente de su poblacion y de la dependencia casi ex

tra toda o casi toda la actividad comercial que, practicamente, podria -
mos decir sin temor a equivocarnos, estd independizada del resto de la
ciudad, Tal es su importancia comercial, que en ella y sus adyacen -
cias se han instalado tres sucureales bancarias: Banco de la Provincia
de Buenos Aires, de la Nacion Argentina y Argentino del Atlantico, Cbrr_:
prende el tramo del Bv.Martinez de Hoz hasta Edison., Ademas, en la
época veraniega es intensisima su actividad comercial con los turistas.

Pasaremos a analizar seguidamente las arterias que corren
de norte a Sur:

Av, T.A.Edison: Es un pequefio tramo del barrio Puerto, que

va de la Av.Juan B.Justo hasta 12 de Octubre. Si bien no tiene activi-
dad comercial, es un facter importante como via de enlace para el trin
éito de toda indole de vehiculos que se dirigen al centro de la actividad
comercial de este barrio, tan caracteristico y personal,

Buenos Aires, Entre Rios, Corrientes, Santa Fe, Cordoba,

San Luis, Bartolomé Mitre, Hipolito Irigoyen v Catamarca: hasta Inde -

pendencia, y desde Av.Colon hasta Luro, son las calles que tienen una
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caracteristica comercial similar a las que cruzan San Martin, Belgrano y .
Rivadavia, formando el conglomerado comercial y central de” Mar del
Plata.

Avenida Independencia: Nace en el Bv, Patricio Peralta Ramos

hasta Av. Juan B. Justo.. Es una arteria eje importantisima, si bien su
urbanismo edilicio no es del tipo de Coldon o Av, Luro, tiene en su exten
sidn, todacdlase de actividad comercial, ya que en su recorrido esti bor
deada por barrios estables muy poblados que hacen de esta arteria su
centro principal de aprovisionamiento tanto de articulos de primera nece
sidad, como en materia de modas, materiales para la construccién,autg
moviles, camiones, lugares de esparcimiento, Bancos: Popular Argenti-
no, de la Nacién Argentina y Provincia de! Buenos Aires, frigorificos, u-
sina pasteurizadora de leche, escuelas, trainsito permanente de las prin-
cipales lineas de micros, etc. Por {ltimo, es la calle que siguiendo al
sur después de Juan B. Justo se transforma en la Av,J, P.Ramos,toman-
do una zona importante de poblacion para comunicarse con el antiguo ca-
mino a Miramar, constituyéndose en la arteria principal de trinsito para
los productos que se introducen en la dudad procedente de esa zona.

Avenida Chammpagnant: Se inicia en el Rond Point de entrada

a la ciudad de la Ruta 2, que viene de la Capital Federal, para llegar
hasta el Monolito donde convergen la Av, Luro y su continuacion al cami-
no a Balcarce, Tandil, etc. FEn este tramo recibe la afluencia del tran-

sito en toda su intensidad. Ademas estin instaladas en su influencia: Es-
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taciones de Servicios parz; automotores de todas clases. Es el punto o-
bligado del transito pesado y liviano que entra a la ciudad. Siguiendo ha
cia el sur, hasta el Gaucho, donde se une con la Ruta Provincial 88 a
Necochea y con la Av.J'.B.Juéto, ademas del transito obligado del trans-

porte de los productores de la zona del Cerenil y Hospital Regional que

abastecen a la ciudad de verduras y- ;]U:e;ldeben c-oncur-rrir al Mercado de

Horticultores por ser la via mas rapida y directa para llegar a la Avda.
Libertad y de alli al centro de la comercializacidon de sus productos., A-
demas en toda su extensidom circulan varfas lineas de Micro Omnibus de

pasajeros de imprescindible necesidad que llegan hasta el Hospital Regio
nal y Cerenil. Desde el Monolito hastg el Gaucho tiene una gran impor-
tancia, tanto comercial ’czémO'-'industrial; en ese tramo se observa la ins-
talacion de frigorificos, un matadero de carne de caballos para la expor-
tacion, fabrica de detergente, talleres, y por iltimo, en la interseccibn

con Alberdi, el nuevo Mercado de Concentracién de Frutas y Verduras de
Mar del Plata, habilitado al piiblico en noviembre de este afic. Sin duda
alguna, es otra de las mas impeortantes arterias ejes de la ciudad.

B - Arterias de Transito Mediano

Como las arterias de transito intenso, analizaremos su traza-
do de este a oeste y de derecha a izquierda:

Avenida Constitucion: Que nace en Av, Feéelix Camet sobre 1la

costa y termina en su importancia en el Rond Point, conectada con la Ru

ta 2, se utiliza con mucha asiduidad para entrar a la ciudad por la cos-
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ta. Atraviesa en toda su extension barrios de importancia turistica,tni-
ca de construccion moderna tipo chalet, Alll se encuentra instalada la
Gnica fabrica de papel que tiene la ciudad. Por esta via se introduce la
produccion de los horticultores de la zona.

Avenida .Luro: Desde el Monolito hasta el Pino, gque luegoco

necta con la Ruta Nacional 226 a Balcarce, Tandil, Sierra de los Padres
y Laguna de los Padres. Dentro del ejido urbano que atraviesa es de -
mucha importancia por cuanto hay numerosas casas comerciales que a --
bastecen a una poblacion numerosa y estable., Es el transito obligado de
la Zona El Pino, Sierra de los Padres, Zona de Balcarce y productos de
granja de Tandil,

San Martin y Rivadavia: Desde Independencia hasta 20 de Se-

tiembre es la continuacion de la zona comercial, pero de mucho menor
importancia a la de la zona centrica.

Moreno y Bolivar: Desde Buenos Aires hasta Independencia,si

bien forma parte del conglomerado comercial permanente y central de la
ciudad, y tiene unﬁ similitud comercial, indudablemente no tiene la impor
tancia e intensidad del transito de aquellas.

Alberti: En el tramo de Las Heras donde se encuentra la Es-
tacion Terminal y Unica de inicros de transportes de pasajeros que llegan
a la ciudad por diversos motivos, es un tramo hasta Cordoba, que es una
de las arterias principales para llegar a la Terminal., Ademas tiene un

comercio bastante intenso, tan es asi que el Banco Popular ha instalado



-~ 44 -
alll su sucursal, por la importancia comercial que estd adquiriendo dia
a dia. Tiene concentrada una cantidad de compafilas de micros-omnibus
de pasajeros urbanos, gue se justifican dada la Terminal de omnibus in-
terurbanos, ¢

Alvarado: Desde Las Heras hasta Champagnant, punto tam -

Bien coincidenté C;n-ia 'I;éfm-i.l;al de mu;l:os, aa';.-v_i:a_s—a: aé_e—s_t;_a oeste -
una zona muy habitada con poblacidn permanente, tiene en algunas =zonas
comercios y talleres de cierta importancia, ademas, dentro de su’in --
fluencia se encuentra el Hospital Mar del Plata, los Mataderos Municipa
les y Maestranza Municipal. Como es de suponer, tiene lineas de mi-

cro-omnibus en toda su extension,

Rodriguez Pefia y Juan José Paso: Desde Arenales hasta Inde

pendencia ambas tienen las mismas caracteristicas. Cuenta con un co-
mercio de cierta importancia para la provision de los habitantes perma-
nentes de la zona que es de importante densidad ya que dichos barrios
son zonas residenciales, de comerciantes, profesionales e industriales.

12 de Octubre: Desde Edison, Barric Puerteo hasta Talcahua-

no, abarca en toda su extension una zona muy poblada; tiene su impor -

2
tancia comercial y turistica. Ademas, en su zona se encuentra el Asi-
lo de Ancianos y la Gruta de Lourdes, que son lugares de mucha concu-
rrencia de los pobladores de la ciudad,

Ahora consideraremos las arterias de transito medio, que a-

traviesan la ciudad de Norte a Sur:
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Cerrito: Tramo 12 de Octubre a Juan B.Justo, de mucho co
mercio minorista y lugar obligado debido a que en su zona se encuentra
el Frigorifico Polo Sur, Fabricas de Pescados y Plantas de Felitear.
De poblacidn permanente y permanente transito. de: micros: omnibus,
Cordoba: Desde Av.Colon hasta Juan B.Justo, atraviesa una
zona muy poblada de habitantes perman‘entes, residencial de profesiona-
les, comerciantes, etc. Comercio minorista muy importante; hay depc}_
sitos de frigorificos mayoristas, talleres mecanicos, etc,; arteria pre-
ferida por el automovilista,' despues de J.B.Justo cambia de nombre por
el de talcahuano, que es zona de depOsitos y ventas de maderas, mate-
riales para la construccidn, articulos de primera necesidad y muy pobla

da hasta Vértiz, donde pierde intensidad,

Avenida Jacinto P.Ramos; Es la continuacion de la Av.Inde-

pendencia, que cambia de nombre en J.B.Justo; toma una extension muy
importante de poblacidon, que si bien esta un poco dispersa, es, no obs~
tante ello de residencia permanente. Ademas, en la zona del Martillo
hay chacras y corralones, etc. de manera que toda la produccidon de la
zona transita por esa arteria, Por otra parte; empalma con el viejo ca
mino a Miramar, que si bien aGn no esta asfaltado, obligadamente tienen
que transitar por alli los productores de la zona, Tomara mayor impu_];
so cuando la Municipalidad construya el Cementerio Parque que tienepro
_ vectado en esa zoma.

San Juan: Su importancia comienza desde Av.Constitucidn,que



- 46 -
se llama Patagones, tomando su nombre a partir de la Av.Rio Negro,hai
- ta Juan B,Justo, cruza, como puede observarse, una zona muy importan
te y de poblacion permanente de la ciudad. En toda su extensidn tiene

un comercio minorista intenso; hay depoOsitos importantes de articulos de

primera necesidad, talleres fraccionamientos de vino y cruzan sus arte-

rias diversas lineas de micros para el transporte de pasajeros,

Jara: De menor importancia que la anterior, atraviesa tam -
bién una zona importante de la ciudad, de poblacidn estable, con comer

-»

cio propio y la avenida que aguarda ver concretadas en un futuro no muy
lejano las obras de desagles indispensables para evitar las inundaciones
constantes que sufre la ciudad en las épocas de intensas lluvias. Segun
los estudios practicados por técnicos especializados, es el nudo gordia-

no de la cuestion.

Champagnant; Despuées de J.B.Justo o sea el punto coinciden

te con el Monumento al Gaucho, sigue al suroeste para empalmar conla
ruta Nro. 88 a Necochea (provincial), si bien pierde en intensidad su
transito no por eso deja de ser importante, por cuanto conduce al Cen -
tro de Rehabilitacidon del Nific Lisiado (C.E.R.E.N.I.L.) que ha dado a
la zona un gran empuje urbanistico en razon de que muchas familias
han establecido sus hogares en esa zona debido a la circunstancia que
sus hijos necesitan la atencion permanente de este Centro. También se
esta por construir otro instituto particular para nifics no muy bien dota-

dos nombrado "El Portal del Sol'", Ademas, en esta zona hay quinteros
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que deben forzosamente llevar sus productos a la ciudad por esa arteria

i

y por consiguiente la importancia de la ruta a Necochea.

Dr ,Arturo Alio (o 180): Desde Champagnant hasta Alvarado,si

bien tiene una zona muy importante de poblacion, asi como de comercio,
su importancia reside en el transito ya que sirve de desahogo al ‘transito
pesado que viene de la Ruta 2.

C - Arterias de’ Transito Comun

Son las calles de mo.vimiento ordinario y que, en cierta forma
no tienen la importancia de los ya analizados,

Este analisis del transito de la ciudad corresponde a la época
normal, es decir entre el 15 de Marzo y el 15 de Diciembre (actividad
propia de la ciudad). De tener en cuenta la intensidad del transito en la
época veraniega el anilisis se complica seriamente por cuanto la ciudad
en pleno se convierte en un verdadero torbellino transitable y lo que en
tiempo ordinario es intenso pasa a transformarse en extraordinario, y -
asl sucesivamente.

D - Arterias de Transito Turistico

Comprende toda la zona costera, desde el Parque Pefia hasta
el Faro; la intensidad del transito es extraordinaria, toedo el mundo se
vuelca en la &poca veraniega en esa zona en toda su extensidn, ya sea
por sus playas, sus paseos y los centros de diversion. Todo se con -
vierte y desaparece la tranquilidad de epocas normales, Esta zZona cos-

tera, ademas de la importancia turistica que tiene, constituye la conexidn
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por el Sur {A) a la ciudad de Miramar y por el Norte (B) con la ruta Na
cional Nro. 1 (todavia de tierra), que unira el camino de la costa con -
Buenos Aires, de suma utilidad, por cuanto aliviara sensiblemente el
transito extraordinario de la Unica ruta pavimentada con la Capital Fede

ral, o sea la Nro, 2.

2

II - Vias Ferreas.

La unica que llega a esta ciudad es la del F.C.Gral.Roca(aE
tes Ferrocarri~1 Sud) que viene de la Capital Federal y entra por la par-
te Sud a la Estacion Norte que esta ubicada en la Av,Luro al 4,500} ocu
pa la misma consus galpones, etc. el radio comprendido entre las ca -
lles Don Bosco a San Jua1;1 y de Av. Luro hasta 3 de Febrero. De alli
parte un ramal que atraviesa la ciudad al Sud, paralela a la calle Guido
hasta la Estacion de Carga ubicada en la Av,Juan B,Justo y Ayolas en-
tre 152 y 148 de donde salen dos ramales' uno al Sureste, para la ciu-
dad Balnearia de Necochea y el otro hacia el oeste, paralela a la calle
Vértiz hacia el puerto, entrando el ramal entre las calles Ayolas y Ma-

gallanes, para dividirse en el Puerto en tres ramales hacia las distintas

dependencias del mismo, Es de Trocha ancha y una sola via,

IIl - Rutas de Acceso.

A. - Principales

Ruta Nacional Nro, 2: Es la principal ruta de acceso a la

ciudad, se une con la Capital Federal, pavimentada, en los ultimos aifios
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fue repavimentada y ensanchada, con el fin de cubrir el pavimento viej_q
gue se encontraba muy deteriorado, Tiene una importancia extraordina-
ria ya sea en lo comercial como en lo turistico. En la &poca veranie-
ga tiene un movimiento tan intenso y extraordinario u‘que suele ser la
causa de inevitables accidentes. Indiscutiblemente, en esa época esta ru
ta resulta insuficiente para el desenvolvimiento eﬁcientel,de la ciudad.
Tiene destacamentc policial fodo el afio.

Ruta Nacional Nro, 226: Pavimentada, une Mar del Plata con
Tandil y Balcarce, Es importan te por el comercio de los productos de
esa zona y también turisticamente pero en mucho. menor grado que en
la anterior. No tiene destacamente policial.

. Ruta Provincial Nro. 88: Pavimentada, une Mar del Plata -

con la ciudad turistica de Necocheaj; tiene la importancia de la Nro.226.
B - Secundarias’

Antiguo Camino a Miramar: Sin pavimentar, que se utilizaba

antes de habilitar el camino de la costa; es la continuacidn de la Av.J.
Peralta Ramos; actualmente se usa para la entrada de los productos que
se producen en las quintas ubicadas en su zona de influencia,

‘Puerto Mar del Plata: Es indudable que esta via maritima

es de gran importancia para Mar del Plata, que podria haberse conver-
tido en un puerto de ultramar para pasajeros. Pero, sus instalaciones
resultan tan costosas que no tienen la aplicacion para ese tipo de puerto

aparte de que, coetineamente no._existen las comodidades indispensables
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para recibir al viajero de ultramar. Actualmente sus instalaciones ma’s
comodas y mejores son utilizadas por la Base de Submarinos alli instali
da.
La principal actividad que desarrolla el puerto es la pesca,ya

sea tanto de altura como costera; en el se encuentran establecidas im-

portantes fil_.;mas que se dedican desde la extraccion del pescado hasta su
industrializacion en distintos aspectos. En la época de turismo, es un

gran centro de atraccidon para el turista, que hace de &l un lugar de es-
parcimiento por sus caracteristicas especiales de puerto pesquero y ade-

mas para disfrutar de la pesca deportiva en sus escolleras y playas.
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CAPITULO 1V

EMOGRAFIA

— rar—

La ciudad de Mar del Plata, ubicada a 400 kilometros de la
Capital Federal, con una ruta congestionada durante nueve meses del afio
con clima privilegiado y tierras fertiles junto al mar, que brindan al es-
fuerzo del hombre su gran riqueza pesquera, etc, es el centro de una zo
na favorecida por la naturaleza de manera que recibe en forma combina- -
da la influencia de diversos factores y constituye demograficamente una
gran ciudad. En los Gltimos quince afios ha sufrido una transformacidn
edilicia extraordinaria, entrande a formar pax“te de las grandes ciudades
del pais.
I - Poblacion

El nimero de habitantes de Mar del Plata, de acuerdo a las
dos fuentes que se encuentran en condiciones de proporcionarlos, difie -
ren en forma absoluta. El cuadro siguiente consigna 'las cifras de ambas
fuentes: municipal y provincial, ésta ultima estimada en base al creci -

miento vegetativo registrado en la ciudad.
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CUADRO Nro, 4

Afios Nro.de Habitantes Nro.de Habitantes
(Municipal) (Provincial).

1947 123,811 125,141

1948 134.440 128,146

<1949 139,828 131.444
1950 149,770 134,934

1951 161,585 138,296
T19527 T T TTT T TTTTT T 71740395 T 1417195~ — ~TT T

1953 192,131 145,523

1954 195.092 145,889

1955 207. 114 148,671

1956 223,914 151,320

1957 237,538 154,324

1958 249,783 --

1959 258.996 --

1960 267.272 .

A - Natalidad. Mortalidad y Crecimiento Vegetativo

Existen datos sobre la poblacion totai .de la ciudad desde fi-
nes del siglo pasado,pero no sucede lo mismo con los gue expresan su
crecimiento vegetativo y migratorio, limitandose este trabajo a los lti-
mos gquince afios. Las tasas de crecimiento medio anual fueron calcula
das en base a datos obtenidos del Registro Civil,entendiendo que la nata
lidad y mortalidad de una poblacidn no pueden juzgarse por el nimero
absoluto de nacimientos y decesos, sino relacio‘nada con el nimero deha
bitantes,

Se conviene en clasificar de baja natalidad el lugar en que el
nfimero de nacimientos por mil habitantes es inferior a 20; de natalidad
media aquel en que su tasa estd comprendida entre los veinte y treinta

mil; v de alta natalidad cuando la tasa es superior a treinta mil.



CUADRO Nro.

5

Nacimientos, Defunciones y Crecimiento Vegetativo, Cifras

Absclutas v Tasas - Afios 1945 a 1960

Afios NACIMIENTOS DEFUNCIONES CRECIMIENTO

Nacimientos 1232 POT Defunciones Tasa por YEGETATIVO

- mil Hab. mil I—]%b %o Hab,
1945  2.859 25,5 793 7,1 2. 066 18,4
1946 2.799 23,7 1. 020 8,6 1.779 15,1
1947 2. 865 23,1 1,157 9,3 1.708 13,8
1948 2.879 21,4 978 7,3 1, 901 13,7
1949 2,827 20,2 751 5,2 2.076 14,8
1950  2.880 19,2 1.488 9,8 1.392 9,4
1951 3. 499 21,6 1.272 7,9 2.227 13,7
1952 3,489 20,0 1,324 7,6 2.165 12,4
1953 3. 460 18,0 1,671 8,7 1.789 9,3

1954 3,329 17,0 1,264 6,5 2. 065 10,60
1955 3,557 17,1 1,233 6,1 2.324 11,0
1956 4,033 18,0 1.358 6,0 2,675 12,0
1957 3. 989 16,7 1. 660 7,0 2.320 9,3
1958 4,422 17,6 1, 740 6,1 2.682 11,5
1959 4, 446 17,1 1. 983 7,6 2. 463 9,5
1960  3.871 14,4 1. 957 7,3 1.914 7,1
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B - Migracidn, Crecimiento Absoluto, Crecimiento
Vepetativo v Saldo Migratorio

-

Sobre el crecimiento vegetativo, pesa en nuestro estudio otro
factor de envergadura: las migraciones, Sin entrar a analizar las cau-
sas que lo originan, nos hallamos ante una realidad nacional que es el
éxodo de la poblacidn rural en beneficio del crecimiento de los niicleos
urbanos, originando lo que se llama las migraciones internas.

En el .cuadro que se inserta mas adelante se consignan los
saldos migratorios calculados por diferencia entre el crecimiento total y
crecimiento vegetativo.

El crecimiento migratorio en nuestra ciudad se ha hecho muy
pronunciado en los ltimos afios, debido a la dinimica de la misma:fuen
tes de trabajo en las construcciones, fibricas de pescado,etc., cuya ma

no de obra proviene de todos los puntos del pais.

(ver cuadro)
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Crecimiento Total, Crecifniento Vegetativo y Saldo Migratorio

1946 -~ 1960
: ' Crecimiento Crecimiento Saldo
Afios. " Absoluto Vegetativo Migratorio
1946 4,000 1.779 2.221
1947 5.811 1,708 4,103
1948 10.629 1.901 8.728
1949 5,388 2,076 3.312
1920 9.942 1,392 8.550
i951 11,815 2,227 9.588
1952 12.500 2.165 10,335
1953 17.746 1,789 15,957
1954 2.961 2.065 896
1955 12.022 2.324 9.698
1956 16.800 1,675 14,125
1957 13.624 2.320 11,304
1958 12,245 2.682 9.563
1959 9.213 2.463 -6.750
1960 8,246 1.917 6.329
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C_« Poblacién Turistica’

Al referirse a la poblacion de Mar del Plata es absolutamen-
te indispensable tener en cuenta un factor determinante de su grandeza :
su condicidon de ciudad de turismo, que alberga contingeuntes crecientes
de veraneantes transitorios, imprimiendo caracteristicas especiales a la
vida y desarrollo de la urbe.

Esa poblacion turistica incorpora sus exigencias de vivienda,
de bienes de consumo y de servicios de toda indole, As{ ha sido pre -
visto por el Consejo Municipal el Planeamiento al elaborar el Plan Reg_l'i_
lador del Partido Gemneral Pueyrredon., En &l se establecen la cantidad
de pasajeros-dia que moviliza el turismo de nuestra ciudad; La estima
cidén surge:

l1.- De calcular el nimero de pasajeros alojados en hoteles,
por el promedio de dias que permanecen en la ciudad.

2.- De la diferencia entre el total de pasajeros llegados, y
los que se alojan en hoteles, residencias, pensiones, etc., constituiria
el nicleo de los que ocupan su propia vivienda.

Ningin hecho nos habilita a fijar para ellos una permanencia
media, optando entonces por un promedio relativo que permite, tambien
en este caso, estimar el nimero de pasajeros-dfa,

Siguiendo igual procedimiento, para el afio 1960 procurare: -
mos identificar la masa de afluencia turistica a un equivalente de habi -

tantes estables. De acuerdo a los ultimos informes suministrados por
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la Direccion de Turismo local, habria en la ciudad, entre hoteles,resi -
denciales y pensiones, un total de 27.000 habitaciones disponibles para
turistas. Suponiendo en cada habitacion un téermino medio de 3 personas
(camas), y una temporada de 100 dias de ocupacion plena, resulta que a
quellas habitaciones proporcionan un total de 81,000 camas, que a su -
vez producen una cantidad aproximacia d-e- 8 millm_l'e-s-é;e”ip:s:aijérors dié.hu_n

Si la permanencia de un pasajero es de 8 dias, los 8 millo-
nes de pasajeros dia provienen de (8.000.000 :8)1.000.000 de p=rsonas
que se alojan en hoteles. Siendo la afluencia total de pasajeros de
1.350,000, los restantes 350,000 se estiman alojados en vivienda propia;
al respecto no-es facil fijar una permanencia media., Generalmente par_
te de la familia permanece durante un mes, viajando algunos de sus in=-
tegrantes en los fines de semana, por lo que se opta por un promedio es
ﬁmado en 20 dias.

350.000 x 20 es igual a 7.000.000 pasajeros - dia.

En suma, el turismo moviliza una suma de 15.000.000 de pa
sajeros-dia, dividida esta cifra por 360 dias, nos da para la ciudad un
equivalente a poblacidon estable de 41.600 habitantes.

Deriva importancia del calculo de incidencia del turismo so -
bre el total de la poblacion, por ser aquel un elemente de alto nivel de
consumo (alimentos, servicios, etc.) y gran desplazamiento,

Cualquier prevision o determinacidn de caricter econémico -

gue se estudie para la ciudad, debera, en consecuencia, tener en cuenta
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la existencia de una poblacion estable de 267.200 habitantes mas el pro
medic de 41,600 turistas identificables a tales, o sea una poblacién de
algo mas de 300.000 habitantes a la fecha.

A los fines que correspondan, a continuacidon se dan los da-
tos censales del movimiento de pasajeros, es decir de la entrada de los
mismos en las temporadas veraniegas c}esde 1930/31 a 1958/59.

CUADRO Nro, 7

Pasajeros Entrados Durante las Temporadas 1930/‘31 a 1958/59

Temporadas Trenes Autos Omnibus Aviones Total
1930/31 65, 010 65,010
1931/32 66,125 66.125
1932/33 69, 456 69. 456
1933/34 72,817 16. 984 195 . 89. 996
1934/35 80. 849 21,112 1,207 . 103. 168
1935/36 85. 598 22,792 12. 876 121,276
1936/37 107. 052 60. 456 8. 550 176. 058
1937/38 103. 170 83. 604 5.261 192, 035
1938/39 151,273 150,014 20,621 321,908
1939/40 136. 266 180, 408 45, 104 , 361,778
1940/41 139. 947 197.366 58,980 376.893
1941/42 127. 549 236.407 83.284 447.240
1942/43 112. 002 176. 820 141, 830 430,262
1943/ 44 127,750 108, 689 178. 001 414, 440
1944/45 198, 644 89. 922 153. 535 1. 899 444, 000
1945/46 173.474 139, 950 188, 104 2.979 504. 517
1946/47 193,002 165, 085 183. 818 1,952 543, 857
1947/48  .213.723 232,935 222,074 5. 709 674. 441
1948/ 49 213,271 239, 600 230,082 9.395 692, 348
1949/50 279,231 363. 938 252. 549 11,476 907, 194
1950/51 366,329 403, 786 213, 545 6. 882 990, 542
1951/52 225,956 476.353 294, 473 3.390 1,000, 172
1952/53 223, 059 386. 258 249. 974 2,875 862. 166
1953/54 350. 749 434,078 281.232 l.514 1.067.573
1954/55 282,331 459,282 389, 749 6.810 1.138.172
1955/ 56 295, 040 434. 965 405, 453 6.078 1. 141,536
1956/57 322, 766 392,217 324.303 4, 884 1. 044,170
1957/58 300, 758 485,727 412,190 10, 469 1,209,324
1958/59 318.633 425,889 455. 637 6. 902 1,227,061

Totales 4,600,490 6.019,675 4, 963, 615 83.014 15. 666, 794
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II - Consumo

No existe ningun estudio sobre el consumo individual de produc
tos alimenticios para la ciudad de Mar del Plata. Por otra parte, no
fue posible realizar censo de las entradas y salidas de los mismos como
en otras ciudades, de tal manera que no disponemos de ninglin elemento
que nos permita conocer la importancia de su comercializacion.

Sin embargo, y como referencia, a 1osrefectos de estimar los .
datos declarados por los mayoristas y por la administracién,_ podemos
calcular aproximadamente el consumo de la ciudad utilizando los resulta-
dos de la encuesta realizada en Buenos Aires por la Direccién Nacional
de Estadistica y Censos en 1960 y el control de entradas y salidas de
preductos alimenticios que realizd este equipo en algunas ciudades del -
pals, durante el afio 1963,-

Se sabe que el censo precitado se refiere a un grupo social de
recursos limitados (familias obreras), cuyo resultado no puede con.sidera_r
se generalizable a Mar del Plata, .

Por el contrario, el control de entradas y salidas dé me rcade -
rias de GCordoba puede considerarse abultado con respecto a la realidad,

El estudio precedente, referente a la poblacidon de Mar del Pla-
ta, nos permite hacer un calculo de poblacidon consumidora de 300,000 ha-
bitantes estables, a los que hay que agregar una poblacidén turistica de

40.000 habitantes de promedio anual, que en la practica corresponden a -

una poblacion de 100,000 habitantes durante los 5 meses de turismo; En
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consecuencia, para el calculo del consumo se tomaran 7 meses con -
300,000 habitantes y 5 meses con 400.000 habitantes.
De acuerdo a las estadisticas, el consumo alcanza a 733 gra -
mos por habitante y por dia, o sea 90,000 Tn. para todo el afio.

La encuesta de entradas y salidas de Cordoba, realizada en in-

vierno, puede adaptarse a_l-c:onsumo de vera:no hz;r::iendo la-s_ siguientes co-
rrecciones: verduras de hoja, aumenta el 20%; tomate, zapallito, pimien-
to, chaucha y berenjena, aumenta el 100% y batata, disminuye el 20%.
Para los otros productos no hay modificaciones.

Sobre esta base se puede calcular para Mar del Plata en 35,000
Tn, el consumo de hortalizas en invierno y 37,000 Tn. en verano, a las
cuales se deben agregar 35,000 Tn. de frutas para todo el afio, lo que e
leva el total a ’107.000 Tn,

Sin dejar de tener en cuenta la imprecision de este modo de a -
preciacion, se puede afirmar que en ningun caso el consumo de Mar del
Plata puede ser inferior a 90.000 Tn. de frutas y hortalizas durante todo

el afio,
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CAPITULO v

PRODUCCION

I - Zona de Produccion Horticola de Mar del Plata.

En la determinacion de la zona de produccion horticela que in-
mediata a Mar del Plata, provee a esta, colabord eficazmente el gerente
de la Cooperativa de Horticultores. En el plano se indican los sectores
donde se encuentran situadas esas explotaciones.

Un trabajo especiali-z.ado sobre el mismo aspecto, referido al
periodo mayo de 1961 - abril de 1962, fué realizado por el I.N.T.A. pe
ro ese organismo lo tiene reservado para una publicacidn propia.

. A - Superficie Cultivada y Numero de Quintas

v

Segin informaciones obtenidas del I.N,T.A. el relevamiento de
abril de 1962 proporciono los siguientes datos con relacidn a la superfi-
cie cultivada y al nimero de quintas situadas en las inmediaciones de

Mar del Plata:
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CUADRO Nro, 8

Paraje Superficie Hs, Quintas

1.- El1 Pino, 401,7 187
2.- Laguna de los Padres 270,5 71
3.~ V.;lle’ Her?noso y El Martillo 119, T D
4.- E1 Soldado 88,7 27
5.- La Peregrina 63,9 24
6.~ Cerenil 31,3 24
7.~ Cobo,Camet y Batan 83,6 30

Total: 1.058,8 423

B - La Zona Sefialada para el Desarrollo

de la Horticultura en el Futuro

. Laguna de los Padres es zona recientemente destinada a la hor
ticultura, habilitada por el Ministerio de Asuntos Agrarios de la Provin-
cia de Buenos Aires, Hace tres afios aproximadamente dicho ministerio
distribuyo las tierras que correspondian a la zona aledafia a la laguna, a
todos los horticultores interesados en explotarlas, concediendo las facili-
dades de pago y acordandoles creditos para la construccidén de viviendas

de acuerdo a planos aprobados por las autoridades,

La zona en cuestidon se encuentra ubicada en el Partido Gene -

ral Pueyrredon, aproximadamente a 16 kilometros de la ciudad y actual-

mente solo es explotada por quintas en el 50% de la superficie utilizable,
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estando el resto ocupada por cultivos de papa, maiz y por la crianza de
ganados.

Conforme estudios practicados por I.N,T.A. la zona de Laguna
de los Padres serd en el futuro la principal fuente prbveedora de hortali
zas de la ciudad de Mar del Plata, atendiendo a que el paraje llamado
"El Pino'", que por hoy la surte del mayor volumen de verduras, se en-
cuentra dentro del &jido municipal y los quinteros que all{ tengan sus ex
plotaciones se hallaran en inferio;idad para competir con los de agquella,
En efecto, al extenderse lé. ciudad en direccidon a El Pino, los arrenda-
mientos se elevan y siendo los quinteros propietarios de las tierras,les
conviene lotearlas para su urbanizacién,

Cultivos Especiales: ) .

Se anotan seguidamente los cultivos de hortalizas en orden a su
importancia:

1,- Lechuga,

2.- Zapallo,

3.~ Zanahoria,

4,- Poroto chaucha,

5.- Acelga.

6.- Tomate,

7.- Berenjena,
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C - Epocas de Produccion y Toneladas Producidas

1,- Epocas de Produccion

Acelpa Todo el afio.
Mayor producciéon Noviembre a Marzo

Ajo Mes de Diciembre,

Arvejas ‘ Noviembre a " Engyo . "~ "~~~ T T T T
Alcaucil Noviembre a Diciembre,

Achicoria Marzo a Setiembre,

Apio Enero a Marzo.

Berenjena Enero a Abril,

Coliflor Todo el afio,

Cebolla Bulbo Febrero y Marzo,

'Cebolla Verdeo Todo el afio.

Espinaca Todo el afio,

Mayor produccion Setiembre a Enero.

Escarola Marzo a setiembre,.
Haba Noviembre.

Hinojo Marzo a Setiembre,
Lechuga Todo el afio,

Maiz Dulce Enero a Abril,
Poroto Chaucha Diciembre a Abril,
Nabo Todo el afio,
Puerro | Todo el afio,

Pimiento Diciembre a Abril,



Pepino Diciembre a Marzo.
Remolacha Todo el afio.

Repollo Todo el aifio,

Tomate Enero a Abril,
Zanahoria Todo el afio,

Zapallo Diciembre a Setiembre.
Zapallito Noviembre a Marzo.

2. - Toneladas Producidas

CUADRO Nro, 9

Los datos a suministrar son por kilogramos en la mayor par

te, el resto en atados, etc, segln detalle:

Acelga .. i e 978. 000, kg.
AJO e e  9.300. kg.
S I - - 134. 400, kg.
Achicoria,...,........; ................. 251, 200, kg,
Cebolla Bulbo ...vve'sennnnn..s .. 390, 000, kg.
Ceholla Verdeo.................; ....... 214, 000, kg,
Espinaca ... .cuiiiiiieerinnennennnoeas 65. 540, kg.
Escarola ............. b r e a e 74. 000, kg.
Haba @ ..ttt ittt ininnas 164. 800, kg.
Lechuga ......... e eieass 1,791j 000, kg.
Poroto Chaucha................ feeeaae 583. 200, kg.
Nabo " vrreerninnns U .. 35.000. kg.
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Puerro ......... e e earae e 311. 850, kg.
Pimiento ........ et eert i, 237.300, kg.
Pepino ... i i i et e e 13,000, kg.
Maiz DulCe t\i.iviiinernonenennennnnnns 359. 500, kg.
Remolacha. . ....... .0 it iiin i, 267.000. kg.
Re;;;.o ........ seeeas ses e e . . 512.500. kg.
Tomate ......... it eanens..:1.252.7000, kg.
Zanahoria..c.iveieinsereneieinnnnranssos 1. 602, 000, kg,
Zapalle ,.... et e ettt e, 2. 496, 000, kg.
ZAPALIED e eee e e, 279. 000. k.
Totales 12,020, 500, kg.
Alcahucil ... ..t iiionninnnn. 260, 000 cabezas.
S o o 19.200 atados 1 docena
cada uno,
Coliflor ... .. ittt ittt 388. 500 cabezas.
Hinojo  ......... C b e et 52,400 atados.

De todo lo informado precedentemente, vemos que los dos pa

rajes de mayor importancia tanto por su superficie como pa produccién

de hortalizas, El Pino se dedica con preferencia a los cultivos de hoja,

fruto y semilla, mientras que Laguna de los Padres lo hace en base

principalmente a cultivo de raices.

A titulo informativo y de acuerdo a

informaciones de técnicos del I, N, T.A. de la ciudad de Balcarce, se -
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desprende que el trabajo ae los quinteros es todavia muy rudimentario y
que la produccién, si bien es abundante en cantidad, no lo es del todoen
calidad ya que este Instituto al efectuar el primer censo de acuerdo yen
colaboracion con la Cooperativa de Horticultores lo ha }.1echo con la fina
lidad de determinar los productores de la zona y el valor econdmico de
las mismas y esto es recién la primer etapa del estudio ya que vendran
nuevas etapas a considerar: como deben hacerse los cultivos, épocas pro
picias, abono de tierras, herramientas, desinfecciones, etc.,, para poder
llegar a la mayor perfeccidn posible y obtener productos de-la mejor ca

lidad.
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CAPITULO VI

COME RCIALIZACION MAYORISTA

I - Generalidades

La comercializacidn mayorista de frutas y verduras se con -

centra en el Mercado de la Cooperativa de Horticultores de Mar del Pla
ta, que se encuentra ubicado, como se puede ver en el plano anexo, a
dos cuadras de’ la Avenida Luro y una de las vias del F.C.G.R., que

son los accesos fundamentales a la ciudad y a aproximadamente cuaren-

ta cuadras del centro comercial.

No se puede dar como seguro que la totalidad de los produc-

tos comercializados lo sean en este Mercado, ya que es conocido gue

los horticultorés venden directamente sus -productos a los minoristas, en

las épocas de demanda excepcional Y que, por otra parte, hay depbdsitos

que si bien pueden pertenecer a mayoristas del Mercado, operan en algu

nos casos como mercados paralelos. De todos modos, esa circunstan -

cia se produce a menudo, en verano, en razdn de los desequilibrios de

' la_glemanda.

Dado que en la proximidad de Mar del Plata se encuentra la
—_—
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e ———————

mayor produccidon de papa del pais, la distribucion de ese producto se - \

realiza por los acopiadores y exportadores que operan fundamentalmente !

fuera del Mercado, en oficinas y depdsitos particulares. \

Con respecto a los mayoristas de aves y_huevos, no hay mer
T o—- —_—

cado de concentracidon, Cada mayorista tiene-su—depbsito y la comercia

e —

lizacion la hace por su cuenta a los minoristas, Ellos a su vez son mi

noristas, por cuanto el 90% tiene local de venta al detalle y lo comple-
mentan con articulos de granja (dulces, manteca, aceite, etc,}). De a-

cuerdo a los datos recegides durante y antes de la encuesta, este sec -

- L Ll = P
tor necesita un mercado de concentracien con camaras frigorificas, pues

de esta manera evitarian la competencia ilegal durante la época de vera
no (diciembre-marzo) en que aparecen en la ciudad vendedores de aves

y huevos que ofrecen al minorista mejor precio que_ los_de_plaza, en ra-
zon de que al vender en forma clandestina evaden toda clase de impues-
tos, con el consiguiente perjuicio para el Estado, aparte de otros gas -
tos,

El pescado se produce en la zona el 100%, ya que es una de
las principales industrias de la ciudad, No solamente abastece a la zo-
na y a la Capital Federal de pescado fresco, lo hace a casi todo el -
pais también en conservas de pescado, etc, Es pescado de mar exclusi
vamente,

En la ciudad hay cuatro usinas pasteurizadoras de leche y

corresponden a las firmas: El Amanecer S.A, (Luro y Tierra del Fue-
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go) La Buena Medida S.A. (Independencia 4047); La Martona S, A, (Mi -
siones 1670) y San Ramodn 5.A. (3 de Febrevo 5022), Los lecheros mi-
noristas se abastecen de estas firmas por intermedio de revendedores.
Las playas que existen son de las usinas pasteurizadoras. La lech.e que
se consume en la ciudad se pasteuriza el 95%. Procede del sudoeste de
Mar del Plata hasta la localidad de Juirez, como asi también del Norte,
Tandil y en verano de Chascomfis. Se trae en tanques -termos que son
propiedad de las firmas que tienen las usinas, La venta esti a cargo
de los revendedores de las firmas ya mencionadas,

II - Mercado de Frutas v Verduras

El Mercado de concentracidn mayorista de la ciudad de Mar
del Plata es propiedad de la Cooperativa de Horticultores del Distrito v
sus alrededores. Se divide en dos partes: una playa de exposicion de -
productos vendidos por sus propios productores y los locales o puestos,
Los puestos son alquilados por la Cooperativa a los mayoristas. Hay 24
puestos mayoristas exclusivame‘nte para frutas y verduras, Algunos ma-
yoristas son productores, pero en su mayorfa son consignatarios y co -
merciantes. Se puede considerar a 8 mayoristas como revendedores,
Los productores pueden vender directamente su produccidn en la playa
libre o entregarla para su venta a los mayoristas del Mercado, El pro
ductor para poder vender su mercaderia tiene que ser socio de la Coope

rativa.

23 puestos tienen ura superficie unitaria de 50 m2. y uno 100
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m2, Hay dos mavyoristas que alquilan dos puestos cada uno, La playa
libre ocupa una superficie de 1.550 m2. y hay 4,000 m2, de terreno dis
ponible para estacionamiento o extensidon de la superficie {til,
El Mercado Cooperativoc se encuentra actualmente en buenas

condiciones higiénicas y de agua, luz, teléfono, etc., ya gue hace poco

fué totalmente refaccionado en ese aspecto.
Los dias de mayor actividad son los martes, jueves y siba-
do.

A - Depbsitos Externos

En los alrededores del Mercado hay 18 depoOsitos particulares
de los cuales la mayoria son mayoristas que no han podido obtener pues
tos en el Mercado. En cambio hay otros que son complemento de los
puestos del Mercado. En estos depdsitos hay frutas y verduras de toda
clase, siendo también locales de venta. Se puede notar que por lo gene
ral en estos locales anexos se comercializa mas la parte importada del
abastecimiento {citrus, uva, bamna, tom:.a.te, zapallo, cebolla, papas en
parte, etc.) y que el Mercado se especializa méas en la produccion pro-
cedente del cinturon verde de la ciudad.

B - Asociaciones Gremiales

Los mavyoristas de frutas y verduras estin agrupados en una
sola entidad que se denomina Sociedad de Fruteros Mayoristas. Tiene
20 socios, o sea los mayoristas principales., No estin reconocidos ni

tienen personeria juridica, es una sociedad privada,
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Los productores estan agrupados en la Cooperativa de Horti -
cultores y son duefios del Mercado, Las relaciones entre las dos aso -
ciaciones se suponen buenas, ya que en las mejoras que se hiciera alti -
mamente en el Mercado, los mayoristas ayudaron financieramente a la -

Cooperativa.

C - Transportes

Las verduras llegan al Mercado en transportes propios de los
productores (carros, chatas, camioncitos, pick-up, etc.). Vienen de la
zona de Laguna de los Padres, El Pino, Valle Hermoso, El Martillo, El
Soldado, La Peregrina, Cerenil, Camet, Cobo y Batan, Las frutas lle
gan del 90 al 95% en camiones de distritos de la provincia de Buenos Al
res o de otras ‘provincias. FEn ferrocarril viene solamente citrus y me-
lones, llegan a la estacion de carga ubicada a 40 cuadras del Mercado.
Desde la estacidn se transporta en camiones. el 90% de los carmiones
son de los mayoristas o productores, Por ferrocarril en invierno no en
tra casi nada y teniendo en cuenta el verano habri un miximo de 40 va-
gones por a.ﬁo.. Son vagones completos que vienen consignados a varios
comerciantes a la vez,

La época de mayor entrada es de Diciembre a Marzo, por el
turismo que invade préicticamente la ciudad. Traen la fruta y verdura
gue escasea o no hay en la zona y que se produce en otras del pais,

cualquiera sea el lugar y la distancia,
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D - Volumen de Ventas

La produccion del Mercado se vende totalmente a los mino -
ristas. Las instituciones oficiales (hospitales, asilog etc.}) compran po-
co v nada, debido a que por el sistema de las licitaciones y concursos
de precio y por la demora en los pagos, no pueden comprar directamen
"te al Mercado, por cuanto este debe ligquidar las ventas semanalmente a
sus socios y no puede dar créditos mayores de 5 dias. Las institucio-
nes oficiales generalmente compran a comerciantes de sdlida situaciéns
condmica, que se presentan a las licitaciones con precios aumentados ca
si en un 100%; la que no puede venderse y se encuentra en buen estado
es donada a hospitales, Asilo de Ancianos, etc, La fruta que sobra y
se conserva en buen estado se mantiene para tratar de venderla vy cuan-
do ya estd en mal estado se tira frente al Mercado,

E . Personal Ocupado

Los mayoristas que actuan en el Mercado, utilizan un prome
dic de 2 personas cada uno, aproximadamente 48 persomas, El 90% de
los mayoristas tienen encargados que los representan en su ausencia,

Dentro del recinto del Mercado, en la playa de productores,
hay 3 empleados y 7 playeros encargados de la venta; son controlados
por la Cooperativa. En los depdsitos de los alrededores trabajan 30 o-
breros.

Para la carga y descarga de la fruta, dentro y fuera del Mer
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cado, hay una cuadrilla de 100 obreros en verano, Esta cantidad dismi

nuye en invierns, El Mercado tiene 5 empleados administrativos.

¥ - Exigencias Minimas

En general la opinidén es de que el Mercado es comodo, segin
los mayoristas, aunque como es légico hay una minoria disconforme,

No hay ninguna objecidbn en que se haga un nuevo mercado., La objecidn
seria que en el invierno, uno de los dos tendria que cerrar, ya que dos
mercados en competencia no podrian subsistir en esa época,

El actual Mercado de Abasto, es decir el Cooperativo, no tie
ne vias férrea.s de acceso, pero es factible construir un ramal, ya que
se encuentra a escasos 100 metros de la vias del FF, CC.

En la calle Champagnant y Alberti, una firma part:icular,con‘s;
truyd un nuevo mercado, habiéndose inaugurado recientemente, Se eligid
ese lugar por ser donde coinciden las rutas a Buenos Aires y Necochea
y ademis en esa zona se estin construyendo mataderos y hay frigorificos
cercanos, pero no puede asegurarse que se haya hecho un previo estudio
integral, FEl nuevo mercado esti aproximadamente a unas 40 cuadras de
la estacidn de carga, al igual que el actual, Ninguno de los dos esti -
alejado de la poblacidn., El nuevo Mercado esti cerca y dentro de un ba
rrio ya totalmente poblado. -

HI - Nuevo Mercado de Concentracidn de Frutas y Verduras

Respecto a este Nuevo Mercado, recientemente imaugurado, se

han logrado obtener los siguientes datos:
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a} Nombre del Mercado: Mercado Mar del Plata

b) Razdn Social: Pellegrino‘y Sinchez, Soc. de Hecho,

¢} Ubicacidon: Ocupa una manzana, que se encuentra compren
dida eantre las calles, Alberti, Champagnant, Rawson y Dr,V.E.Montes,
es decir, al oeste de la ciudad y en la zona permitida por las autorida
desrmunicipales. -D;sta de la estacidn del ].;‘F. CC-.”:u;J.’ars: 40 ;:uadra.s. -

d} Construccidén: Totalmente de mamposteria y de ambiente
moderno y agradable, Tiene 8.600 metros cubiertos, de los cuales
4,600 m. estin destinados a la instalacion de los puestos para mayoris-
tas y una plaza de 4,000 m. exclusivamente afectada para playas de los
productores que tienen acceso gratis al citado Mercado, con toda clase
de comodidades, higiene, luz, etc.

Para los mayoristas, hay asignados 80 puestos, Estos pues
tos estin divididos por man}.pa.ra.s enrejadas de hierro, semejando jau -
las metilicas, donde el mayorista debe almacenar su mercancia, Estos
puestos se alquilan a razon de $ 120 por dia, mis una llave inicial cu-
yo monto fué imposible determinar, dada la negativa de los duefios a in
formar sobre ello, como sobre el nombre de los mayoristas que ocupa-
ban los diferentes puestos,

e) Camaras frigorificas: No tiene;

f) Horario: de 3 a 10 hs, y de 16 a 19 hs.

g) Planos y reglamento: no fué factible obtener el suminis -

tro de esta informacion,
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h) Problemas: Desde su inauguracion (12-X1-63), los empresa
ios de este Mercado no han podido conseguir que los product-ores dela
ona lleven sus productos al mismo. Se comercializa solamente produc

tos que llegan de Buenos Aires. FEl motivo reside en que los producto-
res se encuentran agrupados en la Cooperativa de Horticultores y son

propietarios del viejo Mercado. FEl administrador conffa en que para el
mes de marzo de 1964 todos los productores llevarian sus productos a es
te Mercado. Ademis considera que los dos mercados no pueden subsis-
tir, porque la ciudad, especialmente en invierno, di solamente para uno

solo,

IV - Anilisis de la encuesta Mayorista

A - Frutas y Verduras

La encuesta mayorista en la ciudad de Mar del Plata se ini-
cid en un ambiente de mucha desconfianza, circunstancia que fue muy po
co superada en el transcurso de los dias sucesivos. Los entrevistados
fueron visitados previamente a la realizacidon de la encuesta Yy en esa o-
portunidad no se negaron a colaborar, Sin embargo, se pudo observar
en las primeras encuestas realizadas que ‘Ias contestaciones, particular-
mente en lo gue concierne a los volimenes comercializados, no respon-
dian a la verdad.

La gestion realizada por el gerente de la Cooperativa de Hor

ticultores, como la paciencia de los entrevistadores, que se presenta -

ron en cada local y en varias oportunidades para satisfacer las comodi-
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dades del mayorista, permitieron que se realizara casi totalmente la en
cuesta previsté.
De los 42 mayoristas existentes dentro y fuera del Mercado,
39 fueron entrevistados, de los cuales 34 contestaron en forma comple-
ta y 5 en forma parcial, lo que no permite incluirlos en el analisis de
las conclusiones, - - o
Haciendo el balance anual de la poblacidon permanente y la tu
ristica, se puede estimar una poblacidon de 310,000 personas. De esto

surge que hay un mayorista cada 7.600 habitantes, con irregularidades

entre verano e invierno, Como ninguna parte del estudio permite pensar

~—

que ese promedio, el mas elevado de toda la repliblica, sea el reflejode

e

una organizacidon excepcional se puede deducir que una parte del abasteci-
e e - i e

miento, fundamentalmente en verano y a pesar de la distancia, se comer

cializa directamente desde Buenos Aires. Existen también acopiadores de

papa y cebolla que operan fuera del Mercado, sin puestos de exposicidn
y con reparto directo a los minoristas.

Ya hemos visto que el abastecimiento global anual de frutasy
hortalizas podria elevarse a 90.000 Tn., de las cuales 15.000 serian de
produccidon local, comercializadas en su mayoria sobre la playa libre.
Se puede suponer que la mitad del consumo tiene comercializacion direc-
ta, lo que representa aproximadamente 15,000 -Tn.' anuales, En esas -
condiciones, el promedio comercializado por mayorista y por afio seria

de 1.400 Tn. Este promedio, muy alto, no parece coincidir con las .~
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declaraciones de los entrevistados (promedio de 600 Tn.) ni con la idea
’ 1

i
!

que se puede hacer sobre sus maneras de trabajar. Esto confirma la
existencia de una comercializacion ajena al Mercado y a sus mayoristas,

B - Especialidades de Productos Vendidos

En general, no hay especialidades bien caracteristicas en las
operaciones comerciales declaradas por los npaycristas. Una primera ca
racteristica se presenta entre los 34 mayoristas analizados; 2 exclusi -
vamente venden hortalizas, 8 exclusivamente frutas y 24 los dos produc-
tos.

Los dos especialistas en hortalizas venden toda clase de pro-
ductos y en cantidad mas importante papas, tomate y lechuga, lo que no
representa ningin tipo de especialidad, sino por el contrario, las exigen
cias polivalentes de un minorista en verduras,

Entre los fruteros exclusivos o no, son pocos los que venden
un numero limitado de productos, a saber;

5 venden un tipo de fruta (4 manzana y 1 banana)

1 vende dos tipos de fruta (banana y citrus)

Los demas venden una o varias de las frutas fundamentales -
(citrus, manzana y banana}, generalménte con algunas hortalizas funda.- .
mentales (tomate, cebolla, zapallo, batata, papa y ianahoria).

El 90% de los mayoristas venden mas de 5 productos.

L} En resumen, esas caracteristicas son las de un grupo mayo-

rista de segunda categoria o revendedores, lo que demuestra con eviden
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cia que el fuerte de las operaciones comerciales de acopio y de importa
cibn, estad en manos de otros mayoristas, En.particular, ha de notarse
gque no se registrd ningin especialista en papas, cebollas y zapallo,como
deberia existir normalmente en numero de 5 a 8, si nos basamos en la
experiencia de las otras ciudades.

C - Localizacion de las Compras

La mayoria de los entrevistados expusieron y detallaron con
bastante claridad los datos referentes al origen de los prpductos que co
mercializan,

Se han considerado en este analisis 32 formularios, que de -
claran 219 productos o grupos de productos, lo que significa un prlome -
dio de 7 productos por mayorista, con extremos de 1 a 23,

Una primera observacion nos permite ver que el 40% de los
mayoristas declaran hacer las compras mas importantes en el Mercado
de Abasto de Buenos Aires, Como se puede observar en los cuadros si
guientes, una gran parte del abastecimiento proviene de zonas que se en
cuentran al Norte de la Capital Federal, lo que justifica en parte su con
centracion en esta ciudad para una posterior redistribucién, ya que no -
existe via de comunicacion que permita evitar el transito por la misma,

Se ha intentado analizar el rol de cada centro de produccion
del pais en el abastecimiento de la ciudad de Mar del Plata, a través de
las compras declaradas por sus mayoristas. No se ha podido obtener

los tonelajes comprados por productos y por zona, sino Unicamente por



producte y por cada mavyorista, la lista de los lugares en los cuales se
realizan las compras. Se puede utilizar este indice para medir la im -
portancia relativa de cada zona, pero teniendo en cuenta que el numero
de veces que fué declarada una zona determinada para un producto deter
minado, varia no solamente en funcion de la importancia de la zona,sino
también en funcion de la importancia del producto en las ventas globales
del Mercado y la importancia del niumero de mayoristas que venden es -
te producto. Es asi como la manzana estd nombrada 27 veces y el ci-
trus 37, mientras que la frutilla y las cerezas 4 y 6 veces respectiva -
mente, lo que hace que las provincias abastecedoras de manzanas o de
citrus tengan mayor nimero indice que las de frutilla, sin que esto sig-
nifique que tienen mayor poder relativo una que otra, Es asi que Santa
Fe con el indice 4, abaéte;ce casi el 90% de frutilla, y Rio Negro, con
el indice 21, no abastece mas que el 70% de manzana. Tampoco se pue
de decir que este indice representa el tonelaje comercializado por cada
provincia en un producto determinado, ya que varia con el porcentaje de
mayoristas que distribuyen el producto, el cual no esta siempre en rela
cién directa con el volimen comercializado. Por ejemplo la ciruela,con
indice 17, no representa ni la mitad de la comercializacién de los citrus
con indice 37, pero ocurre gque en la estacidn de la ciruela muchos mayo
ristas de otras especialidades venden este producto mientras que los ven
dedores de citrus son mas especializados,

En consecuencia presentamos a continuacion los indices rela-
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tivos por productos y por provincias y detallamos,- utilizando las caracte
risticas del Mercado, las conclusiones que se pueden sacar.

No se ha tormmado en cuenta banana y anana, que vienen inte -
gramente de Brasil y que son comercializadas en Buenos Aires por los
importadores. Tampoco se ha considerado la papa, cuya zona de produc
cion macional se encuentra centralizada en Mar del Plata.

En frutas se puede observar el gran nimeroc de centros que
entran en competencia sobre el Mercado de Mar del Plata: 13 provincias
v 7 localidades de la provincia de Buenos Aires, hacen un total de 20 -
centros productores. Podemos distinguir los productos que tienen una zo
na fundamentalmente abastecedora, con varias =zonas anexas, y los pro -
ductos que se reparten regularmente entre varias zonas. En el primer
grupo aparecen: manzana y pera, que vienen de Rio Negro de acuerdo al
90% de las declaraciones: citrus de Entre Rios, 52% de las declaracio -
nes; uva de San Juan, 60% de las declaraciones; frutilla, de Santa Fe,
100% de las declaraciones. En el segundo grupo aparecen: durazno que
viene de Rio Negro, Mendoza, Dolores y San Pedro, por partes igualesy
segfln el 90% de las declaraciones; ciruelas, de Mendoza, Dolores ‘y Ti-
gre, por partes iguales, 90% de las declaraciones; igualmente meldn,San
Juan y Santiago del Estero y cereza de Rio Negro y Mendoza,

También se pueden clasificar los productos que vienen de Po
cas 0 de muchas zonas. En el primer grupo tenemos: frutilla, una zo-

naj cereza y meldn, 3 zonas; manzana, 4 zonas., En el segundo grupo:
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citrus y durazno, 8 =zonas.

Haciendo la suma de los indices de una provincia para todos
sus productos comercializados, podemos observar la importancia de esa
provincia como abastecedora de Mar del Plata, Se destacan fundamen -
talmente Rio Negro, Mendoza, San Juan y Entre Rios, con {ndices supe-
riores a la suma de los indices de todos los centros de la proviﬁcia de
Buenos Aires,

Entre los centros nombrados de la provincia de Buenos Aires.
se encuentran Dolores, Mercedes y Rio Colorade, que tienen en el abas_
tecimiento nacional un rol muy secundario, pero que por la pfoximidad
juegan en Mar del Plata un papel de regular importancia. Los otros cen
tros mombrados son todos importantes en el orden nacional, como se pue
de ver en el cuadro siguiente, Sin embargo, debemos destacar Tigre,
San Pedro y La Plata, que juegan en Mar del Plata un papel mas impo_x_'_
tante que sobre las otras plazas,

En verduras, el nimero de centros abastecedores no es tan
numeroso, 10 provincias y 4 localidades de la provincia de Buenos Aires,
Con excepcién del alcaucil, que viene el 100% de La Plata, la mayoria
de los productos importantes vienen de varias zonas, en proporcién__’:parg_
cida. Sin embargo, algunos indices muy fuertes revelan centros produc
tores especiales como Salta, Jujuy y La Plata para el tomate, pimiento,
chaucha y arveja; Médanos para el ajo; San Juan para la cebolla;Tucu -

man y La Plata para la lechuga; Santiago del Estero para el zapallo;



« 104 -
Mendoza y CoOrdoba para la zanahoria; etc. Como se puede ver,esta e
numeracion no aporta ninguna novedad a lo que se conoce ya de la pro -
duccidn nacional, De todas maneras, es importante subrayar que por ra
zones de distancia o de vinculos comerciales, algunos centros toman mas
importancia que otros a pesar de que estos ultimos tienen mas gravita-
cidbn en el Mercado Nacional: La Plata en verduras, domina a Santa Fe
y CoOrdobas Dolores y Rio Colorado pueden mantenerse en competencia -

con Mendoza, Santiago del Estero y Tucuman,

D - Tonelaje y Superficie

Las declaraciones de los 34 mayoristas analizados suman
20,976 Tn., que representa un promedio aproximado de 600 Tn., para ca
da uno, o sea un total comercializado de 25,200 Tn. para el conjunto
del Mercado, si se toma en cuenta los.mayoristas no encuestados y en-
cuestados no analizados. En el mejor de los casos se puede comercia-
lizar en la playa libre el 80% de la produccidon local, o sea 10.000 Tn.,
lo que eleva el total general a 35,000 Tn, anuales, siendo pocas compa-
radas con las estimaciones que hemos podide hacer y que alcanzan a -
90,000 Tn. La diferencia responde en parte a las reducciones de las
declaraciones de los entrevistados y en parte a las distribuciones direc-
tas.

El factor superficie disponible tiene poca importancia. En e

fecto, los locales del Mercado son todos superiores a los 50 m2. La -

playa libre tiene una posibilidad de desarrollo no aprovechada sobre un
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terreno libre de propiedad del Mercado, Si bien el desarrollo en super
ficie de los mayoristas en el Mercado es imposible, lo serfa sin dificul
tad sobre los terrenos vecinos y de esa form existen muchas posibilida -
éles que no son aprovechadas. Quiere decir entonces que las necesida -
des actuales estan satisfechas, lo que esta confirmado, ya que los 5.400
m2 disponibles, tanto dentre como fuera del Mercado, permiten comer-
cializar un promedio de ‘75.000 Tn. de frutas y verduras por afio.

Sabemos que el Mercado mavyorista en construccién tiede pre
visto 8.000 m2, para puestos, cuya mitad esti reservada para produc -
tores y el resto para 80 mayoristas, Esta superficie permitird comer-
cializar 110.000 Tn, anuales, pero no se ha tenido en cuenta las necesi
dades de transito, manipuleo y estacionamiento. Con este nimero de -
mayoristas el promedio por habitante se aproximara a los promedios co
munes del pais (3.200 habitantes por mayorista).

Esta observacion confirma que el Mercado mayorista actual
no concentra la totalidad de las operaciones comerciales.,

A._peéar de la similitud que existe en las declaraciones, se
pueden destacar algunos grupos de mayoristas:

Mayoristas fuertes

En este grupo hay 3 mayoristas, o sea el 10% del total ana-

lizado. EI total de sus ventas llega a 6,700 Tn. por afio, que represen

~

ta el 34% de las declaraciones. El promedio de 2.200 Tn. por mayoris

ta fuerte parece bastante reducido, por lo que opinamos que no se le -
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puede dar excesiva fe,
Se puede notar que todos venden varios productos, tanto fru-
tas como verduras, sin especializaciones caracteristicas,
La superficie de puestos que declaran ocupar son, respecti -

vamente, 50, 100 y 400 m2. Las declaraciones sobre dias mayores y

X

menores varian entre 25 y 30 Tn. 'para los p.r.im-e-ros y 71;0&)0_.}.—4—;000 ki__"

los para los segundos,

Mavyoristas importantes

-

Fueron clasificados en este grupo los que declaran vender em
tre 800 y 2,000 Tn, Hay 5 mayoristas, o sea el 15% de los analizados,
con una venta global de 5,920 Tn. anuales, 30% de las declaraciones, -
siendo el promedio por mavyorista de 1,200 Tn. Estos indices, para un
grupo que abarca a los que normalmente deberian ser los principales en
el Mercado, parecen razonables, aunque el nimero de mayoristas apa -
renta ser muy limitado por lo que opinamos que debe ser superior,

Con excepcion de un mayorista especialista en citrus y bana-

na, los demas declaran vender toda clase de productos.

s
El 60% tiene puestos en el Mercado, ocupando ademas depd-
sitos externos, mientras que el 40% restante utiliza exclusivamente pues
tos y depositos &xternos. En total ocupan 746 m2, de puestos y 1,044
m2 de depdsitos, lo que significa un promedio de 150 m2 de puestos y

210 m2. de depositos, superficies muy superiores a las necesidades de

las comerclalizaciones declaradas.
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Las declaraciones de dias mayores varian en 5 y 30 Tn, vy
las de dias menores en 100 y 3,000 kg.

Mavyoristas Medianos

En este grupo se clasifican 7 mayoristas, que declaran ven-
der entre 500 y 800 Tn. anuales, Representan el 20% de los mayoris -
tas y suman 4.325 Tn, por afio o sea el 22% del total, EI promedio de
venta de 6,100 Tn. por afio es bastante regular para este grupo, pero -
se puede notar que para un mercado chico el niimero de mayoristas me
dianos es excesivo, ya que es un grupo de transicidn.

El 70% tiene puestos en el mismo Mercado, sin declarar de-
positos externos; los restantes declaran puestos externos y uno solo de-
pbsito. Ocupan en total 488 m2 de puestos y 300 m2 de depoOsitos, o
sea un promedio de 70 m2 por mayorista, sin tener en cuenta el nico
deposito del grupo, :

Las declaraciones de dias mayores y menores varfan entre 6
y 20 Tn. para los primeros y 100 y 1.000 kg, para los segundos,

Todo parece indicar que en este grupo se encuentran varios
importantes o fuertes, que han declarado operaciones comerciales infe -
rio?es a las que realizan realmente.

Mayoristas Chicos

Son 19 en total y representan el 55% del total analizado, con
4.031 Tn, anuales declaradas o sea el 20% del total, EI promedio de

venta es de 210 Tn. por mayorista.
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Aunque estos datos pueden ser tomados como razonables pa-
ra el mercado que se estudia, se debe observar por una parte que el
promedio es muy bajo y que la reparticion de las especialidades de ven
ta es muy diferente de lo que se puede observar generalmente para es-
te grupo en otros mercados, =

En efecto, se puede observar '3 l:nayo:s_ta_spara un solo prg-
ducto (5 para todo el Mercado); 1 que vende 3 productos (manzana,cebg
la y zapallo), 2 especialistas en verduras y el resto, o sea el 70% no
tiene especialidad. Por las caracteristicas del Mercado, el porcentaje
de mayoristas especializados es demasiado elevado para este grupo.

Segin las declaraciones utilizan 1.376 m2 de puestos y 380
m2 de depbdsitos, lo que significa un promedio de 72 m2 por mayorista.

Las declaraciones de dias mayores varian entre 2 y 16 Tun.,y
las de dias menores entre 100 y 1,000 kg. ZLM wh

. '@ '

E - Conclusiones

Las declaraciones fueron tan poco veraces que es muy diff -
cil sacar conclusiones analiticas.
El cuadro siguiente resume las caracteristicas mas impor -

tantes:
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| Puestos Depbd- Dias Dias
Mayoristas Nro. Ventas QOcupad. sitos Mayor., Menores
Tn. Kg.
Analizadqs
Fuertes 109, 33% 550m2 25-30 1000-4000
Importantes 15% 27% 750m2 1050m?2 5-30 100-3000
Medianos 209, 21% 490m2 300m2 6-20 100-1000
Chicos 55% 19% 1375m2 380m2 2.16 100-1000
TOTAL 34 Unid. 20800Tn 3165m2 1730m2
No Analizados 5 3000 Tn 250m2
No entrevistados 3 1800 Tn 150 m2
Playa productores 400 10000 Tn 1560m?2
TOTAL 35600Tn 5115m?2
Superficie calculada 5400m2
Superficie del Nue-
vo Mercado 8000 m2

Es muy dificil saber en qué medida esas declaraciones pueden

ser inexactas, ya que se sabe que un importante porcentaje se comerciali-

za sin utilizar los servicios del Mercado y_ademis ngo_tenemos ninguna.

amp—

estadistica y no fue posible realizar ninguna encuesta para determinar el

T ———.

alcance de las operaciones reales. Sin embargo, por las dimensiones

proyectadas para el Nuevo Mercado deben ser por falta de estudio pre -
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vio, el resultado de un conocimiento practico por parte de los mayoris-
tas. Esto permite pensar que la comercializacidon global anual se eleva
a 90.000 Tn. y que intervienen entre 60 y 70 mavyoristas.

Las variaciones entre mes mayor y mes menor van de 6,000

a 10,000 Tn., datos que en el caso de Mar del Plata se deben tomar en

cuenta mAs que los promedios anuales.

Varias informaciones de la encuesta permiten pensar que el

Mercado Cooperativo es el abasiecedor normal de la poblacion estable -

ey,

y qgue en el mismo se juxtaponen los productores de verduras locales y
[ g

los importadores de frutas_y_verduras_originales_de_otras_provincias.,

S erdur. e

Pero en la época de afluencia de poblacidn turistica, en cantidades muy

variadas y permanencia dificil de estimar con exactitud, se debe pro -
.-"-—__

veer la ciudad en gran parte directamente de otros mercados expedido -

— "

res importantes del pais como los de Abasto de Buenos Aires, Rosario
i —— S ——

y La Plata, La imposibilidad de realizar una encuesta de entradas y sa
‘-_.P#_ —

lidas en la eépoca de verano no nos permite aportar pruebas a esta sim-

ple hipotesis.

Por Gltimo, se debe observar que Mar del Plata es el fGnico

e ———

caso de ciudad importante de la replblica-abastecida_por un mercado_ma

yorista cooperativo, En otras ciudades, los mercados son de propie -

dad privada o piblica, generalmente municipal, se alquilan puestos a las
cooperativas que se encargan de la comercializacidn de los productos de

sus socios, Esto tiene particular importancia en los mercados Abasto y
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Dorrego de Buenos; Aires, Rosario y Cordoba. En Buenos Aires hubo
un intento de crear un mercado cooperativo gue no llegd a concretarse,
En Bahia Blanca la Cooperativa estudia un proyecto para hacer un mer-
cado mayorista de su propiedad, en competencia con el actual que no pro
tege los intereses de los productores. Debe destacarse que por el con
trario en Mar del Plata se autorizé la edificacién de un mercado mayo-

rista privado en competencia con el Cooperativo.

Nomina de Mayoristas Instalados en el Mercado

100 m2 Local 4 y 3 bis Néstor Grifero s/Chile Frutas y Verduras
50 m2 " 2 " Marcelo Cecias " n 1
50 m2 " 1 ™ Chantini Hros " " "
50 m2 " 1~ Gaetano Ranieri " " "
50 m2 " 2 Marcelo Cecide i " "
40 m2 " 3 Chantini Hnos " " "
50 m2 " 4 Luciano Tomaselli " " "
50 m2 " 5 Domingo Caruso " " "
50 m2 " 6 Jose Di Savino " " "
50 m2 7 Rafll Gatti " " n
50 m2 8 César Aparicio "o, " T
50 m2 » 9 Ruben Di Paula " " "

100 m2 » 5 bis Ferrante y Cia " esq.9 de Julio F.y V.,
50 m2z 10 Callao y Munani S,A. 9 de Julio Fr, y Verduras
50 m2 i 11 Francisce Gianivello n " "
50 m2 " 12 Giacomini Hnos b " "
50 m2 " 13 Eduardo Cecide " " i
50 m2 " 14 Pascual DtAstorfo " " "
50 m2 " 15 Orpianesi y Rechiani 1 " "
50 m2 " 16 Yantorno Hnos n " "

100 m2 " 17 v 18 Maric Perticone " 1 "

50 m2 19 Barba y Brown " " n
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Nomina de Mayoristas que tienen locales fuera del Mercado
Frutas v _Verduras

AMADO L. BENGOCHEA Chile 1492
Local de 8,60 x 17,62
No tiene transporte - alquila

ANTONIO GIAMPAOLQO Chile 1478

Local de 4 x 18,60

- ———TPransporte-propic ~~t-camion—alquila—- - Tt
Planta Alta Maduradero de banana 4 x 18,60

ANTONIO ALVAREZ Chile 1474
Local de 4 x 18,60
No tiene transporte Alquila

SALVADORES, CABRERA y CIA, Chile 1470
Local de 8 x 4
No tiene transporte Alquila

DI JULIO HNOS. Chile 1462
Local de 8,60 x 43,30
No tiene transporte Propietario

PERTICONE HNOS, Chile 1442
Local de 8,60 x 43,30
Transporte propio 2 camiones Propietario

CAMPORALE y RIVEIRO Chile 1432
Local de 10 x 22
No tiene transporte Alquila

PERTICONE HNOS, Chile 1414
Local de 8,60 x 17,32
Transporte 2 camiones Propietario

LAS MARISMAS Chile 1380
Local de 5 x 12
No tiene transporte Alquila

COOPERATIVA DE PRODUCTORES LTDA.
DE RIO COLORADO Chile 1368

Local de 4 x 12

Tiene transporte Alquila
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CECIVE HNOS., Chile 1366
Local de 9 x 26
Transporte propio 2 camiones Alquila

Desccupado

ARIAS HNOS. Chile 1399
Local de 10,55 x 23,30
Transporte propio 3 camiones Propietario

BERNARDI HNOS. Chile esq. 9 de Julio y México
Local de 6 % 10,50
No tiene transporte Alquila

FELIX BESATO 9 de Julio esq. Chile y México
Local de 6 x 10,50
No tiene transporte Alquila

ANIBAL FONTANA 9 de Julio esq. Chile y México
Local de 6 x 10
Propietario

ROSINOS HNOS. 9 de Julio esq. Meéxico
Local de 8 x 12 '
Transporte propio 1 camidn Alquila

FRANCISCO ABRAHAN Chile 1568
Local de 7,30 x 9,50
Transporte propio 1 camioneta Alquila

MANUEL P, CALLAU S.R.L. San Juan esq, Colén
‘Local de 30 x 12
No tiene transporte . Alquila

V - _Informe sobre la Cooperativa de Pesca
e Industrializacion Limitada,

Esta Cooperativa esti formada en su mayoria por propietarios
de lanchas pesqueras. Su personqrfa juridica le fue acordada por decre-
to del P. E, de. la Provincia de Buenos Aires con fecha 15 de febrero de

1960.
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Estid ubicada en la Darsena Puerto, cerca de la Banquina de.
Pescadores. Sus socios son los duefios de las lanchas que hacen pesca
costera, es decir, sardinas, cornalitos, etc,, quienes al no mejorar -
sus embarcaciones no pueden efectuar otro tipo de pesca.

Cada socio entrega a la Cooperativa el producido diario de su

pesca y ésta se encarga de la venta y conservacion de la mercaderfahas

ta que es vendida, Los dias jueves y viernes de cada semana la coope-
rativa liquida a sus socios el producido de las ventas, previa deduccidn
del 2% que le corresponde de aaierdo a los estatutos, Con este porcen-
taje debe mantener las instalaciones en buenas condiciones, para evitar
perjuicios a sus socios.

El local donde funciona la Cooperativa es propiedad de la Se-
cretaria de Transportes de la Nacidn. Todas las inversiones que se e-
fectGen quedan como mejoras para el fisco. Hasta la fecha se ha hecho
una inversidn aproximada de 7.000.000 de pesos para poner las instala -
ciones en condiciones bptimas.

La Cooperativa se encarga de conseguir a sus socios todos
los elementos para un mejor desenvolvimiento de sus tareas, como ser:
motores, repuestos, combustibles, rédes, etc. Ademias comprd una
gria especial para facilitar el trabajo de descarga de las lanchas., En
ese sentido efectud una inversion de siete millones de pesos, debiendo
los socios para poder utilizarla abonar uma cuota mensual de mil pesos,

No todos los duefics de lanchas de pesca costera se encuen -
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tran. agrupados en la Cooperativa, Segin la informacidén obtenida a la
fecha estin asociados unos doscientos propietarios y se esti bregando pa
ra agruparlos a todos. El total de socios actives asciende a trescientos
setenfa y nueve,

VI - Mavyoristas de pescado en el puerto vy frigorificos

- P. Corresponde a ubicacidn seglin planc anexo.
- P.1 COOPERATIVA MARPLATENSE DE PESCA E INDUSTRIALIZA -
CION LTDA. Matricula 1916; Dirsena de pescadores.
- P.2 PEMASUR S.C.A. Darsena de pescadores; armadores: & barcos
de su propiedad. Pesc‘a. de altura: merluza, bacalao, calamar, Capaci-
dad: 700 cajones por barcos. total 4,200 cajones, Planta fileteado de mer
luza. Fabrica harina de pescado.

Cimaras frigorificas: planta congelacidén ripida 40° B/O. Capa
cidad 300 toneladas,
- P.3 COPEMAR S.A, Espigbn Nro. 2 Dirsena de pescadores. Armado-
res: 3 barcos propios y 6 contratados, todos para pesca de altura. Plan-
ta fileteado de merluza.

Camaras frigorificas: 2 ciAmaras conservacidén hielo de 16 x
16 mts. 10° b/0; una cAmara congelado de 12 x 7 mts. 30° B/0; 2 cadma
ras conservacion de pescado de 45 x 8 mts, 18° B/0; una antecimara de
.4 x 9 mts,
- P.4 ARGEMBEL S.A. Pesq.Ind. y Fin, ‘Banquina, FAbrica de harina

de pescado..Una planta de fileteado de merluza. 5 barcos.
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- P.5 APIC.
- P.6 MINIPESC R.L,T. calle F.Darsena, Mayorista venta al pablico,
Local de venta al plblico de 20 x 15 mts., cubierto. Planta fileteado de
merluza,

Camara firgorificas: 3 ciAmaras para conservacibn de 250 B/
0 capacidad total de las camaras 200 Tn, Un congelador para 8 Tn.
- P.7 FRIGORIFICO DEYACOBBI. DArsena de pescadores. CAmaras Pa_

ra mantenimiento de pescados y fabrica de hielo.

Camara de 14,5 m2 33,4 m3
i " 16,4 m2 37,8 m3
" " 19,3 m2 44,4 m3
n " 22,2 m2 51. m3
W w12 4 m2 28,5 m3
" " 6,7 m2 15,5 m3
Total 91,5 m2 210,5 m3

360 moldes de 25 kg. cada uno para barras de hielo; produccidn 9000 .

kg, diarios, Dos plantas de fileteados.

VIl - Mayoristas de pescado fuera del puerto,

- 25 POLO SUR S5.A.I,C, Cerrito 754. Mayorista de pescado de toda su
variedad. Planta de fileteado de merluza de 600 metros cubiertos con
cimaras frigorificas de 4,50 x 10 mts, 25° B/0 ubicada en la calle Ja
cinto Ortiz Zirate 4127,

Cimaras frigorificas: 3 cdmaras conservadoras de 250 B/0;
l camara de 15° B/0; 2 t{neles de congelacién de 35° B/0; capacidad

total 250 a 350 toneladas, -segiin la variedad de pescado, Total de me-

tros cubiertos 800 m2. Son exportadores de liebres en latas.
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- 26 E.5.D.I.P.A, S,A.,; Avenida Champagnant 1874, Mayorista de pes
cado y mariscos. 3 plantas de filet congelado. Transporte: 1 camidn
con acoplado termo. Esta sociedad esta ubicada en el mismo edificio -
gue el frigorifico FRIGOCEN S.A. cuyos socios forman parte de ambas

firmas,

VIII - Frigorificos

- 27 PAULUCCI HNOS. Independencia 3365; Fabrica de hiele y caimaras
frigorificas para terceros (aves, huevos, péscado, carne y frutas), 3
chmaras de 300 m3 de 9 x 9 x 5 mts,, de O° para conservacidn frutas
y huevos; 1 cdmara de 88 m3 de 7 x 3,40 x 3,80 mts, de 5° B/0 para
hielo; 1 cé.rnar_a. de 88 m3 de 4 x 3,40 x 3,80 mts. de 10° B/0 para con
servacién de carne; 1 cimara de 87 m3 de 3 x 2,40 x 2,80 mts. 30 B/
0; 2 cAmaras de 87 m3 de 4 x 2,80 x 3,50 mts. de 18° B/0; 1 galpdn
de 30 x 12; 1 galpbdn de 27 m2, 1 galpon de 20 x 1Z mts,

- 28 FRIGORIFICO SUD ESTE S.A., Juan B, Justo 3333; Cimaras frigori
ficas para .terceros {Carne, huevc;, pescado, fruta y verdura). 19 cima-
ras de 12 x 15 x 5 mts.

- 29 COMPARNIA FRIGOCEN S.A. Avda.Champagnant 1874, 3 plantas
con 27 camaras de 3° B/0 a 30° B/0. Total 12,700 m3, Transporte: 2
camiones,

- 30 FRIGORIFICC SAN TELMO -~ NAZARIO PARRA E HIJOS S.R.IL.
Chile y Rawson. 12 cAmaras de 20 x 10 x 6 mts, de 30° B/0. Total

4,000 metros cubiertos exclusivamente para carne vacuna. Segin infor
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maciones es el frigorifico de la zona. Esti construyendo sobre la Ruta
2 {a Buenos Aires) Un matadero de vacunos con cdmaras frigorificas,

- 31 LA CAMPAGNOLA S.A. Edison 572, Fabrica de conservas de pes-
cado., CAmaras frigorificas.

- 32 JOSE DEYACOBBI. Funes 1549, Fabrica de hielo y camaras frigo-
rffirl:as para terceros (aves, huevos, pescado, fruta, verdura y carne),
Total 25 cimaras: 2 para hielo de 2° B/0; 13 para enfriamiento de 30
B/0; 5 para congelamiento de 2° B/0; 5 para depbsito de congelado de
15¢ B/0, Total l.805 metros cubiertos,

- 33 MACCHIAVELLO, D'AMBRA & CIA, S.A.I.C. T, Falkner 3773. Fa
brica de conservas de pescade, 3 cidmaras frigorificas de 209 B/0; 1 t'f_x_
nel de congelacidn de 35 a 40° B/0; 1 congelador de placas de 35° a 40°
B/0; 1 planta de fileteado de merluza. Exporta filet de merluza congela
do. Transporte: 2 camiones., Total 6,000 metros cubiertos.

- 34, LAZA Y ZAMORA, Dorrego 1213,

IX - Mavoristas de Aves v Huevos

- 1 AURELIO DIEZ - Guemes 3145
Local de venta al pablico de 6 metros de frente por 4 mts.de fondo
Una Camara frigorifica de 3 x 3 mts. a O° para conservacidén., Un
depbsito de 10 x 5 mts, Transporte propic 1 camidn.

- 2 PASCUCCI HNOS., S.C,A, - Alvarado 2744
Local venta al pfiblico de 4 x 11 mts, Una cimara frigorifica de
3,80 x 4 x 3 mts, enfriamiento O° para conservaciébn., Un depO-
sito de 10 x 30 mts, Transporte propio 2 camiones, Criadero de

aves ruta a Balcarce "San José", Como complemento, venta de
granja en general,
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~ '3 MARINO & CIA.S.C.A, - Juan José& Paso 3243
Local de venta al publico de 4 mts.x 5 de fondo. Cimara frigori-
fica de 8 x 5 mts, 0° para conservacidn, Total del depdsito con
todo incluido de 40 x 10,80 mts. transporte propio 1 camibn, Co
mo complemento venta de articulos de gra.rija. en general, -

-~ 4 DA CRUZ VAZ & HNOS. S,C. - Dorrego 3345
Local de venta al piblico de 5,80 x 6 mts., Un galpdn de 5 x 10
mts., Transporte propio ! camidén y 1 chata. Local de venta pi-
blico sucursal Alberti 1419,

*

- 5 JULIAN CASEQ - Chile 2311
Deposito de venta de 15 x 10 mts., Total metros cublertos 150,
Transporte propio 1 camibn.

- 6 LUIS GARCIA & CIA. - Rivadavia 4454 )
Local de venta al pﬁblico: Mercado Giannelli, Luro esq.Guido,dep_f)_
sito de 8,50 x 10 mts., Transporte propic 1 camidn.

- 7 ORDUNA E HIJOS. - Maipll 4499
Depbdsito de 20,80 x 10 mts., Transporte propio 2 camionetas. Ac
tualmente ampliando y reformando las instalaciones.

- 8 PASCUAL GATTI - Maiph 4672
Saldén 6 x 6 mts. venta al plblico, y 36 mts, cublertos de depdsito.
Transporte propio 1 camidn,

- 9 JUAN GONA - Libertad 3971
Salon de venta al plblico: Mercado Pelaez, Rivadavia 2479. Total
metros cubiertos de depbdsito 350, Una camara frigorifica 5,70 x
3,80 x 2,80 mts. Transporte propio 2 camiones 1l camioneta.

-~ 10 DOMINGO GUTIERREZ - Jujuy 1379
Depodsito de venta 10 x 43,60 mts. Metros cubiertos 200. Trans
porte propic 3 camiones y 1 camioneta.

- 11 LA TORRE E HIJOS -~ Rivadavia 3802
Deposito de venta 8 x 6 mts., Transport: propio un camidn y 1 ca

mioneta,

X - Conclusiones

Varios inconvenientes en la realizacion de las tareas de in -

vestigacidn no han permitido llevar a fondo el anilisis proyectado.
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Los organismos publicos locales no disponen de un material
suficientemente completo o actualizade. También ocurre que algunas re-

particiones no permiten publicar estudios recientemente terminados. Es

1

to hace que el material en nuestro poder no reuna todos los elementos
requeridos.

En la i‘nvestigacién directa realizada por eéte equipo no se
pudo llegar t_a.mp-oco a informaciones completas, ya que algunas encues -
tas no fueron realizadas por falta de colaboracion local o de material b_é_
sico y las realizadas carecen en gran parte de los datos .necesarios.

Es evidente que la existencia del nuevo Mercado, ya casi ter
minado, compromete de tal forma los intereses privados que no permite
desarrollar una tarea de investigacidbn en bdptimas condiciones, ya que to
das ‘Ia,s partes tienen tomada determinada posicidon y responde de acuerdo
a ella,

El problema fundamental y caracteristico del abastecimiento
marplatense reside en los altibajos de la demanda, motivados por el de-
sequilibrio de la poblacidén turistica. Conforme a una caracteristica ya
observada en el curso del estudio de ctras ciudades del pais, se puede
ver que este desequilibrio juega en favor del lugar de concentracién méais
importante que se encuentre "proximo™ a la ciudad. El Mercado de Bug
nos Aires, que abastece a 6 millones de habitantes puede facilmente sa-
tisfacer las exigencias normales de Mar del Plata cuando su mercado lo

cal no las cubre. En 6 millones de habitantes 100. 000 no es diferencia,

ER Y]
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en 300.000 como tiene Mar del Plata si lo es, esto no solamente por el
problema de espacio, sino también por el de recursos comerciales.
Ese “pi-éximo" por Buenos Aires, representa 400- kilometros, pero como

- 1 - -~ - [3
no existe ningun lugar mas cercano que pueda cumplir ese cometido, la

diferencia no juega como factor negativo, Mas aln, estudiando el ori -

gen de la mayoria de los productos, vemos que por una cuestidn de ubg_
cacitn en el mapa de la replblica, Buenos Aires es lugar de trénsitdc_;;
bligado de los mismos.

Se debe observar también, que la idea del nuevo Mercado fue
iniciativa de un grupo de mayoristas que estan acostumbrados a abaste-
Cef=a Mar del Plata desde Buenos Aires.

Todas estas razones hacen necesario aclarar, a titulo de con
clusidn, que este informe no tiene todavia elementos suficientes como pa

ra justificar una posicion mas que otra.



- 129 &

I - METODO PARA REALIZAR LA ENCUESTA DE CIERRE DE CIUDAD

II - GENERALIDADES PARA LA DEFINICION FISICA DE UM MERCADO
ESTACION

III - FORMULARIOS: a) cierre de ciudad, b) encuesta mayorista
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Metodo para realizar la encuesta de cierre de ciudad

-

La operacion que consiste en realizar el blogqueo completo de
una ciudad importante para registrar los movimientos de productos ali-
menticios, tiene como proposito determinar globalmente el nivel y la -
composicion de la dieta familiar mediana, asi como también el origen de
los productos que la satisfacen.

Sabemos que existen varias otras formas més precisas para
llegar al mismo resultado, pero en algunos casos caracteristicos esta
forma es la de mas simple realizacién para el resultado a obtener.

La ciudad tiene que ser suficientemente importante y ofrecer
bajo nimero de entradas para gque los errores a cometer no tengan sig-
nificacion, Los mismos son bien conocidos: a) evasion de camiones por
caminos secundarios, generalmente de tierra, por los cuales transitan
carros o camionetas con poca carga; b) error en la evaluacién del peso
de los productos, aunque dificilmente puedan representar tonelajes ﬁmpo_z;
tantes, ya que se hacen por bultos de facil contabilidad y de peso comun
o corriente; y c)} error en la generalizacion de la encuesta,

Es evidente que la generalizacion del resultado de una encues-
ta de cierre de ciudad debe apoyarse en un conocimiento profundo del a-
bastecimiento local,

Se deben distinguir fundamentalmente dos tipos de prloductos,s_gt_
ghn su aptitud para conservarse durante el almacenamiento., Un primer

tipo son los productos que se renuevan en las reservas de los comer -
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ciantes cada vez que se agotan y esj:e lapso de tiempo dependen de esa
aptitud. En manzanas, pescados y huevos el almacenamiento dura va -
rias semanas o meses; en zapallos, papas, batatas y zanahorias las en-
tradas son semanales o quincenales; en tomates son cada tres o cuatro
dias.

El otro tipo se refiere a las verduras“c;e“l:xoja, cuyas entradas
son cotidianas o cada dos dias.

El nimero minimo de dias durante los cuales se debe compro_
bar en forma continua las entradas y salidas de la ciudad, depende del
conocimiento previo que se pueda tener sobre la forma en que se reali-
za el abastecimiento para cubrir el ciclo minimo de renovacidon de stock
de los productos que componen la dieta. Generalmente este numero va-
ria entre tres y ocho dias. Los productos que, como manzanas en fri-
gorificos, escapan a este ciclo se registran directamente en su lugar de
almacenamiento, interno a la ciudad.

Es también importante, observar las variaciones que experi -
mentan a lo largo de las estaciones, tanto la lista de productos importa
dos como el origen de los mismos. Es ademis interesante considerar
la variacién que puede ocurrir en la demanda local en funcidn de movi-
mientos estacionz_tles de poblacidn, Estas son las razones por las que
conviene realizar en distintas estaciones caracteristicas del consumo,ge
neralmente agosto, noviembre y febrero/marzo, el cierre a que nos re-

ferimos,
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’ En la practica es dificil cerrar totalmente una ciudad, asegu-
randose que todos los consumidores estén dentro de la misma y todos
los productores afuera. También lo es determinar las entradas del dfa
que fueron destinadas al consumo. Existen movimientos complejos inter
nos o externos al limite de control que deben ser tomados en considera-
cidn para el cdlculo del balance real, Ademis es fundamental para la
planificacién del abastecimiento conocer los ligares importantes de con-
centracion y despacho.de productos.

Por todas estas razones se efectla un doble control de la ciu-
dad: a) de las entradas exteriores y b) del barrio urbano de mayor con-
centracidn de productes.

A continuacion y a titulo informativo presentamos el formula -
rio al que se ajustd la tarea de control realizada en la ciudad de Rosa-
rio, que exigi6 la colaboracién de 48 censistas y 63 agentes de policia
durante; las 24 horas de los 5 dias de encuesta.

Movimieato de Fntrada de Productos a la Zona
Blogueada de¢l '‘Mercado dé Abasto

Normas a seguir por los agentes censistas.

Las cargas (jue ingresen a la zona bloqueada pueden tener los

siguientes origenes:
~ a) Procedentes de fuera del Municipio.
- b) Idem de quintas situadas dentro del Municipio.

- <) Idem de depbsitos situados fuera de la zona bloqueada.
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- d) Idem de frigorificos situados fuera de la zona blogueada.

- e} Idem de estaciones ferroviarias,

- f) Idem de estaciones de carga por automotor, situadas fuera de la

zona blogueada.

- g} Idem del puerto.

Dos accesos {Rioja y Pellegrini).

El contraler de los productos segitn procedencia se efectuara asi:

a}l v g) en los puestos de contralor sobre los accesos

b) v f) en los puestos de contralor del blogqueo del Mercado,

Tareas de los Agentes de Control

Normas para el contralor de vehiculos cargados

con verduras, frutas, pescado, aves y huevos,

Entrada de Vehiculos

. Tarea a cumplir por
Vehiculos con carga todos los controles
para la ciudad de menos el de
Rosario Arroyo Seco

llTa.rea a cumplir por
todos los controles
menos el de

Arroyo Seco

Vehiculos en tran-
sito
Ty

Llenaria el formulario
consignando "entrada",

Anotara en el "ticket"
la caracteristica y ni
mero de chapa del ve-
hiculo,la fecha y hora
en que se produce el

paso.

Colocara el "ticket"
mencionado en la par-
te mas visible del ve-
hiculo,

Llenari el formulario

consignando "entrada®
-~ -

en transito'™,

Procederia como lo in
dicado precedentemen-
te en 2.

Realizaria la operacidén
sefialada precedente -
mente en 3,
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Tareas de los Agentes en el Bloqueo
de la zona del Mercado de Abasto

Entrada de vehiculos

1. Llenaran el formulario por cada vehiculo que conduzca
verduras y frutas, siempre que éste no tenga '"ticket",

2, Si el vehiculo tiene "ticket" no se llenari formulario .
Después de verificar la coincidencia de los datos del
"ticket", se le retirara este.
Salida de vehiculos
l. No seran objeto de ningiin contralor,
El primer y filtimo dfa en que se cumpla el bloqueo de la zo-
na del Mercado de Abasto, se inventariaran las existencias de los pues-

tos del Mercado, de los depdsitos de la zona bloqueada y de las cidmaras

frigorificas de Celle y Cia.
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Vehiculos con carga
de la ciudad de Ro-

sario,

Vehiculos en

Transito.

"Salida de Vehiculos

.

Tarea a cumplir por
los controles de La
Florida,Nvo. Alberdi
Fisherton,Av, Godoy
Puente Gallegos y
Puerto.

Tarea a cumplir por
los controles de Mo
lino Blanco y Puen-
te Swift.

Tarea a cumplir por
el control de Arroyvo
Seco.

—

o

Tarea a cumplir por
los controles de lLa
Florida,Nvo. Alberdi
Fisherton,Av, Godoy
Pte. Gallego y Puer
to.

Tarea a cumplir por
los controles de Mo
lino Blanco vy Puen-
te Switf

Tarea a cumplir por
el control de Arroyo
Seco B

o

-

Llenarid el formulario con

signando "SALIDA?™M,

Illenari el-formulario con—

signando "SALIDA"

Anotarad en el "ticket" la

caracteristica y nimero
de chapa del vehiculo y

la fecha en que se produ

ce el paso,

Colocara el "ticket" men
cionado en la parte mas
vigsible del vehiculo,

Llenara el formulario con
gignando "SALIDA" a to-
dos los vehiculos que no

lleven "ticlet™

A los que lleven 'ticket™
se les retirara este y no
se llenara el formulario.

Llenari el formulario coen
signando "SALIDA EN -

TRANSITO",

Se retirari el "ticket" -
que lleve el vehiculo.

Observarid que los vehi-
culos lleven "ticket"™ y -

los dejari pasar.

Llenari el formulario con

signando "SALIDA EN
TRANSITO™,

Retirara el "ticket" que
lleve el vehiculo.
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Generalidades para la Definicion Fisica de un

Mercado - Estacidn

En el presente capitulo nos proponemos por una parte, exponer
rapidamente los criterios de juicio que lleva a "elegir" un tipo de mer-
cado y por-otra parte explicar como se puede dimensionar los elementos

fisicos de un mercado.

I - "Filosofia"” del Mercado - Eleccidn
de un Tipo de Mercado,

Las necesidades fundamentales

Un mercado mayorista desempefia esencialmente dos funciones

fundamentales:

Por una parte, una funcidn comercial, o sea la formacibn de

un precio para la venta del mayorista al minorista.

Por otra parte, una funcidn técnica, o sea la concentracidn en

un lugar de productos llegando de zonas de produccion, y el despacho de
los mismos hacia lag "bocas t_ie expendio" que constituyen los comercios
minoristas.

Cuiles son las necesidades que surgen de estas dos funciones?

La funcidon comercial tiene un perfecto conocimiento, al insfan
te de la compra, de toda la oferta y toda la demanda. Esta ultima es
dedde luego, mucho mis constante y constituye un fact(.)r externo al mer
cado, directamente ligado, al nlimero de consumidores sus gustos y cos
tumbres de compra. Es d-ecir, que es un elemento que tanto el mayo -

rista como el minorista, que tienen por lo general una buena experien-
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cia del medio, que conocen bastante bien. Al contrario, la oferta es

un elemento muy variable, ligada a las superficies sembradas, a la pre
cocidad de las temporadas, al transporte {estado de los caminos,inciden
tes en el material de transporte, huelgas, etc.) El conocimiento de es

te factor necesita en consecuencia, conocer, tanto por parte del mayo -

rista como pa'rté' del minorista, el volimen v la calidad de la mercade-

ria existente en el mercado,

Esto implica por una parte un servicio de control de las entra

das y de publicidad de las mismas asi como de las ofertas en otros mer
0] =~ -

cados, y por otra parte una exposicion de la mercaderia, para que los
interesados puedan juzgar su calidad, vy la posibilidad de recorrer facil
y rapidamente los diferentes puestos de exposicidn para hacer compara-
ciones,

La funcion tecnica necesita que las operaciones de carga y des-

carga sean lo menos numerosas posibles,

Como hay necesariamente en la mayoria de los casos, una -
descarga en los puestos de los mayoristas, esto quiere decir que hay
gue tratar de lograr que los vehiculos, camiones y aln vagones (1) lle-
guen hasta estos puestos, y también que, una parte por lo menos de los

vehiculos minoristas, lleguen hasta los dichos puestos,

(1) Actualmente la mala calidad del servicio ferroviario disminuye con-
siderablemente el volumen de la mercaderia que transporta., Pero te-
nemos que encarar la posibilidad del mejoramiento de dicho transporte
lo que acarrearia un aumento de la importancia del mismo,dadas las
ventajas gue representa.
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La primera condicién es relativamente simple de obtener.
Para la segunda, el nimero bastante importante de vehiculos minoristas
y las cargas generalmente escasas que toman, obligan en géneral a per
mitir el acceso directo al puesto a los que cargan (nicamente cantidades
importantes (a definir en cada caso segin el tamafio del mercado, los ti
pos de vehiculos minoristas y las costumbres de compra). Los otros -
vehiculos tienen que parar en las playas de estacionamiento, en las cua-
les se les entregara la mercaderia por medio de-pequeﬁos trenes de ca-
rritos (cada vagoneta con una carga de unos 500 kiles), medio de aca -
rreo el mas adaptado porque es el mAs Agil y flexible.

Por otra parte hay que tener en cuenta que, si bien el merca-
do es el medio fisico en el cual se hace la comercializacion, este medio
estd estrechamente vinculado con el medio humano que actuari en el, es
decir, mayoristas y minoristas.

Como este medio humano estd constantemente evolucionado, el
mercado debe ser lo suficientemente flexible para poder adaptarse a es-
ta evolucion, es decir corppuesto de superestructuras lo menos especia -
lizadas posibles, econdmicas y fé.cilmente ensanchables o desarmables,.

Los dos tipos fundamentales de mercados
Eleccidén del tipo mas adaptado.

Los dos tipos fundamentales de mercados que se pueden defi-

nir son:

El Mercado Pabelldn (ejemplo: Mercados actuales de Bs.As,
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Halles de Paris, Mercado de Hamburgo).

El Mercado Lineal {(Mercados de Lyon, Hanovia, Florencia,F.

D.C. de Filadelfia, etc.)
Los esquemas adjuntos explican bien la diferencia entre los -

dos:

El Mercado Pabelldon esti compuesto de una sola construccién,
teniendo un largo y ancho no muy diferente, y en el cual estin agrupa-
dos todos los mavyoristas.

El Mercado Lineal estad compuesto en general de varias cons-
trucciones agrupadas, con un ancho muy diferente del largo.

Cuiles son las ventajas respectivas de estos dos tipos?

El Mercado Pabelldon es mas concentrado. Esto tiene como
consecuencia una mavyor facilidad para el conocimiento de la oferta.
Para lograr que los camiones de aprovisionamiento lleguen hasta cada
uno de los puestos mayoristas, se multiplica enormemente el numero de
calles interiores, lo que encarece mucho el costo de la construccitn.
Para los vagones, es imposible obtener lo mismo. Por otra parte, es
muy poco flexible y no se presta a facil evolucidn,

El Mercado Lineal, al contrario esta perfectamente adaptado a
las necesidades concernientes al manipuleo y a la flexibilidad, efectiva-
mente las calles de circulacidon no son cubiertas, lo.que permite redu-
¢ir considerablemente el costo de la obra y preveer, para las construc_

ciones, una serie de galpones standards facilmente transformables, El
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caricter "lineal"' da lugar a mucho mas espacios de carga y descarga
frente a los puestos mayoristas y no hay problemas en lo concerniente
a los ferrocarriles. Pero la oferta es mas dispersa y los recorridos
de los minoristas mas importantes.

Pensamos que. finalmente el tipo lineal es el mas adaptado a
la nocidn moderna del Mercado. Efectivamente, su sola desventaja la
dispercidn de la oferta, es en realidad muy relativa, dado que la puede
ficilmente superar por una publicidad bien hecha. Por otra parte,aiin
sin hablar de dicha publicidad, se puede reducir considerablemente el
inconveniente que trata esta dispercidn por agrupaciones de mayoristas
(por tipo de productos por ejemplo, poniendo juntos los paperos, los fru
teros, los especializados en cuatro o cinco productos idénticos, etc. tam
bien por tamaﬁ-o.

El es que hemos: tomado para realizar los esquemas previos
de Mercados en las distintas ciudades que hemos estudiado.

Dimensionado de los Flementos Fisicos
gue componen un mercado estacidn

Los elementos esenciales gue componen el Mercado Estacion
son:

Los galpones mayoristas frutas y hortalizas

Las calles de circulacion.

Las playas de estacionamiento de vehiculos

las instalaciones de ferrocarriles,

Los andenes de carga y descarga
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Citamos, por otra parte, para recordar, los frigorificos, los
galpones, de mayoristas en pescado y aves y huevos, los edificios de Ad
ministracion y el de Intendencia, servicios ligados (agua, bomberos,pues
to sanitario, etc.) y las instalaciones de interés general, restaurantes,
hoteles, banco, correo, estacion de servicios, etc,

Vamos ahora a indijca.r como se puec;;.es.tra.blreicer las dirr;;e—r-x:
siones de los elementos esenciales,

Galpones mayoristas Frutas y Heortalizas

Previamente, tenemos que definir el corte transversal tipo -
de tal galpdn.

Primeramente, la mayor parte de los mayoristas tienen que
disponer de una vereda para exponer "muestras™ de su mercaderia (la
sola excepcion puede estar constituida por los grandes mayoristas que
venden productos muy particulares, en general papas y batatas unicamen
te a otros mayoristas, estos ultimos constituyendo clientes fieles, lo que
suprime practicamente la necesidad de la eleccibn del productd, -y por
consiguiente la exposicion del mismo). Eeta vereda se encuentra sobre
una calle "comercial™ en la cual circulan los canpradores, FEl anchoa-
consejable de esta vereda parece ser de 6 mts., Efectivamente, esto co
rreéponde a una exposiciéon de alrededor de 400 Kg. por metro de vere-
da en el sentido longitudinal, o sea por un puesto de 4 mts. de largo
(mayorista mediano, comercializando alrededor de 5 toneladas por dia)

una reposiciéon de 1,6 Tn. o sea 30% del total comercializado, lo que
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parece razonable,

Se presenta entonces un problema. Es conveniente el preveer
los galpones con una vereda de exposicidn de cada costado, lo que en parti-
cular conduce a agrupar los puestos mayoristas dos por dos y "contra-
frente a contrafrente™ en el sentido de ancho?., Pensamos que no, por
‘las razones siguientes:

Conviene preveer un anden de descarga frente al puesto ma-
yorista para descarga de camiones. Este andén no puede ser ubicado
en la -calle comercial porque molestaria el movimiento del comprador,
Hay que ponerlo del otro lado del puesto, Sefialamos por otra parte que
el~ancho técnicamente aconsejable para este andén es de 4 metros (nor-
mas internacionales habituales),

Aln si no hubiera andén, la disposicién "contrafrente contra
contrafrente™ obligaria preveer el estacionamiento de los camiones al la
do de la vereda de exposicidbn. Si bien es cierto que el aprovisionamien
to y el desaprovisionamiento tiene que hacerse no simultineamente como
lo expondremos méis adelante, esta disposicibn impide la posibilidad dé
llegada de los camiones de los compradores que efectlian compras impor
tantes al puesto mayorista, dado -que esto molestaria a los peatones,

El corte transversal del ga.lp(.’)n se presenta entonces como es

-
tid indicado en el esquema adjunto. En cuanto al ancho del puesto pPro-
piamente dicho, nos parece conveniente fijarlo, por razones arquitectdni-

cas (evitar que el galpdn tenga un aspecto de"corredor") entre 6 y 10 m,
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(el esquema esta hecho con 8 metros).

En cuanto a la dimension minima de un puesto en el sentido
longitudinal del galpdn, tendriamos que fijarlo de tal manera que corres
ponda a la superficie necesaria al nayorista mediano. Pero esto condu-
ciria a dimensiones estrechisimas., Por lo tanto, es razonable entonces
no descender por debajo de los 4 metros "mbddulo basicom, todos los
puestos siendo de este largo o de un largo miltiple.

Insistimos sin embargo sobre el hecho de que solo la necesi-
dad nos impone a elegir este valor que en realidad no es el valor opti-
mo.

Ahora vamos a indicar como se puede'definir la superficie
total de los galpones.

Esta superficie estd ligada al volimen de mercaderia descar
gada anualmente sobre piso, inferior al voliimen total comercializado por
el conjunto de los mayoristas dado que, asi como .lo hemos explicado en
en anailisis de las distintas encuestas se hacen reventas entre los pro' -
pios mayoristas, y en general directamente del camidn y/o vagbdn, sin
que haya descarga en el puesto del mayorista vendedor,

El tonelaje que se puede comercializar anualmente sobre un
metro cuadrado de puesto es diferente segun la naturaleza y el tipo de .

-
envase de.los productos, los productos mismos y los usos del mercado.

Podemos considerar esencialmente tres grupos.

El grupo papas, batata, cebolla, zanahoria, frutas, etc. pro
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ductos que se presentan en general en cajon,
Los otros productos que se presentan o sea un lienzo o sea
a granel (verduras, citrus a granel, bananss, zapallos, etc.)
Un dia pico, el mayorista puede razonablemente amontonar
las bolsas sobre 2,50 mts. los cajones sobre 2 mts, y los lienzos so -
bre 1,50 mts, -suponiendo (;ue el dia medio representa la mitad del dfa

pico en volimen, llegamos a voliimenes anuales por m2. de:

~Bolsas: (2,50 m3.x 250 kg, x 2 ) x 1/2 x 300 dfas = 62,5 Toneladas.

3
-Cajones:(2 m3, x 240 kg, x 20 ) x 1/2 x 300 dfas - 48 Toneladas.
30
-Otros: (1 m3. x 150 kg, 2 } x 1/2 x 300 dias = 15 Toneladas.
3

Cifras que hay que multiplicar por el coeficiente:

Ancho puesto mayorista + ancho veredas exposicion
3
Ancho puesto mayorista+ ancho vereda exposicion+ anché andén.

para obtener el volumen medio por metro cuadrado de galpdon (hemos su
puesto que, en la vereda, las alturas de armontonamiento son la tercera
parte de las alturas en el piso). Con las cifras indicadas mas arriba
para el galpdon llegamos a un coeficiente de:
8+ L
3

5
8+ 6+ 4 9

0 sSea

- Bolsas: 34,7 Toneladas/ma2.
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- Cajones: 26,6 Toneladas/m2.

- Otros: 8,33 Toneladas/m2,

Esto permite por otra parte - para los tipos mas corrientes
de mayoristas - definir la superficie necesaria una funcidon del tonelaje
comercializado:

El "papero" necesita un m2. cada 34,7 Tn,

El especialista en tomates, etc. necesita un m2, cada 26,6

El frutero (20% de frutas a granel y 20% de frutas en bolsas
necesita en m2a. cada:

34,7 x 1 + 26,6 x34 8,33 x 1 - 24,6 Tn/ma2.
5 5 5

El mayorista polivalente {(20% de bolsas, 25% de cajones y

55% de otros) necesita un m2. cada:

34,7 x_2 + 26,6 x 25 +8,33 x 55 . 18 Tn/m2
10 100 100

Calles de Circulacidon

Calle comercial

Para permitir al comprador una mayor facilidad de compara_
cidn de productos, nos parece interesante agrupar los galpones mayoris
tas de a 2 por 2, lag veredas de exposicion de los dos deben estar fren
te a frente, La calle comercial tiene que ser lo suficientemente angos-
ta para permitir una comparacion entre dos productos ubicados en una

parte o la otra.
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Pero, como lo veremos mis adelante, hay interés en dejar lu
gar para tres trochas de circulacidon, caminos y/o vagones, por lo que,
se aconseja tomar un ancho de 12 metros.,

Calle de descarga

Esta calle estd ubicada del lado del andén de descarga. De-
be ser lo suficientemente ancha como para permitir a un camibdn simple
:ie gran tamafio estacionar perpendicularmente en el andén (12 mts) v
que permita la circulacidn ficil de dos filas de camiones, en el mismo
sentido (7 mts.) o sea, si se agrupan los galpoﬁes dos por dos, un ancho
de 12 x 2 - 38 40 mts,, y si s‘e considera al galpdn aislaao con una ca_
lle para 2 x 2 filas camiones, con un ancho de:

12+ 2 x 7 = 26 mts.

Calle de circulacién

A calcular en funcidn del transito previsto, tomando 3,50 mts

por trocha.

Playas de Estacionamiento de Vehiculos

Estas playas tienen que estar calculadas para el total de las
necesidades de los vehiculos de los minoristas, porque, asi como lo ex-
pondremos més adelante, puede ocurrir que deban encontrarse al mismo

tiempo todos en el recinto del mercado. Teniendo en cuenta el tamafio

' promedio del vehiculo comprador, las superficies necesarias mra las ca

lles de circulacibnes interiores de la playa, la necesidad de preveer pa-

ra cada camidn unos metros cuadrados . de mas para poner los bultos
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antes de cargarlos, aconsejamos tomar una superficie de 75 m2.

Instalaciones de Ferrocarril

Si se hace la clasificacion de los vagones en el mercado mis
mo, hay que preveer una longitud de via total igual al total de vagones
en el "dia pico™, multiplicado por 12 mts. largo promedio de un vagbn

Conviene agrupar las vias en dos conjuntos, mas o menos e-
guivalentes en longitud.

- Una playa de espera y clasificacion

- Una playa de descarga

Seria prudente preveer la posibilidad de llevar los vagones
hasta los puestos de mayoristas. Pero, para no perturbar el movimien
to de los camiones en la calle de descarga, aconsejamos ubicar las -
vias de ferrocarril en las calles comerciales.

No hay gque perder de vista tampoco -como ya lo hemos ex-
presado- que a pesar de gue actualmente la actividad del ferrocarril es
reducida, en el futuro, éste puede jugar un papel mucho mais importan-

te,

+

Andenes de Carga y Descarga

Ademas de los andenes frente a los galpones, hay gue pre -
veer -al lado de las vias del ferrocarril integrando la playa de descar-
ga- andenes mixtos de descargas para vagones-camiones gue sirvan a

la vez para descarga de la mercaderia de los vagones que no van hasta
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los puestos mayoristas, y llevarla después por zonas con vagoncitos
hasta .los puestos mismos, y también para descargar o cargar camiones
en caso de. reexpedicion fuera:del mercado sin permanencia de la merca

deria en los puestos.

Parece razonable preveer un largo total de andenes igual al

doble del largo necesario para los vagones solos.

Otras Indicaciones

Playa libre

En cada mercado, hay que preveer una "playa libre" en don
de los chacareros puedan vender directamente su mercaderia al minoris
ta sin pasar por un mayorista. La superficie de dicha playa puede ser
calculada éuponiendo que los chacareros comercializan directamente la
mitad de la produccidn del "cinturdn verde" correspondiente a la ciudad
esl_tudiada,, tomando un promedio de 10 Tonelada‘s de produccion por hec
tarea y eligiendo por cada "puesto chacarero'" una superficie de 35 m2,
(estacionamiento de vehiculos del interesado y exposicién de una parte
de su mercaderia), sobre el cual suponemos un promedio de comercia-
lizacidon de 20 Tn/m2. por afo.

Hay interés en ubicar esta playa en el corazédn mismo del,
mercado para lograr una mejor competencia _entre productos vendidos -
por mayoristas y productus vendidos por prcjiducto:_-es. Los puestos cha

careros™ por supuesto no son individualizados.
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Clasificacion de Embalaje

La devolucion de los embalajes vacios es en general una -
pérdida de tiempo bastante importante para el minorista. Proponemos
entonces preveer unos tinglados ubicados cerca de una via principal del

mercado, de acceso facil, donde los camiones minoristas puedan descar

gar rapidamente en el piso los embalajes vacios que tienen, dichos em-
balajes seran después recolectados en un tinglado de ''Clasificacion de
embalajes'" , donde se los clasifica y se los despacha con destino a sus

propietarios, Este tinglado tendra que estar éerc':a de una via férrea pa
ra los eventuales envios directos por ferrocarril,

Galpones de aves y huevos,pescado-frigorifico

Es interesante preveer también, en el Mercado galpones -
para mayoristas de aves y huevos, de pescado y frigorificos. Es difi-
cil establecer normas y reglamentaciones que sean validas para todos
los mercados, Conviene en cada caso estudiar bien el problema para
definir las necesidades,

Oficinas Mavyoristas

En los galpones mayoristas conviene preveer, para cada
uesto, una oficina de unos 9 m2, en los entrepisos.
’

Maduraderos

Los maduraderos de bananas tienen que estar previstos en
el subsuelo de los puestos mayoristas de frutas, con 3 Tn/afio de bana-

nas por m2,., de maduradero.
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Horarios de Fuancionamiento del Mercado

Como ya lo hemos dicho al comenzar, la funcion-comercial

del Mercado, presupone gque sea perfectamente conocida la oferta, y que

no sea variable, Esto trae como consecuencia que:

Las ventas a minoristas tienen gque hacerse sin que haya al

mismo tiempo aprovisionamiento en mercaderias, para que no cambien

los volimenes de los productos al llegar un camidn o un vagodn.

El horario de venta ha de ser lo mas breve posible (lo que

trae como consecuencia que la totalidad de los minoristas puedan estar

al mismo tiempo en el mercado}, teniendo en cuenta por otra parte las

exigencias

de los minoristas,

El horario de funcionamiento tiene tambieén que estar estu-

diado cada .caso en particular, Pensamos sin embargo que el horario

que vamos a indicar a continuacion puede servir de base a las discusio

nes:

Hora

Hora

Hora

Hora

Hora

Hora

Hora

nEin

nEn

Wt

"

LEASR

"

R

: apertura del mercado a los minoristas
a Hora "H" + 6 ¢ compras y desaprovisionam'iento.
+ 6 a Hora "H" + 8 : limpieza,
+ 8 a Hora "H" + 22 : entradas de los camiones y vagones

abastec,

4

+20 a Hora "H" + 23 : entradas de quinteros.

+22 a Hora "H" + 24 : limpieza-evacuacion de vagones y ca-
miones abastecedores.

+24 : apertura del mercado a los minoris-
‘ tas.
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ANEXO A LA ENCUESTA MAYORISTA

formulario utilizado
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ESTUDIO DE LA COMERCIALIZACION DE LOS PRODUCTOS DE LA ALIMENTACION

ENCUESTA SOBRE EL COMERCIO MAYORISTA
DE FRUTAS Y HORTALIZAS

CUESTIONARIO:

Cap{tulo O . Designacién de la Empresa

1l . Mercaderias comerciadas por la Empresa en el ejerci-
cio 1962,

2 . Tipo dé transporte utilizado desde el lugar de ori -
&en,

3 + Locales utilizados para la recepcién, depdsito, con-
servacidn, preparacién, exposicidn ¥y venta,

4 . Compradores y distribuidores.

5 « Vehfculos utilizados pare el transporte por la empre
ga.

6. Telecomunicaciones.



O. DESIGNACION DE LA FMPRESA

00. Razdn social o Nombre y apellido

LR R SRR R N R TN )

01, Cardcter orgénico

1. Preoductor independiente.

2.
3.
4,

4dsociacidn cooperativa.
Comerciante.

Consignatario.

5. Revendedor.

6. Otro.

(Sefldlese con un efreculo el nimero del cardeter
que corresponde). En 108 casos de doble cardcter,
sefialarlo as{, pero marcando comn un circulo.

.02, Cardeter jurfdico

1.
2
3.
4.
S

8. Cooperativaa.

S. en comandita por acciones.

(Sefidlese con un cfrculo el nfmero del cardcter
que corresponde}.

03. Nimero de inscripeién, habilitacidn o permiso del local o
locales ocupadoa por la firma.

Nabional R N N N L T T T Y T

Municip&l LA B R R I Y

04. Lugares de aetividad

040. 0ficinas ........
041. Exposicién y ven

Biveenensersne

042. Depbaitos8 vevesas
0410. Varios ......
0411. Maduraderos .

0412, Frigorifieo .

043. BEmpaquetamjento y
preparacién a la

F'de habilitacidn

Prrrsssssscvisvnns

b e iriiieieiiaiaa,

Frasesvnretnssasan
Pres st asavssraassann

proevevsssususraravae

psracersrnvennarnas

venta -..vcenenns

ioo-.-------uooo-—

Direccidn

L.Il.‘...l‘-.....lb"'.

[Frer s s entrerernsransan

FerTreaTRat b trrasrIIrTEEIRTS
Perrasesnssrsstntiasese
FEsssdrtrnsstssntrna b

Presensscsssssstrnsionerns

Posasasssassasesnsassrasnns

c.F.I. 2




irersoral vtilizzao

£En e.

por la empresc merzado

actividad
externa

050.
051,

052,

Parsonal éirectivo
Personal de zdmi -
nistracidn
Peysonal obrero
cualquier cardcter

1. Mercaderfas Cormercializadas por la

-Empresa — -

10.

Tonelaje comercializedo durante el ejercicio

1962

100
101
102
103
104

105

Tonelaje total neto del
afio . . . . . 0 s e
Tonelaje neto diario
méa elevado . . . . . .
Epocas de tonelesjes de
disrios mejores . . . .
Tonelajd neto diario me
nos importantes . ., . .
Epocas de tonelasje dia-
rivs menores . , . . .
Mimero total de dfas de
actuacidn en el mercado
durante el afioc 1962 , .

en el
mercado

externa

1l.

Tonelaje puesto en depdsito por la empresa

en el afio 1952

110,

Remanente diario

en el
mercado

externc

1100, Remanente diaric

1101l. Remanente dierio co-

mds elevedo

purmmente observado

111,

Disponible depositado
con destino a la venta

1110, Tonelaje que fué

1111, Tonel.je mdxime obh-

1112. Promedio de tiempo

-puesto en depdsito
durante todo el afio
1962; presentar el
prowedio diario es-
timado

servado en’depdaito

de permancsncia de
la mercaderia

C.rF.I.3



12 . Variedades comerciadas durante el efio 1962

Variedades

Intortancia de la
venta de esta varie-

dzd en les ventas

amialea

Origen
de la
nroduceidn

120 PFrutss

1200
120
1202
1203
1204
1205

1206
1207
1208

1209 lanzana

1210
hb-ak i

1212

Aceituna
Anand
Banane
Cereza

Ciruela

Citrus en
general

Damasco
Durazno
Lindén

Pers
Uva
Otros

vantidad de

! Peso

Bultos

! ynidad

Erovincia

122 Hortalizas

1220

1221
1z22

1223
1224

1225
1226

1227
1228
1229
1230
1231
1232
1233
1234
1235

Acelza

Ajo
Alcauciles
Arvejas
Batatas
Bersnjena

Cebolla de
canezd

Colillor
Chaucha 1
Frutillea
Lechuga
Meldn
Tapas
Pimiento
Foroto
Revollo




1236 Sandfa

1237 Tomate

1238  Zanahoria

1239  Zapallito

1240 Zap=sllea

1241 Otros:
Berro Fabo
Bréeuli Puerro
Cerde Nadicha T
Choclo Radicheta
Zgpirrago Rabanito
Zsoinaca Remolacha
Grelo

12.3 Origen Comergial de

la nercaderia

4 que categoria de vendedor
estd mas acostuzbrado a di-
rijirse el mayovrisia?

Directauente al preoductor X
Cuales productos particularmente

L esgpizdor de produccidn %

Cualee productos particularmente

A comisionistas cue representan
los productores en la zona X
Cuales nroductes particularmente

A comisicnistas que representan
lca productores en el centre de
consume X

Cuales productos particularmente

A negociantes especializados del
centre consumidor X

Cueles preductos particularmente

[ﬁoce

bastante mucho

x Limitar leo eruaciado de ties hasta no mas que cinco productos.-

C.P,I.5




13. Tipo de envese utilizado para loa productos

130.. Caracteristica

Promedio por
tipo de envaas

" 1300.
1301.
1302,
1303,
1304.
1305.

A granel

Cajones consignados
Jaulas

Bolsas

Envase perdido

Otros (lienzos,atados..)

%
%
%
#
#
%
100 %

131. Circulante de envases de propiedad

de la empresa

1310.
1311.
iiia.
1313.

Cajones "Standard® .veesdecnrnvsvecssnsans

Jaulas c..cieneerernnnnag
Bolasas sssssssensevansesd

Cajones vaclos «........y

L

ar e e

Terssswnsse

LI I R )

Tedadrarves

2. Pipo de trenaporte utilizado

20, TIransporte utilizado desde el iugar de
origen.
PerrocarTil siveeeessceconse %
Barco PPV srseR LBttt bann %
Automotores secevsersvsscase B
100 £
Pal Yagonesa !en el externo
* & mercado
T
210. Total de vagones com :
pletos recibides du~ !
rante el afio 1962 .eufecsvronedesscccees
211. Eimero mdximo de va-
gones completos reci
bidOS enlmd:(a --u.m-o----o-o1o.---ou.-
212, Tonelaje de la carge
de un vagdén en pro -
medio SrasBRSBdrsresbsasdibnsadosatanane
22, Camiones en el [ !
40T mercado | axterno
220, TPotal de camiones
completos recibidos
dul'an.te el afo 1952 AlLI-tl.I.n.l.tu.l.l.'.
221. Nimerc maximo de ca

miones completos re
cibidos en un dfa ...

Poesdetna e

tevesnaeen

C.F.I. 6



222, Tonelaje de la cargs
- de un camidnu ¢u nro-

medic Besmesscarrsrendonscrennasufrrenrasenns

223. Tonelaje del camién
mAs pesado recibido sfesvsescovnefictornvonss

23, Elementos mecdnices destinados a la manipu-
lacién de bultos tanto para la descarga oco-
mo para la cargsa.

230. Nimero y tipo de los

1emENtO8 wavavsscsssssncsnssansassscnnsnonal

L R R RN RN

3. Locales utilizados para la recepcidn, depd-
sito, conservaeiln, preparacidn, exposicidn
Y venta, inecluidos los ocupados temporaria-—

mente,
30, Cardcter de los lo- ngczio externo
caleg.

300. Superficie destina-
da a exposicifn ¥y
venta. m2 m2

301. Locales de depésitos
de mercaderias o en~

vases.,
2) Superficie ssisvofoacess m2 m?2
b) Volumen eeeeconafecenss M3 m3
302. Maduraderos.
a) Superficie® secesjesseas. m2 m2
b) Volumen sovvavsaleeeses M3 m3
c) Temperatura «c.sreces. S48} Zds.
303. Locales frigorifi -
cos.
a) Superficie ....ueeese. m2 m2
B) VOLUmEN covevrnefssanss M3 m3
c) Temperatur'g +usoesses &8 gds.
304. Locales de tipifica-—
cidn y envasamiento ....e.. m2 me
31. Locales compa. “idos en el externo
con otras empresas. mercado
S5i Ko i | Fo

310. Destinados a expo-
sicién y venta

311, Depbsitos de mer -
caderias o envases.

C.¥F.I. 7



312. Maduraderos
313. Prigorificos

314. Destinados a tipi-
ficacidén ¥y envasa-—

miento de pro
tos.

duc -

32. De ofrecérsele pozibilidades para el mejora
miento de la empresa en todos sus aspectos
cualea serian sus necesidades reales.

uperfi Disposicidn
Cardcter de ie o vo requerida
los locales Eumen 0 Sub- P 19
empera- | Suelo | - *®° | Piso
tura

320,

Destinedasa
exposicién

¥ venta s.cebecscssedeanacnas

3.

Depbeitos de
mercader{as
0 envases ..

proveveod

sesesme

L

LU Y )

Azo.

Madursderos

o

*anuns

‘1

dhaenaen

Pres s us e b

323.

Frigorificos

e

7T

Déatinadas a
tipificacidn|
¥ anvasamiéﬁ

$o da produec
108 v.inn

b o s u e nasd

cre s

ssrsevassee e

32%5.

Otras (Madu-
racidén con’
atméafera
controlada
Andenes de
descarga...)

esssssnrrnalrheescuoad

vseservaq

CICRCICAE S

LR R N

e s e

Peresndsndounang

4-

Compradores y Distribuidores.

40.

Cardcter de los compradores.
(Debe considerarse para su clasificacidn
la mayor o menor compra efectuada por es
tos a la empresa sefinldndose con una
cruz en la ~olumne pertinente sefinlada
con los nimeros 1 a 3).

Cardcter de

los compradores| m

En el
ercado

%

Externo

%

1

=

1, 2¢ 3

400, Minoristas

401. Mayoristas

402. Distridbui-
do

Ires

C.F.I. 8



411. A cargo del comprador

(medios propios). %
, 412. Por transportistas %
100 %
42, ZExpedicién al interior
{Debe considerarse exclusivamente toda remisidn
con excepcidén de las comunes que integran al
Gran Buenos Aires).
desde desde lo—
420. Tonelaje remitido en el cales ex—
el afio 1962 mercado ternos.
4200 Por ferrocmil .._J......‘.“I .............;.
4201 por cam:.(sn oo.no.qJ....tooc‘J0-00000000'00-'.
4202 Por buco .......i‘......‘-‘1-..I‘-.“.-‘.".
421. Kimero de vapores com-
pletos remitidos en el
afio 1962 ssessvensosrsidesssssnvetensesnsrrren oo
422, Fimero de camiones com
pletos remitidos en el
aﬁo 1962 oo---ooo--oo-qqoooo--nof{oonuclloo-lonv‘
5. Vehfculos utilizados para el transporte
por la empresa.
50. Cantidad de vehficulos propiedad de Nimero
la empresa utilizados en el alio de
1962, camiones
501. Carga dtil 2= los vahfeulos
" 1500 to ymenores eesecennsssse
502. ol * de 1,5 hasta 3 t. eeevrsanssanae
503- H 0 de 3 " 8 t. PRI WA A N A NN
504! W " da 8 "l 15 t‘ T EEEEEEERENE
505. " " de 15 t. y acopla-

dos.

sesespensses

C.F.I. 9



51. Utilizacién de transportes ajenos
a la empresa.

si No

6. Telecomunicaciones 61, Teléfono
610. Nuimero total de 1fneas utilizadas ........

611, Nimero de 1fneas consideradas necesa-—

rias e dues e 4 0 & aw
4 62, Tealex
S1 ___No
Observaciones,

Fecha y Firma Aclarada

) C.F.I. 10
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INDICE DE MAPAS

Mar del Plata. Plano General,’
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INDICE DE PLANOS
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Puerto de Mar del Plata. Plano aproximado de la banquina,
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INDICE DE GRAFICOS
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INDICE DE CUADROS
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III.
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El presente tomo ha sido preparado por el Equipo "Estudio de la Co-
mercializacidn de los Productos para la Alimentacion", bajo la Coor
dinacion del Ingeniero Jean HASDENTEUFEL y la Co-Direccidn del In
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II.
111,

INDICE GENERAL

DEL TOMO 18

CAPITULO 1

INTRODUCCION

Objeto del Estudio, Metodologia Empleada

CAPITULO II

EVOLUCION

Origen.

Formacion.

Factor Dinamizante,

Analisis de la Expansion Urbana Registrada en la Ciudad,
A - La costa maritima.

B - El ferrocarril.
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CAPITULO 1

INTRODUCCIGN

I - Objeto del estudio. Metodologia Empleada.

El presente trabajo tiene por objeto conocer el consumo anual to

tal para la ciudad en estudio -y por consiguiente, el consumo promedio por

habitante-, los lugares de produccidn y las formas de comercializacidn,

Si se tiene en cuenta la naturaleza perecedera de los productos
-frutas y hortaliza‘s-, que impiden -por lo menos para una parte de ellos-
un prolongado almacenamiento, podran apreciarse las dificultades y comple-
jidad del estudio encarado. Por otra parte debe considerarse que el proce-
so se realiza en un medio en constante evolucidon, al que ée agregan otros
factores tales como: el estado de los caminos, la importancia de las cose -
chas, los cambios en los gustos del consumidor y especialmente en la ciu -
dad de Mar del Plata los movimientos imprevisibles de la poblacion turisti-

ca, gue supera en nimero el total de la poblacidn residente,

Se contd con los siguientes elementos de informacion:
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Estadisticas

- De produccidn, por zona de produccidn y por producto.
- De transporte ferroviario por producto, lineas y estaciones;

- De movimiento de mercaderias de algunos mercados -en general
oficiales- (debe consignarse que estos datos casi siempre son in
completos},

Buenos Aires en 1960,

Trabajos Publicados

- EIl "Estudio Preliminar de la Comercializacidon de los Productos
de la Alimentacidn" para la Capital Federal y el Gran Buenos -
Aires, CFI - 1960,

- La primera y segunda parte del presente trabajo.

- Barili Roberto T., Genesis de Mar del Plata 1962. Publicacidn
fs. 1, 2, 3. ‘

- Intelangelo Herberto R. Cont, I.M.E.S. 1961, mimeografiado fs.
9 - 10 Industria de la Construccidn,

- Ortiz Ricardo M. Ing® U,C,I1.P. Publicacién, Cuaderno Econo -
mia Nro, 7 - 11-12.13,

- Recci Amalia B, de "Economia Regional Marplatense", Estudio
sobre demografia. Instituto Municipal de Estudios Superiores,

1961 (Estudio mimeografiado).

- Ortiz Ricardo Ing®, U.C.I.P. Cuaderno de Economia Nro. 7.

Metodologia Empleada

Existen varias formas de llegar al conocimiento del consumo

total anual de una ciudad. Una de ellas, es la de realizar un muestreo



en base a encuestas directas a familias de consumidores.

Sin embargo ello no estaba al alcance de las posibilidades,
tanto materiales como humanas, que teniamos a nuestra disposicién, De
be pensarse que nuestro trabajo comprende a once localidades,en todos
los casos con una poblacidon que supera las 25.000 familias. Una encues
ta que cubra los minimos requisitos técnicos para poder considerarla un
"muestreo'' satisfactorio, hubiese exigido interrogar en cada ciudad a un
numero de familias que varia entre 2,500 y 5,000,

Se decidioc entonces hacer un '"Cierre de Ciudad", es decir,
establecer durante un cierto plazo, las entradas vy salidas de mercade -
rias de la ciudad considerada, uBicando puesto de control en los cami -
nos principales para certificar la naturaleza y el peso de la carga trans
portada , -

Este meétodo sin embargo no pudo realizarse en la ciudad de
Mar del Plata -por varias razones que se detallan en la conclusién de es-
te informe. Dado las caracteristicas de la poblacién‘ de Mar del Plata
que se estudia ampliamente a continuacion, reiteramos la necesidad de

como unico me-

efectuar esta forma de encuesta de "Cierre de Ciudad",

dio para llegar a conocer con exactitud tanto el volumen global del con
sumo y su reparticion por producto, como los altibajos registrados como
consecuencia de los movimientos variables de la poblacion turistica. Se-
ra imposible planificar la estructura del abastecimiento hasta que no se

disponga de esta informacidon basica. Se acompafia en el anexo una meto
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dologia apropiada que puede ser aprovechada en caso de realizarse dicha
encuesta,
Otro aspecto fundamental desarrollado en este trabajo, es el
estudio de la situacion fisica y humana de la ciudad. Esta parte incluye

a todas las estructuras que participan del urbanismo, tales como cami -

nos, vias ferreas y edificaciones., La evoiucién historica como asi tam-
bién los factores actuales que inciden en la evolucidn futura -particular-
mente riqueza natural, industria y comercio local- merecen una exposi -
cion mas exhaustiva,

En efecto, la magnitud de los problemas del abastecimiento
esta condicionada por la expansién de la evolucidén humana de la ciudad
que se debe preveer. El detalle de la dieta y las exigencias de los con
sumidores estan directamente vinculadas al desarrollo econémico vy al n_}'_
vel social de la poblacion. En fin, la forma como se debe distribuir el
abastecimiento en el ciclo de la vida de los habitantes y en los espacios
a los que ellos concurren, depende directamente del conocimiento dela
vida urbana.

Esta parte del trabajo fué desarrollada en forma correcta gra
cias a la abundante documentacion existente y a los humerosos estudios
del planeamiento urbano realizados en el ambito municipal,

Con respecto a la comercializacion propiamente dicha, debe -
mos considerar los dos grandes rubros en que se divide: mayorista vy

minorista., La minorista ya fué analizada en el tomo sexto del presente
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trabajo y el estudio de la comercializacion mayorista se hizo sobre la ba-
se de entrevistas que en cada ciudad comprendieron por lo menos el50%
de los comerciantes, EIl formulario de encuesta que se adjunta en el a -

nexo a este tomo, sirvic de base para los requerimientos del encuestador,
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CAPITULO .II

EVOLUQION

I - Origen :

Kl 13 de Agosto de 1856 el estanciero José Gregorio Lezama
vendio a un consorcio portugués que integr'aba José Coelho de Mevyrelles y
otros, las esfancias: laguna de los Padres, La Armonia y San Julidn de
Vivorata; los adquirentes se proponian fundar un establecimiento salade -
ril, financiado por la Sociedad Rural, que constituyen con ese objeto,

E] sefior Meyrelles, que tenia parte en el negocio y la direc-
cion del mismo, comprd en 1857 la parte de sus asociados. Puede consi
derarse al sefior Meyrelles el primer poblador virtual de Mar del Plata,

Al establecerse en estas zonas el sefior Meyrelles trajo consi
go los materiales y elementos necesarios para desarrollar sus actividades.
El personal era brasilefio.

¥l saladero y corrales fueron instalados:en lo que hoy es Ave-
nida Luro hacia 25 de Mayo y de San Luis a Santiago del Estero. Comen-
z0 a construir también un muelle de hierro para embarcadero en la des-

embocadura del Arroyo San Ignacio (hoy Las Chacras - entubado) denomi-
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nindose actualmente el paraje Punta Iglesia. El puerto se ]lamd en ese

entonces Puerto de la Laguna de los Padres,

II - Formacion

El 26 de Septiembre de 1860 el sefior Coelho de Meyrelles vendié

sus campos y el saladero a don Patricio Peralta Ramos, considerado el
verdadero fulildador y propulsor de Mar del Plata. Este adquiere tres
barcos de alto bordo, la barca ''La Armonia'", el bergantin "Eduardo"” ¥y
el peilebote '"Loberia Chica', terminando de construir el muelle de hie-
rro que exisfi'a en Punta Iglesia, para dar impulso a las actividades del
saladero.

El 14 de Noviembre de 1873 solicita autorizacién al gobernmador
de la Provincia de Buenos Aires, Don Mariano Acosta, para fundar un
pueblo en el partido de Balcarce, en terrenos de su propiedad, sobre el
puerto conocido por Laguna de los Padres, proporcionando toda clase
de referencias sobre el lugar y su progreso,

"Este punto - sostiene textual:nente el sefior Peraita Ramos en
""su presentacién- llamado a tan gran desenvolvimiento, es ya un pueblo,
"hay en €1l un gran saladero cuyo costo primitivo fué de $ 4.000.000.-m.
"'¢., aproximadamente, hay un muelle de hierro que costé 30.000.-duros,
"hay un molino de agua que puede elaborar la harina suficiente para las

"necesidades de la localidad, hay una iglesia de piedra y cal con todo

""cuanto es requerido, que puede contener 400 personas, que fué erigida
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"recientemente en parroquia provisoria, y estd alli el sacerdote para re-
"gentearla; hay botica, panaderia, herreria, zapateria y otros ramos in-
""dustriales, estando listo el colegio municipal y hay ademas, mas de 20
""casas de piedra, madera y ranchos ocupados por negocios de diverlsos ge
‘neros’',

"Si S,E, me permite me propongo delinear, amojonar y nivelar
"convenientemente un pueblo de 100 manzanas, de 100 varas por cada um
""dividida una de otra por calles de 20 varas de ancho las comunes, las
""principales de 40 y del mismo ancho la de circunvalacion, cuyo pueblo es
"4 rodeado por quintas y chacras de conveniente extensiéon formando en
""su totalidad un area de dos leguas y un quinto de otra, Habra siete pla-
"'zas de 200 varas de coslado cada una. Donaré gratuitamente otorgando
"la correspondiente escritura, el terreno necesario para edificies publi -
""cos, a saber’: Cementerio, Iglesia, Hospital, Escuela Municipal y Juzga
"do, no pudiendo en ningun tiempo ﬁi caso darle otra aplicacién y cuya
"toma de posesion debera tener lugar antes de unr afio por Ja Municipali-
'"dad del partido.

"La localidad de este pueblo ira sobre el puerto llevando su nom
""bre: Mar del Plata". etc.etc."

El 5 de Diciembre de 1873 el departamento Topografico de la Pro
vincia de Buenos Aires se expide favorablemente al pedido; el 10 de fe-
brero de 1874, por Decreto del P.E, de la Provincia, se aprueba la fun-

dacion de Mar del Plata. La traza del pueblo se hizo tomando como base
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la iglesia existente SANTA CECILIA, construida en la loma que lleva su
mismo nombre.,

El 13 de Diciembre de 1880 el P.E, de la Provincia le di el
nombre de Mar del Plata, Cabeza del Partido General Pueyrredén.

El afio 1881 el Gobernador de la Provincia, Dr, Dardo Rocha,
realiza una visita“a la localidad donde se le presentd el primer censo de
la poblacion que ascendia a 3.498 habitantes. Dicho Gobernador se inte-
resd por Mar del Plata y prometid que harfa llegar el FF,CC. a esta
zona. Por Le'y del 21 de Julio de 1881 se autoriza al F.C,O, para que
construya la linea telegrafica de San José de Balcarce a Mar del Plata.

El 22 de Diciembre de 1883, el Gobernador Dardc Rocha envia
un mensaje a la Legislatura de la Provincia adjuntando una propuesta del
F._C.5ud para construir dos ramales que, partiendo de Maipi o Avyacucho

a eleccion del P.E. llegue a Mar del Plata y ofro de Judrez a Tres Arro

yos,

IIT - Factor dinamizante

El 26 de Diciembre de '1886 se habilité al servicio publico el ra-
mal de Maipa a Mar del Plata por el F.C.Sud. Tenia una extensién de
129 km . y, por consiguiente 400 Krn, de la Capital Federal, Este aconte-
cimiento, no deja la menor duda, fué el factor dinamizante que hizo posi.-

ble el progreso de Mar del Plata, constribuyd a la incrementacién de las

corrientes turisticas, al fomento de la agricultura regional, al fomento
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En ese afio se solicitaron 18 permisos para construccidn, den -
tro del éjido urbano, es decir de la costa hacia el oeste 6 sea donde se
habia instalado la Estacion del F,C.,Sud., Se construyeron dos hoteles:El
Grand Hotel y el Hotel Bristol, que se inauguré el 8 de enero de 1888,
y que fué el lugar preferido durante muchos afios por la sociedad portefia
y los grandes personajes de la época. Todavia existe parte del mismo
convertido en galeria comercial en la manzana comprendida entre las ca-
lles: Buenos Aires, Rivadavia y San Martin. = También entonces comen-
zaron a hacerse las primeras construcciones tipo chalets en la loma,hoy
Stelia Maris cerca de las costas del mar,

Ese mismo afio se inaugurd la primera temporada veraniega de
Mar del Plata,

El servicio telefdnico se inaugurd el 9 de enero de 1889 habili -
tindose 50 lineas.

El ser'vicio tranviario a caballo tuvo su inicio en abril de 1889,
En 1890 se inaugura el Palacio Municipal {Luro e H.Irigoyen) e Iglesia
(Par-roc]uial). La Catedral San Pedro el 6 de febrero de 1898, Luz Eléc -
trica en Diciembre de 1898,

La construccién del Puerto de Mar del Plata fué autorizada por
Ley 6499 del 11 de Octubre de 1909% el 24 de febrero de 1913 se colocd la
piedra fundamental, encargandose de los trabajos la Cia Societé Nationale

de Travaux Publics de Paris.
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En Octubre de 1938, se concreta la ruta 2, que une la ciudad
con la Capital Federal, Esta obra le dido otro grande y extraordinario
impulso a la ciudad.

El 19 de Julio de 1907, por Ley de la Provincia, Mar del Pli

ta fué declarada ciudad.

IV - Analisis de la expansion urbana registrada en la ciudad;

Para poder analizar mejor este punto, debeun considerarse
dos situaciones: a) La costa Maritima, y, b) el FF.CC. Ambos aspec-
tos fueron, indiscutiblemente, los factores preponderantes, para que Mar
del Plata obtuviera el lugar de privilegio que ostenta actualmente,

A ~ La Costa Maritima

La Ciudad de Mar del Plata, ubicada en un lugar privilegiado
y a escasos 400 km. de la Capital ¥Federal, con un clima excelente, vy
bordeada por el este por hermosas playas, indudablemente tenia que e
gar a convertirse en un lugar prominente como zona turisitica dentro y
fuera de los limites del pais Analizaremos su expansion en este aspec
to tomando sus costas. desde el norte al sur, es decir desde Parque Ca-
met hasta El Faro.

El sector correspondiente desde Parque Camet hasta la calle
25 de Mayo, comprende los barrios: Parque Camet, Constitucion,Par -
que Luro y La Perla. Es una zona turistica residencial que no ha to -

mado el impulso edilicio como la zona central, debido a que las ordenan
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zas municipales no permiten construcciones en propiedad horizontal,con el
objeto de mantener una zona residencial de chalets y al mismo tiempo,un
desahogo para la ciudad. La mas importante es La Perla que se en -
cuentra en plena zona céntrica, ya que limita al sur con la calle 25 de
Mayo; en ella esta ubicada la Iglesia Santa Cecilia - Patrona de la Ciu -
dad - y punto de partida de la Ciu-dad de Mar del Plata; es un lugar que
prefieren muchos turistas por ser de mayor tranquilidad y, por consi -
guiente, de mejor descanso.

En segundo lugar, tenemos la zona céntrica, que corresponde
desde la calle 25 de Mayo hasta Avenida Colén (Costa) que corren de es
te a oeste y hasta Buenos Aires (norte 2 sur), y forman las playas:Popu
lar, Bristol, Punta Piedras {Torredn), es donde se inicia la gran corrien
te turistica de la ciudad, ubicada cerca del lugar de origen, de hermo -
sas playas naturales de extraordinaria belleza, Este punto comienza -
practicamente en 1888 con el Hotel Bristol y los primeros chalets habien-
do llegado a convertirse actualmente en una zona residencial de gran ca-
tegoria por las mansiones construidas en su zona, Es la parte de mayor:
urbanizacioén (se encuentran los casinos, hoteles de mayor jerarquia,etc)
Hasta el afio 1950 se mantuvo el estado sefiorial y privilegiado en esta.
zona, después comenzé la construccion de monumentales edificios en pro
piedad horizontal, que obligaron a democler las grandes mansiones y cha-
lets y cambiaron. fundamentalmente el aspecto edilicio del sector,convir -

tiéndolo en una verdadera mole de cemento, con muchos edificios que os
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cilan entre los 8 y 30 pisos. Puede asegurarse sin temor que en la tem

porada veraniega es una de las zonas de mayor poblacion del pais,

En tercer lugar, la zona comprendida desde Coléon a Almafuer-

te al sur y limitada al oeste por Buenos Aires, en la cual se encuentran

la Loma de Stella Maris; la ‘Estacion Terminal de—Micro s, el Barrio Pla - -

ya Grande, etc. conserva todavia mansiones de la primera época. Es z0
na exclusivamente residencial y veraniega. Sobre la costa también hay
edificios en propiedad horizontal, pero bastante raleados, en el perime-
tro del Bvard. San Martin,

En cuarto lugar, desde Almafuerte, siempre al sur, hasta
Juan B.Justo, cambia fundamentalmente el aspecto, ya que su costa se
mantiene practicamente sin edificacidén, por cuanto los campos del Golf
Club ocupan toda la zona costera, la edificacidon es muy raleada y en sus
proximidades se encuentra el Cementerio de la ciudad, En sus alrededo-
res hay casillas de madera y edificaciéon de segunda o tercera categoria,
perteneciente a gente obrera que trabaja en el puerto y sus alrededores,
Ademas, en esta zona, sobre el puerto estd la base de Submarines y Ca
sino de Oficiales, de manera tal que el turismo se anula totalmente en
estas playas.,

En quinto lugar, tomamos el puerto y su zomna el barrio del
Puerto. Es caracteristico de Mar del Plata, por su edificaciéon variada
y sin llevar una linea precisa, Tiene una importancia relevante en la ciu

dad por sus industrias, derivadas del pescado, en el puerto y fuera deél.



- 19 s
La produccidn pesquera se debe a los habitantes de ese barrio,que sones
tables, y en su mayoria son de nacionalidad italiana, Tiene comercio
propio, con tres sucursales bancarias, y tarto el puerto como el barrio
en la temporada veraniega son muy visitados por el turista,

En sexto lugar, siempre al sur y costeando, llegamos a la zona
de los barrios de Peralta Ramos y Punta Mogotes. Es una zona residen-
cial para turistas, pero de menor categoria que las anteriores; son ba -
rrios de una linea de construccién homogénea tipo chalet; tiene sus nego-
cios propios en la temporada veraniega y sus playas son muy visitadas
por el turista que se aleja del centro en bisqueda de descansec tranquili-
zador. OSus playas no estin urbanizadas, pero hay comodidad para el ba
fiista por una serie de balnearios particulares, destinados a tal fin,

Siguiendo siempre hacia el sur, sobre la costa, tenemos el Fa
ro, Playa Serena, Chapadmalal, etc, pero su urbanizacion esta muy ale-
jada de los anteriores. La =zona turistica tiende, sin lugar a dudas, para
ése lado.

B - El ferrocarril

Para considerar este punto debemos comenzar analizando el o-
rigen de la ciudad que, desde 1857 hasta 1886, urbanisticamente conside-
rada comprendia las actuales calles (aproximado) de 3 de Febrero a Bel-
grano (de este a oeste) y de Santiago del Estero hasta Independencia (noi
te a sur). Luego se fué extendiendo simpre hacia el oeste sobre su ca -

lle principal Colén (hoy Avenida Luro)s posteriormente, dada la importan
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cia que iba adquiriendo la poblacidn, el centro comercial propiamente di
cho se agrandd y tomd todo el sector comprendido entre las calles Bue
nos Aires {costa) hasta Independencia (oeste) que corren de norte a sur,
y las calles: Avda. Luro y Colon (este a oeste); aquf se instalaron y qu
cionan filiales de los Bancos m_é@ importantes del_lga_uk_y_a__s_?e_u:l _pEt_bEgEs__
o privados, de oficinas plblicas nacionales, provinciales y municipales,
etc. y el gran centro comercial de Mar del Plata, que en plena tempo-
rada veraniega se confunde practicamente como zona turistica por la -
gran afluencia de plblico.

Desde la Avda, Independencia para el oeste, tomando la Avda
Luro, vemos que ésta ha tomado incremento extraordinario hasta la Av.
Champagnant, que es la calle que corre de sur a norte uniendo las ru-
tas de Buenos Aires y Necochea respectivamente. La Avda. Luro tiene
grandes edificios y comercios, ademas estid la Estacion del FF.CC. ,Mo
linos Harinerds, grandes corralones dé maderas y materiales para la
construccidn y en la estacidn, sobre la calle 25 de Mayo y Chile se en
cuentra el Mercado de Horticultores, con los mas importantes mayoris
tas de frutas y verduras. Sobre la zona del FF,CC, se han conformado
los barrios (segin plano): Don Bosco Nro. 2, San Juan Nro. 6, Los An
des Nro. 17, Est,Norte Nro,12 y Villa Primera Nro., 14, que son ba -
rrios obreros y comerciantes, habitados en forma permanente; su cons-
truccion es de cardcter variado, de acuerdo a la situacidn econdmica de

sus pobladores, -
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El Barrio Nueva Rivadavia Nro. 21 se movilizo debido a la ins
talacion en esa zona del Matadero Municipal y la Maestranza, Actual -
mente se encuentra el Nuevo Mercado de Concentracion de Frutas y Ver-
duras en la calle Alberti y Av. Champagnant.

Por otro lado, la ciudad tiene también sus barrios habitados to

‘)
do el afio y que se consideran residenciales. Ocupados por profesionales
y gente de medios econdomicos suficientes, Ellos son: Plaza Mitre Nro.
9, San José Nro, 5, Primera Junta Nro. 28, General Roca Nro. 34, par-
te de Parque Luro Nro. 13, Nueva Pompeya Nro. 3, los barrios ubica -
dos al oeste, pasando la Avda. Champagnant, son en formacion, al igual
que los que estan al sur, después de la Avda. Juan B.Justc. Prictica-
mente estas dos avenidas, con la Avda,Constitucién, delimitan la zona

mas poblada de la ciudad, -

V - Barrios de la ciudad

Considerando exclusivamente la divisidn de los barrios realiza-
dos por la Municipalidad con la Direccion de Planeamiento, a los fines
del estudio del Plan Regulador de la Ciudad, vemos que la parte central
u original de la misma no se ha tomado en este aspecto de acuerdo al
plano que se acompafia. Si bien no vamos a tener una evolucidn exacta
de acuerdo a sus origenes, vamos por lo menos a tener una idea aproxi
mada de la urbanizacion de acuerdo a las ordenanzas que crean las dis -

tintas comisiones de fomento :
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Nro, 1 Barrio Puerto Ordenanza -Nro, 314/42
Nro. 2 " Don Bosco " H e
Nro. 3 " Nueva Pompeya " " nen
Nro, 4 H La Perla " " neoon
Nro. 5 " San José w H moon
Nro. 6 n San Juan " " e
Nro. 7 " ‘Peralta Ramos " " "o
Nro. 8 " Playa Grande " " 419/48
Nro., 9 " Plaza Mitre " " 420/48
Nro. 10 " Punta Mogotes " " 421/48
Nro.1l " El Martillo " " 482/49
Nro.,12 " Estacién Norte " " 486/49
Nro.13 " Parque Luro " " 506/49
Nro,14 " Villa Primera " " 506/49
Nro, 15 " San Cayetano " " 40/51
Nro.l6 " Las Avenidas " " 80/51
Nro.17 " Los Andes " " 673/52
Nro,18 " Gral.San Martin " " 689/52
Nro.19 " D.F .Sarmiento " " 675/52
Nro.20 " Villa Lourdes " " 688/52
Nro,21 " La Nueva " " 642/52
Nro,22 " 9 de Julio " " 674/52
Nro.23 " 180 " " 857/55



Nro.24 Barrio Santa Monica Ordenanza Nro.839/55

Nro,25
Nro.26
Nro.27
Nro.28
Nro.29
Nro.30
Nro,31
Nro.32
Nro.33
Nro.34
Nro.35
Nro.36
Nro.38

Nro.39

Nro.40

Nro.4l

Nro,.43

Nro,h 44

Nro.45

Nro.48

Nro.49

Nro.50

thi

Cnel.Dorrego
Bosque Alegre
Gral.Belgrano "
Primera Junta
Termas Huinco
J.M,Estrada "
San Carlos "
Funes v S.Lorenzo
Juramento "
Parque Gral,.Roca
El Progreso
Constitucion

Parque Camet
Cerritoy S.Salvador
F.de la Plaza "
Faro Norte "
F .Ameghino "
Camino a Necochea ®
Colinas de P .Ramocs "
Libertad H
Pque ,Anchorena .

Los Pinares

338/57
911/58
912/58
913/58
917/58
947/58
951/58
997/58
1019/58
1103/59
1105/59

1139/59

1180/59

1306/59
1397/59
1387/60
1663/61
1696/61

1856/61

23 -
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Nro.51 Barrio Regional Ordenanza Nro.

VI - Industrias
La Ciudad de Mar del Plata tiene tres industrias bascias: la
Industria Pesquera, la Hotelera y la de la Construccion,.

A - Industria Hotelera

Una de las mas importantes, ha comenzado a declinar en par
te, Se ha podido constatar que, a partir del afio 1952, ha disminuido la
construccion de hoteles hasta quedar practicamente anulada., La falta de
los mismos en una Ciudad turfs.tica como Mar del Plata, en la que el
turismo crece dia a dia, ha sido compensada con la gran evolucidén que
experimenta la construccion de departamentos en propiedad horizontal y
la transformacion de las casas particulares en lugares de hospedaje.

Es muy probable que una de las causas de la falta de inver-
si6n en la materia, sea que el c.apital no es muy. redituable de acuerdo
al monto necesario para su instalacion, como consecuencia de las tari -
fas maximas que establece la Direccién de Turismo. Otra puede serla:
brevedad de la temporada veraniega, ya que los hoteles trabajan aproxi
madamente tan solo unos sesenta dias en forma completa. De alli que
se estima necesario tomar medidas adecuadas para poder extender la tem
porada por lo menos a cuatro meses,

Otros factores que también influyen son: el exceso en los im-

puestos de Obras Sanitarias, Lucrativas, etc.; el cobro elevado de las
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tarifas telefonicas para hoteles que .tie-r:en centrales con varios teléfonos,
la falta de creditos bancarios, ya que, con la forma de operar de los ho
teles, al término de la temporada dejan practicamente de trabajar y han
cobrado la totalidad de los servicios y no pueden hacer movilizar las
cuentas bancarias motivando la negativa de créditos por parte de las Ins
tituciones etc.. Practicamente los hoteleros se endeudan antes de.la
temporada y trabajan en la temporada para pagar esas deudas, Ultima -
mente la mayoria de los hoteles tratan de dar habitacién solamente,anu-
lando todo lo que sea cocina, por cuanto el servicio es muy caro,princi-
palmente en lo que se refiere al personal,por ejemp.: encargados de co-
cina, cocineros, mozos, etc,, cobran sumas astrondmicas, gue a les
propietarios les resulta muy cliffcil de cumplir,

La estadistica de Hoteles en Mar del Plata, para el afio 195

arroja las cifras siguientes:

CUADRO Nro. 1

Categoria Cantidad Nro. Habitaciones
Hoteles de Gran Turismo "A" 12 1.846
Hoteles de Gran Turismo "B" 16 740
Hoteles de Turismo Medio ''"C" 51 2.960
Hoteles de Turismo Medio "D" 117 3.643
Hoteles de Turismo Econémico 897 11,952
Pensiones 85 298
Casas de Hospedaje 87 753

Totales 1.300 23.176
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En las altimas veinte temporadas 39/40 a la del 58/59,ha en-

trado por todos los medios habiles, 15.666.794 turistas, de los cuales:

Entrenes .....oeveuveenn. ce... 4,600,490
En autos .......cu..- ceeee... 6,019,675
En omnibus ......... ieeeea.. 4,963,615
"En aviones ........0......... 83,014 )

Se puede asegurar de una manera mas o menos rigurosa que
los viajeros que lo han hecho en 6mmnibus o trenes (en su absoluta mayo
ria) son los concurrentes a los hoteles y que se proponen permanecer
siete de los diez dias de sus vacaciones (representan el 61 %). Los que
vienen en automovil mayormente son los que vienen a ocupar sus vivien
das privadas en la ciudad.

B - Industria de la counstrucciomn

Sin lugar a dudas, la industria de la construccion en Mar del
Plata es la mas importante del pais., Tan es asi gque ha rebasado nues
tros limites tal aseveracion, habiéndose comentado en un diario local el
25 de Mayo de 1961, por ejemplo, ¢en E.E.U.U, en una audicion de pre
guntas y respuestas al preguntarse cuil es la ciudad que mas crecia en
materia de construccion se considerd contestacidn correcta que era Mat
del Plata - Republica Argentina. Esto sirve, tal vez, para darnos una
idea de su importancia mundial.

El desarrollo de esta industria comienza a perfilarse en for-

ma 4gil a partir del afio 1921, en que se construyeron 22.099.74 m2, .
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Desde aqui observamos un aumento considerable afio a afic hasta 1928,en
que comienza a descender como consecuencia de la crisis que afecto al
mindo entero y gque, como es logico, no podia sustraerse la industriade
la construccion marplatense. La disminucion conliqﬁa hasta el afic 1932
en que se construyen 24.215,28 m2., cifra esta muy inferior a la del
afio 1927 en que se construyeron 75.978.07 m2. (o sea gue se disminuye
en mas de un 67 %). En el afio 1933 comienza la etapa ascendente y a
un ritmo sumamente acelerado hasta alcanzar en 1952 su tope maximo
con 473,038,78 m2,, En 1958 se produce un pequefioc descenso; en --
1959 y 1960 desciende también a mas de la mitad. La disminucidon del
afio 1958 se debio en gran parte a la huelga de los obreros por mejoras
salariales (los de la construccién pararon durante | mes y 19 dias; los
colocadores de mosaicos pararon durante 20 dias, los sanitarios 30 dias
v los carpinteros 20 dias). A esto debemos agregar la falta de cemen-
to portland y la huelga bancaria que durd dos meses,

La construccion en Mar del Plata hasta el afic 1950 aproxima
damente se caracterizo por la construccién tipo chalet y obras de uno
mas de tres pisos, hasta operarse en esta época la transformacion ha-
cia casas de departamentos de varios pisos. Actualmente se esta cons-
truyendo el Edificio Cosmos en las calles Colon y Corrientes, de 33 pi-
s0s, La existencia de materia.prima es fundamental para determinarel
tipe de construccion, asi, al existir en la zona piedra en grandes pro -

porciones ha hecho posible la construccion de chalets utilizandose estaﬁ_l
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tima en los cimientos y frentes, dando lugar a extraordinarios trabajos
de arquitectura. Asimismo, constituye una gran fuente de trabajo, no
sélo por la cantidad de obreros que se emplean en la extraccidon, sino
también en la preparacion de la misma, habiéndose hecho de ello una es
pecialidad, existiendo en la actualidad 36 canteras, Otro de los mate -
riales de importante uso es la arena (—]ue, ::omo”s‘e"sabe, existen en
grandes cantidades en sus largas playas, habiéndose extraido en el aifio
1960 109.016 m3.. Para la fabricacion de ladrillos se cuenta con 86
fabricas de ladrillos de barro, 7 de ladrillos huecos y 15 de ladrilles
de cemento portland. Mar del Plata cuenta también con dos f_éBricas
de cal que fabrican los distintos tipos necesarios para la construccion;
una de ellas fabrica aproximadamente 1,110,000 kg.;de cal y la otra -
8.000.000 kg. anuales lo que hace una produccion de 9.110.000 kg.; el
resto proviene de Azul y Coérdoba, El portland proviene de la ciudad de
Loma Negra cercana a Mar del Plata. Vale decir, pues, que se cuen-
ta con la generalidad de las materias primas necesarias para la indus -
tria.

La falta de hoteles por un lado, y el constante aumento de
la poblacién turistica por el otro, trae como consecuencia la’ necesidad
de seguir construyendo propiedades horizontales, haciendo que esta 1in-
dustria cuente con un futuro promisor. Es indudable que la construc -
cién se ha ido a lo alto y tan es asi que se considera que el 80% de

las mismas son propiedades horizontales,
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A continuacion se exponen datos estadisticos sobre la evolu -

cién de la construccidén en esta ciudad:

CUADRO Nro, 2

Z‘l_ﬁo m2. Construidos Afio m2, Counstruidos
1921 22.099.74 1941 175.564,63
1922 30.000.76 , 1942 221.804,97
1923 41.026.51 1943 237.696.55
1924 36.926.51 1944 291.035,50
1925 47.314,31 1945 249,464 .06
1926 59.939, -~ 1946 293.744.39
1927 78.230.66 1947 244,947.43
1928 75.978.07 1948 265,743 .87
1929 65.587.44 1949 278,192.31
1930 42,130,55 1950 301,103.65
1931 38,336.52 1951 421.730,44
1932 24.415,88 1952 473,038,78
1933 26.382.99 1953 285.015,74
1934 37.941.05 1954 289.712.12
1935 58.061,31 1955 368.470.99
1936 58,108,72 1956 415,748.61
1937 107.006.55 1957 422.369.73
1938 120.774.23 | 1958 327.597.95
1939 134.466.61 1959 172.997.50
1940 152.079.33 1960 179.786.35

Los edificios de gran altura se han concentrado en sectores determi
nados cerca de la playa y el Casino, Asi, si miramos la calle Colén

a partir de Santa Fe hacia la costa, es una fila ininterrumpida de edi-
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ficios que varian entre 8 y 12 pisos, Teniendo en cuenta la cantidad de
gente en la temporada que habita estos edificios, surgen una serie de
problemas de: alimentacion, transporte, higiene, etc,

C - Industria pesquera

Entre los recursos naturales de Mar del Plata, constifuye

 sin duda aTguna la r-iqueza pesquera un factor il?r;é;)rf;intisim-o qﬁé puede
desarrollarse en dimensiones extraordinarias, Aun cuando la economia
marplatense actual no se apoya preferentemente en ella, sind en el tu -
rismo, hay que reconocer que, no obstante ello, debe buscar una base
circunstancial de apoyo. Adherida exclusivamente a la fuente turistica,
gue es,.sin duda, proficua y debe ser r‘esguardada por todos los medios
Mar del Plata juega un papel similar al de las regiones caracterizadas
por el monocultive. Dependiendo sus actividades de un solo producto,
en este caso el turismo, basta una fluctuacion de la demanda, desfavo-
rable, para que ocurran perjuicios dificiles de neutralizar,

No obstante encontrarse Mar del Plata en un lugar privile -
giado para la extraccion e industrializaciéon del pescado, hasta el pre-
sente no se le ha dado la importancia ni el apoyo necesario para su irl
crementacion. De acuerdo a la informacion del Ministerio de Agricul-
tura, las especies mas solicitadas en el mercado (el atin, corvina,aba-
dejo, bonito, lenguado, anchoa, anchoita, merluza, etc) se hallan en su
mayor parte entre los paralelos 35 y 47, y dentro de ella, aparece la

mayor cantidad entre los paralelos 35 y 42, es decir, frente a Mar del
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Plata y otras ciudades.

La extraccion en Mar del Plata se realiza mediante unas 300
embarcaciones de pequefio porte, que logran su produccion a profundida-
des inferiores a 200 metros; aunque en estos ultimos afios han apareci-
do barcos de empresasjaponesas que se dedican a la pesca de altura pe_
ro no son suficientes.

El inconvgniente principal de que no haya incrementado la
pesca se debe indiscutiblemente, al sisterna de alimentacién que ha pri-
mado en nuestro pais a través de todas las épocas, basado en el consu
mo de la carne vacuna facilitado por el hecho de que la zona del gana-
do se extiende en todo el pais. EIl consumo de pescade ha permanecido
practicamente ignorado. Primero: porque el transporte no ha favoreci-
do su difusién, ni envasado ni fresco, y, segundo: porque la zona de la
pesca se halla limitada a la costa del mar y de hecho en un extremo -
del pais; el resto se halla tan distanciado del mar como de sus produc
tos. A fin de crear y ensanchar el mercado interior es, pues, necesa
rio incrementar la industrializacioén del pescado en la forma mas com-
pleta posible a fin de permitir el mayor acceso del mismo y el abara-
tamiento de su costo.-

El consumo de pescado se realiza flr'esco, envasadeo y sala -
do. El primero comprende un proceso que comienza en la descarga en
puerto, la carga en vagén o camion (predomina este Gltimojcasi todo

el pescado se transporta en camiones) el transporte a Buenos Aires,
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hacia donde se dirige la mayor cantidad del pescado obtenido en la zona,
la entrega a consignatarios, a vendedores y minoristas, lo cual exige -
hasta 48 horas, entre la pesca y la presentacion al publico. Si no exis_
ten frigorificos suficientes en ambos extremos de la ruta y los medios

adecuados gue deben sustentar los medios de transporte, particularmen-
te en el verano, el porcentaje de rechazo es ele;r;.dio.‘ La Estad—l'—stio.:.a~

Municipal para el afio 1959, informa que fueron rechazados por ineptos

783.000 kg. de pescado de altura, 64,000 kg. de mariscos y casi 1,000

kg.de pescado en conservas y envasado.

La industrializacion de la pesca comprende las industrias:

a) Conserva de pescado y mariscos, y, b} fabricacion de aceites, hari-
na y guano. Predomina en Mar del Plata la primera, que ha producido

ultimamente casi 5.000 tn., de anchoita y 2.000 tn. de pescadilla, aun -
que se ha incrementado en estos ultimos afios la fabricacion de harina vy
fileteado de merluza,

Segin informacién de la Cdamara de Industriales Pesqueros
del. 11/9[59, funcionan en Mar del Plata, 83 establecimientos destinados
a la fabricacion de conservas de pescado; 41 saladeros de gtnchoftas; 36
de conservas de pescado y mariscos; 4 de harina de pescado y aceite y
2 fabricas para la industrializacién de los sub-productos del tiburdn.

Los procesos de industrializacion son similares a los usados
en otros paises, salvando logicamente la distancia que media en el em-

pleo de elementos técn¥cos modernos y maquinaria moderna (de los cua-
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les nuestra industria carece por razones obvias). Por lo tanto seria ne
cesaria la sustitucion y modernizacion de los medios de producciom.

Para darle a esta industria el lugar que se merece, habria
que arbitrar los medios necesarios para facilitar el aumento de la pro-
duccion, promoviendo simultineamente su abaratamiento a través de la
mejora y extensién de los medios de circulacion. En otras palabras,al
acrecentarse la produccidn y mejorarse los sistemas técnicos de conser
vacién, industrializacién y traslado, puede ampliarse extraordinariamen-
te el mercado, originando un abaratamiento adecuado y un consumo gene
ralizado no prohibitivo para muchos como hasta el presente,

En conclusién, para modificar la situaciéon actual y facilitar
la produccién necesaria; tendrian que adoptarse las medidas siguientes:

a) Mantenimiento de la calidad de la materia prima, _posibil‘ita.ndo la
refrigeracion de la pelsca desde el momento que se logra;

b) Facilidades para la construccidén o importacién de barcos y equi-
pos adecuados para la industria extractiva.

c) Construccién de frigorificos en las zonas apropiadas para conser
var el producto y regularizar la produccidn de las fibricas.

d) Estudio de la proposicién formulada por los industriales en el
sentido de suprimir el 'pedido y Tarifa' en la pesca costera. Podria
estudiarse la subasta a la baja, es decir la oferta a un precio inferior
a cierto tope; como un recurso para abaratar la materia prima sin per

judicar al pescador, que podria destinar el excedente del pescado a la
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fabricacion de sub-productos,
e) Impulsar el establecimiento de transportes refrigerados para gque
el pescado pueda llegar, fileteado y conge;lado al interior del pais,.
f} Agilizar los tramites, disposiciones oficiales, impuestos,etc. gue

faciliten y abaraten la distribucién de la pesca.-

g) Tipificacién del tamafio y contenido de los envases,

h) Aplicacién de un régimen crediticio para la industria del pesca-

r

do.

i) Los productos de la pesca en estado fresco o conservado con dei
tino al interior, podrian ser eximidos de entrar al mercado de concen-
tracion de pescado de la Capital Federal.

La industria pesquera de Mar del Plata, si se la fomenta ce
mo corresponde, serd la industria del futuro de esta zona, claro estd
sin dejar de lado la del turismo, que hasta la fe;:ha ocupa el lugar de

privilegio,
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Estadistica de la produccién pesquera de Mar del Plata:

: CUADRO Nro, 3

Afios Produccion tn.

1944 19.866
1945 17,147
1946 . 16,194
1947 18.263
1948 25.498
1949 25,560
1950 21,344
1951 26.821
1952 28,657
1953 25.702
1954 29.110
1955 31.222
1956 26.500
1957 35.000
1958 36.699

Las 36.700 tn., que fué la produccion marplatense en 1958,
se distribuyeron de la siguiente manera: 6,100 tn., al Mercado de la Ca-

pital Federal, 19.400 de anchoita y caballa adquiridas por las fabricas



- 36 -

locales ademas de unas 4.000 tn, de otras especies y unas 1,000 tn.des

tinadas a otros rubros y el resto, que representa unos 7,000,000 de kg.

es el consumo de pescado fresco de ia ciudad,
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CAPITULO III

ARTERIAS EJES, VIAS FERREAS Y RUTAS DE ACCESO

I.- Arterias Principales,

A - Arterias de Transito Intenso

Analizaremos todas las que corren de este a oeste, es decir
desde la costa hasta la Av, Champagnant y de derecha a izquierda:

Avenida Libertad: De gran actividad comercial, en su zona

hay corralones de materiales para la construccion,fabricas de mosaicos,
etc.,el trafico de la ruta 2 se descongestiona por esta avenida,ademias es
el paso obligado de los productores de verduras de la zonas:El Pino,Sie
rras de los Padres y de la zona de Balcarce que llevan suc productos al
Mercado de Horticultores,

Avenida Luro: Fue la calle central en los origenes de la ciu-

dad (antes Coldon). Es,sin duda, arteria eje. Ademas del comercio mi-
norista, que se encuentra distribuido en toda su extension, estan los
grandes corralones de maderas y materiales de construccion, la Esta -
cion Norte de Pasajeros del F.C,Gral.Roca con sus galpones y playas,

el Palacio de Correos y Telecomunicaciones, los Bancos:Hipotecario Na-
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cional y Londres y America del Sud, Palacio Municipal, Estudios del Ca
nal 8 de Television, Molinos Harineros, Usina de Pasteu-izacion de Le -
che, Playas de Venta de Nafta y Camiones,Autos, etc. hoteles de todas
las categorias, rascacielos, etc. Es el transito obligado de la mayoria
de las lineas de Micros de la ciudad, trolebus, etc. y ademas,convergen
en el Monolite la Ruta 2 y El Camino a Balcarce,

Juan Bautista Alberdi: Nace en la Plaza San Martin sobre la

costa; es el entubamiento del Arroyo Las Chacras, en cuya desemboca -
dura, originariamente se instalo el primer muelle del Puerto de Los Pa
dres, Ademas de su valor histérico,’en las pocas cuadras que atravie-
sa, hay rascacielos, hoteles de gran categoria y actualmente funciona en
ella en forma provisoria el Banco de la Nacion Argentina.

San Martin: Desde la calle Buenos Aires hasta Independencia,

es el centro comercial permanente de la ciudad., En ella se encuentra -
concentrado el comercio minorista en gran escala, de modas, joyerias,
etc., todos los néé-ocios de gran categorfa, al igual que rascacielos y
grandes galerias comerciales, estudios profesionales, oficinas inmobilia-
rias, Bancos: Espafiol, Provincia de Ruemnos Aires y Argentino del Atlan
tico, La Catedral San Pedro y oficinas publicas provinciales y naciona. -
les. Es el paseo obligado de los habitantes de la ciudad y turistas,

Rivadavia: Con el mismo origen que la anterior, se desenvue_l_
ve en iguales condiciones que San Martin,

Belgrano: Es similar a las dos anteriores, formando entre
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ellas la actividad central comercial permanente de la ciudad.

Colon {o la Gran Avenida Colon): Ofrece dos aspectos totalmen
opuesto: 1) El primer tramo, de la Costa hasta Cordoba, presenta una
edificacion compacta de rascacielos de 8, 10, 15 y 33 pisos., DBrinda un
especté.cu_lo impresionante en todos sus aspectos, sin exagerar, debe ser
una de las arterias mas importantes del pais, siendo transito obligatorio
tanto de los pobladores de la ciudad, como de los turistas, 2) en segun-
do lugar, desde vardoba hasta Cl}amp_agnat cambia considerablemente su
espet‘:to, si bien la construccion de horizontales tiende a continuar hasta
Independencia, por el mon.nento estin muy raleados, constituyendo una zo
na exclugsivamente comercial. En todo su recorrido hay depositos,talle-
res y comercios de toda indole, siendo la entrada obligada de las lineas
de micros que llegan de la Capital Federal y La Plata, hasta Independen

-

cia.

Avenida Juan B.Justo: Recientemente pavimentada (es decir,en
sanchada) tiene una importancia extraérdinaria por su trinsito y comer-
cio con el Puerto, es la entrada y salida obligatoria y mds comoda del
transito pesado que llega a la ciudad. En casi toda su extension hay co
mercios mayoristas, depositos de materiales de toda indole, fabricas de
pescados, etc. Al oe_ste converge en el Monumento al Caucho, con la
Avenida Champagnat que es la unifm de las rutas a Buenos Aires y Ne-
cochea, dado el incremento gue estd tomando esta arteria, llegara a ser

una de las arterias mas importantes de la ciudad. Ademas hacia ella
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convergen barrios que estan en continuo progreso. Es, sin duda, unaar
teria eje.

12 de Octubre: Es la arteria central del importantisimo 'ba -

rrio del Puerto, su edificacion es de lo mas variada y caracteristica, -
conforme al medio ambiente de sulpoblacién y de la dependencia casi ex
clusiva de la influencia del puerto y sus actividades. En ella se concen
tra toda o casi toda la actividad comercial que, practicamente, podria -
mos decir sin temor a equivocarnos, esta independizada del resto de la
ciudad. Tal es su importancia comercial, que en ella y sus adyacen -
cias se han instalado tres sucureales bancarias: Banco de la Provincia
de Buenos Aires, de la Nacibn'Aréentina y Argentino del Atlantico, C-OI'_I-]_
prende el tramo del Bv,Martinez de Hoz hasta Edison, Ademas, en la
epoca veraniega es intensisima su actividad comercial con los turistas.

Pasaremos a analizar seguidamente las arterias que corren
de norte a Sur:

Av. T.A.Edison: Es un pequefio tramo del barrio Puerto, que

va de la Av.Juan B.Justo hasta 12 de Octubre, Si bien no tiene activi-
dad comercial, es un factor impor’tante como via de enlace para el tré_tl
sito de toda indole de vehiculos que se dirigen al centro de la actividad
comercial de este barrio, tan caracteristico y personal.

Buenos Aires, Entre Rios, Corrientes, Santa Fe, Cordoba,

San Luis, Bartolomé Mitre.  Hipolito Irigoyven v Catamarca: hasta Inde -

pendencia, y desde Av.Colén hasta Luro, son las calles que tienen una
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caracteristica comercial similar a las que cruzan San Martin, Belgrano y .
Rivadavia, formando el conglomerado comercial y central de’ Mar del
Plata.

Avenida Independencia: Nace en el Bv, Patricio Peralta Ramos

hasta Av, Juan B.Justo.. Es una arteria eje important{sima, si bien su
urbanismo edilicio no es del tipo de Colon o Av.Luro, tiene en su exten
sion, toda dase de actividad comercial, ya que en su recorrido estd bor
deada por barrios estables muy poblados gue hacen de esta arteria su
centro principal de aprovisionamiento tanto de articulos de primera nece
sidad, como en materia de modas, materiales para la construcciﬁn,autg
modviles, camiones, lugares de esparcimiento, Bancos: Popular Argenti-
no, de la Nacién Argentina y Provincia de Buenos Aires, frigorificos, u-
sina pasteurizadora de leche, escuelas, transito permanente de las prin-
cipales lineas de micros, etc. Por {ltimo, es la calle que siguiendo al
sur después de Juan B.Justo se transforma en la Av,J.P,Ramos,toman-
do una zona importante de poblacidon para comunicarse con el antiguo ca-
mino a Miramar, constituyéndose en la arteria principal de transito para
los productos que se introducen en la dudad procedente de esa zona.

Avenida Champagnant: Se inicia en el Rond Point de entrada

a la ciudad de la Ruta 2, que viene de la Capital Federal, para llegar
hasta el Monolito donde convergen la Av, Luro y su continuacion al cami-’
no a Balcarce, Tandil, etc. En este tramo recibe la afluencia del trin-

sito en toda su intensidad., Ademas estin instaladas en su influencia: Es-
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taciones de Servicios para-. automotores de todas clases., Es el punto o-
bligado del transito pesado y liviano que emntra a la ciudad. Siguiendo ha
cia el sur, hasta el Gaucho, donde se une con la Ruta Provincial 88 a
Necochea y con la Av.J.B.Juéto, ademas del transito obligado del trans-
porte de los productores de la zona del Cerenil y Hospital Regional que
abastecen a la ciudad de verduras y que.deben concurrir al Mercado de
Horticultores por ser la via mas rapida y directa para llegar a la Avda.
Libertad y de alli al centro de la comercializacion de sus productos. A-
demas en toda su extension circulan varfas lineas de Micro Omnibus de
pasajeros de imprescindible necesidad gque llegan hasta el Hospital Regie_
nal y Cerenil, Desde el Monolito hastz.l el Gaucho tiene una gran impor-
tantia, tanto c_omercial 'c'amo"'industrial; en ese tramo se observa la ins-
talacion de frigorificos, un matadero de carne de caballos para la expor-
tacion, fabrica de detergente, talleres, y por altimo, en la interseccidn
con Alberdi, el nuevo Mercado de Concentraciébn de Frutas y Verduras de
Mar del Plata, habilitado al piblico en noviembre de este afio. Sin duda
alguna, es otra de las mas importantes arterias ejes de la ciudad,

B - Arterias de Transito Mediano

Como las arterias de transito intenso, analizaremos su traza-
do de este a oeste y de derecha a izquierda:

Avenida Constitucion: Que nace en Av, Feélix Camet sobre la

costa y termina en su importancia en el Rond Point, conectada con la Ru

ta 2, se utiliza con mucha asiduidad para entrar a la ciudad por la cos-
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ta. Atraviesa en toda su extension barrios de importancia turistica,ini-
ca de construccion moderna tipo chalet, Alli se encuentra instalada la
tnica fabrica de papel que tiene la ciudad. -l Por esta via se introduce la
produccion de los horticultores de la zona.

Avenida Luro: Desde el Monolito hasta el Pino, que luegoco

necta con la Ruta Nacional 226 a Balcarce, Tandil, Sierra de los Padres
y Laguna de los Padres. Dentro del éjido urbano que atraviesa es de -
mucha importancia por cuanto hay numerosas casas comerciales que a --
bastecen a una poblacidon numerosa y estable. Es el transito obligado de
la Zona El Pino, Sierra de los Padres, Zona de Balcarce y productos de
granja de Tandil,

San Martin y Rivadavia: Desde Independencia hasta 20 de Se-

tiembre es la continuacion de la zonma comercial, pero de mucho menor
importancia a la de la zona céntrica.

Moreno y Bolivar: Desde Buenos Aires hasta Independencia,si

bien forma parte del conglomerado comercial permanente y central de la
ciudad, y tiene una; similitud comercial, indudablemente no tiene la impoi
tancia e intensidad del transito de aquellas.

Alberti: En el tramo de Las Heras ddnde se encuentra la Es-
tacion Terminal y Gnica de inicros de transportes de pasajeros que llegan
a la ciudad por diversos motivos, es un tramo hasta Cdrdoba, que es una
de las arterias principales para llegar a la Terminal, Ademas tiene un

comercio bastante intenso, tan es asi que el Banco Popular ha instalado
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alli su sucursal, por la importancia comercial que estd adquiriendo dia
a dia. Tiene concentrada una cantidad de compafilas de micros-omnibus
de pasajeros urbanos, que se justifican dada la Terminal de ommibus in-
terurbanos. “
Alvarado: Desde Las Heras hasta Champagnant, punto tam -
bien coincidente con la Terminal de micros, atraviesa de este a oeste -
una zona muy habitada con poblacidén permanente, tiene en algunas zonas
comercios y talleres de cierta importancia, ademas, dentro de su’in -
fluencia se encuentra el Hospital Mar del Plata, los Mataderos Municipa
les y Maestranza Municipal. Como es de suponer, tiene lineas de mi-

cro-omnibus en toda su extension,

Rodriguez Pefia y Juan José Paso: Desde Arenales hasta Inde

pendencia ambas tienen las mismas caracteristicas. Cuenta con un co-
mercio de cierta importancia para la provision de los habitantes perma-
nentes de la zona que es de importante densidad ya que dichos barrios
son zonas residenciales, de comerciantes, profesionales e industriales.

12 de Qctubre: Desde Edison, Barrio Puerio hasta Talcahua-

no, abarca en toda su extension una zona muy poblada; tiene su impor -
tancia comercial y turistica. Ademas, en su zona se encuentra el Asi-
lo de Ancianos y la Gruta de Lourdes, que son lugares de mucha concu-
rrencia de los pobladores de la ciudad,

Ahora consideraremos las arterias de transito medio, que a-

traviesan la ciudad de Norte a Sur:
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Cerrito: Tramo 12 de Octubre a Juan B.Justo, de mucho co
mercio minorista y lugar obligado debido a que en su zona se encuentra
el Frigorifico Polo Sur, Fabricas de Pescados y Plantas de Felitear.
De poblacidon permanente y permanente transito de‘. milcros-ﬁmn"ibus.
Cbrdoba: Desde Av.Colon hasta Juan B.Justo, atraviesa una
zona muy poblada de habitantes perman.entes, residencial de profesiona-
les, comerciantes, etc. Comercio minorista muy importante; hay depé_
sitos de frigorificos mayoristas, talleres mecanicos, etc.; arteria pre-
ferida por el automovilista, después de J.B.,Justo cambia de nombrepor
el de talcahuano, que es zona de depbsitos y ventas de maderas, mate-
riales para la construccidon, articulos de primera necesidad y muy pobla

da hasta Vértiz, donde pierde intensidad.

Avenida Jacinto P.Ramos; Es la continuacion de la Av.Inde-

pendencia, que cambia de nombre en J.B.Justo; toma una extension muy
importante de poblacidn, que si bien esta un poco dispersa, es, no obs-
tante ello de residencia permanente. Ademas, en la zona del Martillo
hay chacras y corralones, etc, de manera que toda la produccidon de la
zona transita por esa arteria, Por otra parte,l empalma con el viejo ca
mino a Miramar, que si bien aiin no esta asfaltado, obligadamente tienen
gque transitar por alli los productores de la zona, Tomara mayor irnpu_lw
so cuando la Municipalidad construya el Cementerio Parque que tienepro
yectado en esa zona.

San Juan: Su importancia comienza desde Av.Constitucidn,que
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se llama Patagones, tomando su nombre a partir de la Av.Rio Negro,hai
- ta Juan B.Justo, cruza, como puede observarse, una zona muy importan
te y de poblacion permanente de la ciudad. En toda su extensidon tiene
un comercio minorista intenso; hay depoOsitos importantes de articulos de
primera necesidad, talleres fraccionamientos de vino y cruzan sus arte-
rias diversas lineas de micros para el transporte de pasajeros.

Jara: De menor importancia que la anterior, atraviesa tam -
bién una zona importante de la ciudad, de poblacidn estable, con comer.

.

cio propio y la avenida que aguarda ver concretadas en un futuro no muy
lejano las obras de desaghes indispensables para evitar las inundaciones
constantes que sufre la ciudad en las épocas de intensas lluvias. Segun
los estudios practicados por técnicos especializados, es el nudo gordia-
no de la cuestion,

Champagnant: Después de J.B.Justo o sea el punto coinciden

te con el Monumento al Gaucho, sigue al suroeste para empalmar conla
ruta Nro. 88 a Necochea (provincial), si bien pierde en intensidad su
transito no por eso deja de ser importante, por cuanto conduce al Cen -
tro de Rehabilitacion del Nifio Lisiado (C.E.R.E.N,I.L,) que ha dado a
la zona un gran empuje urbanistico en razon de que muchas familias
han establecido sus hogares en esa zona debido a la circunstancia que
sus hijos necesitan la atencion permanente de este Centro, Tambien se
esta por construir otro instituto particular para nifios no muy bien dota-

dos nombrado "El Portal del Sol"., Ademas, en esta zona hay quinteros
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que deben forzosamente llevar sus productos a la ciudad por esa arteria

y por consiguiente la importancia de la ruta a Necochea.

Dr.Arturo Alio (o 180): Desde Champagnant hasta Alvarado,si

bien tiene una zona muy importante de poblacidn, asi como de comercio,
su importancia reside en el transito ya que sirve de desahogo al transito
pesado que viene de la Ruta 2.

C - Arterias de' Transito Comin

Son las calles de movimiento ordinario y que, en cierta forma
no tienen la importancia de los ya analizados.

Este analisis del transito de la ciudad corresponde a la época
normal, es decir entre el 15 de Marzo y el 15 de Diciembre (actividad
propia de la ciudad). De tener en cuenta la intensidad del transito en la
época veraniega el analisis se complica seriamente por cuanto la ciudad
en pleno se convierte en un verdadero torbellino transitable y lo que en
tiempo ordinario es intenso pasa a transformarse en extraordinario, y -
asl sucesivamente,

D - Arterias de Transito Turfistico

Comprende toda la zona costera, desde el Parque Pefia hasta
el Faro; la intensidad del transito es extraordinaria, todo el mundo se
vuelca en la época veraniega en esa zona en toda su extensidn, ya sea
por sus playas, sus paseos y los centros de diversion., Todo se con -
vierte y desaparece la tranquilidad de &pocas normales., Esta zona cos-

tera, ademas de la importancia turistica que tiene, constituye la conexidn
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por el Sur {A) a la ciudad de Miramar y por el Norte (B) con la rufa NE
cional Nro. 1 (todavia de tierra), que unira el camino de la costa con -
Buenos Aires, de suma utilidad, por cuanto aliviara sensiblemente el
transito extraordinario de la Gnica ruta pavimentada con la Capital Fedi

ral, o sea la Nro. 2,

II - Vias Féerreas.

La unica que llega a esta ciudad es la del F.C.Gral.Roca (aE
tes Ferrocarri_l Sud) que wviene de la Capital Federal y entra por la par-
te Sud a la Estacion Norte que esta ubicada en la Av.Luro al 4,500} ocu
pa la misma consus galpones, etc. el radio comprendido entre las ca -
lles Don Bosco a San Juaﬁ y de Av. Luro hasta 3 de Febrero., De alli
parte un ramal que atraviesa la ciudad al Sud, paralela a la calle Guido
hasta la Estacion de Carga ubicada en la Av.,Juan B.Justo y Ayolas en-
tre 152 y 148 de donde salen dos ramales' uno al Sureste, para la ciu-
dad Balnearia de Necochea y el otro hacia el oeste, paralela a la calle
Veértiz hacia el puerto, entrando el ramal entre las calles Ayolas y Ma-

gallanes, para dividirse en el Puerto en tres ramales hacia las distintas

dependencias del mismo, Es de Trocha ancha y una sola via,

III - Rutas de Acceso,

A. - Principales

Ruta Nacional Nro, 2: Es la principal ruta de acceso a la

ciudad, se une con la Capital Federal, pavimentada, en los ultimos afios
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fue repavimentada y ensanchada, con el fin de cubrir el pavimento viejo_
que se encontraba muy deteriorado, Tiene una importancia extraordina-
ria ya sea en lo comercial como en lo turistico., En la &poca veranie-
ga tiene un movimiento tan intenso y extraordinario .'que suele ser la
causa de inevitables accidentes. Indiscutiblemente, ef). esa epoca esta ru
ta resulia insuficiente para el desenvolvimiento eficiente de la ciudad.
Tiene destacamento policial todo el afio.

Ruta Nacional Nro, 226: Pavimentada, une Mar del Plata con
Tandil y Balcarce, Es importan te por el comercio de los productos de
esa zona y también turisticamente pero en mucho. menor grado gue en
la anterior. No tiene destacamento policial.

..Ruta Provincial Nro, 88: Pavimentada, une Mar del Plata -

con la ciudad turistica de Necocheaj tiene la importancia de la Nro.226.
B - Secundarias’

Antiguo Camino a Miramar: Sin pavimentar, que se utilizaba

antes de habilitar el camino de la costa; es la continuacidon de la Av.J.
Peralta Ramos; actualmente se usa para la entrada de los productos que
se producen en las quintas ubicadas en su zona de influencia.

‘Puerto Mar del Plata: Es indudable que esta via maritima

es de gran importancia para Mar del Plata, que podria haberse conver-
‘tido en un puerto de ultramar para pasajeros. Pero, sus instalaciones
resultan tan costosas que no tienen la aplicacion para ese tipo de puerto

aparte de que, coetineamente no.existen las comodidades indispensables
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para recibir al viajero de ultramar. Actualmente sus instalaciones mas
comodas y mejores son utilizadas por la Base de Submarinos alli instali
da,

La principal actividad que desarrolla el puerto es la pesca,ya
sea tanto de altura como costera; en el se encuentran establecidas im-
portantes firmas que se dedican desde la extraccion del pescado hasta su
industrializacion en distintos aspectos. En la época de turismo, es un
gran centro de atraccidn para el turista, que hace de &l un lugar de es-
parcimiento por sus caracteristicas especiales de puerto pesquero y ade-

mas para disfrutar de la pesca deportiva en sus escolleras y playas.
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CAPITULOC 1V

DEMOGRAEIA

La ciudad de Mar del Plata, ubicada a 400 kilometros de la
Capital Federal, con una ruta congestionada duranie nueve meses del afio
con clima privilegiado y tierras fertiles junto al mar, que brindan al es-
fuerzo del hombre su gran rigqueza pesquera, etc. es el centro de una zo
na favorecida por la naturaleza de manera que recibe en forma combina- -
da la influencia de diversos factores y constituye demograficamente una
gran ciudad. En los Gltimos quince afios ha sufrido una transformacion
edilicia extraordinaria, entrande a formar paz-'te de las grandes ciudades
del pais.
I - Poblacién

El nimero de habitantes de Mar del Plata, de acuerdo a las
dos fuentes que se encuentran en condiciones de proporcionarlos, difie -
ren en forma absoluta.. El cuadro siguiente consigna las cifras de ambas
fuentes: municipal y provincial, esta uGltima estimada en base al creci -

miento vegetativo registrado en la ciudad.
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CUADRO Nro, 4

Afios ' Nro.de Habitantes Nro.de Habitantes
(Municipal) (Provincial).
1947 123,811 125,141
1948 134,440 128, 146
:1949 139,828 131,444
1950 149,770 134,934
1951 161,585 138,296
1952 174.395 - 141,195
1953 192.131 145,523
1954 195,092 145,889
1955 207.112 148,671
1956 223,914 151,320
1957 237.538 154 .324
1958 249,783 -
1959 258.996 --
1960 267,272 --

A - Natalidad., Mortalidad y Crecimiento Vegetativo

Existen datos sobre la poblacion tot.ai ‘de la ciudad desde fi-
nes del siglo pasado,pero no sucede lo mismo con los que expresan su
crecimiento vegetative y migratorio, limitandose este trabajo a los alti-
mos quince aiflos. Las tasas de crecimiento medio anual fueron calcula
das en base a datos obtenidos del Registro Civil,entendigndo que la nata
lidad y mortalidad de una poblacidn no pueden juzgarse por el namero
absolute de nacimientos y decesos, sino relacio‘nada con el nimero deha
bitantes,

Se conviene en clasificar de baja natalidad el lugar en que el
niimero de nacimientos por mil habitantes es inferior a 20; de natalidad
media aquel en que su tasa estd comprendida entre los veinte y freinta

mil; y de alta natalidad cuando la tasa es superior a treinta mil.



CUADRO Nro,

5

- 57 =

Nacimientos, Defunciones y Crecimiento Vegetativo, Cifras

Absoclutas v Tasas - Afios 1945 a 1960

Afios NACIMIENTOS DEFUNCIONES CRECIMIENTO

Nacimientos 1258 POT pDefunciones Tasa por YECEIATIVO

‘ mil Hab, mil Hg.b %o Hab,
1945 2,859 25,5 793 7,1 2. 066 18,4
1946 2.799 23,7 1. 020 8,6 1.779 15,1
1947 2. 865 23,1 1.157 9,3 1.708 13,8
1948 é.879 21,4 978 7,3 1. 901 13,7
1949 2,827 20,2 751 5,2 2.076 14,8
1950 2. 880 19,2 1.488 9,8 1.392 9,4
1951 3. 499 21,6 1.272 7,9 2.227 13,7
1952 3. 489 20,0 1.324 7,6 2. 165 12,4
1953 3. 460 18,0 1.671 8,7 1.789 9,3

1954 3.329 17,0 1.264 6,5 2,065 10,60
1955 3,557 17,1 1.233 6,1 2.324 11,0
1956 4. 033 18,0 1.358 6,0 2,675 12,0
1957 3.989 16,7 1. 660 7,0 2,320 9,3
1958 4, 422 17,6 1. 740 6,1 2,682 11,5
1959 4. 446 17,1 1. 983 7,6 2,463 9,5
1960 3,871 14,4 1.957 7,3 1.914 7,1
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B - Migracion, Crecimiento Absoluto, Crecimiento
Vegetativo vy Saldo Migratorio

-

Sobre el crecimiento vegetativo, pesa en nuestro estudio otro
factor de envergadura: las migraciones. Sin entrar a analizar las cau-
sas que lo originan, nos hallamos ante una realidad nacional que es el
éxodo de la poblacidn rural en beneficio del crecimiento de los nficleos
urbanos, originando lo que se llama las migraciones internas.

En el cuadro que se inserta mas adelante se consignan los
saldos migratorios calculados por diferencia entre el crecimiento total y
crecimiento vegetativo.

El crecimiento migratorio en nuestra ciudad se ha hecho muy
pronunciado en los Gltimos afios, debido a la dinimica de la misma:fuen
tes de trabajo en las construcciones, fabricas de pescado,etc. , cuﬁra ma

no de obra proviene de todos los puntos del pais,

(ver cuadro)
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Crecimiente Total, Crecimiento Vegetativo y Saldo Migratorio

1946 - 1960
' Crecimiento Crecimiento Saldo
Afios. " Absoluto Vegetativo Migratorio
1946 4,000 1,779 2,221
1947 5.811 1,708 4,103
1948 10.629 1,901 8.728
1949 5,388 2,076 3.312
1920 9.942 1.392 8.550
i951 11.815 2.227 9.588
1952 12.500 2.165 10,335
1953 17.746 1,789 15.957
1954 2.961 2,065 896
1955 12.022 2.324 9.698
1956 16,800 1,675 14,125
1957 13.624 2.320 11,304
1958 12,245 2.682 9.563
1959 9.213 2.463 -6.750
1960 8.246 1.917 6.329
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C - Poblacién Turistica

Al referirse a la poblacidon de Mar del Plata es absolutamen-
te indispensable tener en cuenta un factor determinante de su grandeza :
su condicion de ciudad de turismo, que alberga contingentes crecientes
de veraneantes transitorios, imprimiendo caracteristicas especiales a la
vida y desarrocllo de la urbe,.

Esa poblacidon turistica incorpora sus exigencias de vivienda,
de bienes de consumo y de servicios de toda indole. Asi ha sido pre -
visto por el Consejo Municipal el Planeamiento adl elaborar el Plan Reg_m_i
lador del Partido General Pueyrredon., Emn &l se establecen la cantidad
de pasajeros-dia que moviliza el turismo de nuestra ciudad: La estimi
ciobn surge:

l1.- De calcular el nimero de pasajeros alojados en hoteles,
por el promedio de dias que permanecen en la ciudad,

2.~ De la diferencia entre el total de pasajeros llegados, y
los que se alojan en hoteles, residencias, pensiones, etc., constituiria
el nicleo de los que ocupan su propia vivienda.

Ningin hecho nos habilita a fijar para ellos una permanencia
media, optando entonces por un promedio relativo que permite, tambien
en este caso, estimar el numero de pasajeros-dia,

Siguiendo igual procedimiento, para el afic 1960 procurare -
mos identificar la masa de afluencia turistica a un equivalente de habi -

tantes estables, De acuerdo a los ultimos informes suministrados por
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la Direccidon de Turismo local, habria en la ciudad, entre hoteles,resi -
denciales y pensiones, un total de 27.000 habitaciones disponibles para
turistas., Suponiendo en cada habitacién un término medio de 3 personas
(camas), y una temporada de 100 dias de ocupacion plena, resulta que a
quellas habitaciones proporcionan un total de 81,000 camas, que a su -
vez producen una cantidad aproximada de 8 millones de pasajeros dia.

Si la permanencia de un pasajero es de 8 dias, los 8 millo-
nes de pasajeros dia provienen de (8.000,000 :8) 1.000.000 de p=rsonas
que se alojan en hoteles. Siendo la afluencia total de pasajeros de
1.350.000, los restantes 350.000 se estiman alojados en vivienda propiaj
al respecto no es facil fijar una permanencia media, Generalmente par
te de la familia permanece durante un mes, viajando algunos de sus in-
tegrantes en los fines de sermmana, por lo que se opta por un promedio es
.timado en 20 dias.

350.000 x 20 es igual a 7.000.000 pasajeros - dia.

En suma, el turismo moviliza una suma de 15.000.000 de pa
sajeros-dia, dividida esta cifra por 360 dias, nos da para la ciudad un
equivalente a poblacion estable de 41,600 habitantes,

Deriva importancia del calculo de incidencia del turismo so -
bre el total de la poblacién, por ser aquel un elemento de alto nivel de
consumo (alimentos, servicios, etc.) y gran desplazamiento.

Cualquier prevision o determinacidn de caricter econdomico -

que se estudie para la ciudad, debera, en consecuencia, tener en cuenta
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la existencia de una poblacidon estable de 267.200 habitantes mas el pro
medio de 41,600 turistas identificables a ;:ales, v sea una poblacion de
aigo mas de 300,000 habitantes a la fecha,
A los fines gque correspondan, a continuacidon se dan los da-
tos censales del movimiento de pasajeros, es decir de la entrada de los
mismos en las temporadas veraniegas (ilesde 1930/731 a 1958/59, ,

CUADRO Nro, 7

Pasajeros Entrados Durante las Temporadas 1930/’31 a 1958/.59

i o

Temporadas Trenes Autos Omnibus Aviones Total

1930/31 65,010 65.010.
1931/32 66. 125 66.125
1932/33 69. 456 69. 456
1933/34 72,817 16. 984 195 . 89. 996
1934/35 80, 849 21.112 1.207 103, 168
1935/36 85. 598 22,792 12,876 121,276
1936/37 107. 052 60, 456 8. 550 176,058
1937/38 103,170 83. 604 5.261 192,035
1938/39 151,273 150,014 20,621 321,908
1939/40 136,266 180, 408 45, 104 , 361,778
1940/41 139, 947 197. 366 58,980 376.893
1941/42 127. 549 236,407 83.284 447,240
1942/43 112, 002 176. 820 141, 830 430, 262
1943/44 127,750 108, 689 178. 001 414, 440
1944/45 198. 644 89. 922 153,535 1, 899 444. 000
1945/ 46 173. 474 139, 950 188. 104 2.979 504,517
1946/47 193, 002 165, 085 183,818 1. 952 543, 857
1947/48  .213.723 232,935 222,074 5.709 674, 441
1948/49 213,271 239. 600 230,082 9.395 692, 348
1949/50 279. 231 363.938 252, 549 11,476 907. 194
1950/51 366.329 403,786 213, 545 6.882 990, 542
1951/52 225, 956 476,353 294,473 3.390 1,000, 172
1952/53 223,059 386,258 249, 974 2.875 862, 166
1953/54 350, 749 434,078 281,232 1.514 1.067.573
1954/55 282,331 459, 282 389, 749 6.810 1.138,172
1955/56 295, 040 434, 965 405, 453 6.078 1.141,536
1956/57 322, 766 392,217 324,303 4, 884 1. 044.170
1957/58 300, 758 485,727 412,190 10, 469 1. 209,324
1958/59  318.633 425,889 455. 637 6. 902 1,227,061

Totales 4,600,490 6,019,675 4. 963,615 83.014 15, 666, 794
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II - Consumo

No existe ningun estudio sobre el consumo individual de produc
tos alimenticios para la ciudad de Mar del Plata. Por otra parte, no
fue posible realizar censo de las entradas y salidas de los mismos como
en otras ciudades, de tal manera que no disponemos de ningin elemento
que nos permita conocer la importancia de su comercializacién.

Sin embargo, v como referencia, a 1os‘efectos de estimar los
datos declarados por los mayoristas y por la administracién,‘ podemos
calcular aproximadamente el consumo de la ciudad utilizandc los vesulta-
dos de la encuesta realizada en .Buenos Aires por la Direccion Nacional
de Estadistica y Censos en 1960 y el control de entradas y salidas de
productos alimenticios que realizo este equipo en algunas ciudades del -~
pais, durante el afio 1963,-

Se sabe que el censo precitado se refiere a un grupo social de
recursos limitados (familias obreras), cuyo resultado no puede considerar
se generalizable a Mar del Plata, ‘

Por el contrario, el control de entradas y salidas de mercade-
rias de Cordoba puede considerarse abultado con respecto a la realidad,

ﬁl estudio precedente, referente a la poblacién de Mar del Pla-
ta, nos permite hacer un calculo de poblacidn consumidera de 300,000 ha~
bitantes estables, a los que hay que agregar una poblacidn turistica de

40,000 habitantes de promedio anual, que en la practica corresponden a -

una poblacion de 100,000 habitantes durante los 5 meses de turismo; En
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consecuencia, para el calculo del consumo se tomaran 7 meses con -
300.000 habitantes y 5 meses con 400.000 habitantes.

De acuerdo a las estadisticas, el consumo alcanza a 733 gra -
mos por habitante y por.d{a, o sea 90.000 Tn, para todo el afio,

La encuesta de entradas y salidas de Cordoba, realizada en in-
vierno, puede adaptarse al consumo de verano haciendo las siguientes co-
rrecciones: verduras de hoja, aumenta el 20%; tomate, zapallito, pimien-
to, chaucha y berenjena, aumenta el 100% y batata, disminuye el 20%.
Para los otros productos no hay modificaciones.

Sobre esta base se puede calcular para Mar del Plata en 35,000
Tn. el consumo de hortalizas en invierno y 37,000 Tn. en verano, a las
cuales se deben agregar 35,000 Tn. de frutas para todo el afio, lo que e
leva el total a .107.000 Tn.

Sin dejar de tener en cuenta la imprecision de este modo de a -
preciacién, se puede afirmar que en ningin caso el consumo de Mar del
Plata puede ser inferior a 90,000 Tn. de frutas v hortalizas durante todo

el afio,
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CAPITULO \/

PRODUCCION.

I - Zona de Produccion Horticola de Mar del Plata,

En la determinacidon de la zona de produccidn horticola que in-
mediata a Mar del Plata, provée a esta, colabors eficazmente el gerente
de la Cooperativa de Horticultores, En el planc se indican los sectores
donde se encuentran situadas esas explotaciones,

Uﬁ trabajo especialilzado sobre el mismo aspecto, referido al
periodo mayo de 1961 - abril de 1962, fué realizado por el I.N.T.A. pe
ro ese organismo lo tiene reservade para una publi;:acién propia,

. A - Superficie Cultivada y Numero de Quintas

]

Segun informaciones obtenidas del I.N,.T.,A. el relevamiento de
abril de 1962 proporciono los siguientes datos con relacidén a la superfi-
cie cultivada y al nimero de quintas situadas en las inmediaciones de

Mar del Plata:
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CUADRQ Nro, 8

Paraje Superficie Hs. Quintas

1,- El Pino, 401,7 187
2.- Laguna de los Padres 270,5 71
3.~ Valle Hermoso y El1 Martillo 119,1 60
4.- El Soldado 88,7 27
5.- La Peregrina 63,9 24
6.- Cerenil 31,3 24
7.- Cobo,Camet y Batan 83,6 30

Total: 1,058,8 423

B - La Zona Sefialada para el Desarrollo

de la Horticultura en el Futuro

. Laguna de los Padres es zona recientemente destinada a la hor
ticultura, habilitada por el Ministerio de Asuntos Agrarios de la Provin-
cia de Buenos Aires, Hace tres afios aproximadamente dicho ministerio
distribuyd las tierras que correspondian a la zona aledafia a la laguna, a
todos los horticultores interesados en explotarlas, concediendo las facili-
dades de pago y acordandoles creditos para la construccion de viviendas
de acuerdo a planos aprobados por las autoridades.

La zona en cuestidn se encuentra ubicada en el Partido Gene -

ral Pueyrreddn, aproximadamente a 16 kilometros de la ciudad y actual-

mente solo es explotada por quintas en el 50% de la superficie utilizable,
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estando el resto ocupada por cultivos de papa, maiz y por la crianza de
ganados,

Conforme estudios practicados por I.N.T.A. la zona de Laguna
de los Padres sera en el futuro la principal fuente proveedora de hortal_i
zas de la ciudad de Mar del Plata, atendiendo a que el paraje llamado
"El Pino'"', que por hoy la surte del mayor volumen de verduras, se en-
cuentra dentro del &jido municipal y los quinteros que allf tengan sus ex
plotacicones se hallaran en inferioridad para competir con los de aquella,
En efecto, al extenderse 1:;1 ciudad en direccidon a El Pino, los arrenda-
mientos se elevan y siendo los quinteros propietarios de las tierras,les
conviene lotearlas para su urbanizacién,

Cultivos Especiales: ] .

Se anotan seguidamente los cultivos de hortalizas en orden asu
importancia:

1.- Lechuga,

2.- Zapallo.

3.- Zanahoria.

4.~ Poroto chaucha.

5,- Acelga,

6.- Tomate,

7.~ Berenjena.
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C - Epocas de Produccidon y Toneladas Producidas

1,- Epocas de Produccion
Acelga Todo el afio.
' ' Mayor produccion Noviembre a Marzo
Ajo Mes de Diciembre,
Arvejas ' Noviembre a Enero,
Alcaucil Noviemhbre a Diciembre,
Achicoria Marzo a Setiembre,
Apio Enero a Marzo.
Berenjena " Enero a Abril,
Coliflor Todo el afio.
Cebolla Bulbo Febrero y Marzo,
.Cebolla Verdeo Todo el afioc.
Espinaca Todo el afio,
Mayor produccion Setiembre a Enero,
Escarola Marzo a setiembre,
Haba Noviembre,
Hinojo Marzo a Setiembre,
Lechuga Todo el afio.
Maiz Dulce Enero a Abril,
Poroto Chaucha Diciembre a Abril,
Nabo Tode el afio,
Puerro | Todo el afio.

Pimiento Diciembre a Abril,



Pepino Diciembre a_Ma.rzo.
Remolacha Todo el afio.

Repollo Todo el afio.

Tomate Enero a Abril.
Zanahoria Todo el afio.

Zapallo Diciembre a Setiembre.
Zapallito Noviembre a Marzo.

2. - Toneladas Producidas

CUADRO Nro. 9

Los datos a suministrar son por kilogramos en la mayor patr

te, el resto en atados, etc, segin detalle:

Acelga ... .iiiiiiiiinn. Cheeeiesaaos 978. 000. kg.
O 9.300. kg
Arvejas ..., it b 134, 400. kg,
Achicoria . i.vmiinenieirinnnnernnnnnann, _251 200. kg
‘Cebolla Bulbo ....oviiuun... e 390. 000. kg.
Cebolla Verdeo.................; ....... 214,000, kg.
Espinaca ..iuieunvanrooeroenensanensnens 65. 540, kg.
Escarola .....0icv0venn.. et ereann ceeen  74.000, kg.
Haba  ....... et ec e e et 164. 800, kg,
Lechuga ......... creraisaiaas [ l. 79li 000, kg.
Poroto Chaucha. ... ouvinrinriennennnnn 583, 200. kg,

Nabo  ............ recarsasas e ana 35. 000. kg.
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Puerro ......... ettt e 311, 850, kg.
Pimiento ...... .. 0t iiiiiiiiian.n. 237.300, kg.
PepPine ittt it i ettt 13,000, kg.
Mafz Dulce vuiivirnncenrvennnenas e 359. 500, kg.
Remolacha .. ...t iiiniiininneiinnnnnnas 267.000. kg.
Repollo .........c.00.. ettt e . 512.500, kg.
Tomate ... ..ttt rnnnsans 1. 252.7000. kg.
Zanahoria. ... ie i ir e nanoanranornann 1.602, 000, kg.
Zapallo ....... Seteerses et atacaeaanea 2. 496. 000, kg.
Zapallito ..iureneri e, .ev.. 279.000, kg.
Totales 12,020, 500, kg.
Alcahucil . ............ Creseaeenens 260, 000 cabezas.
o3 L 19,200 atados 1| docena

cada uno,
Coliflor Lt ittt i s et nanens 388, 500 cabezas.

Hinojo ..., +s. 52.400 atados.

De todo lo informado precedentemente, vemos que los dos pa
fajes de mayor importancia tanto por su superficie como pa produccidn
de hortalizas, El Pino se dedica con preferencia a los cultivos de hoja,
fruto y semilla, mientras que Laguna de los Padres lo hace en base
principalmente a cultivo de raices, A titulo informativo y de acuerdo a

informaciones de técnicos del I,N,T.A., de la ciudad de Balcarce, se -
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desprende que el trabajo de los quinteros es todavia muy rudimentario y
que la produccién, si bien es abundante en cantidad, no lo es del todoen
calidad ya que este Instituto al efectuar el primer censo de acuerdo yen
colaboracion con la Cooperativa de Horticultores lo ha hecho con la fina
lidad de determinar los productores de la zona y el valor econdmico de
las mismas y esto es recien la primer etapa del estudio ya que vendran
nuevas etapas a considerar: como deben hacerse los cultivos, epocas pro
picias, abono de tierras, herramientas, desinfecciones, etc., para poder

llegar a la mayor perfeccion posible y obtener productos de ‘la mejor ca’

lidad.
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CAPITULO Vi

COME RCIALIZACION MAYORISTA

I « Generalidades

La comercializacidén mayorista de frutas y verduras se con -

centra en el Mercado de la Cooperativa de Horticultores de Mar del Pla

ta, que se encuentra ubicado, como se puede ver en el plano anexo, a

dos cuadras de la Avenida Luro y una de las vias del F.C.G.R. , que

son los accesos fundamentales a la ciudad y a aproximadamente cuaren-

ta cuadras del centro comercial.

No se puede dar como seguro que la totalidad de los produc-

tos comercializados lo sean en este Mercado, ya que es conocido que

los horticultorés venden directamente sus -productos a los minoristas, en

las épocas de demanda excepcional y que, por otra parte, hay depoOsitos

que si bien pueden pertenecer a mayoristas del Mercado, operan en algu

nos casos como mercados paralelos. De todos modos, esa circunstan -

cia se produce a menudo, en verano, en razdn de los desequilibrics de

— —— —

 la demanda.

Dado que en la proximidad de Mar del Plata se encuentra la
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e
e ——————

mayor produccidn de papa del pafs, la distribucidon de ese producto se - \

realiza por los acopiadores y exportadores que operan fundamentalmente ‘1

fuera del Mercado, en oficinas y depdsitos particulares. \

Con respecto a los mayoristas de aves y huevos, no hay mer
SNt M-S

cado de concentracidon, Cada mayorista tiens su-depdsito y la comercia

e

lizacion la hace por su cuenta a los minoristas., Ellos a su vez son mi

—

noristas, por cuanto el 90% tiene local de venta al detalle y lo comple-~

mentan con articulos de granja {dulces, manteca, aceite, etc.,). De a-

cuerdo a los datos recogidos durante y antes de la encuesta, este sec -

tor necesita un mercado de concentracidn con camaras frigorificas ues
or Lamaras igorijicas,

de esta manera evitarfan la competencia ilegal durante la época de vera
no (diciembre-marzo) en que aparecen en la ciudad vendedores de aves

v huevos que ofrecen al minorista mejor precio que los de plaza, en ra-
zon de que al vender en forma clandestina evaden toda clase de impues=
tos, con el consiguiente perjuicio para el Estado, aparte de otros gas -
tos,

El pescado se produce en la zona el 100%, ya que es una de
las principales industirias de la ciudad, No solamente abastece a la zo-
na y a la Capital Federal de pescado fresco, lo hace a casi todo el -
pais también en conservas de pescado, etc. Es pescado de mar exclusi
vamente,

En la ciudad hay cuatro usinas pasteurizadoras de leche y

corresponden a las firmas: El Amanecer S.A. (Luro y Tierra del Fue-
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go) La Buena Medida S,A. (Independencia 4047); La Martona S,A., (Mi -
siones 1670) y San Ramén 5.A. (3 de Febrero 5022), Los lecheros mi-
noristas se abastecen de estas firmas por intermedio de revendedores.
Las playas que existen son de las usinas pasteurizadoras. La lech.e que
se consume en la ciudad se pasteuriza el 95%. Procede del sudoeste de
Mar del Plata hasta la localidad de Juirez, como as{ también del Norte,
Tandil y en verano de Chascomis, Se trae en tanques - termos que son
propiedad de las firmas que tienen las usinas, La venta esti a cargo

de los revendedores de las firmas ya mencionadas,

II - Mercado de Frutas yv Verduras

El Mercado de concentracidon mayorista de la ciudad de Mar
del Plata es propiedad de la Cooperativa de Horticultores del Distrito Vi
sus alrededores., Se divide en dos partes: una playa de exposicidon de -
productos vendidos por sus propios productores y los locales o puestos.
Los puestos son alquilados por la Cooperativa a los mayoristas. Hay 24
puestos mayoristas exclusivameﬁte para frutas y verduras, Algunos ma-
yoristas son productores, pero en su mayoria son consignatarios v co -
merciantes. Se puede considerar a 8 mayoristas como revendedores.
Los productores pueden vender directamente su produccidn en la playa
libre o entregarla para su venta a los mayoristas del Mercado. FEl pro
ductor para poder vender su mercaderia tiene que ser socio de la Coope

rativa,

23 puestos tienen una superficie unitaria de 50 m2, y uno 100
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m2. Hay dos mavyoristas que alquilan dos .puestos cada uno, La playa
libre ocupa una superficie de 1.550 m2, y hay 4.000 m2, de terreno dis
ponible para estacionamiento o extensidon de la superficie fitil,

El Mercado Cooperativo se encuentra actualmente en buenas
condiciones higiénicas y de agua, luz, teléfono, etc., ya que hace poco
fué totalmente refaccionado en ese aspecto.

Los dias de mayor actividad son los martes, jueves y siba-
do,

A - Depbsitos Externos

En los alrededores del Mercado hay 18 depositos particulares
de los cuales la mayoria son mayoristas que no han podido obtener pues
tos en el Mercado. En cambio hay otros que son complemento de los
puestos del Mercado. En estos depdsitos hay frutas y verduras de toda
clase, siendo también locales de venta, Se puede notar que por lo gene
ral en estos locales anexos se comercializa mis la parte importada del
abastecimiento (citrus, uva, bamna, tomate, zapallo, cebolla, papas en
parte, etc.) y que el Mercado se especializa mas en la produccidn pro-
cedente del cinturdon verde de la ciudad.

B .- Asociaciones Gremiales

Los mavyoristas de frutas y verduras estin agrupados en una
sola entidad que se denomina Sociedad de Fruteros Mayoristas. Tiene
20 socios, o sea los mayoristas principales., No estan reconocidos ni

tienen personeria juridica, es una sociedad privada,
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Lps productores estin agrupados en la Cooperativa de Horti -
cultores y son duefios del Mercado. Las relaciones entre las dos aso -
ciaciones se suponen buenas, ya que en las mejoras que se hiciera alti -
mamente en el Mercado, los mayoristas ayudaron financieramente a la -
Cooperativa.

C - Transportes’

Las verduras llegan al Mercado en transportes propios de los
productores {carros, chatas, camioncitos, pick-up, etc.). Vienen de la
zona de Laguna de los Padres, El1 Pino, Valle Hermoso, El Martillo,El
Soldado, La Peregrina, Cerenil, Camet, Cobo y Batan, Las frutas lle-
gan del 90 al 95% en camiones de distritos de la provincia de Buenos Al
res o de otras provincias. En ferrocarril viene solamente citrus y me-
lones, llegan a la estacidén de carga ubicada a 40 cuadras del Mercado.
Desde la estacién se transporta en camiones. el 90% de los camiones
son de los mayoristas o productores. Por ferrocarril en invierno no en
tra casi nada y teniendo en cuenta el verano habri un miximo de 40 va-
gones por afio.. Son vagones completos que vienen consignados a varios
comerciantes a la vez,

La época de mavyor entrada_es de Diciembre a Marzo, por el
turismo que invade practicamente la ciudad. Traen la fruta y verdura
que escasea o no hay en la zona y gque se produce en otras del pais,

cualquiera sea el lugar y la distancia,
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D - Volumen de Ventas

La produccidon del Mercade se vende totalmente a los mino -
ristas, Las instituciones oficiales (hospitales, asilos etc,) compran po-
co y nada, debido a que por el sistema de las licitaciones y concursos
de precio y por la demora en los pagos, no pueden comprar directamen
te al Mercado, por cuanto este debe liquidar las ventas semanalmente a
sus socios y no puede dar créditos mayores de 5 dias. Las institucio-
nes oficiales generalmente compran a comerciantes de sbdlida situacit’mi
condmica, que se presentan a las licitaciones con precios aumentados ca
si en un 100%; la que no puede venderse y se encuentra en bu.ep estado
es donada a hospitales, Asilo de Ancianos, etc, La fruta gque sobra y
se conserva en buen estado se mantiene para tratar de venderla y cuan-

do ya estd en mal estado se tira frente al Mercado,

E <« Personal QOcupado

Los mayoristas que actuan en el Mercado, utilizan un prome
dic de 2 personas cada uno, aproximadamente 48 persomas, El 90% de
los mayoristas tienen encargados que los representan en su ausencia,

Dentro del recinto del Mercado, en la playa de productores,
hay 3 empleados y 7 playeros encargados de la venta; son controlados
por la Cooperativa, En los depdsitos de los alrededores trabajan 30 o-
breros,

Para la carga y descarga de la fruta, dentro y fuera del Mer
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cado, hay una cuadrilla de 100 obreros en verano. Esta cantidad dismi
nuye en inviernc. El Mercado tiene 5 empleados administrativos,

F - Exigencias Minimas

En general la opinidn es de que el Mercado es ¢bdmodo, segfin
los mayoristas, aunque como es ldgico hay una minoria disconforme,

No hay ninguna objecidn en que se haga un nuevo mercado, La objecidn
seria que en el invierno, uno de los dos tendria que cerrar, ya gque dos
mercados en competencia no podran subsistir en esa época.

El actual Mercado de Abasto, es decir el Cooperative, no tie
ne vias férreas de acceso, pero es factible construir un ramal, va que
se encuentra a escasos 100 metros de la vias del FF, CC.

En la calle Champagnant y Alberti, una firma particular,con‘i
truyd un nuevo mercado, habiéndose inaugurado recientemente, Se eligid
ese lugar por ser donde coinciden las rutas a Buenos Aires y Necochea
y ademids en esa zona se estin construyendo mataderos y hay frigorificos
cercanos, pero no puede asegurarse que se haya hecho un previo estudio
integral. FEl nuevo mercado estd aproximadamente a unas 40 cuadras de
la estacidn de carga, al igual que el actual, Ninguno de los dos estd -

alejado de la poblacién, EI nuevo Mercado esti cerca y dentro de un ba

Tk

rrio ya totalmente poblado,

III - Nuevo Mercado de Concentracién de Frutas y Verduras

Respecto a este Nuevo Mercado, recientemente inaugurado,se

han logrado obtener los siguientes datos:
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a} Nombre del Mercado: Mercado Mar del Plata

b) Razén Social: Pellegrino-y Sanchez, Soc., de Hecho.

¢} Ubicacidn: Ocupa una manzana, que se encuentra compren
dida entre las calles, Alberti, Champagnant, Rawson y Dr.V,E,Montes,
es decir, al oeste de la ciudad y en la zona permitida por las autorida
des municipales. Dista de la estacidn del FF,CC, unas 40 cuadras.

d) Construccidén: Totalmente de mamposteria y de ambiente
moderno y agradable, Tiene 8,600 metros cubiertos, de los cuales
4,600 m, estin destinados a la instalacion de los puestos para mayoris-
tas y una plaza de 4,000 m, exclusivamente afectada para playas de los
productores que tienen acceso gratis al citado Mercado, con toda clase
de comodidadés, higiene, luz, etc,

Para los mayoristas, hay asignados 80 puestos, Estos pues
tos éstén divididos por mamparas enrejadas de hierro, semejando jau -
las metalicas, donde el mavyorista debe almacenar su mercancia, Estos
puestos se alquilan a razon de $ 120 por dfa, méis una llave inicial cu-
yo monto fué imposible determinar, dada la negativa de los duefios a in
formar sobre ello, como sobre el nombre de los mayoristas que ocupa-
ban los diferentes puestos,

e) CiAmaras frigorificas: No tiene;

f) Horario: de 3 a 10 hs., y de 16 a 19 hs,

g) Planos y reglamento: no fué factible obtener el suminis -

tro de esta informacion.
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h) Problemas: Desde su inauguracién (12-XI1-63), los empresa
ios de este Mercado no han podido conseguir que los product;:)res dela
ona lleven sus productos al mismo, . Se comercializa solamente produc

tos que llegan de Buenos Aires. El motivo reside en que los producto-
res se encuentran agrupados en la Cooperativa de Horticultores y son
propietarios del viejo Mercado. El administrador confia en gue para el
mes de marzo de 1964 todos los productores llevarin sus productos a es
te Mercado. Ademéis considera que los dos mercados no pueden subsise
tir, porque la ciudad, especialmente en invierno, di solamente para uno
solo,

IV - Anilisis de la encuesta Mayorista

A - Frutas y Verduras

La encuesta mayorista en la ciudad de Mar del Plata se ini-
cid en un ambiente de mucha desconfianza, circunstancia que fue muy po
co superada en el transcurso de los dias sucesivos. Los entrevistados
fueron visitados previamente a la realizacidén de la encuesta ¥ en esa oO-
portunidad no se negaron a colaborar. Sin embargo, se pudo observar
en las primeras encuestas realizadas que .Ia.s contestaciones, particular-
mente en lo que concierne a los volimenes comercializados, no respon-
dian a la verdad,

La gestion realizada por el gerente de la Cooperativa de Hor

ticultores, como la paciencia de los entrevistadores, que se presenta -

ron en cada local y en varias oportunidades para satisfacer las comodi-



- 96 «

dades del mayorista, permitieron que se realizara casi totalmente la en
cuesta previsté..

De los 42 mayoristas existentes dentro y fuera del Mercado,
39 fueron entrevistados, de los cuales 34 contestaron en forma comple-
ta y 5 en forma parcial, lo que no permite incluirlos en el analisis de
las conclusiones,

Haciendo el balance anual de la poblacidon permanente y la tu
ristica, se puede estimar una poblacidon de 310,000 personas. De esto
surge que hay un mayorista cada 7.600 habitantes, con irregularidades

entre verano e invierno. Como ninguna parte del estudio permite pensar

gque ese promedio, el mas elevado de toda la repiblica, sea el reflejode

r— - T

una organizacidn excepcional se puede deducir que una parte del abasteci-

—

miento, fundamentalmente en verano y a pesar de la distancia, se comer

cializa directamente desde Buenos Aires, Existen también acopiadores de

papa y cebolla que operan fuera del Mercado, sin puestos de exposicidn
y con reparto directo a los minoristas.

Ya hemos visto que el abastecimiento global anual de frutas vy
hortalizas podria elevarse a 90,000 Tn., de las cuales 15.000 serian de
produccibn local, comercializadas en su mayoria sobre la playa libre.
Se puede suponer que la mitad del consumo tiene comercializacidn direc-
ta, lo que representa aproximadamente 15, 000 -Tn.. anuales, En esas -
condiciones, el promedio comercializado por mayorista y por afio seria

de 1,400 Tn. Este promedio, muy alto, no parece coincidir con las .
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declaraciones de los entrevistados (promedio de 600 Tn.) ni con la idea
' '

que se puede hacer sobre sus maneras de trabajar. Esto confirma la |

existencia de una comercializacion ajena al Mercado y a sus mayoristas.

B - Especialidades de Productos Vendidos

En general, no hay especialidades bien caracteristicas en las
operaciones comerciales declaradas por 1os.rpayoristas. Una primera ca
racteristica se presenta entre los 34 mayoristas analizados: 2 exclusi -
vamenie venden hortalizas, 8 exclusivamente frutas y 24 los dos produc-
tos.

Los dos especialistas en hortalizas venden toda clase de pro-
ductos y en cantidad mas importante papas, tomate y lechuga, lo que no
representa ningun tipo de especialidad, sino por el contrario, las exigeE
cias polivalentes de un minorista en verduras.

Entre los fruteros exclusivos o no, son pocos los que venden
un nimero limitado de productos, a saber;

5 venden un tipo de fruta (4 manzana y 1 banana)

1 vende dos tipos de fruta (banana y citrus)

Los demas venden una o varias de las frutas fundamentales -
(citrus, manzana y banana), generalménte con algunas hortalizas funda:- .
mentales {tomate, cebolla, zapallo, batata, papa y ianahoria).

El 90% de los mayoristas venden méas de 5 productos.

ﬂ En resumen, esas caracteristicas son las de un grupo mayo-

rista de segunda categoria o revendedores, lo que demuestra con eviden
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cia que el fuerte de las operaciones comerciales de acopio y de importa
cidn, estd en manos de otros mayoristas. En,particular, ha de notarse
que no se registrd ningin especialista en papas, cebollas y zapallo,como
deberia existir normalmente en numero de 5 a 8, si nos basamos en la
experiencia de las otras ciudades.

C - Localizacion de las Compras

La mayoria de los entrevistados expusieron y detallaron con
bastante claridad los datos referentes al origen de los prpductos gque co_
mercializan.

Se han considerado en este analisis 32 formularios, que de -
claran 219 productos o grupos de productos, lo que significa un prome -
dio de 7 productos por mayorista, con extremos de 1 a 23.

Una primera observacion nos permite ver que el 40% de los
mayoristas declaran hacer las compras mas importantes en el Mercado
de Abasto de Buenos Aires. Como se puede observar en los cuadros si
guientes, una gran parte del abastecimiento proviene de zonas que se en
cuentran al Norte de la Capital Federal, lo que justifica en parte su con
centracion en esta ciudad para una posterior redistribucion, ya que no -
existe via de comunicacién que permita evitar el transito por la misma,

Se ha intentado analizar el rol de cada centro de produccion
del pals en el abastecimiento de la ciudad de Mar del Plata, a través de
las compras declaradas por sus mayoristas, No se ha podido obtener

los tonelajes comprados por productos y por zona, sino unicamente por



producto y por cada mavyorista, la lista de los lugares en los cuales se
realizan las compras. Se puede utilizar este Indice para medir la im -
portancia relativa de cada zona, pero teniendo en cuenta que el nimero

de veces que fué declarada una zona determinada para un producto detez
minado, varia no solamente en funcidon de la importancia de la zona,sino
también en funcidon de la importancia del producto en las ventas globales
del Mercado y la importancia del numero de mayoristas que venden es -
te producto. Es asi como la manzana estid nombrada 27 veces y el ci-

trus 37, mientras que la frutilla y las cerezas 4 y 6 veces respectiva -
mente, lo que hace que las provincias abastecedoras de manzanas o de

citrus tengan mayor nimero indice que las de frutilla, sin que esto sig-
nifique que tienen mayor poder relativo una que otra, Es asi que Santa

Fe con el indice 4, abagtéce casi el 90% de frutilla, y Rio Negro, con

el indice 21, no abastece mas que el 70% de manzana. Tampoco se pue
de decir que este iIndice representa el tonelaje comercializado por cada

provincia en un producto determinado, ya que varia con el porcentaje de
mayoristas que distribuyen el producto, el cual no esti siempre en rela
cion directa con el volimen comercializado. Por ejemplo la ciruela,con
indice 17, no representa ni la mitad de la comercializacidén de los citrus
con indice 37, pero ocurre que en la estacidn de la ciruela muchos mayo
ristas de otras especialidades venden este producto mientras que los ven

dedores de citrus son mas especializados.

En consecuencia presentamos a continuacion los indices rela-
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tivos por productos y por provincias y detallamos,: utilizando las caracte
risticas del Mercado, las conclusiones que se pueden sacar.

No se ha tomado en cuenta banana y anana, que vienen inte -
gramente de Brasil y que son comercializadas en Buenos Aires por los
importadores. Tampoco se ha considerado la papa, cuya zona de produc
cion nacional se encuentra centralizada en Mar del Plata,

En frutas se puede observar el gran numero de centros que
entran en competencia sobre el Mercado de Mar del Plata; 13 provincias
y 7 localidades de la provincia de Buenos Aires, hacen un total de 20 -
centros productores. Podemos distinguir los productos que tienen una zo
na fundamentalmente abastecedora, con varias zonas anexas, y los pro -
ductos que se reparten regularmente entre varias zonas, En el primer
grupo arparecen: manzana y pera, que vienen de Rio Negro de acuerdo al
90% de las declaraciones; citrus de Entre Rios, 52% de las declaracio. -
nes; uva de San Juan, 60% de las declaraciones; frutilla, de Santa Fe,
100% de las declaraciones, En el segundo grupo aparecen: durazno que
viene de Rio Negro, Mendoza, Dolores y San Pedro, por partes igualesy
segin el 90% de las declaraciones; ciruelas, de Mendoza, Dolores y Ti-
gre, por partes iguales, 90% de las declaraciones; igualmente meldn,San
Juan y Santiago del Estero y cereza de Rio Negro y Mendoza.

Tambien se pueden clasificar los productos que vienen de po
cas o de muchas zonas., En el primer grupo tenemos: frutilla, una =zo -

na; cereza y melén, 3 zonas; rmanzana, 4 zonas, En el segundo grupo:
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citrus y durazno, 8 zomnas.

Haciendo la suma de los indices de una provincia para todos
sus productos comercializados, podemos observar la importancia de esa
provincia como abastecedora de Mar del Plata. Se destacan fundamen -
talmente Rio Negro, Mendoza, San Juan y Entre Rios, con indices supe-
riores a la suma de los indices de todos los centros de la proviﬁcia de
Buenos Aires,

Entre los centros nombrados de la provincia de Buenos Aires.
se encuentran Dolores, Mercedes y Rio Colorado, que tienem en el abas
tecimiento nacional un rol muy secundario, pero que por la pfoximidad
juegan en Mar del Plata un papel de regular importancia. Los otros cen
tros nombrados son todos importantes en el orden nacional, como se pue
de ver en el cuadro siguiente. Sin embargo, debemos destacar Tigre,
San Pedro y La Plata, que juegan en Mar del Plata un papel mas impor
tante que sobre las otras plazas,

En verduras, el numero de centros aba‘stecedores no es tan
numeroso, 10 provincias y 4 localidades de la provincia de Buenos Aires.
Con excepcidn del alcaucil, que viene el 100% de La Plata, la mayoria
de los productos importantes vienen de varias zonas, en proporcic')nr‘:-parz
cida, Sin embargo, algunos indices muy fuertes revelan centros produc
tores especiales como Salta, Jujuy y La Plata para el tomate, pimiento,
chaucha y arveja; Médanos para el ajo; San Juan para la cebolla;Tucu -

man y La Plata para la lechuga; Santiago del Estero para el zapallo; *
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Mendoza y Cordoba para la zanahoria; etc, Como se puede ver,esta €
numeracidn no aporta ninguna novedad a lo que se conoce ya de la pro -
duccidon nacional, De todas maneras, es importante subrayar que por ra
zones de distancia o de vinculos comerciales, algunos centros toman mas
importancia que otros a pesar de que estos uUltimos tienen mas gravita-

cidn en el Mercado Nacional: La Plata en verduras, domina a Santa Fe

y Cobrdoba; Dolores y Rio Colorado pueden mantenerse en competencia -
con Mendo'za, Santiago del Estero y Tucuman,

D - Tonelaje y Superficie

Las declaraciones de los 34 mayoristas analizados suman

20,976 Tn

., gque representa un promedio aproximado de 600 Tn. para ca_
da uno, o sea un total comercializado de 25,200 Tn, para el conjunto
del Mercado, si se toma en cuenta los mayoristas no encuestados y en-
cuestados no analizados. En el mejor de los casos se puede comercia-
lizar en la playa libre el 80% de la produccidén local, o sea 10.000 Tn.,
lo que eleva el total general a 35,000 Tn. anuales, siendo pocas compa-
radas con las estimaciones que hemos podido hacer y que alcanzan a -
90.000 Tn. La diferencia responde en parte a las reducciones de las
declaraciones de los entrevistados y en parte a las distribuciones direc-
tas,

El factor superficie disponible tiene poca importancia. En e

fecto, los locales del Mercado son todos superiores a los 50 m2. La -

playa libre tiene una posibilidad de desarrollo no aprovechada sobre un
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terreno libre de p;opiedad del Mercado, Si bien el desarrollo en super
ficie de los mayoristas en el Mercado es imposible, lo serfa sin dificul
tad sobre los terrenos vecinos y de esa form existen muchas posibilida-
;1es que no son aprovechadas. Quiere decir entonces que las necesida -
des actuales estan satisfechas, lo que esta confirmado, ya que los 5.400
m2 disponibles, tanto dentro como fuera del Mercado, permiten comer-
cializar un promedio de .?5.000 Tn. de frutas y verduras por afio.

Sabemos que el Mercado mayorista en construccidén tiene pre
visto 8.000 m2. para puestos, cuya mitad estdi reservada para produc -
tores y el resto para 80 mayoristas, Esta superficie permitird comer-
cializar 110.000 Tn, anuales, pero no se ha tenidoc en cuenta las necesi
dades de transito, manipuleo y estacionamiento. Con este niimero de -
mayoristas el promedio por habitante se aproximaria a los promedios co
munes del pais (3.200 habitantes por mayorista).

Esta observacion confirma que el Mercado mavyorista actual
no concentra la totalidad de las operaciones comerciales,

A pesar de la similitud que existe en las declaraciones, se
pueden destacar algunos grupos de mayoristas:

Mayoristas fuertes

En este grupo hay 3 mayoristas, o sea el 10% del total ana-

lizado. Kl total de sus ventas llega a 6.700 Tn. por afio, gue represen

ta el 34% de las declaraciones. EIl promedio de 2.200 Tn, por mayoris

ta fuerte parece bastante reducido, por lo que opinamos que no se le -
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puede dar excesiva fe,
Se puede notar que todos venden varios productes, tanto fru-
tas como verduras, sin especializaciones caracteristicas,
La superficie de puestos que declaran ocupar son, respecti -

vamente, 50, 100 y 400 m2., Las declaraciones sobre dias mayores y

s
menores varian entre 25 y 30 Tn. para los primeros y 1,000 y 4.000 ki

los para los segundos.

Mayoristas importantes

Fueron clasificados en este grupo los que declaran vender en
tre 800 y 2,000 Tn, Hay 5 mayoristas, o sea el 15% de los analizados,
con una venta global de 5.920 Tn. anuales, 30% de las declaraciones, -
siendo el promedio por mayorista de 1,200 Tn. Estos indices, para un
grupo que abarca a los que normalmente deberian ser los principales en
el Mercado, parecen razonables, aunque el nimero de mayoristas apa -
renta ser muy limitado por lo que opinamos que debe ser superior,

Con excepcion de un mayorista especialista en citrus y bana-

na, los demas declaran vender toda clase de productos,

E
El 60% tiene puestos en el Mercado, ocupando ademas depd-
sitos externos, mientras que el 40% restante utiliza exclusivamente pues
tos y depoOsitos &xternos, En total ocupan 746 m2, de puestos y 1.044
m2 de depbsitos, lo que significa un promedio de 150 m2 de puestos y

210 m2. de depositos, superficies muy superiores a las necesidades de

las comercializaciones declaradas,
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Las declaraciones de dias mayores varian en 5 y 30 Tn. y
las de dias menores en 100 y 3,000 kg.

Mayoristas Medianos

En este grupo se clasifican 7 mayoristas, que declaran ven-
der entre 500 y 800 Tn. anuales. Representan el 20% de los mayoris -
tas y suman 4.325 Tn, por afic o sea el 22% del total, El promedio de
venta de 6,100 Tn, por afio es bastante regular para este grupo, pero -
se puede notar que para un mercado chico el nimero de mayoristas me
dianos es excesivo, va que es un grupe de transicién.

El 70% tiene puestos en el mismo Mercado, sin declarar de-
positos externos; los restantes declaran puestos externos y uno solo de-
poésito. Ocupan en total 488 m2 de puestos y 300 m2 de depbsitos, o
sea un promedio de 70 m2 por mayorista, sin tener en cuenta el Ginico
deposito del grupo, .

Las declaraciones de dias mayores y menores varian entre 6
y 20 Tn, para los primeros y 100 y 1,000 kg. para los segundos,

Todo parece indicar que en este grupo se encuentran varios
importantes o fuertes, que han declaradc operaciones comerciales infe -
rio:;es a las que realizan realmente.

Mayoristas Chicos

Son 19 en total y representan el 55% del total analizado, con
4.031 Tn, anuales declaradas o sea el 20% del total. EI promedio de

venta es de 210 Tn. por mavyorista.
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Aungue estos datos pueden ser tomados como razonables pa-
ra el mercado que se estudia, se debe observar por una parte que el
promedio es muy bajo y que la reparticion de las especialidades de ven
ta es muy diferente de lo que se puede observar generalmente para es-
te grupo en otros mercados, ==

En efecto, se puede observar 3 mayoristas para un solo pro
ducto (5 para todo el Mercado}; 1 que vende 3 productos (manzana,cebg
lla y zapallo), 2 especialistas en verduras y el resto, o sea el 70% no
tiene especialidad., Por las caracteristicas del Mercado, el porcentaje
de mavyoristas especializados es demasiado elevado para este grupo.

Segln las declaraciones utilizan 1.376 m2 de puestos y 380
m2 de depdsitos, lo que significa un promedio de 72 m2 por mayorista.

Las declaraciones de dias mayores varian entre 2 y 16 Tn,y

las de dias menores entre 100 yv 1,000 kg. /b\/*s\ %—:( Q

E - Conclusiones

Las declaraciones fueron tan poco veraces gque es muy diff -
cil sacar conclusiones analiticas,
El cuadro siguiente resume las caracteristicas mas impor -

tantes:



CUADRO Nro, 11
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Puestos Depo- Dias Dias
Mavyoristas Nro, Ventas Ocupad. sitos Mayor., Menores
Tn. Kg.
Analizados
Fuertes 109, 339, 550m2 2530 1000-4000
Importantes 15% 27% 750m2 1050m2 5-30 100-3000
Medianos 209, 219, 490m2 300m2 6-20 100-1000
Chicos 55% 199, 1375m2 380m2 2-16 100-1000
TOTAL 34 Unid, 20800 Tn 3165m2 1730m2
No Analizados 5 3000 Tn 250 m2
No_entrevistados 3 1800 Tn 150 m2
Playa produgtores 400 10000 'I‘n 1550m2
TOTAL 35600Tn  5115m2
Superficie calculada 5400 m2
Superficie del Nue-
vo Mercado 8000 m?2

Es muy dificil saber en qué medida esas declaraciones pueden

ser inexactas, ya que se sabe que un importante porcentaje se comerciali-

za sin utilizar los servicios del Mercado y_ademis_ng tenemos ninguna

——

estadistica y no fue posible realizar ninguna encuesta para determinar el

alcance de las operaciones reales,

Sin embargo, por las dimensiones

proyectadas para el Nuevo Mercado deben ser por falta de estudio pre -
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vio, el resultado de un conocimiento practico por parte de los mayoris-
tas. Esto permite pensar que la comercializacion global anual se eleva
a 90.000 Tn. y que intervienen entre 60 y 70 mayoristas.

Las variaciones entre mes mayor y mes menor van de 6, 000
a 10.000 Tn., datos gque en el caso de Mar del Flata se deben tomar en
cuenta mAas que los promedios anuales,

Varias informaciones de la encuesta permiten pensar que_el

Mercado Cooperativo es el abasiecedor normal de la poblacidon estable -

e —

y que en el mismo se juxtaponen los productores de verduras locales y

—~—~

los importadores de frutas y verduras_originales de ofras_provincias,

e e

Pero en la época de afluencia de poblacidn turistica, en cantidades muy

variadas y permanencia dificil de estimar con exactitud, se debe pro -
e

veer la ciudad en gran parte directamente de otros mercados expedido -

— -

res importantes del pais como los de Abasto de Buenos Aires, Rosario
J—— T ——

y La Plata. La imposibilidad de realizar una encuesta de entradas y sa

lidas en la época de verano no nos permite aportar pruebas a esta sim-

ple hipbdtesis.

Por {iltimo, se debe observar que Mar del Plata es el Qnico

caso de ciudad importante de la replblica_abastecida_por un mercado ma

yorista cooperativo, En otras ciudades, los mercados son de propie -

dad privada o piblica, generalmente municipal, se alquilan puestos a las
cooperativas que se encargan de la comercializacion de los productos de

sus socios, Esto tiene particular importancia en los mercados Abastoy

l\____’/"\./
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Dorrego de Buenos Aires, Rosario y Cbdrdoba. FEn Buenos Aires hubo
un intento de crear un mercado cooperativo que no llegd a concretarse.
En Bahia Blanca la Cooperativa. estudia un proyecto para hacer un mer-
cado mayorista de su propiedad, en competencia con el actual gue no pro
tege los intereses de los productores. Debe destacarse que por el con
trario en Mar del Plata se autorizd la edificacién de un mercado mayo-

rista privado en competencia con el Cooperativo,

Nomina de Mavoristas Instalados en el Mercado

100 m2 Local 4 y 3 bis Néstor Grifero s/Chile Frutas y Verduras
50 m2 " 2 " Marcelo Cecias " n 1
50 m2 " 1 " Chantini Hnos 1 n "
50 m2 " 1 Gaetano Ranieri " " "
50 m2 " 2 Marcelo Cecide " " "
40 m2 " 3 Chantini Hnos " " "
50 m2 w 4 Luciano Tomaselli " r "
50 m2 " 5 Domingo Caruso " " "
50 m2 " 6 Jose Di Savino 1 tt ' "
50 m2 @ 7 Rall Gatti " " "
50 m2 m 8 César Aparicio LI " T
50 m2 " g9 Rubéen Di Paula " " "

100 m2 n 5 bis Ferrante y Cia " esq. 9 de Julio F.y V.,
50 m?2 1 10 Callaoc y Munani S.A, 9 de Julio Fr. y Verduras
50 m2 T 11 Francisco Gianivello Ll " "
50 m2 " 12 Giacomini Hnos " " "
50 m2 " 13 Eduardo Cecide " " 1"
50 m2 " 14 Pascual D'Astorfo " " "
50 m2 " 15 Orpianesi y Rechiani " " "
50 m2 " 16 Yantorno Hnos " " "

100 m2 " 17 y 18 Mario Perticone " " "

50 m2 " 19 Barba y Brown " " "
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Nomina de Mayoristas que tienen locales fuera del Mercado

Frutas v Verduras

AMADO L. BENGOCHEA Chile 1492
Local de 8,60 x 17,62
No tiene transporte - alguila

ANTONIO GIAMPAOLQO Chile 1478

Local de 4 x 18,60

Transporte propioc - 1 camidn alquila
Planta Alta Maduradero de banana 4 x 18,60

ANTONIO ALVAREZ Chile 1474
Local de 4 x 18,60
No tiene transporte Alqguila

SAILVADORES, CABRERA y CIA., Chile 1470
Local de 8 x 4
No tiene transporte Alquila

DI JULIO HNOS, Chile 1462
Local de 8,60 x 43,30
No tiene transporte Propietario

PERTICONE HNQOS, Chile 1442
Local de 8,60 x 43,30
Transporte propio 2 camiones Propietario

CAMPORALE y RIVEIRO Chile 1432
Local de 10 x 22
No tiene transporte Alguila

PERTICONE HNOS, Chile-1414
Local de 8,60 x 17,32
Transporte 2 camiones Propietario

LAS MARISMAS Chile 1380
Local de 5 x 12
No tiene transporte Alquila

COOPERATIVA DE PRODUCTORES LTDA.
DE RIO COLORADO Chile 1368

Local de 4 x 12

Tiene transporte Alquila
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CECIVE HNOS. Chile 1366
Local de 9 x 26
Transporte propio 2 camiones Alquila

Desocupado

ARIAS HNOS. Chile 1399
Local de 10,55 x 23,30
Transporte propio 3 camiones Propietario

BERNARDI HNOS. Chile esq. 9 de Julio y México
Local de 6 x 10,50
No tiene transporte Alquila

FELIX BESATO 9 de Julio esq. Chile y México
Local de 6 x 10,50
No tiene transporte Alguila

ANIBAL FONTANA 9 de Julio esq. Chile y México
Local de 6 x 10
Propietario

ROSINOS HNOS. 9 de Julio esq. México
Local de 8 x 12
Transporte propio 1 camidn Alquila.

FRANCISCO ABRAHAN Chile 1568
Local de 7,30 x 9,50
Transporte propio 1 camioneta Alquila

MANUEL P. CALLAU S.R.L. San Juan esq. Coldn
Local de 30 x 12
No tiene transporte Alquila

V - Informe sobre la Cooperativa de Pesca
e Industrializacion Limitada,

Esta Cooperativa estd formada en su mayoria por propietarios
de lanchas pesqueras. Su personeria juridica le fue acordada por decre-
to del P.E. de. la Provincia de Buenos Aires con fecha 15 de febrero de

1960,
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Esta ubicada en la Darsena Puerto, cerca de la Banquina de.
Pescadores, Sus socios son los duefios de las lanchas que hacen pesca
costera, es decir, sardinas, cornalitos, etc., quienes al no mejorar -
sus embarcaciones no pueden efectuar otro tipo de pesca.

Cada socio entrega a la Cooperativa el producido diario de su
pesca y ésta se encarga de la venta y conservaci6n de la mercaderi’ahai
ta que es vendida, Los dias jueves y viernes de cada semana la coope-
rativa liquida a sus socios el producido de las ventas, previa deduccidn
del 2% que le corresponde de aaierdo a los estatutos, Con este porcen-
taje debe mantener las instalaciones en buenas condiciones, para evitar
perjuicios a sus socios,

El local donde funciona la Cooperativa es propiedad de la Se-
cretaria de Transportes de la Nacidn, Todas las inversiones que se e-
fectiien quedan como mejoras para el fisco., Hasta la fecha se ha hecho
una inversidn aproximada de 7.000,000 de pesos para poner las instala -
ciones en condiciones optimas.

La Cooperativa se encarga de conseguir a sus socios todos
los elementos para un mejor desenvolvimiento de sus tareas, como ser:
motores, repuestos, combustibles, redes, etc. Ademis comprd una
grila especial para facilitar el trabajo de descarga de las lanchas. En
ese sentido efectud una inversion de siete millones de pesos, debiendo
los socios para poder utilizarla abonar um cuota mensual de mil pesos.

No todos los duefios de lanchas de pesca costera se encuen -
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tna.n,ag_rupa_dqé en la Cooperativa., Segin la informacidén obtenida a la
fecha estin asociados unos doscientos propietarios y se esti bregando pa
ra agruparlos a todos. EIl total de socios activos asciende a trescientos
setenta y nueve,

!

VI - Mayoristas de pescado en el puerto v frigorificos

- P, Corresponde a ubicacidon segiin plano anexo.
- P.1 COOPERATIVA MARPLATENSE DE PESCA E INDUSTRIALIZA -
CION LTDA. Matricula 1916; Dirsena de pescadores.
- P.2 PEMASUR S5.C.A. Dirsena de pescadores; armadores: &6 barcos
de su propiedad, Pesca de altura: merluza, bacalao, calamar. Capaci-
dad: 700 cajones por barcos. total 4,200 cajones, Planta fileteado de mer
luza. Féibrica harina de pescado.

Camaras frigorificas: planta congelacién rapida 40° B/o0. Capa
cidad 300 toneladas.
- P.3 COPEMAR S.A, Espigon Nro. 2 DArsena de pescadores., Armado-
res: 3 barcos propios y é contratados, todos para pesca de altura. Plan-
ta fileteado de merluza.

Camaras frigorificas: 2 cimaras conservacibn hielo de 16 x
16 mts. 10° b/0; una cAmara congelado de 12 x 7 mts, 30° B/0; 2 cdma
ras conservacion de pescado de 45 x 8 mts, 18° B/0; una antecimara de
4 ¥ 9 mts,
- P.4 ARGEMBEL 5,A. Pesq.Ind. y Fin, . Banquina. Fabrica de harina

de pescado..Una planta de fileteado de merluza, 5 barcos.



plano n° 2

PUERTO DF MAR DEL PLATA

PLANO APROX/IMADO DE LA BANOUINA

.‘*:
{ T
g |
calle

CArda LMRenNEs
- "

M

O /i




- 123 -

- P.5 APIC,
- P.6 MINIPESC R.L.T. calle F.Dirsena, Mayorista venta al piublico.
Local de venta al piblico de 20 x 15 mts, cubierto. Planta fileteado de
m erluza.

Camara firgorificas: 3 cAmaras para conservacibn de 250 B/
0 capacidad total de las camaras 200 Tn, Un congelador para 8 Ta.
- P.7 FRIGORIFICO DEYACOBBI. Darsena de pescadores. Caimaras pa_

ra mantenimiento de pescados y fibrica de hielo.

Camara de 14,5 m2 33,4 m3
" " 16,4 m2 37,8 m3
" " 19,3 m2 44,4 m3
" " 22,2 m2 '51. m3
" " 12,4 m2 28,5 m3
" " 6,7 m2 15,5 m3
Total 91,5 m2 210,5 m3

360 moldes de 25 kg. cada uno para barras de hielo; produccion 9000

kg. diarios. Dos plantas de fileteados.

VII - Mavyoristas de pescado fuera del puerto,

- 25 POLO SUR S.A.I.C. Cerrito 754, Mayorista de pescado de toda su
variedad. Planta de fileteado de merluza de 600 metros cubjertos con
camaras frigorificas de 4,50 x 10 mts. 25° B/0 ubicada en la calle Ja
cinto Ortiz Zirate 4127,

Cimaras frigorificas: 3 cimaras conservadoras de 250 B/0;
1 cidmara de 15° B/0; 2 tineles de congelacibn de 35° B/0; capacidad
total 250 a 350 toneladas, -segfin la variedad de pescado. I"I‘otal de me-

tros cubiertos 800 m2, Son exportadores de liebres en latas.
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- 26 E.S.D.I.P,A, S.A,; Avenida Champagnant 1874. Mayorista de pes
cado y mariscos. 3 plantas de filet congelado, Transporte: 1 camiodn
con acoplado termo. Esta sociedad esta ubicada en el mismo edificio -
que el frigorifico FRIGOCEN S.A. cuyos socios forman parte de ambas
firmas.

VIII - _Frigorificos

- 27 PAULUCCI HNOS, Independencia 3365; FaAbrica de hielo y camaras
frigorificas para terceros (aves, huevos, pescado, carne y frutas). 3
cimaras de 300 m3 de 9 x 9 x 5 mts., de O° para conservacidn frutas
y huevos; 1 camara de 88 m3 de 7 x 3,40 x 3,80 mts. de 5° B/0 para
hielo; 1 cAmara de 88 m3 de 4 x 3,40 x 3,80 mts. de 10° B/0 para con
servacibn de carne; 1 cimara de 87 m3 de 3 x 2,40 x 2,80 mts, 30 B/
0; 2 cAmaras de 87 m3 de 4 x 2,80 x 3,50 mts. de 18° B/0; 1 galpdn
de 30 x 12; 1 galpdon de 27 m2. 1 galpdn de 20 x 12 mts.

- 28 FRIGORIFICO SUD ESTE S.A. Juan B, Justo 3333; Cimaras frigori
ficas para Vterceros {Carne, huevo, pescado, fruta y verdura). 19 cima-
ras de 12 x 15 x 5 mts.

- 29 COMPANIA FRIGOCEN S.A, Avda, Champagnant 1874, 3 plantas
con 27 camaras de 3° B/0 a 30° B/0. Total 12,700 m3, Transporte: 2
camiones,

- 30 FRIGORIFICO SAN TELMO - NAZARIO PARRA E HIJOS S,R, L.
Chile y Rawson. 12 cidmaras de 20 x 10 x 6 mts. de 30° B/0. Total

4,000 metros cubiertos exclusivamente para carne vacuna. Segin infor
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maciones es el frigorifico de la zona. Esti construyendo sobre la Ruta
2 {a Buenos Aires) un matadero de vacunos ¢con caAmaras frigorfﬁcas.
- 31 LA CAMPAGNOLA S.A, Edison 572, Fabrica de conservas de pes-
cado. Camaras frigorificas.
- 32 JOSE DEYACOBBI. Funes 1549. Fabrica de hielo y cimaras frigo-
rificas para terceros (aves, huevos, pescado, fruta, verdura y carne},
Total 25 cdmaras: 2 para hielo de 2° B/0; 13 para enfriamiento de 30
B/0; 5 para congelamiento de 2° B/0; 5 para depbdsito de congelado de
15 B/0. Total 1,805 metros cubiertos.
- 33 MACCHIAVELLO, D'AMBRA & CIA, S.A,I,C. T.Falkner 3773. Fa
brica de conservas de pescado. 3 camaras frigorificas de 20° B/0; 1 th
nel de congelacidon de 35 a 40° B/0; 1 congelador de placas de 359 a 40°
B/0; 1 planta de fileteado de merluza. ‘Exporta filet de merluza congela
do. Transporte: 2 camicnes. Total 6,000 meiros cubiertos.

- 34 LAZA Y ZAMORA, Dorrego 1213,

IX - Mavoristas de Aves v Huevos

- 1 AURELIO DIEZ .- Guemes 3145
Local de venta al pblico de 6 metros de frente por 4 mts, de fondo
Una Cimara frigorifica de 3 x 3 mts. a O° para conservacidn., Un
deposito de 10 x 5 mts, Transporte propio 1 camibdn.

- 2 PASCUCCI HNOS, S.C.A. ~ Alvarado 2744
Local venta al pblico de 4 x 11 mts. Una cAmara frigorifica de
3,80 'x 4 x 3 mts, ‘enfriamiento O° para conservacién, Un depb-
sito de 10 x 30 mts, Transporte propio 2 camiones.” Criadero de
aves ruta a Balcarce "San José". Como complemento, venta de
granja en general,
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- '3 MARINO & CIA,S.C.A, - Juan José Paso 3243
Local de venta al publico de 4 mts,x 5 de fondo, Camara frigori-
fica de 8 x 5 mts, 0° para conservacidn. Total del depdsito con
todo incluido de 40 x 10,80 mts, transporte propio 1 camidn. Co
mo complemento venta de articulos de granja en general. B

- 4 DA CRUZ VAZ & HNOS5. 5.C., - Dorrego 3345
Local de venta al piblico de 5,80 x 6 mts. Un galpon de 5 x 10
mts. Transporte propio 1 camidn y 1 chata. Local de venta pfi-
blice sucursal Alberti 1419,

- 5 JULIAN CASEQO - Chile 2311
Depbsito de wventa de 15 x 10 mts, Total metros cubiertos 150,
Transporte propio 1 camidn.

- 6 LUIS GARCIA & CIA., - Rivadavia 4454
Local de venta al plblico: Mercado Giannelli, Luro esq.Guido,depd
sito de 8,50 x 10 mts. Transporte propioc 1 camiodn.

- 7 ORDUNA E HIJOS. - MaipQ 4499
Depbsito de 20,80 x 10 mts. Transporte propio 2 camionetas. Ac
tualmente ampliando y reformando las instalaciones.

- 8 PASCUAL GATTI - Maipa 4672
Saldén 6 x 6 mts. venta al piblico, y 36 mts, cubiertos de depbsito.
Transporte propio 1 camidn,

- 9 JUAN GONA - Libertad 3971
Salon de venta al plblico: Mercado Pelaez, Rivadavia 2479, Total
metros cubiertos de depbdsito 350, Una clmara frigorifica 5,70 x
3,80 x 2,80 mts., Transporte propio 2 camiones 1 camioneta,

- 10 DOMINGO GUTIERREZ - Jujuy 1379
Deposito de venta 10 x 43,60 mts. Metros cubiertos 200, Trans
porte propic 3 camiones y 1 camioneta.

- 11 LA TORRE E HIJOS - Rivadavia 3802
Depdsito de venta 8 x 6 mts, Transports propio un camidn y 1 ca

mioneta,

X - Conclusiones

Varios inconvenientes en la realizacidon de las tareas de in -

vestigacidn no han permitide llevar a fondo el analisis proyectado.
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Los organismos publicos locales no ‘disponen de un mater‘ial,
suficientermente completo o actualizado. Tambien ocurre que algunas re-
particiones no permiten publicar estudios recientemente terminados. Es
to hace gue el material en nuestro poder no reuna todos los elementos
requeridos.

En la ilnvestigacién directa realizada por este equipo no se
pudo llegar t_amp;)co a informaciones completas, ya que algunas encues -
tas no fueron realizadas por falta de colaboracidn local o de material ba
sico y las realizadas carecen en gran parte de los datos necesarios.

Es evidente que la existencia del nuevo Mercado, ya casi ter
minado, compromete de tal forma los intereses privados que no permite
desarrollar una tarea de investigacidn en dptimas condiciones, ya que to_
das Ila,s partes tienen tomada determinada posicifn y responde de acuerdo
a ella,

El problema fundamental y caracteristico del abastecimiento
marplatense reside en los altibajos de la demanda, motivados por el de-
sequilibrio de la poblacidon turistica. Conforme a una caracteristica ya
observada en el curso del estudio de otras ciudades del pais, se puede
ver que este desequilibrio juega en favor del lugar de .concentracidn maéas
importante que se encuentre "proximo" a la ciudad. El Mercado de Bug
nos Aires, qgue abastece a 6 millones de habitantes puede facilmente sa-
tisfacer las exigencias normales de Mar del Plata cuando su mercado lo

cal no las cubre. En 6 millones de habitantes 100. 000 no es diferencia,

»
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en 300.000 como tiene Mar del Plata si lo es, esto no solamente por el
problema de espacio, sino también por el de recursos comerciales,
Ese "proximo" por Buenos Aires, representa 400 kilémetros, pero como
no existe ninglin lugar mas cercano que pueda cumplir ese cometido, la
diferencia no juega como factor negativo., Mas alin, estudiando el ori -
gen de la mayoria de los productos, vemos que por una cuestion de ubil-
cacion en el mapa de la replQblica, Buenos Aires es lugar de transito o
bligado de los mismos.

Se debe observar también, que la idea del nuevo Mercado fue
iniciativa de un grupo de mayoristas que estin acostumbrados a abaste-
cer‘a Mar del Plata desde Buenos Aires.

Todas estas razones hacen necesario aclarar, a titulo de con
clﬁsién, gue este informe no tiene todavia elementos suficientes como pa

ra justificar una posicidon mas que otra.
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I - METODO PARA REALIZAR LA ENCUESTA DE CIERRE DE CIUDAD

II - GENERALIDADES PARA LA DEFINICION FISICA DE UMN MERCADO
ESTACION

UL - FORMULARIOS: a) cierre de ciudad, b) encuesta mayorista
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Metodo para realizar la encuesta de cierre de ciudad

-

La operacion que consiste .en realiiar el blogqueo completo de
una ciudad importante para registrar los movimientos de productos ali-
menticios, tiene como proposito determinar globalmente el nivel y la -
composicion de la dieta familiar mediana, asi como también el origen de
los productos que la satisfacen.

Sabemos que existen varias otras formas mas precisas para
llegar al mismo resultado, pero en algunos casos caracteristicos esta
forma es la de mas simple realizacién para el resultado a obtener.

La ciudad tiene que ser suficientemente importante y ofrecer
bajo nimero de entradas para que los errores a cometer no tengan sig-
nificacidon. Los mismos son bien conocidos: a) evasion de camiones por
caminos secundarios, generalmente de tierra, por los cuales transitan
carros o camionetas con poca carga; b} error en la evaluacién del peso
de los productos, aunque dificilmente puedan representar tonelajes-.i}mpoz
tantes, ya que se hacen por bultos de facil contabilidad y de peso comun
o0 corriente; y c) error en la generalizacién de la encuesta.

Es evidente que la generalizacion del resultado de una encues-
ta de cierre de ciudad debe apoyarse en un conocimiento profunde del a-
bastecimiento local,

Se deben distinguir fundamentalmente dos tipos de prbductos,sg
gin su aptitud para couservarse durante el almacenamiento. Un primer

tipo son los productos que se renuevan en las reservas de los comer -
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cilantes cada vez que se agotan y esFe lapso de tiempo dependen de esa
aptitud, En manzanas, pescados y huevos el almacenamiento dura va -
rias semanas o meses; en zapallos, papas, batatas vy zanahorias las en-
tradas son semanales o quincenales; en tomates son cada tres o cuatro
dias.

El otro tipo se refiere a las verduras de hoja cuyas entradas
son cotidianas o cada dos dias,

El nimero minimo de dias durante los cuales se debe compro_
bar en forma continua las entradas y salidas de la ciudad, depende del
conocimiento previo que se pueda tener sobre la forma en que se reali-
za el abastecimiento para cubrir el ciclo minimo de renovacidon de stock
de los productos que componen la dieta., Generalmente este niimero va-
ria entre tres y ocho dias. Los productos que, como manzanas en fri-
gorificos, escapan a este ciclo se registran directamente en su lugar de
almacenamiento, interno a la ciudad.

Es también importante, observar las variaciones que experi -
mentan a lo largo de las estaciones, tanto la lista de productos importa
dos como el origen de los mismos. Es ademas interesante considerar
la variacidén que puede ocurrir en la demanda local en funcidn de movi-
mientos esta.ciona_les de poblacidn. Estas son las razones por las que
conviene realizar en distintas estacicnes caracteristicas del consumo,ge
neralmente agosto, noviembre y febrero/marzo, el cierre a que nos re-

ferimos,
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s En la practica es dificil cerrar totalmente una ciudad, asegu-
randose que todos los consumidores estén dentro de la misma y todos
los productores afuera. También lo es determinar las entradas del dia
que fueron destinadas al consumo. Existen movimientos complejos inter
nos o externos al limite de control que deben ser tomados eﬁ considera-
cion para el cilculo del balance real, Ademis es fundamental para la
planificacidn del abastecimiento conocer los lugares importantes de con-
centraciBnly despacho de productos,

Por todas estas razones se efectlla un doble control de la ciu-
dad: a) de las entradas exteriores y b) del barrio urbano de mayor cof-
centracion de productos.

A continuacidn y a tftulo informativo presentamos el formula -
rio al que se ajustd la tarea de control realizada en la ciudad de Rosa-
rio, que exigid la colaboracién de 48 censistas y 63 agentes de policia
durantel las 24 horas de los 5 dias de encuesta.

Movimiento de Entrada de Productos a la Zona
Bloqueada dél ‘Mercads dé Abasto

Normas a seguir por los .agentes censistas,

Las cargas ;que ingresen a la zona bloqueada pueden tener los

siguientes origenes:
~ a) Procedentes de fuera del Municipio.
- b) Idem de quintas situadas dentro del Municipio,

= ¢} Idem de depbsitos situados fuera de la zona blogueada.
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- d) Idem de frigorificos situados fuera de la zona bloqueada.

- e} Idem de estaciones ferroviarias.

zona blogqueada.

- g) Idem del puerto.

Idem de estaciones de carga por automotor, situadas fuera de la

Dos accesos {Rioja y Pellegrini),

El contralor de los productos segin procedencia se efectuard asi:

a}) v g) en los puestos de contralor sobre los accesos

b) vy f)

en los puestos de contralor del bloqueo del Mercado.

Tareas de los Apentes de Control

Normas para el contralor de vehiculos cargados

con verduras, frutas, pescado, aves y huevos,

Entrada de Vehiculos

-

- Tarea a cumplir por
Vehiculos con carga [todos los controles
para la ciudad de menos el de
Rosario Arroyo Seco

llTa.rea. a cumplir por
todos los controles
menos el de

Arroyo Seco

Vehiculos en tran-
sito
p

Llenari el formulario
consignando "entrada®,

Anotarad en el "ticket™
la caracteristica y nt
mero de chapa del ve-
hiculo,la fecha y hora
en que se produce el

paso.

Colocara el "ticket"
mencionado en la par-
te mas visible del ve-
hiculo.

Llenari el formulario

consignando "entrada™
” -

en transito™,

Procederad como lo in
dicado precedentemen-
te en 2.

Realizara la operacidon
sefialada precedente -
mente en 3,
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Tareas de los Agentes en el Bloqueo
de la zona del Mercado de Abasto

Entrada de vehiculos

1. Llenaran el formulario por cada vehiculo que conduzca
verduras y frutas, siempre que este no tenga "ticket™,

2, Si el vehiculo tiene ™ticket" no se llenari formulario .
Después de verificar la coincidencia de los datos del
"ticket", se le retirari este,
Salida de vehiculos
1. No seran objeto de ninglin contralor,
El primer y fltimo dfa en que se cumpla el bloqueo de la zo-
na del Mercado de Abasto, se inventariaran las existencias de los pues-

tos del Mercado, de los depdsitos de la zona bloqueada y de las cidmaras

frigorificas de Celle y Cfia,
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Vehiculos con carga
de la ciudad de Ro-

sario,

Vehiculos en

Transito.

"Salida de

Vehiculos

-~

Tarea a cumplir por
los controles de La
Florida ,Nvo. Alberdi
Fisherton,Av, Godoy
Puente Gallegos y
Puerto,

Tarea a cumplir por
los controles de Mo
lino Blanco y Puen-
te Swift,

Tarea a cumplir por
el control de Arroyo
Seco.

—

Tarea a cumplir por
los controles de La
Florida ,Nvo. Alberdi
Fisherton,Av, Godoy
Pte. Gallego y Puer
to.

Tarea a cumplir por
los controles de Mo
lino Blanco y Puen-
te Switf

Tarea a cumplir por
el control de Arroyo
Seco B

.

-

Llenaria el formulario con
signando "SALIDA™.

Llenara el formulario con
signando "SALIDA"

Anotara en el M"ticket™ la
caracteristica y nimero
de chapa del vehiculo y
la fecha en que se produ
ce el paso. -

Colocaria el "ticket" men
cionado en la parte mas
visible del wvehiculo.

Llenara el formulario con
signando "SALIDA"™ a to-
dos los vehiculos que no
Ileven "ticket”

A Tlos que lleven "ticket"
se les retirara éste y no
se llenara el formulario,

Llenari el formulario con
signando "SALIDA EN -
TRANSITQOn,

Se retirara el "ticket! -
que lleve el vehiculo,

Observara que los vehi-
culos lleven "ticket" y -
los dejara pasar.

Llenara el formulario con
signando "SALIDA EN
TRANSITO",

Retirara el "ticket" que
lleve el vehiculo,
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Generalidades para la Definicion Fisica de un
Mercade - Estacion

En el presente capitulo nos proponemos por una parte, exponer

rapidamente los criterios de juicio que lleva a "elegir" un tipo de mer-

-

cado y por-otra parte explicar como se puede dimensionar los elementos

fisicos .de un mercado.
I - "Filosofia" del Mercado - Eleccibn
de un Tipo de Mercado.

Las necesidades fundamentales

Un mercado mayorista desempefia esencialmente dos funciones

fundamentales:

Por una parte, una funcion comercial, o sea la formacién de

un precio para la venta del mayorista al minorista.

Por otra parte, una funcidn técnica, o sea la concentracidn en

un lugar de productos llegando de zonas de produccibn, y el despacho de
los mismos hacia lag "bocas de expendio™ que constituyen los comercios
minoristas,

Cuiles son las necesidades que surgen de estas dos funciones?

La fuﬁci?m comercial tiene un perfecto conocimiento, al instan
te de la compra, de toda la oferta y toda la demanda, FEsta altima es
dedde luego, mucho méas constante y constituye un factor externo al mer
cado, directamente ligado, al nimero de consumidores sus gustos y cos
tumbres de compra. FEs decir, que es un elemenfo gue tanto el mayo =~

rista como el minorista, que tienen por lo general una buena experien-
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cia del medio, que conocen bastante bien, Al contrario, la oferta es
un elemento muy variable, ligada a las superficies sembradas, a la pre
cocidad de las temporadas, al transporte (estado de los caminos,inciden
tes en el material de transporte, huelgas, etc.) FEl conocimiento de es
te factor necesita en consecuencia, conocer, tanto por parte del mayo -
rista como parte del minorista, el volimen y la calidad de la mercade-

ria existente en el mercado,

Esto implica por una parte un servicio de control de las entra

das y de publicidad de las mismas asi como de las ofertas en otros mer
> « rd

cados, y por otra parte una exposicion de la mercaderia, para que los
interesados puedan juzgar su calidad, y la posibilidad de recorrer facil
y rapidamente los diferentes puestos de exposicidn para hacer compara-
ciones.

La funcidon técnica necesita que las operaciones de carga y des-

carga sean lo menos numerosas posibles,

Como hay necesariamente en la mayoria de los casos, una -
descarga en los puestos de los mayoristas, esto quiere decir que hay
que tratar de lograr que los vehiculos, camiones y aGn vagones (1) lle-
guen hasta estos puestos, y tamhién que, una parte por lo menos de los

vehiculos minoristas, lleguen hasta los dichos puestos,

(1) Actualmente la mala calidad del servicio ferroviario disminuye con-
siderablemente el volumen de la mercaderia que transporta. Pero te-
nemos que encarar la posibilidad del mejoramiento de dicho transporte
lo que acarrearfia un aumento de la importancia del mismo,dadas las
ventajas que representa.
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La primera condicion es relativamente simple de obtener.
"Para la segunda, el numero bastante importante de vehiculos minoristas
y las cargas generalmente escasas que toman, obligan en géneral a per
mitir el acceso directo al puesto a los que cargan (nicamente cantidades
importantes (a definir en cada caso segin el tamafio del mercado, los ti
pos de vehiculos minoristas y las costumbres de compra). Los otros -
vehiculos tienen que parar en las playas de estacionamiento, en las cua-
les se les entregari la mercaderia por medio de pequefios trenes de ca-
rritos {(cada vagoneta con una carga de unos 500 kilos), medio de aca -
rreo el mis adaptado porque es el mias Agil y flexible.

Por otra parte hay que tener en cuenta que, si bien el merca-
do es el medio fisico en el cual se hace la comercializacidon, este medio
estd estrechamente vinculado con el medio humano que actuari en el, es
_decir, mayoristas y minoristas.

Como este medio humano esta constantemente evolucionado, el
mercado debe ser lo suficientemente flexible para poder adaptarse a es-
ta evolucidn, es decir compuesto de superestructuras lo menos especia-
lizadas posibles, econdmicas y f_écilmente ensanchables o desarmables,

Los dos tipos fundamentales de mercados
Eleccidn del tipo mas adaptado.

Los dos tipos fundamentales de mercados que se pueden defi-

nir son:

El Mercado Pabelldn (ejemplo: Mercados actuales de Bs.As.
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Halles de Paris, Mercado de Hamburgo).

El Mercado Lineal (Mercados de Lyon, Hanovia, Florencia,F,

D.C. de Filadelfia, etc.)

Los esquemas adjuntos explican bien la diferencia entre los -
dos:

El Mercado Pabelldén estid compuesto de una sola construcciodn,
teniendo un largo y ancho no muy diferente, y en el cual estin agrupa-
dos todos los mavyoristas..

El Mercado Lineal esta compuesto en general de varias cons-
trucciones agrupadas, con un ancho muy diferente del largo.

Cuiales son las ventajas respectivas de estos dos tipos?

El Mercado Pabellon es méis concentrado. Esto tiene como
consecuencia una mayor facilidad para el conocimiento de la oferta.
Para lograr que los camiones de aprovisionamiento lleguen hasta cada
uno de los puestos mayoristas, se multiplica enormemente el nimero de
calles interiores, lo que encarece mucho el costo de la construccitn,
Para los vagones, es imposible obtener lo mismo. Por otra parte, es
muy poco flexible y no se presta a facil evolucion,

El Mercado Lineal, al contrario esta perfectamente adaptado a
las necesidades concernientes al manipuleo v a la flexibilidad, efectiva-
mente las calles de circulacidon no son cubiertas, lo.que permite redu-
cir considerablemente el costo de la obra y preveer, para las construc

ciones, una serie de galpones standards facilmente transformables. FEl
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carbcter "lineal' da lugar a mucho mas espacios de carga y descarga
frente a. los puestos mayoristas y no hay problemas en lo concerniente
a los ferrocarriles. Pero la oferta es mas dispersa y los recorridos
de los minoristas mas importantes,

Pensamos que‘ finalmente el tipo lineal es el mAs adaptado a
la nocién moderna del Mercado., Efectivamente, su sola desventaja la
dispercion de la oferta, es en realidad muy relativa, dado que la puede
ficilmente superar por una publicidad bien hecha, Por otra parte,aln
sin hablar de dicha publicidad, se puede reducir considerablem ente el
inconveniente que trata esta dispercidn por agrupaciones de mayoristas
(por tipo de productos por ejemplo, poniendo juntos los paperos, los fru
teros, los especializados en cuatro o cinco productos idénticos, etc, tam
bién por tamaﬁ.o.

El es que hemos. tomado para realizar los esquemas previos
de Mercados en las distintas ciudades ¢gue hemos estudiado.

Dimensionado de los Elementos Fisicos
gue componen un mercado estacidn

Los elementos esenciales que componen el Mercado Estacion

son:
Los galpong-s mayoristas frutas y hortalizas
Las calles de circulacidn,
~Las playas de estacionamiento de vehiculos
Las instalaciones de ferrocarriles.

Los andenes de carga y descarga
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Citamos, por otra parte, para recordar, los frigorificos, los
galpones, de mayoristas en pescado y aves y huevos, los edificios de Ad
ministracién y el de Intendencia, servicios ligados (agua, bomberos,pues
to sanitario, etc.) y las instalaciones de interés general, restaurantes,
hoteles, banco, correo, estacidon de servicios, etc.

Vamos ahora a indicar como se puede establecer las dimen-
siones de los elementos esenciales.

Galpones mayoristas Frutas y Hortalizas

Previamente, tenemos que definir el corte transversal tipo -
de tal galpon.

Primeramente, la mayor parte de los mayoristas tienen que
disponer de una vereda para exponer "muestras' de su mercaderia (la
sola excepcidn puede estar constituida por los grandes mayoristas que
venden productos muy particulares, en general papas y batatas unicamen
te a otros mayoristas, estos Qltimos constituyendo clientes fieles, lo que
suprime practicamente la necesidad de la eleécifm del producto., .y por
consiguiente la exposicidon del mismo). Esta vereda se encuentra sobre
una calle "comercial™ en la cual circulan los compradores., El anchoa-
consejable de esta vereda parece ser de 6 mts. Efectivamente, esto co
rresponde a una exposicion de alrededor de 400 Kg. por metro de vere-
da en el sentido longitudinal, o sea por un puesto de 4 mts, de largo
(mayorista mediano, comercializando alrededor de 5 toneladas por dia)

una reposicidén de 1,6 Tn, o sea 30% del total comercializado, lo que
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parece razonable,

Se presenta entonces un problema. Es conveniente el preveer
los galpones con una vereda de exposicidon de cada costado, lo gue en parti-
cular conduce a agrupar los puestos mayoristas dos por dos y "contra-
frente a contrafrente" en el sentido de ancho?. Pensamos que no, por
‘las razones si_guientes:

Conviene preveer un andén de descarga frente al puesto ma-
yorista para descarga de camiones. Este andén no puede ser ubicado
en la -calle comercial porque molestaria el movimiento del comprador.
Hay que ponerlo del otro lado del puesto. Sefialamos por otra parte que
el~ancho técnicamente aconsejable para este andén es de 4 metros (nor -
mas internacionales habituales).

AQn si no hubiera anden, la disposicidon "contrafrente contra
contrafrente” obligaria preveer el estacionamiento de los camiones al la
do de la vereda de exposicion. Si bien es cierto que el aprovisionamien
to y el desaprovisionamiento tiene que hacerse no simultineamente como
lo expondremos méas adelante, esta disposicién impide la posibilidad dé
llegada de los camiones de los compradores que efectlian compras impor
tantes al puesto mayorista, dado -que esto molestarfa a los peatones,

El corte transversal del galpgm se presenta entonces como es

~
ta indicado en el esquema adjunto. En cuanto al ancho del puesto pro-
piamente dicho, nos parece conveniente fijarlo, por razones arquitectdni-

cas (evitar que el galpdn tenga un aspecto de"corredor") entre 6 y 10 m,
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(el esquema estd hecho con 8 metros).

En cuanto a la dimensidn minima de un puesto en el sentido
longitudinal del galpdn, tendriamos que fijarlo de tal manera que corres
ponda a la superficie necesaria al mayorista mediano, Pero esto condu-
ciria a dimensiones estrechisimas., Por lo tanto, es razonable entonces
no descender por debajo de los 4 metros "modulo basico", todos los
puestos siendo de este largo o de un largo miltiple,

Insistimos sin embargo sobre el hecho de que solo la necesi-
dad nos impone a elegir este valor que en realidad no es el valor opti-
mo,

Ahora vamos a indicar como se puede definir la superficie
total de los galpones.

Esta superficie estd ligada al volimen de mercaderia descar
gada anualmente sobre piso, inferior al volimen total comercializado por
el conjunto de los mayoristas dado que, asi como 710 hemos explicado en
en analisis de las distintas encuestas se hacen reventas entre los pro i
pios mayoristas, y en general directamente del camidn y/o vagdn, sin
que haya descarga en el puesto del mayorista vendedor.

El tonelaje que se puede comercializar anualmente sobre un
metro cuadrado de puesto es diferente gsegin la naturaleza y el tipo de

-
envase de los productos, los productos mismos y los usos del mercado.
Podemos considerar esencialmente tres grupos.

El grupo papas, batata, cebolla, zanahoria, frutas, etc. pro
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ductos que se presentan en general en cajbn.

Los otros productos que se presentan o sea un lienzo 0 sea
a granel (verduras, citrus a granel, banan:s, zapallos, etc,)

Un dfa pico, el mayorista puede razonablem ente amontonar
las bolsas sobre 2,50 mts, los cajones sobre 2 mts, ¥ los lienzos so -
bre 1,50 mts, suponiéndo ;ue el dia medio representa la mitad del dia
pico en volimen, llegamos a volimenes anuales por m2, de:

-Bolsas: (2,50 m3.x 250 kg. x 2 ) x 1/2 % 300 dias - 62,5 Toneladas.
3
-Cajones:(2 m3. x 240 kg, xﬂ]_)_x 1/2 x 300 dfas - 48 Toneladas,

30

-Otros: (1 m3, x 150 kg, 2)yx1/2%x300 dfas - 15 Toneladas,
3

Cifras que hay que multiplicar por el coeficiente:
Ancho puesto mayorista + ancho veredas exposicidon

3
Ancho puesto mayorista+ ancho vereda exposicion+ ancho andén.

para obtener el volimen medio por metro cuadrado de galpon {hemos su
puesto que, en la vereda, las alturas de amontonamiento son la tercera
parte de las alturas en el piso). Con las cifras indicadas mAas arriba
para .el galpon llegamos a un coeficiente de:

8+ 6
3

5
8+ 6+ 4 9

O sea

- Bolsas: 34,7 Toneladas/m2,
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- Cajones: 26,6 Toneladas/m?2.

- Otros: 8,33 Toneladas/m2,

Esto permite por otra parte - para los tipos mas corrientes
de mayoristas - definir la superficie necesaria una funcion del tonelaje
comercializado:

El "papero" necesita un m2. cada 34,7 Tn,

Fl especialista en tomates, etc. necesita un m2. cada 26,6

El frutero (209 de frutas a granel y 209 de frutas en bolsas
necesita en m2, cada:

34,7 x 1 4+ 26,6 x 34+ 8,33 x 1 . 24,6 Tn/m2,
5 5 5

El mayorista peclivalente {(20% de bolsas, 25% de cajones vy
55% de otros) necesita un m2a. cada:
34,7 x 2 + 26,6 x 258,33 x 55 - 18 Tn/m2

10 100 100

.

Calles de Circulacibn

Calle comercial

Para permitir al comprader una mayor facilidad de compara_
cion de productos, nos parece interesante agrupar los galpones mayoris
tas de a 2 por 2, las veredas de exposicion de los dos deben estar fren
te a frente, La calle comercial tiene que ser lo suficientemente angos-
ta para permitir una comparacion entre dos productos ubicados en una

parte o la otra.
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Pero, como lo veremos mas adelante, hay interés en dejar lu
gar para tres trochas de circulacidn, caminos y/o vagones, por lo que.
se aconseja tomar un ancho de 12 metros.

Calle de descarga

Esta calle estd ubicada del lado del andén de descarga. De-
be ser lo suficientemente ancha como para permitir a un camidn simple
;Ie gran tamafio estacionar perpendicularmente en el andén (12 mts) y
que permita la circulacidn ficil de dos filas de camiones, en el mismo
sentido (7 mts.) o sea, si se agrupan los galpoﬁes dos por dos, un ancho
de 12 x 2 - 38 40 mts., y si s‘e considera al galpbn aislado con una ca
lle para 2 x 2 filas camiones, con un ancho de:

12+ 2 x 7 = 26 mts.

Calle de circulacidn

A calcular en funcién del transito previsto, tomando 3,50 mts

por trocha.

Playas de Estacionamiento de Vehiculos

Estas playas tienen que estar calculadas para el total de las
necesidades de los vehiculos de los minoristas, porque, asi como lo ex-
pondremos mias adelante, puede ocurrir que deban encontrarse al mismo
tiempo todos en el recinto del mercado., Teniendo en cuenta el tamafio ~
promedio del vehiculo comprador, las superficies necesarias mra las ca
lles de circulacidnes interiores de la playa, la necesidad de preveer pa-

ra cada camidn unos metros cuadrados de mas para poner los bultos
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antes de cargarlos, aconsejamos tomar una superficie de 75 m2.

Instalaciones de Ferrocarril

Si se hace la clasificacion de los vagones en el mercado mis
mo, hay que preveer una longitud de via total igual al total de vagones
en el "dia pico", multiplicado por 12 mts. largo promedio de un vagbn
y aumentado en un 40% para maniobras falsas, vias mal utilizadas,etc.

Conviene agrupar las vias en dos conjuntos, mis o menos e-
quivalentes en longitud,

.~ Una playa de espera y clasificacion

- Una playa de descarga

Seria prudente preveer la posibilidad de llevar los vagones
hasta los puestos de mayoristas. Pero, para no perturbar el movimien
to de los camiones en la calle de descarga, aconsejamos ubicar las -
vias de ferrocarril en las calles comerciales.

No hay que perder de vista tampoco -como ya lo hemos ex-
presado- que a pesar de que actualmente la actividad del ferrocarril es
reducida, en el futuro, éste puede jugar un papel mucho mas importan-
.te.

Andenes de Carga y Descarga

Ademas de los andenes frente a los galpones, hay que pre -
veer -al lado de las vias del ferrocarril integrando la playa de descar-
ga- andenes mixtos de descargas para vagones-camiones que sirvan a

la vez para descarga de la mercaderia de los vagones que no van hasta
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los puestos mayoristas, y llevarla después por zomas con vagoncitos
hasta los pp.estos mismos, y también para descargar o cargar camiones
en caso de.reexpedicidn fuera:del mercado sin permanencia de la merca
deria en los puestos. .

Parece razonable preveer un largo total de andenes igual al

doble del largo necesario para los vagones solos.

Otras Indicaciones

Playa libre

E‘n cada mercado, hay que preveer una "playa libre" en don
de los chacareros puedan vender directamente su mercaderia al min‘oris—_
ta sin pasar por un mayorista. La superficie de dicha playa puede ser
calculada éuponiendo que los chacareros comercializan directamente 1la
mitad de la produccidn del "cinturdn verde™ correspondiente a la ciudad
esl_:udiada, tomando un promedio de 10 Tonelada-s de produccidn por hec
tirea y eligiendo por cada "puesto chacarero" una superficie de 35 m2.
(estacionamiento de vehiculos del interesado y exposicién de una parte
de su mercaderia), sobre el cual suponemos un promedio de comercia-
lizacién de 20 Tn/m2. por afic. )

Hay interés en ubicar esta playa en el corazén mismo del
mercado para lograr una mejor competencia entre productos ver;d'idos -
por mayoristas y productus vendidos por prr:a'ductores. Los puestos cha

careros™ por supuesto no son individwlizados,
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Clasificacion de Embalaje

La devolucion de los embalajes vacios es en general una -
perdida de tiempo bastante importante para el minorista. Proponemos
entonces preveer unos tinglados ubicados cerca de una via principal del
mercado, de acceso facil, donde los camiones minoristas puedan descar
gar rapidamente en el piso los embalajes vacios que tienen, dichos em-
balajes seran después recolectados en un tinglado de 'Clasificacion de
embalajes" , donde se los clasifica y se los despacha con destino a sus
propietarios. Este tinglado tendrid que estar c;eréa de una via férrea Pa
ra los eventuales envios directos por ferrocarril.

Galpones de aves y huevos,pescado-frigorifico

Es interesante preveer también, en el Mercado galpones -
para mayoristas de aves y huevos, de pescado y frigorificos. Es difi-
cil establecer normas y reglamentaciones que sean validas para todos
los mercados. Conviene en cada caso estudiar bien el problema para
definir las necesidades,

Oficinas Mayoristas

En los galpones mayoristas conviene preveer, para cada
puesto, una oficina de unos 9 m2, en los entrepisos,

Maduraderos

Los maduraderos de bananas tienen que estar previstos en
el subsuelo de los puestos mayoristas de frutas, con 3 Tn/afio de bana-

nas por m2. de maduradero,
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Horarios de Funcionamiento del Mercado

Como ya lo hemos dicho al comenzar, la funcion-comercial

del Mercado, presupone que sea perfectamente conocida la oferta, y que

no sea variable., Esto trae como consecuencia que:

lLas ventas a minoristas tienen que hacerse sin que haya al

mismo tiempo aprovisionamiento en mercaderias, para gque no cambien

los volimenes de los productos al llegar un camidén o un vagodn.

Fl horario de venta ha de ser lo mas breve posible (lo que

trae como consecuencia que la totalidad de los minoristas puedan estar

al mismo tiempo en el mercado), teniendo en cuenta por otra parte las

exigencias

de los minoristas,

El horario de funcionamiento tiene también que estar estu-

diado cada .caso en particular. Pensamos sin embargo que el horario

gue vamos a indicar a continuacién puede servir de base a las discusio

nes:

Hora

Hora

Hora

Hora

Hora

Hora

Hora

R 1

nEn

nH"

]

nE

"H "

"H "

: apertura del mercado a los minoristas
a Hora "H" + 6 ! compras y desaprovisionarr;iento.
+ 6 a Hora "H" + 8 : limpieza.
+ 8 a Hora "H" + 22 : entradas de los camiones y vagones

abastec.
+20 a Hora "H" + 23 : entradas de quinteros.

+22 a Hora "H" + 24 : limpieza-evacuacidon de vagones y ca-
miones abastecedores.

+24 : apertura del mercado a los minoris-
tas.
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ANEXO A 1.A ENCUESTA MAYORISTA

formulario utilizado



CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES

SSS=SmES mmmmmenx e e

ESTUDIO DE LA COMERCTIALIZACION DE LOS PRODUCTOS DE LA ALIMENTACION

ENCUESTA SOBRE EL COMERCIO MAYORISTA
DE FRUTAS Y HORTALIZAS

CUESTIONARIO:

Capitulo O

1l

Designacidén de la Empresa

Mercaderias comerciadas por la Empresa en el ejerci-
CiO 196 2'.

Tipo de transporte utilizado desde el lugar de ori -
gen.

Locales utilizados para la recepcién, depdsito, con-
servacidn, preparacién, exposicidn ¥y venta,

Compradores y distribuidores,

Vehfculos utilizados para el transporte por la empre
sa.

Telecomunicaciones.



0. DESIGNACION DE LA FMPRESA

00. Razdn social o Nombre y apellido
0l. Cardcter orgdnico
1. Productor independiente.

2. asociacidn cooperativa.
3. Camerciante.

4. Consignrtario.

5. Revendedor.

6. Otro.

(Sefidlese con un circulo el nimero del cardcter
que corresponde). En 2oe casos de doble cardcter,
sefialarlo as{, pero marcanio con un cireculo,

.02, Cardeter juridico

1. Individual

2« 3.R. L.

3. 5.A.

4. 5. en comardita por acciones.

5. 8. Cooperativas.

(Sefidlese con un cf{rculo el némero del cardcter
que corresponde).

03, Nimero de inscripecién, habilitacidn o permiso del local o
localea ocupados por la firma.

BACLONAL o eutiaurrancenenascnassorananansssnessa

Municipal L R R R I I T

04. Iugares de actividaad

F“de habilitacidén | Direceidn

0400 oficms -no.-.ovpo-o-'--o-ccn--o.---oo-o.-o...-n-o-o----.-

041. Exposicién y ven
BBy s vsnatitiraabrasectsnnsasasnselonnncnanoaracennnenens

042, DeDEILE0B evvninaluocaeronionennsssohocessesssosssseacanens
0410, VArios cesersefoceeatosserasasanshoscsssesasessscannnnes
0411, Maduraderos R L T PR

0412' Frigor{fico R R R I T
043. Empaquetamiento y
preparacién a la

VeRbBA sinecrvecealonsasaonsatvernsnhocsncssnnsecraaccoance

C.F.I., 2




rersonal viilizedo

G35, en eL activadad

por la ompresc merando externa
050, Personal éirectivo
051. Persomnal de zdmi -

nistracidn
052. Personal obrero

cualquier cardcter

1. Merceder{ass Comercializadas por la

Empreaa

10, Tonelaje comercializado durante el ejercicio

1962

en el externa
mercado

100 Tonelaje total neto del

afio . . . . 0 . e s v b e e e « e s e s
101 7Tonelaje neto diario

mds elevado . . . « « b .o . P e e
102 ZEpocas de tonelajes de

diarios mejores . . . . b . . . . s e e e s
103 Tonelajd neto diario me

nog importantes . . . . | . . . . e e e o= .
104 Epocas de tonelaje dia-

rios menores . . . . o« o] & - o PR
105 HNémerc total de dfas de

actuacidn en el mercado

durante el afio 1962 . . “ e e s PR
11. Tonelaje puesto en depdsito por la empresa

en el afio 1962
110, Remmnente diario en el externo

mercado

1100. Remanente diario

nds elevado

1101. Remanente dierio co-

munmente observado

111.

Digponihle depositado
con destino a la venta

1110, Tonelaje gue fué

.pueato en depdsito

durante todo el afio
1962; presentar el

promedio diario es-
timado

1311, Tonel.je mdximo oObw—

servado en‘depdsito

1112. Promedic de tiempo

de permanencia de
la mercaderia

C.2. 1.3



12 . Variedades comerciadas durants el sffo 1962

Varie

dades

Imvortancia de la
venta de esta varie-

dzd en lzs ventes

anuales

Origen
de la
nroducecidn

120 FPrutas

1200
i201
iz02°
1203
1204
1205

1206
1207
1208

1209 Manzana

1210
1211
1212

Aceituna
Anend
Banana
Cereza

Ciruelsa

Citrus en
general

Damasco
Durazno
Limén

Pera

Uva

Otros

vantidad de

Peso

Bulios

¢ unidad

122 Ho

rtalizas

1220

1221
1222

1223
1224
1225
1226

1227
1228
1229
1230
1231
1232
1233
1234
1235

‘Batates

Acelaa
Ajo
Alecauciles

Arvejas

Barznjena

Ceholla gde
caveza

Coliflor
Chaucha |
Frutilla
Lechuga.
Meldn
Fapas
Pimiento
Forotko

Eenollo




1236 3andfa

1237 Tomate

1238 Zanzhoris

1239 Zapallito

1240 Zaprllae

1241  Qtros:
Berro abo
Bréeuli Puerro
Cardo Hadicha *
Choclo Radicheta
Zspdrrage  Rabanite
Zs)inaca Remoleachs
Grelo

12.3 Orizen Comarcial de

la merczderia

4 gue catezoria de vendedor
estd mas ascostumbrado a 4i-
rijirse el mayorista?

Directanente al preductor x
Cuales productos particularmente

A acowpiadior de produccidn x

Cuales productos particularmente

A comisionistas ¢ue representan
los productores en la zona X
Cuales nroductos particularmente

A comisicnistas que representan
lca productcres en el centre de
consume X

Cuales productos particularmente

4 negociantes especializados del
centre consupidor X

Cuzles prcductos perticularmente

[pocc

bastante mnucho

—

T

x Limitar leo ermuiciede de tPes hasta no mas gque cinco productos.-—

C.P.I.5




13. Tipo de envase utilizado para los productos

‘130. Caracteristica

Promedio por
tipo de envase

1300,
13c.
1302,
1303.
1304.
1305.

A granel

Cajones consignados
Jaulas

Beloaas

Envage perdido

Otros {lienzos,atados..)

RO AR WM WM W

100

13. Circulante de envases de propiedad

de la empresa

1310.
1311.
1312,
1313.

Cajones “Stanfard’ .....deceessecscannas

JaUlAS ..isnsrnsncorcncaden

Bolsas L I I I I Y

Cajones vaclos v.ceeneriedrenssncnnaranes

2. Bipo de trensporte utilizado

20. Transporte utilizado desde &l lugar de

origen.

Farrocarril .civiesrecesccasse

Barco LI I R N

Automotores D RIS A R R

100

*
%
#
%

2. Vagonen

!en el

nercado

externo

210.

211.

az.

1
Total de vagones com ;
pletos recibidos du- !

rante el 380 1962 tuiifereannnaducanssnes

Némero méximo de va-
gones completos reci

bidos en un dia T

Tonelaje de la carga
de un vagén en pro -

MEAi0 sesssossssessansfescsrasadosannenas

22. Qam;oqgs

en el

mercado

f

i axterno

220,

221.

Total de camiones
c¢ompletos recibidos

durante el afic 1962 (l.uveerrerenonnnnnnn

FNimero maximo de ca

miones completos re

cibidos en un dia ssshvevrsocncnfssnnnncans

C.P.I. 6



222.

- de un camLdn ¢n

223.

Tonelaje de la carga
] nro-

Prasae

medic sasevanas

Tonelaje del camidn

méds pesado Tecibido yfeieiisncacslionasanncna

ses s bov s e oo EO RSN

23, Elementos mecdnicos destinados a la manipu-
lacidn de bultos tanto para la descargs co-
me para la carga.

230.

L R L RN N N N NN R

Mimero y tipo de los

elementos saeccessssssanonsascesssnsnnsdtovin

3« Locales utilizados para la recepci6g,d326-
8ito, conservaeidn, preparacidén, exposicidn

y _venta, inclufdos los pcupados temporaria-

mente.
30, Cardcter de los lo- en el externo
cales. mercado
300, Superficie destina-
da a exposicidn y
venta. m2 m2
301. Locales de depdsitos
de mercaderias o en—
vases.
a) Superficie ccessfeceses m2 m?
B) VolUmEN sececncalacenss M3 m3
302. Maduraderod.
a) Superficie .eceeessas. m2 m2
D) Volumen sevssesedessass m3 m3
¢) Temperatura ....e..... 848 zda.
303. Locales frigorifi -
CoOS.
a) Superticie ...edeseso. m2 m2
D) VOlUmMEN eveveovafseesss m3 m3
¢) Temperatura «..dee...gds. gds.
304. Locales de tipifica-
cidn y envasamiento J..e... m2 m2
e
31, Locales compza. *idos en el externo
con otras empresas. mercado
Si No 81| Ko
310, Destinados a expo-
sicidn y venta
311. Depdsitos de mer -
caderias o envasges.

C.F.I. 7



312. Maduraderos

N3, Frigor{ficos

314, Destinados n tipi-
ficacidn y envasa-
miento de produc -

tos,

32. De ofrecérsele posibilidades para el mejora

miento de la empresa en todos sus aspectos
cuales serian sus necesidades reales.

Cardcter de
los locales

Buperfi
pie o vo
lumen o
temperar
tura

Dispoaicidn
requerida

Sub-
Suelo

P.B.

10

Piso

320.

Destinadasa
exposicidn -
¥ venta ...

S ICE I

L I

ssseneiernvaeass

3&.

Depdaitos de
mercaderias
0 envases ..

presessesad

LI N

322.

Maduiaderos

R EREERE

[IE R B AT B )

salrsren s

323.

Prigorificos

LI IS

3243

Destinadas a
tipificacién,
¥ envasamien

to de produg)
tos ...

P acssese s |

cssas e

LI A PR SIS

325,

Otras (Madu-
racién con
atmdsfera
conirolada
Andenes de
descarga...)

casw sy

e e o v e nsd

semannas

EREEENE PN

L-..n--l-ooo-o_t

4.

Compradores vy Distribuidores.

40.

Cardcter de los compradores.
{Debe considerarse para su clasificacidn
la mayor o menor compra efectuada por es
tos a la empresa sefialéndose con una
cruz en ii ~olumna pertinente sefialads
con 1os nimerocs 1 a 3).

Cardcter de
los compradores

En el

mercado

*

Externo

%

1213

1; 213

400, Minoristas

401. Mayoristas

402. Diatribui-
do

res

-

C.F.I. 8



411. A cargo del comprador

(medios propios). %
. 412. Por transporitistas %
100 ¢
42, ZExpedicidén al interior
(Debe considerarse exclusivamente toda remisién
con excepcién de las comunes gque integran al
Gran Buenos Aires).
desde desde lo-
420. Tonelaje re\mitido en el cales ex—
el afio 1962 mercado ternocs.
4200 por ferrocaz'ril ..,J.......I.I ...-.........;'
4201 por cam-idn ....IHO‘JOIDI.....i * 8 S P8-S e e N
4202 DOI‘ barco s e psossddorrsasnvssenn L I B RN B R RN Y R Y
421, Nimero de vapores com-
Pletos remitidos en el
aﬁo 1962 o....-o..o.ttiqt:onot..té LA A N N ]
422, Némero de camiones com
pletos remitidos en el
aﬁo 1962 .....‘......‘.‘,4‘O'.....é- L I I D B B N BN B IR I L]
5. Vehfculos utilizadosg para el transporte
por la empresa.
50. Cantidad de veh{iculos propiedad de Nimero
l1s enpresa utilizados en el afio de
1962. camiones
501. Garga dtil 2= los vahfeulos
" 1500 t. Y menores TR I
5020 " a de 1’5 hasta 3 t- Sevensessnnas
5030 " " de 3 " 8 to 'EE RN A EEENE RN ]
504‘. b L de 8 " 15 t. PRI B N N B W)
505. g * de 15 t. y acopla-

dosg.

C.F.I. 9



5l. Utilizacién de transportes ajenos
a la empresa.

51 No

6. Telecomunicaciones 61. Taldfono
610. Nimero total de 1fneas utilizadas ........

611. Numero de 1Ineas consideradas necesa-—
rias *® AP SN

62. Tslex
si No

Observaciones,

Fecha y Firma Aclarada

C.F.I. 10
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