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CAPITULO 1

INTRODUCCION

1 - Objeto del Estudio, Metodologia empleada,

El presente trabajo tiene por objeto conocer el consumo anual total
para la ciudad en estudio -y por consiguiente, el consumo promedio por ha-
bitante-, los lugares de produccion y las formas de comercializacidn.

Si se tiene en cuér_x_ta la naturaleza perecedera de los productos -fru-
tas y hortalizas-, que impide -por lo menos para una parte de ellos- un pPro
longado almacenamiento, bodrén apreciarse las dificultades y complejidad
del estudio que encaramos. Por otra parte, debe considerarse que el proce-
so se realiza eAn unrm‘edio en constante evolucion; a lo que se agregan otros
factores no despreciables, tales como: el estado de los caminos, la impor-
tancia de las cosechas, los cambios en los gustos del consumidor, etc, .

Se conto con los siguientes elementos de informacién..;

Estadisticas:

- De produccidn, por zona de produccidn y por producto;

- De transporte ferroviario por producto, lineas y estaciones;
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- De movimiento de mercaderias de algunos mercados -en general oficia-
les- (debe consignarse que estos datos fueron casi siempre incompletos);

- De consumo por mes y por producto, para una familia obrera de Buenos
Aires en 1960, =

Trabajos publicados:

- E1 "Estudio Preliminar de la Comercializécién de los Productos de la
Alimentacidon' para la Capital Federal y el Gran Bueunos Aires, C.F.IL,

1960;

- La Primera y Segunda Parte del presente trabajo.

Metodologia empleada

Existen diversas formas de llegar al c:éanocimiento del consumo total
anual de una ciudad determinada. Una de ellas, es la de realizar un mues-
treo en base a encuestas directas a familias de consumidores, Sin embar-
go ello no estaba al alcance de las posibilidadés, tanto materiales como hu
manas, que teniamos a nuestra disposicion. ];Debe pensarse que nuestro
trabajo comprende a mas de diez localidades,ien todos los casos con una
poblacion que supera las 25.000 familias, Un_;a encuesta que cubra los mi-
nimos requisitos tecnicos para poder conside:r:arla un ""muestreo' satisfac-
torio, hubiese exigido interrogar en cada ciudad a un namero de famillias
que varia ent-re 2.500 y 5,000,

Se decidio entonces hacer un ''Cierre cie Ciudad', es decir, elastabli
cer durante un cierto plazo, las entradas y sa;lidas de mercaderia de la ciu

dad considerada, ubicando puestos de control .en los caminos principales



para certificar la naturaleza y el peso de la carga transportada,

El método, el mas aconsejable dadas las circunstancias, los recur-
sos disponibles para esta etapa del estudio y el tiempo fijado para su realiza
cidn, adolece de inconvenientes que, en cada caso trataron de ser superados,

‘En efecto, el "Cierre' por mas perfecto gue sea, no puede cubrir la
totalidad de los caminos. Existe un gran numero de pequefios caminos de
tierra,l de acceso a la ciudad, cuyo control escapa a la encuesta. A traves
de estos caminos se produce un flujo variable de productos, en especial,
transportados por quinteros en sus propios medios, de chacré.s cercanas a
la ciudad. Para cada ciudad se hizo -de acuerdo a sus caracteristicas- una
evaluacion de este transito no registrado en los controles.,

El sistema del "Cierre de Ciudad" -de probado exito en estudios simi
lares realizados en Europa- exige que se efectiue por lo menos una vez en
cada una de las cuatro estaciones del afio a los efectos de computar las va-
riaciones temporales de la produccion. Sin embargo ello no fué posible ha-
cerlo para este trabajo por las limitaciones que, con respecto al material y
equipo humano, hicimos oportunamente. Los ""Cierres'' que éirven de base
estadistica a nuestro estudio, se realizaron a lo largo de una sola estacién
(invierno), Pero las restricciones que esto implica fueron suplidas con el
trazado de hipotesis sobre la base de los datos aportados por las estadisti-
cas que haclan referencia al consumo y las variaciones estacionales de pPro

duccion registrada en el Primer Tomo de esta obra.

Otro de los problemas considerados muy especialmente a los fines
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de evitar resultados aparentes, fue el creado por aquellos productos menos

perecedercs que se pueden almacenar durante un cierto plazo (papas, bata -
tas, cebo_llg) © conservar en cémarag frigorificas (manzana), La entrada de
estas mercaderias a la ciﬁdad puede darse en forma concentrada en un cor-
to lapso y su consumo prolongarse durante todo un afio, Observaciones di-
rectas a los fines de evaluar estas circunstancias no advirtieron sin embar-
go, que las limitaciones financieras especialmente, atentaban -én la época
que realizamos el estudio- contra la posibilidad de formar grandes '"stocks',
Por ello con un "Cierre'' de tres dias a la semana se pudo tener una idea
bastante aproximada del consumo‘ de la ciudad.

Entrando ya a las particularidades de la metodologia empleada para
evaluar el consumo, se debid tener en cuenta que en el transcurso de una
misma semana, el flujo de la comercializacion es variable segin los dias
en que se realiza el registro. Asi por ejemplo, los dias de mayor transito
de mercaderias fueron los lunes y los viernes, Se eligid entonces entre los

'aquellos que permitieran comprender los niveles mas al-

dias de "Cierre'
tos y los mas bajos de la circulacién de productos.

Con respecto a la comercializacion propiamente dicha -el otro aspec
to fundamental-del objeto del trabajo- debemos considerar los dos grandes
rubros en que se divide: mayoristas y minoristas,

La comercializacion minorista ya fué analizada en el Tomo Sexto del
presente trabajo. '.

El estudio de la comercializacidon mayorista se hizo sobre la base de
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erit'revistas'due"eﬁ cada é’iuda&, 'ésmpréndieron:pdf'lo menos al 50% de los

comerciantes, El formulario de encuesta que se adjunta en el Anexo a este
R ) ;:‘_'},.-‘:‘?»..':_1'_ D . S

tomo, sirvio de base€ pard los requerimientos del encuestador,

En cuanto a la produccion, hemos suministrado datos sobre la "zona
de influencia" 'cé:.m'sidé'ra'dé-!, es decir, la zona que rodea al nucleo en estu-
dio v que 19 abastece, en parte.

También, se analizo a fondo, los movimientos demograficos del na-
cleo estudiado, no solamente en cifras globales, sino tambien con una des-
criminacion demogré.fica y por edades, estos datos siendo necesarios para
una mejor interpretacion del consumo zonal y para permitir el futuro diag-
nostico interzonal.

Por ultimo, se esfgaié detenidamente, también el marco fisico de
‘esta poblacion: curvas de nivel, estructura urbanistica, barrios, principa-
les calles, transito, etc., dado que esos factores influyen evidentemente
sobre la organizacion del comercio.

En definitiva, consideramos que se ha realizado, un analisis cohe-
rente. Sobre el mismo se han elaborado consideraciones para la eventual

realizacion de un nuevo Mercado de Abasto,

II - Organismos que colaboraron con el trabajo,

Ademas de los equipos técnicos del C.F,I., hemos tenido amplia
colaboracion de:

- El sefior Ministro de Economia de la provincia de Mendoza, y sus servi
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cios, principalmente los técnicos encargados del nuevo mercado de concen

tracion de Mendoza.

Los expertos del Instituto de Investigaciones Econdmicas y Tecno-

logicas.

El sefior Interventor de la Municipalidad de Guaymallén;
- Comerciantes mavoristas;

etc.

III - Fuentes de informaciones

Ademas de los datos ya expuesto, 10; organismos indicados nos

proporcionaron muchas informaciones, de las cuales se puede indicar:

- Planos de altimetria, de zonas de produccion, de accesos viales y fe-
rreos de la zona de la ciudad de Mendoza,

- Producci6n de la zona, importacion, exportacion para los productos ob
jeto de nuestro estudio,

- Organismos vinculados a la comercializacion.

- Evolucion de la poblacion,

- etc.,



CAPITULO 11

"PRODUCCION DE LA ZONA

I - Introduccion,

El éropés:ito gque pérseguimos no es el de hacer un estudio detallado
de la zona de producéibn de Mendoza y alrede&ores, ya que esto esta contem
plado en el Tomo I del trabajo general, sino el de dar algunas ideas genera-
les sobre el pépe-l que eﬁ el abastecimiento de la referida ciudad desempeiia
dicha zona,

A - Definicién de los limites de las zonas

Dé ac‘l:'uerdo a 10 mas afriba e:'cpres;ado, tenemos que ocuparnos de la
zona dé manéra tal que la prirhéra come fcializacic’m de sus productos se fla—
ga entre los ﬁrdductore‘s y‘los may;)i'istasrdel nicleo urbano de Mendoza.
Practicamente, esto nos conduce a eliminar los Departamentos de Ger_leré.l
Alvear, Malargue y San Rafael, .que "'tr.abe;jan" con la ciudad de San Rafael.

B - Caracteristicas de la zona y de su produccidn

La zona de produccion rodea practicamente la ciudad de Mendoza; la
del sudoeste es la mas importante. No hemos podido conseguir, muy a pe-

sar nuestro, nada mas que el plano de la zona de produccion del gran Men-



doza.
Las variedades producidas son;

FRUTAS: manzanas, peras, uvas, duraznos, damascos, cerezas, ciruelas,
membrillos,

HORTALIZAS: toda clase de hortalizas,

En cuanto a superficie sembrada y produccion, hemos confeccionado
los cuadros adjuntos con datos obtenidos en el Instituto de Investigaciones
Econdmicas y Tecnologicas. También hicimos un cuadro sobre utilizacion
de los productos, industrializacion, envios a otras provincias e importacio-
nes empleando la misma fuente, Este cuadro nos muestra que la zona se
autoabastece en un 63%,

lL.os principales productos importados son los siguientes: papa, to-
mate, algunas vérduras, citrus y frutas tropicales,

En lo que respecta a exportacién la produccion se envia en un 68%.

Lo consumido por la poblacién de Mendoza alcanza a un 22% y se in
dustrializa el 10% (Hacemos constar gue estos porcentajes cambian notable
mente si se tiene en cuenta los Departamentos de General Alvear, Malargile
y San Rafael),

. (vet cuadro)
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Fuente; Direccion de Estimaciones Agropecuarias de la Secretaria de Esta-
do de Agricultura y Ganaderia de la Nacion e Instituto de Investiga-
ciones Economicas y Tecnologicas de la provincia de Mendoza .

(1} 65% de la produccidon de tomates se encuentra en los Departamentos de

General Alvear, Malargiue y San Rafael,

CUADRO NRO, 2

Produccion de Frutas de
la Zona de .Influencia de la Ciudad de Mendoza

(toneladas)
Cosecha Cosecha Cosecha . % sobre produc-
Productos 58 - 59 59 - 60 60 - 617 7™ o total del'pro
ducto en la pcia.

Manzanas 102,800  73.840 66.880 80:970 87; 1
Peras 6.000 6.950 6,990 6.650 34,9
Sub total manzanas
y peras 108.800 80,790 73,870 87.620 80
Cerezas 4,260 1.360 420 680 89,4
Ciruelas 3,850 6.010 4,720 4,860 19,1
Damascos 3.600 1,570 1,880 2.350 48,6
Duraznos 26,500 14,370 23,420 21,430 45,2
Membrillos 3.320 1,370 2.860 2.520 33,7
Sub total cerezas y 7
membrillos 36.930 24,680 . 33,300 31,840 41
Uva de mesa 13,690 19,150 18,230 17,020 -—--
Total 159,420 124.620 125.400 136.480 -——

Fuente: Instituto de Investigaciones Econdomicas y Tecnologicas de la Provin

cia de Mendoza.



*ugloEZI[EIIISTIPUT Bied asnpoid anb vl ajuawlerdusaEs 3 [ILJEY UEG AP EUOZ ®] ‘0}0af3 uy (®¥)

000 6TT COO'OF 000°5 000"€T 00072 000°2 000°€T  000°6L 000°F 000° 21 000°9 000°ST 00072 000°F 000°9¢  9=6+] seppiad
A1e107 owinsuon
00S'EF U000°BT 000°% 000°€T --- === == 005°52 00071 000°2 000°1 000" % 006 s 000° L1 (s5) ownsuoa
. vaed opejiodur
000" #¥E 000°LET --- m=- 000" LT 000°2% 000°88 000°L0Z 000°0T 000°%#Z2  0OOQ°LY 000°1% 000°f 0007 0F 00028 r=¢+Z+1 1®1
-0l uoidanpold

. (¢)
005°LZZ 000°¥E --- --- ooeor 000°2T 000°29 O00§°€¥T 0007L 000" %1 000°Z% 000702 00S°T 0Q00°92 0007 €€ f£o2saig s5019Tp
o1 uoideyzodxy

(%) (e)
0007 1% 0007 TE ~--- === il 000°8T Q00°EY 000701 ~--- === == oop*or --- --- - UOIDEZI] FILISTPU]
005°sL 000722 --- === 000" L- 000°2 000°€T  008°¢S 006t 000”0t 000°¢  QO00TTI 00GS'T 000°F 00061 (1) mﬁwmvh‘mnﬂ.h
' (B30T OWNBUOD)
teiaua¥ senay somip SAIy  wAp swza13) selagd 4 sezye erioo1y2>  mSjacv ®[loqsn 2BWO] TLIOY orredez  ETIRIRYg so3ampolg

1ej0], - (el ' odnan swurzuepy roH 1eiol -v odnin  odnain A afy eodnan -evueg + A seded

{ou® 1od swepe[auo) ua)

TZOPUIW 9P PEPNIT E[ UaF TIDUIN|JU] 3P BUOZ
®] Uz SEZI[EII0H A SEINIJ SE] IP UOIDEZL[LI()

¥ ¥iN o¥avno



20 YL
wmp  WcT =

L -=- -

.......................................................... ) . - - . - . - - - . . . . . L] . - . . . . . . . . . . . - - * - - » . . [ 3 . . . . - . - . . . . - . . .
............ T T e T S P T O S
ey ROEAENEE Ly e L e g
o v e C -} Tyt v . Ty o - e ),\-\ " . PR . . e \ j\“-(“‘-.- — \\ 1 -
RS e W/ j__ T S T 3 TN SR T f - P . Vow e o e
. (P N S -3 [ T G A SAN ) [ e Y - L 'L,, Vet s
- UL N Defd s LT STt L. N - s
. P A D L= Y . .o T LA s N o=
’ S oA \ .'-Y LA E\E . . L ' L f S ATy~ )J/.\':' .
Nooov v e e ey .//'.’ R R . L Y, Y \./_:5 S T T T T S e T Puab R i \.( Ve ¢ v e e e
e pam— .-.-.-..-..'-'-.}1‘1.-1"-q‘Tw\\:_"'.""./:.-‘.{.r.ﬁ-..l...‘r'\'f:\‘:—f':"}-..-.-'-'.’ﬁ'k—....-' . ..../ S R R .(:\/.). ‘-'\‘.-.f—--?;\:“\“‘\:‘?é\-"“\.--.'-'-,-o‘- .
T o . LA . . eeh - - d . e e gt Lt ST + e . rC e ——— L b
17 NGt S ey S eSS L e T L L Py A R SN GG e
. et . . . P . LTI .yt I . . . LI . . . ey R e . oox i . . Ly -~ e Lt . 4 e . N P T ’ . 2 - " . oLttt
S R R ¢ S }'\.*"‘-J T e T TR A U N/ P / //z' . L A TR JF IRV N ) Ry e UL {' v .
. / \‘\\- L LA w0 5 2LV P WP L R By ;‘, ------- e \\-_\ \'_‘.l..i ‘-‘--5 /f// /O e Tt e A \) + j\\ VLY P ::'. K} q’ t L) - L
L R R L ‘:__l_’,ll'li L S R B -.) MoS PO - / T T DTN o N ._..-.. ,'}.. ... ,.-‘ .-.-
' Q ////’///W/%‘%'"W ’.;/ :\\\. ‘_.’-..-J\__' ’,:,\ ‘oo : ,f: * ’L‘J‘"-_:_‘ "/"' LR Jvf - . . :“\b’:v‘.‘\:,:,'\-‘,.'a\:__,'f"' ) , N N . . -. /4 N . . ' P ' . . e s -\._‘-’t . ’)l :‘l,..\\‘-“\"?..'\‘! \. \\ (. . \‘ F o » . . L
- ] LI . [aalN R PRI e N W . -~ . . . . b . . a;, ) . . . . . ,/, A . . R R L R ; » \ NN - . . . .,
. P e e T Ly e . . o [ i e e T S [ . 4 o BTN o BN KSNe 0 e PR P P Y o e " ,
b / N PR [ N . . LA "‘q\f -4 F— . P N /’ o ..—v-J s A ——— — g e g PR . O e, P L T ' . .
/ - P -, . o~ wr v . R . p %27 R RS B 2 3 . TN A ] LT
T e N A T N ./-.i.(/ < e T e A PV . .
i m / .............. F-‘"{ ..... P L T I -‘_-_—/, '//j};}fl?/ﬂ/// T T /._,a..._z" <ot . . . .u,./\}\ v a4 o . Lt
[ T T T T S S P T T S J e b T o /-—-‘// T S R R S B LN X ot .
. PR . PR “ o . . L L R ] j A/ g / ........... I .[r- . L L A L ¢ 7 -A.'F. . . -
oo s ] . X s /‘,‘4 ........... e w [T L L T T T ) .
------------------- Y i
J. AT, W P |
i '.\‘_L r

Yera o A T I T S R R
s e T e P T R Z?‘/ L T T T T I A L L R R R R N I
d o s e ke R e " s . T S T T

7 /J /;“:,/
D77, ,,_,/'5’44’5.,,/., L . .

R %, iy 7 R JIOCR '_,'__—;——N-v— R

‘/|-.
P

S 0.

s %%//// A //////////’z/g/’“/ Iﬁlllﬂ/ﬁ%%/w, Z . .
/”/ ’Wz%///////////////////////;%;;%/ //,4,/}2////
.

.......

N P /‘/: 7 "-__. Z
| ,///4 ,’%/// o ’//"I////,; o

\

/"2 72\

< _

.........

\
082 AQCOD
T

d
]

13

H “~ N
L]

L L A

i
1
\!
"
RNOW 130 CABICKYES v

/4 VE NN /77 s o v /2 G Pl U R ot S SRR . A
/4

~
NITIHAYAD
/

. kil

WPW w3 YR I Yd¥YN

Yavd
SOLINA034 S0N 30 HOOYLITYIOUINOD -

< IROT QLAIMIDILSYIY

RORYIEAY N

SINCISIIAN 30 TVAI033 OCISNOD

. | ' é ' 4 - f s
: 7 / ol N R AP
: Y w1 / //// : N TIN G
| b A S
; [ —e—z N7 . VL

/{5 / “ /



- 17 -

CAPITULO 1III

TRANSPORTE DE 1.0S PRODUCTOS ALIMENTICIOS

I - Accesos a la ciudad

El mapa adjunto indica los accesos viales y ferroviarios de la ciudad
de Mendoza. Ademas se puede indicar lo. siguiente.

A - Accesos Viales

Se subdividen en:
- Accesos de circulacion a larga distancia.
- Accesos de circulacion desde la zona de influencia,

l - Accesos de circulacion a larga distancia

Los principales son:

- La Ruta Nacional Nro. 7, procedente del Este (Buenos Aires) que
empalma al entrar con la ruta de acceso.

- La Rufa Nacional Nro. 40, procedente del Norte (San Juan) empalma
con la calle San Martin,

- La Ruta Nacional Nro, 7, procedente del Oeste (Uspallata v Chile),
continua por la calle San Martin.

- La Ruta Nacional Nro, 40, procedente del Sud (San Rafael}),



.18 .

Para mejorar el transito, Vialidad prevee realizar:

- Al Este, mejorar la actual Avenida de Acceso, ensanchandola, em
palmandola con la Avenida Costanera y prologandola al este por una Ruta de
doble via hacia Alto Verde,

- Al Norte empalmando la Ruta Nacional Nro, 40 con la costanera,

- Al Oeste, orientando la circulacion por el nuevo camino de Lujan
a Uspallata por Potrerillos,

- Al Sud, realizando una carretera para transito rapido, que corra
paralela a la actual Ruta a Lujan, cruzando el rio Mendoza por un nuevo
puente y reuniendose en Tres Esquinas (Perdriel) con la actual Ruta Nro,"
40,

2 - Accesos desde zona de influencia

Ademas de los accesos indicados anteriormente, que sirven tam-
bien para circulacidon a corta distancia, se puede indicar:
- El camine a Corralito y sus ramificaciones,

- El camino a Lavalle y sus ramificaciones,

El camino a Potrerillos y sus ramificaciones,
- El camino a Rivadavia y sus ramificaciones,
Todos estan pavimentados,

B - Accesos ferroviarios

A Mendoza, llegan vias de trocha ancha y de trocha angosta.
1 - Trocha ancha

Se trata del ferrocarril San Martin, que llega del Este y sirve
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esencialmente para intercambios de mercaderia con la Provincia
de Buenos Aires-Capital Federal y en menor escala Cordoba y Ro

sario,

2 - Trocha angosta

Es el Ferrocarril Belgrano, que procede del Norte, pero vincula
también con Cordoba y Rosario, Sirve principalmente para los
intercambios de mercaderias con las provincias del Noroeste,
Tucurnan, Salta, Jujuy y en menor escala con Cérdoba y Rosario.
Por otra parte, conviene sefialar el ferrocarril trasandino que
juega un papel muy reducido en cuanto al transporte de frutas y
hortalizas.

II - Transportes mas frecuentemente utilizado

Por razones que expondremos mas adelante, no hemos podido hacer
un cierre completo de la ciudad, lo que nos hubiera permitido tener, datos
exactos sobre la distribucion especial de los flujos de mercadér{a. Sin em
bargo, podemos hacer un intento de aproximacion de dicha reparticion, de
la manera siguiente:

Productos de la zona destinados a dicha zona:

Es logico repartir la procedencia en funcidén de la superficie cultiva
da, dato que tenemos en el pirrafo 2.

Productos de la zona exportados hacia otras provincias v productos de otras

provincias con destino a la zona:

En'1961 el Instituto de Investigaciones Econdmicas y Tecnoldgicas
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hizo una estimacion de las entradas vy saiidas de mercaderias de la zona,
estimacidn que por otra parte hemos ya utilizado en el parrafo nro, 2 para
determinar las importaciones y exportaciones., Esta estimacion esti bien
hecha y tiene por base estadisticas ferroviarias y controles de camiones en
las rutas Nros. 7 y 40, La misma nos da todos los datos necesarios para
hacer también esta reparticion especial.

Los resultados correspondientes estan traducidos en los dos esque-
mas adjuntos, y los cuadros que los resumen,

Hay que observar que los transitos corresponden a mercaderfa ya
sea procedente de la zona de San Rafael y exportada hacia otras 'provincias,
0 destinada a la zona de San Rafael y San Juan y procedente de otras provin
cias,

Los resultados son los siguientes®

- En cuanto a llegada de mercaderia: los dos caminos mas impor-
tantes son la Ruta Nacional Nro. 40 de San Rafael, en cuanto a productos
de la zona, y la Ruta Nacional Nro. 7 de Buenos Aires en cuanto a produc-
tos importados de otras provincias. En total los dos tienen mas o menos
el mismo volumen total 33.210 T y 33.935 T (12.835 + 21,100),

Los dos ferrocarriles tienen mas o menos el mismo volumen: el
Belgrano 9.300 T y el San Martin 8,300 T,

El primerq trae en especial citrus del Noroeste y el segundo papas
de la provincia de Buenos Aires. En total representan 15% del voliimen to-

tal., El Belgrano funciona esencialmente en invierno y €l San Martin en ve-
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rano.

En cuanto a la salida de mercaderia, la Ruta Nacional Nro. 7 repre-
senta alrededor del 59% del volumen, el ferrocarril San Martin 29%, el fe-
rrocarril Belgrano 6% y la Ruta Nrts. 40 a San Juan 5%.

También debe observarse el importante transito por la Ruta Nacio-

nal Nro, 7, que representa 86% del transito total.
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III - Cierre de la feria de Guaymallén

I S
o PRl PN
C

A - Generalidades

P ) . . . v N ;-._'.;‘ . PR RN

Nos fué imposible por no haber conseguido el.personal pelicial y de

R

contralor necesarios, hacer un cierre completo de la ciudad dé Mendoza .

Se resolvid entonces efectuar Ginicamente el cierre de la feria de Guayma -

llén que, como lo expondremos més adelante, es el Mercado Mayorista de
Menaoza en el cual se concentra el 80% del .consu‘mo de dicho nucleo urbano;
los 20% restantes se distribuyen directamente desde chacras o galpones de
mayo;istas hacia ferias minoristas, Elsto excluye por supuesto el control
de llegada de mercaderia por vagones, ya que desde las estaciones al mer-
cado, el transporte se hace por camion,

El cierre se hizo durante cuatro dias : el lunes 16, el martes 17, el
miércoles 18 y el jueves 19 del mes de septiembre de 1963,

Sabiamos '

‘a'priori', por una parte que los lunes y jueves eran dias
flojos, los martes, miércoles, viernes y sabados al contrarie, fuertes
principalmente martes y viernes y por otra parte que el total de la comer-
cializacion de los dias lunes a jueves era mas o menos igual al total de la
comercializacion de los dias viernes y sabados (datos suministrades por
los mayoristas en la encuesta correspondiente).

Los resultados obtenidos confirman estos datos, (ver cuadros ad-
juntos); ‘en total el dia mas flojo fué el 19, en el cual la comercializacion
fué la mitad de la registrada el'dia 16; esta cantidad fué la mitad de los
dias 17 y 18 que fueron méas o mends’iguales.. - .

- f_&.. -t
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Si se baja la escala de los grupos de productos, el panorama se dive_}'
sifica un poco: si bien para las papas,ﬁ batatas, zanahorias, cebollas (horta-
lizas almacenadas) el dia mas flojo fué el 19, después el 16, y los dias fuer-
tes el 18 y 17 (proporciénl - 7 - 15 - 20) para las verduras el orden de los
dias flojos son a la inversa (16 primeramente, proporcidn 1l -5 - 10 - 13),
En las frutas y los zapallos, el resultado cambia: si bien el ci{a 19 fue unifor
memente flojo, el dia 16 fue el mas fuerte para ambos productos.

B - Comercializacion anual total del nucleo urbano
considerado y consumo anual ''per capita"

En principio y teniendo en cuenta lo indicado arriba, el consumo se-
manal del nicleo humano abastecido por la feria de Guayméllén-, tendria que
obtenerse multiplicando por dos la suma de los dias de la encuesta, y el con
surné anual, multiplicando el resultado precedente por 52, Es lo que hemos
indicado en la golumna (5) de los cuadros adjuntos. Pero hay que tener en
cuenta los elementos siguientes:

- Primeramente el consumo diario total queda mas o menos constan
te en cuanto a volumen y si bien el de los productos "Almacenados''-papas,
batatas, ajos, cebollas- es estable todo el afio, el reparto del consumo en-
tre los otros productos cambia. Para poder entender los resultados de -
nuestro cierre‘al afic entero, supondremos gue:

- El consumo anual total del grupo arveja,..tomate, zapallito, ca-
si nulo durante el cierre, es el 32% del consumo en papas y hortalizas,
(dato sacado de la encuesta de consumo hecha por la Direccién Nacional

'de Estadisticas y Censos en Buenos Aires), ' .
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~ El consumo anual de vérduras es el 10% mas elevado en verano
que et invierno, -

- En invierno, el consumo de zanahérias y zapallos reemplaza al
70% de tomates..

- El consumo de manzanas es doble en verano con respecto al in-
vierno, y al contrario para los citrus,

- Por otra parte, en lo concerniente a las verduras, se producen
desde la Feria de Guaymallen reexpediciones hacia el resto de la provincia
de Mendoza y hay que deducir el volimen correspondiente del voliimen de
comercializacion total de esos- productos. En el transcurso de la encuesta,
se produjo un total de reexpediciones de 12 camiones de.7 T, o sea 84 T.

(3 camiones por dia), o sea un total de 8.000 T. al afio, que hay que tener
en cuenta en la columna (6) del cuadro.

- En fin, se produce alrededor de un 10% de pérdidas entre la co-
mercializacion y el consumo.

Teniendo en cuenta todos esos elementos, y admitiendo come ya he-
mos expresado que la Feria de Guaymallen abastece el 80% del niicleo urba-
no del Gran Mendoza 0 sea alrededor de 350,000 habitantes, podemos, en
la columna 8, calcular el consumo anual "per capita' de dicha poblacibn.
Hemos también confeccionado en la columha (9) en la cual hemos indicado
los resultados- obtenidos por la Direccidén Nacional de Estad{sticas y Censos
en la encuesta de consumo de Buenos Aires ya seﬁalada (encuesta hecha en

1960 sobre familias obreras de'la Capital Federal).
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Precisamente, la confeccion de estas columnas nos muestra que el
consumo estimado en Mendoza es el 10% superior al de la Direccisn Nacio-
nal de Estadisticas y Censos., La reparticion es mas o menos la misma,
salvo en ajo y cebolla, donde el consumo de Mendoza es doble, y en bana- -
nas y productos varios donde también los resultados son netamente diferen
tes.

Sin embargo, estas diferencias no son absurdas ya que Mendoza es
una zona productora de ajo, cebolla y uva.

C - Nimero de camiones y reparticion segin tipo

El cuadro Nro, lé adjunto, indica cual es la reparticion de vehicu-
los por tipo y origen. Se pueden sacar del mismo los datos siguientes:
- En cuanto al niimero de vehiculos abastecedores, tenemos un pro

medio diario de (83+280+242+136) x 2=741 =247 carmiones, siendo el "dia
6 3

pico® de 741 ........cci000... 370 camioneé.
2

- Fl porcentaje de vehiculos de traccidn a sangre es muy bajo,
apenas un 10%,

- El porcentaje en acoplados es infimo. Pensamos que estos datos
estan influenciados por la tem!porada. y que el promedio anual, debe alcan-
zar, de acuerdo a la encuesta mayorista a un 5%.

- El porcentaje mas importante es el de camiones "medianos"™ de

1.000 a 5.000 Tn.

D - Datos diversos sobre la procedencia de los camiones

Los datos que vamos a dar no son aplicables al afio antero, ya que
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la procedencia de los productos cambia en el transcurso de las temporadas..

Papas vy batatas

Hay que observar que la mayor parte de las papas provienen de cha-
cras de la zona. Las "importaciones' de este producto, proceden de las di_
ferentes provincias y de Chile. En lo que respecta a las batatas las "im-
portaciones' proceden del noroeste, Obsérvese el porcentaje poco impor-
tante de redistribucion desde galpones.

Zapallos y zanahorias, grupo tomates, ajo y cebolla

Tambien provienen en su mayorfa de chacras de la zona y un 10% a
15% de San Juan. Hay poca redistribucion de sde galpones.
Verduras
Provienen en su mayoria de la zona y en un 10% de San Juan,
Manzanas
En su casi totalidad de galpones frigorificos en Mendoza,
Citrus
Proceden desde el noroeste en un‘65%, y de la Mesopotamia en un 35%.
Redistribucion en 50% desde galpones,
Bananas

Proceden en.su totalidad de Buenos Aires,



CUADHRO Nro, 7
Balance de Consume de la Ciudad de Mendoza

HORTALIZAS
Result, cierre en kg, por dia Suma A sumar para Comercla- Consumo Consumo
Productos Ab+2+3+4) Lener consu lizacion anual anual
dia 16 dia 17 dia 18 dia 19 x5Zx2 mo anual en Tn, anual per capita Cap, Fed,
{1} ) (3} (4) (5} (6) (7 {8}
1 Papas 43,560 134,700 91.920 5,940 29,000 T o 29.000 T 75 kg. 73 kg,
? DBatatas 5,150 13,370 21.020 1.620 4,300 " o 4.300 " n o 8,9 "
1+2 68,710 148,070 112.940 7.560 33,300 " 0 33.300 " B& " 81,9 "
3 Zanahorlas 5.990 15.832 20,894 9,186 5,400 " - 4.000T k. 400 " 3,6 " 3,6 "
4 Zapallos 17,352 11,783 9,685 2,320 4,300 " - 3.000 " 1.300 3,4 5,10
§ Arvejas 1} 1,710 1,730 670 Syt o
-
L.al
6 Berenjenas L] ] 1] 0 'g,; g
€22
7 Chauchas [} 0 0 0 2 a,
- -
-
8 Pimientos o 0 680 0 3 gd
9 Tomates q ] 0 o ; E'g
WG u
10 Zapallitos 0 ] 660 475 Qoo
5+6+7+B+ 9+
10 1.710  3.070 1.1a% 470 10,100 " 10,520 " 25,9 26,6 "
11 Ajo 400 3.696  2.590 2.765
12 Cebolla 7.734 22,480 28,379 2.500
1112 7.834 26,174 30.969 5.243 7.300 " 0 7.300 18,6 " 8,9 "
13 Acelga 250 9.904 7.498  4.500 ooty afr gfs
YL
. . ¢
t4 Apio de hoja 0 3,137 . 775 2.B56 ,§ S-E 2 ig E
15 Ceb,verdeo 3,900 21,969 10,945 4.527 P
SUwpgew
16 Escarola 300 886 736 110 g 82347
.doeaan
17 Espinaca 180 5,324 3,955 2,061 _g 49 PE oK
: ahi2onl
18 Lechuga 1,150 23.894 18.285 9.944 FAEE i8a
BB w @
19 Puerro 0 0 125 0 Gggeggg.g
13+14+15 +16+ .
17+18+19 $,780 65,144 42,322 24.398 14,300 " - 6.500 7,800 " 20,3 " zz "
20 Achicoria o 1,568 B30 323 LR
L]
[+
21 Alcauciles 0 4.241 2,661 3,762 3% £ .
k-2 ) -
22 Apio de cab, o 2.085  3.651 265 i oj
23 Berre 0 2,522 2.395 430 . 8.4
"3 Lw
24 Brocoli 0 10 0 0 =N
g 8d
25 Cardo 0 25 20 ] )
22ya
26 Coliflor 0 837 2,760 2.094 ag_g 2
a4
27 Esparrago 0 k) 0 0 8 -"‘: ag
- )
28 Habao 0 1,790 1080 0 :é é..:i
29 Hinojo o 1.921 149 448 &Y
L]
30 Nabo 0 555 416 8z ! g 5 i :
e
N -
31 Perejil 410 1.094 973 271 5 $d2
32 Rabanito 0 678 335 158 O
d8<E
33 Radicha o 283 155 0 aele
= <&
34 Remolacha 250 2.029 l.27z 905 52383
[ -]
35 Repolle 0 196 8 ] d§5s¢
Sub-Total de
20a 35 660 19,797 16,911 8,735 4,800 " - 1.500" 3.300 " 8,6 2,5
Sub-Total . -
verduras 6.440  B84.941 59.233 33,133 19,100 " - 800" - 11,0007 28,3 " 3,8 "
Total Hortaliz, .B6,326 288,512 259.951 58,619 69,820 " - 4.900" 64.920 " 166,0 " 187,4 "
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CUADROQ Nro. 10

MENDOZA DIA

17,

Pcin ,de Mendoza Ctras Pravincias Chile
Origen Origen Origen Origen Origen Pcias, Origen Pcias, Origen Origen '
PRODUCTOS Chacra Galpo- Pcia.de Pcia,de  Salta, Tucuman Santa Fe, Co- otras Chile TOTALES
nes Baires 5.Juan Jujuy y Sgo. rrientes ,En- Pcias,
del Estero tre Rio:
Papas 97,320 24,180 13,200 134,700
Batatas 7.130 b.240 13.370
Zanahorias 13.832 500 1.500 15.882
Zapallos §.195 3,590 11.785
5UB TOTAL 126,477 28,270 1,500 6,240 k3.200 175,687
Tomates
Pimientos
Berenjenas
Zapallites
Chauchas
Arvejas 1,710 1.710
5UB TOTAL : 1.710 1,710
Cebollas 14,615 4,450 3.415 22.480
Ajo 2.302 1.392 J.6%
SUB TOTAL 16,917 4,450 4.807 26.174
Acelga 9.404 500 9.904
Lechuga 23.319 575 23,894
Cebella Verdeo 16,569 5,400 21,969
Apio de Hojas 3,137 3,137
Escarcla BR6 886
Espinaca 5.354 5,354
Puerro
S5UB TOTAL 58.669 6,475 65,144
Berro 2,522 z.522
Nabo 555 555
Coliflor 837 8337
Achicoria 1.568 1.568
Perejil 894 200 1.094
Rabanitos 678 678
Alcaucil 4,241 4,241
Habas 1,790 1.790
Apio de Cabeza Z.045 2,045
Hincjo 1.921 l.?Zl
Remolacha 1.729 300 z.029
Esparrago 3 3
Repollo 196 196
Brocoli 10 10
Radicha 283 283
Cardo 25 25
5UB TOTAL 17.507 2.290 719,797
TOTAL Z11.570 32,720 16,782 6.240 13,200 288,512
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CUADRQ Nro. 12

MENDOQZA DIA 13

Pcia.de Mendoza Otras Provincias Chile

Origen Origen Origen Origen Origen Pcias, Origen Pcias. Origen Origen

Productos Chacra galpo-  Pcia.de Pcia.de Salta,Tucumin Santa Fe,Co- otras Chile TOTALES
nes Baires S.Juan Jujuy y Sgo. rrientes, En- Pcias.
del Estero tre Rios

Papas : 54,280 ‘ 37.640  91.920
Batatas . 4,620 12,200 4,200 21.020
Zanahorias 20.894 i 20.894°
Zapallos 8,685 900 100 9,685
SUB TOTAL~ 88.479 900 12.300 4,200 37.640 143.519
Tomates

Pimientos 480 - 480
Berenjenas :

Zapallitos 660 660
Chauchas

Arvejas 630 1,100 1.730
SUB TOTAL . 630 2.240 2.870
Cebollas 4,699 4.080 5.300 . 14,300 2B.379
Ajos ' 3,250 2.70Q 2.000 7.950
SUB TOTAL 7.949 4.080 8,000 14,300 36.329
Acelga 7.498 7.498
‘Lechuga 18.828 18.3828
Cebolla Verdeo ' 9.145 1,800 10.945
Apio Hojas 775 . 775
Escatola 736 ’ 736
Espinaca 3.955 3.955
Puerro t2s5 ' £25
5UB TOTAL ' 40,522 1,800 42,322
Berro 2,395 2,395
Nabo 616 616
Perejil 779 200 979
Remolacha 1.272 . 1,272
Alcaucil 2.661 2.661
Achicoria 830 . T 830
Apie Cabeza 3.328 323 3.651
Hianojo 149 145
Coliflor 2.760 2.760
‘Habas 1.080 ) 1,080
Repallo . 8 8
Radicha 155 155
Rabanito 335 o 335
Cardo 20 20
SUB TOTAL 15,308 323 - 1.280 16.911

TOTAL 152,258 5.303 11,710 14,540 24,200 51,940 241,951
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CUADRO Nro. 14

MENDOZA DIA 19

Peia,de Mendoza Otras Provincias Chile
Origen Origen  Origen Origen Origen Pcias, Origen Pcias, Origen Origen
Broductos Chacra  Galpo- Pcia.de Pcia,de Salta,Tucuman  Santa Fe,Co- otras Chile TOTALES
nes Bs.As, §.Juan Jujuy y Sgo. rrientes, En- Pcias.,
del Estero tre Rios *

Papas ’ 5.940 5,940
Batatas 1,620 1,620
Zanahorias 9,186 9.186
Zapallos 2.350 2.350
SUB TOTAL 19,095 19,095
Tomates

Pimientos

Berenjenas

Zapallitos 475 475
Chauchas

‘Arvejas 70 &00 670
SUB TOTAL 70 600 475 1,145
Cebollas 2.500 2,500
Ajas 1,920 825 2,745
5UB TOTAL 4,420 ’ 825 5,245
Acelga 4,900 4.900
Lechuga 9.944 - 9.944
Cebolla Verdeo 4,527 4.527
Apio Hojas 756 : 2,100 2.8%
Escarola 110 . 110
Espinaca 2.061 2.061
Puerre

SUB TOTAL 22,298 z.100 24,398
Coliflor 2,094 2.094
Alcancil 3.762 3,762
Achicoria 323 323
_Hineje 448 448
Perejil 271 271
Nabo B2 82
Apio de Cabeza 265 265
Remolacha 905 905
Berro 430 430
Ajo Porro 40 40
Rabanitos 115 115
SuB TOTAL 8.735 9,738
“TOTAL 54,619 3.525 475 58,619

»
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CUADRO Nro. 16

MENDOZA DIA [$ Entrada de Vehicules
- QOrigen COrigen Origen QOrigen Origen Pcias. QOrigen Pcias, Origen  Origen
VEHICULOS Peia. Pcia. Peia, Peia, Salta, Tu¢umin  Santa Fe, Co- Otras  Chile TOTALES
Mendoza Mendoza Baires SanJuan  Sgo.del Este rrientes y En Pcias,
Chacra GCalpones ro y Jujuy tre Rios
Carros y Otros
Camiones hasta 1200 K, 2 5 7
Camiones 1201 a 5000 XK 20 36 2 7 3 2 3 Tt
Camiones mis de 5000 K 1 1 2
Camiones cfacoplados 1 1 3
TOTALES 22 42 2 z 7 2 3 3 a3
DLA 17
Carros y otros 38 1 39
Camiones hasta 1200 K 32 1 33
Camiones 1201 a 5000 K 1134 24 7 F z 3 202
Camisnes mas da 5000 K 1 1 1 3
Camiones c/acoplados 1 3 1 3
TOTALES 234 28 1 7 3 1 4 4 280
DIa 18
Carrosly otros 23 1 24
Camiones hasta 1200 K 22 L 1 24
Camiones 1201 a 5000 K 141 20 2 4 7 3 7 184
Camniones mas de 5000 K 3 1 1 1 1 7
Camiones c/acoplados ’ 1 2 ) 3
TQTALES 189 22 3 4 8 3 4 9 242
Dla 19
Carros y otros 8 -]
Camiones hasta 1200 K 23 1 1 25
Camiones 1201 a 5000 K 92 7 2 101
Camiones mas de 5000 K 2 2
Camicnes c/acopladus
TOTALES 123 u 3 2 136
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CAPITULO 1V

COMERCIALIZACION

I - Organismos vinculados a la comercializacion,

‘A - Organismos oficiales

La Municipalidad de Guaymallen tiene la responsabilidad completa
del funcionamiento de la feria de Guaymallen. Es'ella quien distribuye los
puestos, cobra los derechos sobre entradas al mercado, contrela la comer-
cializacion en todos los aspectos (precios, higiene, etc.).

B - Organismos privados

- La Principal agrupacion es la '"Camara de Comerciantes y consig-
natarios de la Provincia de Mendoza' que reune los mayoristas de frutas co
mo los acopiadores y revendedores de hortalizas, trabajen o no en ia‘feria
de Guaymallén,

- Existen tambien varias cooperativas de productores, diseminados
en los distintos Distritos y Departamentos y productores mayoristas que qu
cionan en el marco de la Federacién Agraria.

JI - Infraestructura del abastecimiento,

El plano adjunto indica la ubicacion en la ciudad, de los distintos
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mercados, ferias, etc,
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Solo la feria de Guaymallén desempefia un papel

mayorista y comercializa, como ya lo hemos visto, un 80% del volumen

consumido por el nacleo humano de Mendoza y zona de influencia.

Conviene sin embargo sefialar (lo que por otra parte ha sido estu-

diado en detalle en el primer cuerpo), que se encuentran repartidas en las

zonas de produccion varios frigorificos, con un total de capacidad de

1.750.000 cajones.

IIT -

Feria de Guaymallen

Estan agregados al presente tomo un esquema de la feria de Guay-

mallén y el listado de los mayoristas que actiian en la misma.

NOMINA DE ACOPIADORES MAYORISTAS DE LA FERIA Y MERCADO

MUNICIPAL DE GUAYMALLEN

Nombre

p—
M e Y o o o I *A T A BT VR B
1

-

(-
[aN]
.

)

13.-
14,-

Joseé Intraguglielmo
Rosendo Molina
Jose Stabile

Eladic Perez
Antonio Carride
Francisco Rale
Francisco Romeo
Antonio Carride
Manuel Sontolaya
Antonio Tolelli

Domingo Canales y Cia,

Emilio Garcia
Francisco Columnas
Alfonso Bernardo

15,~ Jestis Lope=z

16."
17,-

Jose Tripoda
Victor Intraguglielmo

Nro. de
puestos

1’2,33G' 1,‘
Casilla Nro, 5

T

Nro, 14 y 15
Nro, 11
Nro, 17
Nro. 3y 4
Nro, 47 y 48

Rubros que

explota
Frutas
Frutas
Frutas
Frutas
Frutas
Frutas
Frutas
Frutas
Frutas
Frutas
Frutas
Frutas
Frutas
Frutas
Frutas
Frutas

Frutas en edi,
Merc,
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28.-

Luis Varella

Nro.

Rubros que
explota

Nombre Nro, de
18,- Cultrera Hnos, Casilla Nro, 21 Frutas
19,~ Francisco Brunetti " Nro., 23 Frutas
20,- Armando Brunetti " Nro. G.4 Frutas
21.- Juan Lope=z " Nro, 288 Frutas
22.- Salomon y Rafa " Nro. 21,22 Frutas
23.- Gregorio Garcia i Nro. 49,50 Frutas
24.- Humberto Mantineo " Nro, 45,46 Frutas
25,- Carro Hnos, " Nro. 12,13 Frutas
26.~ Carlos Bertani " Nro. 8 Frutas
27.- Juan Lanzilotta " Nro. 161 Frutas
28 .- Demetrio Quintero " Nro. 27,28 Frutas
29.- Salvador Bertani " Nro. 39,40 Frutas
30.- Rosario Stoniolo " Nro, 2 Frutas
COMERCIANTES EN PAPAS
1,- Nicolas Lema Casilla Nro, 137,138 Frutas
2.~ Salvador Ledda " Nro, 140 Frutas
3,- Jose Zabatieri " Nro, 140 Frutas
4,- Vicente Zabatieri " Nro. 141 Frutas
5.- Ignacioc Armenia " Nro, 142 Frutas
6.- Domingo Lanzilotta " Nro, 143 Varios Art, Frutas
7.~ Francisco Cabello " Nro, 146 Zapallos Frutas
8.- Martin Jacome " Nro. 149 VariosArt. Frutas
9.- Carlos y M, Alguacil H Nro, 151 VariosArt. Frutas
10.- Nicolas Cabrera " Nro, 155 Zapallos Frutas
11.- Jose Linares " Nro. 158 Varios Art, Frutas
12.- Juan Lanzilotta " Nro. 161 Varios Art. Frutas
13.- Francisco Guerrero " Nro. 165 Varios Art, Frutas
14.- Antonio Yebra " Nro. 167 Varios Art, Frutas
15.- Enrique Lopez " Nro. 168 Frutas
16.- Francisco Moya " Nro, 170 Papas Frutas
17,.- Pablo Torres " Nro, 173 Papas Frutas
18,- Agustin Herrera " Nro, 175 Papas Frutas
19,.- Manuel Movya i Nro, 180 Papas Frutas
20.- Pascual Dimarco " Nro, 183 Papas Frutas
21.- Adolfo Oncina . Nro. 237 Papas Frutas
22.- Nazareno Pich " Nro. 240 Papas Frutas
23,.- Arturo Correas " Nro, 243 Art,vVar.Fapas Frutas
24 .- Adriano Marticorena " Nro. 249 " " " Frutas
25,- Rinaldi y Coniglioni " Nro, 2561 " " ' Frutas
26.- Cayetano Diblaci " Nro., 258 " ' """ Frutas
27.- Juan Palomo " 147-148 " Frutas

GN 4
GN 1
en edi,
Merc,
GN 1
GN 2
GN 1
GN 1
GN 2
T (X}
[} 11
[} 11
[} [ B}
B} (3}
1l [ B}
11 R}
it I
i 11
1r 11
1r 11
[} [ 4]
[} [ B}
11 I
11 [}
1 3]
11 B}
1 11
[ A (13
L 3] 1
It it
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Nombre
29, - Luis Sanche=z
30, - Pablo Morales
3 1-_'—"'LﬁiS: Giordano
32, -"Juan Campillos
33. - Adriano Marticorena
34, - José Oliveros
35, - José Vereda
36, - Antonio Melero
37. - Francisco Clavero
38, - Pérez Hnos,
39, - José Hernande=z

- 40, - Francisco Collado
41, - Arturo Correa
47, - 8imdn y Victorio Sillero "
43, - Juan Curia
44, - Jorge Oqui
45, - Rafael Mateo
46, - Eusebio Gutierrez
47, - Miguel Ledda
48, - Jorge Adad
49, - Raimundo Bermudez
50. - Jacinto Rugieri
51.- José Galindo
52.- Abdon Ameni
53. - José Pellegrina
54, - Sixto Oviedo
55, - Jost Astorga
56, - Leonardo Campillo
57. - Rosario Diblasi
58, - Antonio Luis Pronce
59, - José Barrera
60, - Francisco Dimateo
61, - Salvador Adad
62, - Francisco Artal
63, - Carlos Dimateo
64, - Antonio Galleti Zorrilla
65. - Santiago Mafianet
66, - Francisco Collado™
£7, - Alfonso Picarra
68, - Angel Schiavartzman'
69, - Salombdn Airani
70, - José de Casas
71, - José Vargas
72, - Félix Santinelli

Nro, de
~~puestos. ..’

Papas

73 L

Rubros que

explota

Casiilé, Nro,

"

Nro. 264

Nro. 265

Nro 267

Nro, 269 Papas

Nro, 275 "

Nro, 275 Art, Varios

Nro,282 n 1

Punta de G.Nro, 4
‘Casilla Nro, 298 Art, Varios

"

"

1"

Playa
Casilla

"

*Nro, 290 n "
Nro, 291 Papas
Nro,3,4

1t
Nro,393 1

Nro,395 Art, Varios
Nro,397 n "
Nro, 400 Zapallo
Nro, 402 i

Nro, 405 "
Nro,413 "
Nro,418 Papas
Nro,422 i

Nro. 428

Nro.431 Varios Art,
Nro,435 Papas
Nro,439

"

1t

14

"t

261 Art,Varios

Nro, 443 Varios Art,

Nro.452 Art, Varios

Frutas GN

1A}

L

o

Frutas

Tt
tr
"
"

"

" Nro,454 "
i Nro,457 n "
" Dep.Maduradero de Bananas
Semilleria
" -
"
Corralbn

"

4

"

1t

1L

i
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MAYORISTAS DE AVES, CERDOS, LECHONES Y HUEVOS

Nombre ‘ Nro. de Rubros que
puestos explota

1, - Juan Rueda ' Casilla Nro, 1,2 Aves

2.- Josefa Vda, de Fernandez il 1t 3 Huevos

3, - Baldomero Mufioz 1" n 4 Aves y Lechones
4, - Enrique Mulet " m 5 " 1
5. - Antonio Lépez " to6 n "
6. - Pedro Lupo " n 7 " "
7.- Liberto Palmada 1" LU - " n
8. - Francisco Cimino " n 9 " 1"
9, - Celestino Pontel " m 10 " "
10, - Miguel Quesada m m 11 — " oo
11; - Cristdbal Gimenes " t 12,13 " "
12, - Luis Cabrillana wn 15 " "

IV - Encuesta mayorista en la feria de Guaymallén

A - Introduccién

Ya hemos sefialado que la feria de Guaymallén comercializa alrededor
del 80% de lds productos consumidos en el nicleo urbano del Gran Mendoza,

Es de destacar que la comercializacién mayorista en dicha feria se ha
ce-de una forma muy particular,

- La casi totalidad de las verduras y una parte (20 4 25%) de ajo, cebo
1la, zanahorias, papas, batatas, zapallos se venden directamente del quin-
tero al minOI;ista en la playa libre, No hay mayoristas de verduras,

El lector no se extrafiari entonces, al comprobar que hemos encues-
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tado Gnicamente a mayoristas fruteros, o de ajo, cebolla, papas y batatas.

- La comercializacion de frutas se hace por pequefios mayoristas o
representantes de los grandes exportadores de frutas de la zona, por cuan
to esta actividad no es de importancia en tal negocio y no se busca desarro-
llarla. Tal es asi que los volumenes comercializados por cada uno de
ellos son de poca importancia,

- Hay muy pocos mayoristas mixtos, que comercializan a la vez
hortalizas y frutas.

- En la comercializacion de papas, batatas, ajo, cebolla, zapallo,
encontramos los tipos de mayoristaslhabituales.

B - Criterios de clasificacion y primeros resultados

1 - Criterios de clasificacion

Como siempre, adoptamos como criterios de clasificacién’

- La especialidad es la que nos da tres tipos: mayoristas de hor-
talizas (MH), mayoristas fruteros (MF) y mayoristas mixtos (MM), E1
grupo se subdivide en MHG, mayoristlas que comercializan cualquier tipo
de hortalizas y MHE, mayoristas que comercializan un grupo.de 4 a 5 hor-
talizas como maximo, elegidas en general de la lista siguiente’ ajo, cebo-
lla, batatas, papas, tomates zapallo, zanahorias.

- El tonelaje comercializado anualmente,

- La s-uperficie de los pﬁestos que permite hacer exterpelaciones,
del grupo de mayoristas encuestados a la totalidad de ellas.

2 - Primeros resultados
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En la feria (ver plano del parrafo 43), hay 122 puestos mayoristas,
sin tener en cuenta la playa libre de quinteros. Estos puestos se subdivi-
den en:

~ 4 puestos de hortalizas generales (MHG) con una superficie de
80 m2,

- 59 puestos de hortalizas especializadas (MHE) con una superficie
de 1.000 m2,

- 49 puestos de frutas {MF) con una. superficie de 970 m2,

- 6 puestos de productos varios (MM) con una superficie de 80 m2,

De ellos hemos encuestado:

MHG: 3 mayoristas con una superficie en el mercado de 66 m2

MHE: 15 (L} " n u 1 I " I 485 mz
MF: 25 8] 1t 1" 1t A n 1.I i 708 mz
MM: 2 11 H [} r I 11 (1] T 32 mz

Suponiendo que hay en general una proporcionalidad entre los volﬁmg
nes comercializados anualmente y las superficies de puestos, tenemos los
co.eﬁcientes multiplicadores siguientes para extender al total mercado los
resultados que hemos obtenido:

MHG:

=1,213 MHE: 1000 =2,36 MF: 970=1,38 MM;: 2,5

80 : 80=
86 32

C - Analisis mas detallado de los distintos grupos

1, Grupo MH
1.1Grupo MHG

Tenemos en total 3 mayoristas, los tres pequefios, como lo muestra
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‘el cuadro siguiente:

CUADRO NRO. 17

Nro. del mayorista 2 27 30 Total

Volumen comercial 25 T 80 T 400 T 555 T
anual

Superficie del - _ 20 m2 6 m2 40 m2 66 m2
puesto

Volumen m?2 3,25 T/m2 13,3 T/m2 10 T/m2 8,4 T/m2
Nimero de personas 1 1 2 ———
APTrOX.

A excepcion del primero que esta especializado en verduras, en
arvejas, chauchas y poroto, los otros comercializan toda clase de hortali-
zas,

Los dos primeros son productores y comercializan sus propios
productos, el tercero es consignatario y recibe directamente de producto-
res.,

Es de hacer notar que todos los productos vienen de la zona.

Los dos primeros venden una parte importante de su mercaderia a
mayoristas-distribuidores, para reexpedicidon en zona de influencia {1009,
el primero, 90% el segundo). En cambio, el tercero vende a mayoristas.

£l camion es utilizad.o en un 95% para los transportes.

1.2, Grupo MHE

Esta integrado por dos subgrupos bien distintos en cuanto a las es-

‘pecialidades:
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a) un grupo de 12 mayoristas, que comercializan de uno a seis pro-

cutos, De ellos:

- Cuatro se dedican exclusivamente a papas.

- Los restantes comercializan todo el conjunto, o sea papas, bata-

tas, cebolla, mas dos o tres productos elegidos entre los siguientes (por

orden de frecuencia): ajo, tomates y pimientos, arvejas, chauchas y poro-

to, coliflor, repollo, zanahoria.

En cuanto a tamafio, podemos confeccionar el cuadro siguiente:

(ver cuadro)
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Hay dos conjuntos bien distintos:

- Hasta el numero 23 tenemos Pequefios mayoristas, que ven-
den el 100% a minoristas, y utilizan camiones en un 100% para traer la
mercaderia, Compran sin duda una parte de dicha mercaderia al otro con
junto. Comercializan un total de 3.250 T,

- El otro grupo, integrado por tres mayoristas, representan
comerciantes poderosos que comercializan un total de 20.350 T, y venden
5.470 T. a otros mayoristas (seguramente una parte a los mayoristas indi
cados arriba). Utilizan el ferrocarril en un 35%. El Nro.38 es un poco de
transicién entre los dos grupos ya que,a pesar del tamafio importante,ven-
de mercaderias en un 100% a minorista, EL transporte lo efectllan en ca-
miones (100%).

En total,teniendo en cuenta la 'falsa comercializacion', ~-reven-
ta de mayoristas a mayoristas- son en realidad 18,130 T. las que el gru-
po comercializa.

Es de hacer notar que el volﬁmen comercializado por m2 que-
da dentro de limites relativamente estrechos(de 14,4 a 28 T/m2,si no te~
nemos en cuenta el Nro, 25),

Las compras se efectlan un 100% a productores o acopiadores
de produccibn.

b) un grupo de 3 mayoristas, ,comercializan uno o dos produc-

tos como lo demuestra el cuadro siguiente:
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CUADRO NRO,; 19

Nro. del mayorista 45

Tonelaje anual 200 T
comercializado

Superficie puesto 25 mlz
Tonelaje m2 8 T/fnZ
% ferrocarril . 0%

% camiones . 100%
% ventas a mayo- - 0%
ristas

Numeros de personas 2
Productos comer- zapallo
cializados

22

240 T

12 m2
20 T/m2
0%
100%

0%

batata

45 bis

300T

25 m2

12 T/m?2
0%

100 %

0%

4

cebolla y
zanahoria

total

740 T

62 m2
12 T/m2
0%

100%

0%

Son los tres pequefios mayoristas comerciantes que compran directa

mente a productores de la zona, venden un 100% a minoristas y utilizan ca-

miones en un 100%.

2. Grupeo MF

Este grupo esta integrado por 25 mayoristas, todos comerciantes

consignatarios,

En cuanto a los productos vendidos, sin que haya relacion entre es-

tos y el volumen comercializado por el méyorista estudiado, podemos indi-

car lo siguiente:

- 7 mayoristas comercializan toda especie de frutas,
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- 4 el grupo citrus -bananas - ananas

- 8 el grupo citrus - manzanas, peras, durznos, ciruelas, damas
cos, ' '

- 2 el grupo manzana, banana y uva,

- 1 el grupo citrus uva.

- 2 bananas,

- 1 manzanas,

Las compras de manzanas y a veces citrus se hacen al productor;
y a acopiadores todas las otras frutas,

En cuanto a los volimenes comercializados, se pueden determinar
dos grupos:

- Hasta 560 T, son grupos de peguefios mayoristas, que venden to-
talidad a minoristas y deben comprar una parte a los mayoristas del otro
grupo. Utilizan un 100% el camidn (salvo una excepcion, el Nro, 6) y comer
cializan un total de 4,320 T,

- Arriba de 900 T, un grupo de medianos y grandes mayoristas,
venden su mercaderia a otros mayoristas mas chicos. Utilizan un poco el
ferrocarril, comercializan un total de 19,437 T, pero con una ''falsa comer-
cializacion' de 3.800 T,

El grupo MF envia por consiguiente al consumo un total de 23.747 T
3,800 20.000 T.

Es de hacer notar, salvo dos excepciones {(Nro. 36 y 7), las po-

cas variaciones del volumen comercializado por metro cuadrado.
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73 . Grupo MM

E'ste grupo ers muy reducido (2 mayorista;.s).

- El Nro. 44, de tamafio chico (200 T, 12 m2 puesto, 16,6 T/m2},
vende cebolla, pirpiento, tomates y citrus en un 100% a minoristas. Compra
frutas a acopiadores y hortalizas a prodﬁctores. Utiliza el camiond en un
100% . Comérc’ializa un.50% de hortalizas y un 50%?70 de frutas,

< PR

El Nro. 12, de tamafio mediano (750 T, 20 m2, 37,5 T/m2) vende
toda clase ae hortalizas y dufaznos, ci'rue]l.as, pe;ras Yy uvas; compré a pro-
ductor,: x,:rénde un 70% a minoris.tas o disftr'ibui-dorés, y el resto a mayoris-
tas. Porcentaje de product:.os: frutas 50%, hortalizas 50%.

‘4, Quinteros de la playa libre.

Como ya lo hemos explicado, son los qué comercializan casi la
tétalidad de las vérduras y tambien algunas -papas, cebolla, ajo, tomates,
etc. ,. |

Sobre los 7 que hemos .encuestado, dos s;_olamente vendian menes
de 50 T/:aﬁo (36 T y 45 T), los demas llegan é-ciféf:-as similares: 125 T,

140 T, 150 T, 152 T, 162 T, Esto podria considerﬁarse elevado (suponer
que el quintero vende anualmente alrededor de 15@ T en la feria), pero no

es asi, ya que el mismo vende a menudo su produccion y la de 2 6 3 veci-

nos, lo que explica tal promedio.-

-



CUADRO Nro, 20

Superficie

Nimero del . Tonelaje anual Tonelaje b . % Ventas a Nimero de
_ Mayorista comercializado puesto anualpfmz % Ferrocarril % Camién Mayoristas persdnas

3 200 20 10 0 " 100 0 1
15 200 12 16,6 0 100 0 z
40 230 28 9,2 ) 100 o 3
16 230 9 zé_,s 0 100 0 1
24 240 20 12 ) 100 o 3
18 270 20 13,5 0 100 e 1
6 100 25 12 50 50 0 ) 2
1 310 20 15,5 Y 100 i) 1
17 380 20 14,5 o 100 o 2
41 150 45 10 0 100 0 3
4 450 20 zz,'s 0 100 0 z
33 520 20 26 ¢ 160 0 -
21 560 60 9,3 0 TS 0 3
9 1900 64 " . " 30 70 20 3
36 950 22 43 30 70 ST -3
42 962 30 - 32 ) 100 30 5
29 . 1000 44 23 60 40 0" 5
13 1000 50 -20 ¢ 10¢ , 2 5
37 1100 170 6,5 30 70 20 8
34 1150 60 28,8 ¢ 100 25 5
26 1250 . 60 20,8 o ! 1oo 20, 4
7 2600 30 53,3 | ‘30 70 20 3
35 . 2725 240 7,2 15 85 40 ‘8
1 2800 as 21,2 0 100 200 -4
8 3000 ' 100 2o 0 100 ] i3
TOTAL 23.747 Tn.- 1,251 m2 15,8 Tnfmz  12% 88% 15, 1% --
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‘Conclusiones

D - Ensayo de determinacidon del volumen comercializado
anualmente, Diversas cifras de volumenes

Recordaremos a continuacion los datos obtenidos mas arriba:

Grupo MHG: comercializacion "real'" (1) segin encuesta (total) 555 T
Grupo MHE: comercializacion ''real' segln encuesta (total}) 1.830T
Grupo MF . comercializacion ''real' segin encuesta (t-c:otal)l?.OOOT
Grupo MM : comercializacion ''real’ segin encuesta (total} 950 T
Los coeficientes de extrapolacion para extender estos datos al con-

junto de los mayoristas del mercado fueron calculados en B, 2.

{1) Llamamos comercializacion ''real’ la comercializacion total disminuida
de las reventas o sea el volumen real de la mercaderia comercializada.

Esto nos permite confeccionar el cuadro siguiente, indicando para
todo el mercado el nimero de mayoristas y el tonelaje total ""real' comer-
cializado por grupo.

CUADRO NRO. 21

Grupo M M Quinte M- M Total
HG HE ros — F M

Numero de mayoristas 4 35 -- 35 5 79

% en nmumero de mayo- 5 44,3 -- 44,3 6,4 100

ristas (no se toman

quinteros)

Tonelaje total 700 T 44,500 19.000 27,600 2,000 93.800

% en tonelaje con 0,7 47,5 20,2 29,4 2,2 100

guinteros
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Es de hacer notar que hemos tenido en cuenta las verduras comer -
cializadas directamente por los quinteros para el Gran Mendoza, que llegan
en un total de:

150 quintero x 130 .. .ovvvivennr vt a 19,000 T,

Se observa que el grupo MHE es el mis importante, Ademas es el
que contiene lols mayoristas mas fuertes.

Por otra parte hemos yva indicado con respecto a verduras, al ana-
lizar la forma particular en que trabaja la feria de Guaymallén, que lo que
expresa el nimero de MHG y MM es muy debil,

El grupo MF es también importante y opera en forma ya explicada.

Una conclusidn interesante es la divisidén de los mayoristas en
tres categorias bien diferenciadas:

- Los pequefios {(menos de 600 T) que por lo genteral compran papas
v frutas a los grandes mayoristas y verduras a productores y venden un 100%
a minoristas,

- Los grandes {arriba de 2, 000 T} que compran principalmente a
productores (a menudo son ellos mismos productores muy importantes) o a
veces a mayoristas {caso de las bananas).

- Los medianos son los que hacen transicidn entre los dos grupos,

Las curvas adjuntas demuestran muy bien esta separacion (la cur-
va en raya continua fué confeccionada indicando en absisa tonelajes cre-

cientes v en ordenada valores proporcionales al nitmero de mayoristas gue

comercializan el tonelaje correspondiente en absisa, y la curva en raya -
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discontinua indicando en absisa tonelajes crecientes y en ordenada el total -~
del volumen comercializado anualmente por los mayoristas que comerciali-
zan el tonelaje correspondiente en absisa).

Otra conclusion general, el valor del cociente g.uegé?iif_l_;varfa en-
tre limites estrechos (8 y 32), salvo excepciones, y el valor mas frecuente
es de 14 T/m2., Esto quiere decir que casi toda la mercaderia se descarga
sobre puesto o galpones y que hay pocas ventas sobre camiones y/o vagones.
Justifica ademis nuestra extrapolacidn con respecto a superficie puesto.

En cuanto a volumen real comercializado en un afio, llegamos al
siguiente total:

Hortalizas [1,213 x 555 T + 236 x 18,870 + 2,5 x 425+ 19.00(5]:65.200 T
Frutas 1,38 x 20,000 T+ 2,5 x 425 ~28.600 T

Total.iiieereeererosanseoaees 93.800T
o sea una cifra bastante proxima a las obtenidas en la encuesta de cierre
(95. 520 T).

Teniendo en cuenta 10% de pérdidas y una poblacion abastecida de

350, 000 habitantes, habri un consumo anual "per cipita" de:
Hortalizas .eivvveessnsnass. 166 kg.
Frutas eeeevissesnnsscasess 75 kg,
Total t.vvvinenrassanennnsss 241 kg,
Resultado que coincide muy bien con el de las encuestas de cierre.

(Es de hacer notar que si tenemos en cuenta la "falsa" comercializacion

. que alcanza 10,000 T y las rexpediciones de productos de quinteros fuera
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.del Gran Mendoza, tenemos un volumen de comercializacidn total de .....
I .. 110,000 T).

La comercializacion diaria promedio es de :

101, 800 -~ 340 T
——r— —
Los dias topes son:
Tope improbable (suma de todos los. maximos) .vvneuee 960 T
Tope normal (doble del dia normal) ....vv0vveenceae » 680 T
Los dias minimos:
Minimo improbable (suma de todos los minimos) ..... . 100T

Minimo normal {mitad del dia normal) ....veevevesns . 170T

E - Transporte

1. Llegada de mercaderia.

La encuesta mayorista nos indica que la mercaderia llega en
camidn y en vagones ferroviarios. Suponiendo q.ue los vagones son de
15 T, los camiones con acoplados de 20 T, y los camiones simple‘s de
5 T. tenemos:

1,000 vagones x 15 coveoeencoasenonndsasosnnvecsssonaanas 15.000 T
1.500 acoplados X 25 s vovoocvoesaconansans e ceses 30,5007

30, 000 camiones simples, camionetas chatas a traccidon a
sangre, etc. x 1,8 ...... cseenaroas teecscearsasessass 54,000 T

Total.. llllll O..IDIIQ..l.......‘. 99‘000T
Por otra parte, este total se aproxima bastante al total calcula-

do en la encuesta mayorista (93. 800 T},

0
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En cuanto a llegada pico; tenemos:

' San Martin 45“

Vagones : en un dia . Belgr.a_no 35

Camiones : en un dia . ..veveeveanonnanns 200

2. Salida de mercaderia

El dia pico anual comprende a 600 camiones. Esto corresponde
bastante bien con el tonelaje vendido este dia (620 T), Carga promedio por

camiones 1, 000 kilos,
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ANEXO A LA ENCUESTA MAYORISTA

formularioc utilizado



—

CONSEJOQ FEDERAL DE INVLRSIONES

ESTUDIO DE LA COMERCIALIZACION DE LOS PRODUCTOS DE LA ALIMENTACION

ENCUESTA SOBRE EL COMERCIO MAYORISTA
DE FRUTAS Y HORTALIZAS

CUESTIONARIO:
Capftulo 0 . Designacién de la Empresa
1 . Mercaderias comerciadas por la Empresa en el ejerci-
cio 1962.
2 . Tipo de transporte utilizado desde el lugar de ori -
gen, '
3 + Locales utilizados para la recepcidn, depbésito, con-
servacidn, preparacién, exposicién y venta.
4 . Compradores y distribuidores.
5 « Vehfculos utilizados Para el transporte por la empre
a8,
"B Telecomunicaciones,



0. DESIGNACION DE LA EMPRESA

00. Razén social o Nombre y apellido -

01, Cardcter orgdnico
1. Productor independiente.

2. Adscciacifn cooperativa.
3. Comercisante.

4, Congignatario.

5. Revendedor.

6. Otro.

{Sefidlese con un cireulo el mimero del cardcter
que corresponde). En ios casos de doble cardcter.
aefinlarlo as{, pero marcando con un circulo.

02, Cardeter jurfdico

1. Individual

2. B.H.L.

3. S.A.

4. 8. en comaendits por acciones.
5. 8. Cooperativas.

{Sefidlese con un circulo el mimero del cardcter
que corresponde).

03, Rimero de inscripcidn, babilitacidn o permiso del local o
locales ocupadoa por la firma.

Racional AR R R RN R R RN NN R RN NN RE NN NN NN

Mmcipal B S I I I PN PO BN NI AR R SN EEAAATEA AR SO RN

04, Lugarea de actividad

Fode habilitacién | Direccidn

040- Oficinaﬂ ll.l....'l.-;u..n.-.l.“‘.h....‘.0..'d.'..lIho'.'

041, EBxpobicifn y wen

ta-ol-—-uou-o.-|-ono-n-c--n-ooonbl-o-o--n-on-nocl-n-o.ol

042, Depboitos eeecveeleveeeevenconmanes

B esssserssssrencsssnans

0410. VBrios seeeeebeseccccsennananss

0411. Maduradercs . ---o--o--o----o-on.oo--n--c--.no----oooo‘_‘

0412, Higorifi’co -p—-..on-o--o---o.oo;..o.noooooqnooo-oco-o’-
043. Empaquetaniento y
pregaraci6n a ls

ven

B srsreencsnusn ansssevsssvsrsavambrseanssasnrsasusrerpane

C.F.I. 2




fersopal utilizado |

oGy, €en e. A0tividad
' por la empreae mersado externs
050, Personal directivo
051. Personal de admi -
nistracidén
- 052, Personal obrero
cualquier cardcter
1. Mercaderfass Comercializadas por la
Empresa
10. Tonelaje comercializadoe durante el ejercicio
1962
en el erterna
mexcado
. 100 Tonelaje total netoc del
a ﬁo - * - L] [ ] [ ] [ ] - - - b - L ] - a - - - L L]
101 Tonelaje neto diario
mda elevade . v v . o« W b oo . . « s e s
102 Bpocas de tonelajes de :
diarios mejores . . . . L . . . . s s s e .
103 Tonelajd neto diario me
nos importantes . ., . . . . . . s e 4 s
104 Fpocas de tonelaje dia~
rivs menores . . . . e o v o o s s a
105 Ndmero totel de dfas de
actuacidn en el mercado
durante el afic 1962 , . . . ., . . s e e e
1l. Tonelaje puesto en depdsito por ls emprees
en el aflo 1962
110. Remanente diario en el extarno
. percado

1100. Remanente diario

mfs elevado

1101. Remanente disrio co-

munmente observado

111.

Disponible depositado
con destinc a la venta

1110. Tonelaje que fué

-puesto en depdsito
durante todo el afio
1962; presentar el
promedio diario es-
timado

1111, Toneluje mdxino ob-—

servado en’depdsito

1112, Promedic de tiempo

de permangncis de
la mercaderia

C.F.I.3
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il

SUBSEDE LA PLATA

__Bl

BLIOTECA

12 , Variedades comerciadas durante el affo 1962

Variedsdes

Intortancia de la
venta de eata varie-

dzd en les veniasm

anuales

Origen
de la
nroduceidn

120 Prutss

1200
1201
1202
1203
1204

1205

1206
1207
1208
1209
1210
121
1212

Aceituna
Anand

Banana

Ceresa
Ciruela

Citrus en
general

Damasco
Jurazno
Limdn
Manzana
Pere
Uva
Otros

vantidad de

1

Poso

Aultes

- ynidad

Erovincia

122 Hortalizan

1220

1221
1222

1223
1224

1225
1226

1227
1228
1229
1230
1231
1232
1233
1234
1235

Acelza

Ajo
Aleauciies
Arvelas

‘Batatas

Beranjena

Cevolla de
caveza

ColiZlor
Chaucha
Frutilla
Lechuga-
Meldn
Tapas
Pimiento
Foroto
Eevollo

S ety el



1236 sandis
1237 Tonase

1238 Zanahoria
1239 zapallito

1240  Zap=llce
1241 Otros:

Berrco Fabo
Bréculi Puerro
Cardo Radicha
Choelo Radicheta

Espérrage  Rabanito
Zsoinaca Ramolacha
Grelo

12.3 Origen Comercial de
la mercaderia

4 gue categoria de wvendedor
estd mas acosturhralo a Ci-
rijirse el mayorista?

lpocc

bastante

mucho

Directanente al productor "X {

Cueles productos particularmente

% peoopiacer de produccidn

x !

Cnalez productos particularmente

A comisionistas gue representan

las productores en la zona x
Cuales nroductos particularmente

A pomisicnistas gue representan

lcs productcres en el centre de
conSume x

Cuales productos particularmente

A negociantes eapecializados del

centr: consuvnidor x

Cueles proctuctos particularmente

¥ Timitar le enuacizde de ttes hasta no mas gque cinco productos.-

C.F.I.5




13. Tipo de eavass utilizado para los productos

Promedio por

130. Caracter{atica tipo de envase

1300, A granel

1301. Cajones consignados
1302, Jaulss

1303. Bolsas

1304. Envase perdido

1305. Otros {lienzos,atados..)

AR W R R R

10C

131. Circulante de envases de propiedad
de la empress

1310. Cajones "Standard™ .....dieeeecsccreonans
13110 Jaulas L
1312, BOLSAS secesescnscescssedocansncncnunennse

1313, Cajones vacios cieviiccidernriinnnenansa

2. Tipo de transporte utilizado

20. [Transporte utilizado desde el lugar de
origen.

PerrocarTil siiieeesereenane %

Barco FRSsASRASPLIELPFOAITR IR SLOE OSSN

%
Automotores sesiescrecnenene B
100 %

kn el
mercado
H

2. Vagones externo

210. Total de vagones com
pletos recibidos du-
rante el GHO 1962 suifesaessunneconsanna

211, Fémero mAximo de va-
gonea completos reci
bidos en un fa veevedecrcieredensancona

212, Tonelaje de la carga
de un vagdn en pro -

medio ---oloo-v----o-..co-o--oﬁo-on-o-o._'

22. Camiones en el externo
mercado

220. Total de camiomnes
é¢ompletos recibidos
durante el afio 1962 chuvvveeredecsnonsenn

221. Nimero maximo de ca
miones completos re
ci‘?idoﬂ en un d{a Ghapoasdevencsefjevrasnnanse

C.F.I. 6



222.

223.

Tonelaje de la carga
de un camidén en pro-

madio II.UOIIOEIII...J'....‘..!".

Tonelaje del camidn
mda pesado recibido ,

IR N RN NY)

(AR N IR NN R NN

INERNERNNENE]

23-

Elementos mecdnicos destinados a la menipu-

lacidn de bultos tanto para la descarga co-
mo para la carga.

230.

Némero y tipc de los

€lementos seevencrrencssrncrsnrrrsvssnnrsrses

IR R Y N R N N N N NN RN NN

3.

Locales utilizados paras 1a recepeldn, depd-
gito, conservaeidn, preparacizn, exposicidn

¥ venta, inclufdos los ocnpados temporaria~

mente.
30. Cardcter de loa lo- en el externo
cales. mercado
300. Superficie destina-
de a exposicidn ¥y
venta,. m2 n2
301. Locales de depdsitos
de mercaderias o en~
veses.,
a) Superficie ..ssnfrass.. M2 m2
b) Volumen .eeeeeeslesssss m3 m3
302, Maduradero=s.
a) Superficie ceseefser.. m2 m2
b) Volumen seereccsfesrass m3I m3
c) Temperaturs ..eodeeses. gds gds.
303. Locales frigorifi -
cos.,
a) Superticie .cissudesses. m2 m?
b)) VOlUmern sesssssafosrasss M3 m3
¢) Temperaturs +.veess-.808. gda.
304. Locales de tipifica-
cidn y envasamiento .. isse.. m2 n2
31. Locales compe: *idos en el externo
con otras empresas. mercado
51 No 81 Fo
110, Destinados a expo-
sicidn y venta
311. Depdsitos de mer -

caderias o envases,

C.F.I. 7



32,
13,

314. Destinados a tipi-

¥aduraderoa
Prigor{ficos

ficacidn y e
miento de pr
toa,

nvaga-—
oduec -

32,

De ofrecérsele posibilidades para el mejora
miento de la empresa en todos sus aspectos

cuales serian sus necesidades reales.

Cardoter de
los8 locales

Buperfi
cie o vo
lumen o
tempera-
tura

Dispoaicidn
requerida

Sub-
Suelo

P.B.

Piao

10

320,

Destinadase
exposicifn
¥y venta ...

—

PrOCsS s

s 0 ne

Je a o » & a's

ia.

Depdsitos de
mercaderias
0 envases ..

Pesssunescd

322.

Maduiadaros

Prrocens o

s rane

s a2 e

323,

Prigor{ficos

te v e d

“tr v

BV

Destinadas a
tipificacidn]
¥ envasamien

to de produg
tos ...,

b4 s o

sSsseenas

ssven o

LR NN IY

3.

Otras (Madu—
racidn con’
atmésfera
controlada
Andenes de
descarga...)

craerrsasaele

hesnacasd

Senne e

psanesd

boveond

LI NN

ca s e e

4.

Compradores y Distribuidores.

40.

Caracter de los compradores.

{Debe considerarse para su clasificacidn
la mayor o menor compra efectuada por es

toe a la empresa sefialdndose con una

cruz en 1o ~olumna pertinente sefialada

con los nimeros 1 a 3).

Cardcter de
los compradores

En el

mercado

£

Externo

£

1(2(3

1 241 3

400, Minoristas

401. Mayoristas

402. Distridbui-
dores

c'F.I. 8




411.

A cargo del comprador

(medios propios). %
412. Por transportistas %
100 %
42. Expedicién al interior
(Debe considerarse exclusivamente toda remisién
con excepcidn de las comunes que integran al
Gran Buenos Aires).
desde deade lo~-
420. Tonelaje remitido en el cales ex-
el afio 1962 mercado ternos.
4-200 pOr feI‘I‘OOB.I'I'il ’qlooooionuii-a.-.o..o.-o-{o
4201 par cmén ......q{.‘.......! LN IR BN BN BN BN NN BE BN BN BN W Y ]
4202 }_)OI‘ b&I‘OO svesessisdossrsssnnsflaisssssacssnes svs
421, Nimero de vapores com-
pletos remitidos en el
&fio 1962 o.ooanoo.--ooi-qo"'ooootocé LR R NN NN NN N T
422, Rimero de camiones com
pletos remitidos en el
aflo 1962 ooooo.tcooooov‘,{oo--ooooél--oooooc-oooon
5. Vehfculos utilizados para el transporte
por la empresa.
50. Cantidad de vehiculos propiedad de Rdmero
la empresa utilizados en el afio de
1962, camiones
501. Carga dtil e los vah{eulos
" 1.500 t. y menores eessscesssnes
502. a “ de 1'5 hasta 3 t" S0 88000 ST
503- H n de 3 " 8 t. AR I EEEEEN R
504. u o de 8 f 15 to e o s baare
505. " " de 15 t. y acopla-

dos.

c.F.I. 9



51. Utilizacidén de transportes ajencs
a la empresa.

S1 No

6. Telecomunicaciones 61, Teldfono
610. Numero total de 1fneas utllizadas e.eeeces

611. Numero de 1fneas consideradas necesa-
rias LI R N B B B N N A O W

62, __Telex
Si No

Observaciones.

Fecha v Firma Aclarada

C.F.I. 10
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CAPITULO .V

ANALISIS DEMOGRAFICO

Constit.uye un analisis de fundamental importancia el estudio de la
poblacidn, cuando se trata de investigar el proceso de comercializacion y
distribucion de bienes de consumo y especialmente si estos son alimentos
de caraicter perecedero.

Es por ello, que nuestro estudio ten_dré. por objeto analizar algunas
caracteristicas socio-econdmicas. y demogrificas de la poblacion del Gran
Mendoza, sin perder de vista que esta constituye uno de los factores que
inciden en el problema del comercio y distribucidon de los alimentos.

La poblacion que estudiaremos cox.'responde al conglomerado urba-
no del Gran Mendoza, estando éste constituido por los departamentos de:
Capital, Godoy Cruz, Guaymallé_n, Ias Heras, Lujan y Maipu.

Es evidente que estos departamentos, son zonas de influencia de
la Capital o comunidades satélites, Esta delimitacidn también ha sido teni-
da en cuenta por la Comisidon de Planeamiento Urbano del Gran Mendoza.

I - Poblacidn del Gran Mendoza

Para poder tener una idea acertada del crecimiento de la pobla-

cidon del Gran Mendoza, estudiaremos ésta durante el periodo intercensal
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1947/1960. Las cifras anteriores a 1947 son estimaciones realizadas por el
I.E.T., las que por el problema de los saldos migratorios interdepartamen
tales no merecen mucha confianza.

La poblacion del Gran Mendoza al 30 de setiembre de 1960 -fecha
de relevamiento censal- ascendia a 352. 000 personas, Dicha poblacion ha
crecido un 49% en los 13 aflos transcurridos entre el censo del 47 y el de
1960.

A continuacidon presentamos un cuadro estadistico gque nos revela

algunos hechos demograficos importantes.

1

CUADRO NRO., 22

Afios de los Censos

Denominacién 1947 1960 s
i

Poblacion Gran Mendoza 236,0 ' 351,9 49
Departamentos del Gran 324,0 466,6 44
Mendoza

Poblacidon Provincia 588,2 825,5 40
%, Gran Mendoza 73 75 o

sus departamentos
% Gran Mendoza 40 42 .

Provincia

De este cuadro surge la poblacidn (en miles) del Gran Mendoza y
de los departamentos que lo integran, como asi también el porcentaje que

absorben del total de la poblacion del Gran Mendoza y de la Provincia,
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En sintesis podemos deducir lo siguiente: que la poblacién del
Gran Mendoza durante este periodo se incrementd en un 49%, mientras que
la de los departamento; que lo integran lo hizo en 44,0%; en cambio la po-
blacion de la provincia aumentd un 40, 0%,

Es decir que la poblacidn del Gran Mendoza, crecid un 5% méas
que los departamentos que lo integran y el 9% méas que la poblacidn provin-
cial,

II - Crecimiento en el periodo intercensal

A continuacidn analizaremos las tasas de crecimiento vegetativo

y migratorio durante el lapso 1947 /1960,

CUADRO NRQ, 23

(En miles de habitantes)

Poblacidén Crecimiento Tasas de crecimiento
o/oo
ZONAS
1947 1960 Total Vegeta Migra- Total Vegata Migra-
tivo torio tivo torio

Gran 236,0 351, 9 115,.9 4,0 51,9 30
Mendoza

2 16,6 13,6

Provincia 588,2 825,5 237,3 193,0 44,3 25,8 21,0 4 8

Expresado en tasas el crecimiento demogréafico, el Gran Mendoza
se incrementd en base a un ritmo del 30, 20/00 anual, del cual el 16,6 /00 co
rrespondid al crecimiento vegatativo y el 13,6 0/00 al migratorio,

Por su parte la poblacién provincial lo hizo a un ritmo del 25,8

.0/00, Es de hacer notar que la tasa de crecimiento vegetativo es mas eleva
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da a nivel provincial que en el Gran Mendoza, mientras que el incremento
migratorio es mucho menor. Esto nos demuestra que el Gran Mendoza es
un polo de atraccidn para la poblacidn del interior de la provincia, este he-
cho incide para que la tasa de crecimiento total del Gran Mendoza sea ma=- -
yor gue la provincial,

III - Poblacidn del Gran Mendoza por departamento

Ahora analizaremos, la evolucidon que se ha operado en el sector
urbano del Gran Mendoza. Debemos decir que salvo la Capital, todos los
otros departamentos poseen areas de caracter rural o por lo menos no ur
bana, la cual ha sido delimitada siguiendo ciertos criterios de orden so-
ciolégicos, culturales, educativos, etc,, que simultineamente aplicados
Con‘ciertos indices estadisticos permiten la delimitacién de las comunida -
des en u.r_banas y rurales,

Esta delimitacién también ha sido tomada como base por la Comi -
sidon de Planeamiento Urbano del Gran Mendoza, Nosotros entendemos que

es aconsejable para nuestro cometido,

CUADRO NRO, 24

DEPARTAMENTOS 1947 1960 Incremento
{en miles de habitantes)
Capital 97 109 12
Godoy Cruz 55 83 51
Guaymallén . 45 75 - 67
Las Heras 15 42 180
Lujan 10 20 100
Maipl i4 23 64

TOTAL: 236 352 49
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El presente cuadro estadistico nos demuestra, que el crecimieﬁto—
to medio del Gran Mendoza (sector urban) durante el periodo 47/60 fue del
49%.

El ritmo de crecimiento en cada uno de los departamentos ha sido
diferente. Asi mientras la Capital apenas crece un 12%, Godoy Cruz lo ha
ce en un 51%, Guaymallén el 67%; Las Heras el 180%, Lidjan el 100% vy Mai
pl ‘el 64%, |

Si damos en tasas anuales este cfecimiento obtendremos los si -

guientes valores:

CUADRO Nro, 25

Tasas anuales de crecimiento

Capital 9,2 0/00
Godoy Cruz 31,2 0/00
.Guaymallén | 38,4 0/00
Las Heras 73,0 0/00
Lujan 51,2 0/00
Maipf 37,5 0/00

TOTAL 30,2 0/00
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IV - Composicidon de la poblacidon por edades

Presentamos la distribucién porcentual de la poblacidn segin se-
xos para diferentes escalas de edades, correspondientes a los afios 1947 y
1960,

De acuerdo a los datos insertos en el cuadro Nro, 27 observamos
que pfécticamente no se ha operado ningin cambio fundamental en la estructu
ra de edades durante el periodo intercensal.

Asi pues se ve que en 1947 el 52,&3% de la poblacidon estaba com -
prendida entre los 20 a 59 afios y para 1960 corresponde el 52,5%.

Cuales han sido las causas que han provocado esta situacidn,

Consideramos que este niicleo poblacional no se ha envejecido por
existir una tasa de natalidad hasta el afioc 1953 mis o menos constante alre -
dedor del 27 por c/co. anual,

También la tasa de mortalidad infantil ha disminuido en forma sig-
nificativa,

Ahora bien, el departamento que representa verdaderos signos de
envejecimientos demogréificos es la Capital.

Para poder completar este anilisis debe recordarse lo dicho en el

punto referente a crecimiento vegetativo,
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V - Inpresos mensuales medios por categoria de empleo en la_Provincia de

Mendozzg. Afio 1960,

Los datos obtenidos para este estudio provienen del Censo Nacio
nal de. 1960 y de una estimacion realizada por el I.E.T,

Se han determinado 4 .estratos de niveles de in.greso . El estrato
“"A'" comprende personas que per.ciben menos de $ 4.500 menéuales; el estra
to "B'' a las que perciben de $ 4.500 2 $ 8.000 ; el "C" de. $ 8,001 a$ 12.000
mensuales y el estrato ''D'" las personas que ganan mas de $ 12.000 mensua -
les.

A su vez estos estratos correspounden a las diferentes tareas -
qgue se desempefian en la provincia.

CUADRO NRO, 28

Distribucion porcentual de la poblacion
activa sepgun niveles de ingreso

Cantidad de

Estrato de Ingreso Yo
Personas
A
hasta $ 4.500 65.610 23,3
B
de $ 4.501a 8.000 117.940 41,8
C
de $ 8,000 a 12,000 56,590 20,1.
D
mas de 12.000 42.040 14,8

TOTAL 282.180 100,0.
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El cuadro precedente nos demuestra que solamente el 23,3% de la
poblacion activa de Mendoza al 30 de septiembre de 1960 percibiria rentas
mensuales no superiores a los § 4.500. En cambio el 14,8% recibia ingresos
superiores a los $ 12. 000 mensuales.

Esto quiere decir que el resto de la poblacidon activa o sea el 61,99
s encuentra ubicado en lo que podiamos llamar niveles medios de ingreso.

También es interesante hacer notar que el 41,8% de la poblacidn
activa obtenia remuneraciones que oscilan entre los $ 4.501 a § 8. 000 mensua
les.

Otro aspecto imfortante de analizar es ver la distribucion de las
remuneraciones, segiin categoria de empleo teniendo en cuenta siempre los
4 estratos de ingreso anteriormente mencionados.

CUADRO NRO, 29

Distribucidon de la poblacidn activa segiin categoria
de empleo, para diferentes niveles de ingreso

Categoria A B C D
de hasta de4.501 de 8,001 mas de Totatl
Empleo 4,500 a 8,000 al2,000 12,000
Patrones --- 160 9. 480 18,680 23,320
Cuenta Propia 420 10.620 26. 850 9. 980 47.870
Obrerou Empleado 65, 190 107.160 20, 260 13,380 205, 990

TOTAL 65.610 117. 940 56. 590 42, 040 282,180
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Este cuadro nos presenta la distribucidn (cifras absolutas)de la
poblacidn activa mendocina pai'a diferentes niveles de ingresos, segiin la ca
tegoria de empleo en que se desempefian.

Del analisis de éste, podemos sacar algunas conclusiones:

1 - F1 99,3% de las personas que perciben ingresos correspondien
tes al estrato "A" {menos de $ 4.500 mensuales) » pertenece a la categoria de
obrero o empleado; es decir personas que trabajan en relacidn de dependencia.

Fl resto se encuentran localizados en los individuos que trabajan
por cuenta propia.

2 - Del total de trabajadores ubicados en la categoria "B" el 90, 97,
corresponde a obreros o empleados.

3 - E‘n la categoria "C" el 47, 4% corresponden a las personas que
trabajan por cuenta propia y, el 35,8% a los gue lo hacen en relacibn de de -
pendencia y el 16,8% a patronos.

4 - Fl1 44,4% de las personas ubicadas en el estrato "Dr pertene -
cen a aquellos que se desempefian como patrones » €1 31,8% a los que lo hacen
en relacion de dependencia vy el 23,8% a los que tr?.bajan por cuenta propia.

VI - Zona de influencia del centro de abastecimiento de Mendoza., Proyec-
ciones de la poblacidn de dicha zona.

Es bastante dificil hacer cilculos exictos e indicar reglas segu-
ras, en cuanto a la demarcacion de la zona de influencia del Mercado de Men
doza, es decir la zona que se abastece del mismo.

Sin embargo, a partir de datos cualitativos obtenidos en las en-

1

cuestas mayoristas v de circulacidn y de las conversaciones con los mayo-



1iC .
ristas, pensamos que estamos proximos a la verdad, tomando como pertene-
ciente a dicha zona de influencia:

-~ la poblacidn total del Gran Mendoza

- 50% de la poblacic').n de los departamentos del Gran Mendoza,
excluyendo la poblacidén del Gran Mendoza.

Teniendo en cuenta las tasas de crecimientos indicadas mas arri-
ba, lleganios, para este niicleo humano, a una tasa de crecimiento de:
29,8 o/ o0
Esta tasa nos permite proyectar la poblacion de dicha zona (ver el
cuadro adjunto). Es cierto que este cilculo no tiene ningln rigor matematico,
pero no vemos otra manera de actuar.

Poblacidn . del nucleo humano abastecido
por el Mercado de Mendoza

1969, 419,311
1961 431,471
1962 443,983
1963 456, 858
1964 - 470,107
1965 483,740
1966 497.768
1967 512, 203
1968 527. 059
1969 542, 343
1970 558, 070
1971 574. 254
1972 590. 907
1973 608, 043
1974 625. 676
1975 643. 821
1976 662, 491
1977 681,703
1978 701, 472
1979 - 721,815
1980 742,747
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VII - Consumo actual

Como lo hemos visto, la evaluacion del consumo obtenido en la en-
cuesta mayorista y la gue nos di6 la de cierre de ciudad, llegan a cifras
muy cercanas (2% de diferencia).

La coincidencia es perfecta entre las dos encuestas, para las hor-
talizas {116 kgrs,} y para la fruta la encuesta de cierre da un consumo de
78,7 kgrs. y la de mayoristas 75 kgrs.

En comparacion con la encuesta de consumo de Buenos Air«;s (En -
cuesta de la Direccion Nacional de Estadisticas y Censos, consumo de una
familia obrera, 1960), podemos decir que:

El consumo de hortalizas para Mendoza es mas elevado en un 7%
y el de fruta en un 10%.

Una diferencia notable, se encuentra en el consumo de ajo y cebo-
lla: 18,6 kgrs. en Mendoza y 8,9 en Buenos Aires., Pensamos que la ver
dad debe hallarse entre ambas y auizas mas proxima a la cifra de Buenos
Aires,

Otra diferencia digna de tenerse en cuenta, se da en las frutas,en
las cuales el consumo de bananas en Mendoza, importa la mitad del (;e -
Buenos Aires, y en frutas varias importa cerca del triple.

A continuacion, en el cuadro que insertamos podra apreciarse el

detalle de estos consumos:
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CUADRO Nro. 30

Productos Consumo Mendoza Consumo Bg, As.
Papas 75 Kg. 73 Keg.
Batatas 11 " | 8,9 n
Sub Total 86 " 81,9 "
Zanahoria 3,6 n 3,6
Zapallo ' 3,4 M 5,1
Grupo Tomate 25,9 1 26,4 "

Ajo y Cebolla 18,6 n 8,9 n

Grupo Acelga
a Puerro 20,3 " 22 "

Grupo Achicoria

a Repollo 8,6 9,5
Sub Total Verduras 28,9 n 31,5
Sub Total Hortalizas 166,6 157,4 n

Grupo manzanas, peras

ciruelas, etc. 27,8 v 23,8 »
Grupo Citrus 24 " 22,4 n
Bananas 8,3 " 17 "
Uvas y Otros 18,6 v 6,9 n
Sub Total Frutas 78,7 v 70,1 "

Total General : 245,1 Kg. 227,5 Kg.
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CAPITULO VI

CONCLUSIONES

I - Papel desempefiado por el nicleo humano de Mendoza y zona de influen-
cia, con respecto a produccion y consumo de frutas y hortalizas,

En sintesis y reagrupando los datos diseminados en los capitulos
precedentes podemos decir que:

- E1 nticleo humano de Mendoza y zonas de influencia se autoabas-
tece eh un 64,4%, importando para alcanzar un 100%, los tonelajes siguien-
tes:

CUADRO NRO, 31

—-Papas l 17.000T---o-oooooon-o-ooooo ]-4,30070
- Grupo tomates 4i000 T LI I I I IR I B B O N DL I B B B B BB 3,3770
- A-jo Y Cebolla 1‘000 T LI I BN I BN R DK DR RN I BN DTN R BN 0,8470

Otras hortalizas 3,500 T ., . .veevennncnsaoses 2,94%

- Citrus . 13,000 T ovirvnennnerennenees 10,93%
- Otras frutas 5,000 T vvuvesnaorennsnenone 4,22%
43,500 T | 36, 60%

Exporta principalmeﬁte a Buenos Aires (70%) y también a Cérdo

ba, San Juan, Rosario un total de:

-43.,500 T. de hortalizas (papas, batatas, tomates, ajo y cebolla, etc.),
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- 54,000 T, de frutas (manzanas, peras,ciruelas,uvas etc.),

I} - Aspecto humano de la comercializacién

Hemos ya sefialado la forma particular en que se hace la co-
mercializacion en Mendoza,

- Los quipteros venden directamente en la feria al minorista
In casi totalidad de las verduras y una parte (20 3 25%}, de ajo, cebolla,
zanahoria, papas, batatas, zapallo.

- Los mayoristas fruteros son, o sea representantes de los
grandes '"exportadores' de frutas, siendo por lo tanto esta comercializacion
una parte reducida de su negocio, o sea pequefios mayoristas comprando a
los anteriores.

- Unicﬁmente en papas, batatas, ajo, cebolla, zapallo, encon-
tramos los mayoristas habituales.

Al igual que en las otras ciudades,existen también tanto en fu

tas como en papas,batatas,etc. randes mayoristas que compran al produc

s P) ) Yy p 1C
tor o importan , y pequefios (menos de 600 T) que compran anteriores, lo
que ocasiona lo que hemos llamado una comercializacion "parasitaria'l,

Il - Resumen de las principales cifras relativas a la zoma estudiada

- Daremos a continuacion cifras tormadas, suponiendo que el total

de la comercializacion del niicleo estudiado se hace en la escala mayorista,

en la fecha de Guaymallén, que obtendremos ejemplificando los que hemos

conseguido por 1 = 1,25.,., {(80% solamente pasa actualmente por Guayma
0,8 -

» B

11én),
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< Gonsumo anual real promedio por persona:
Hortalizas ...... cevnesseas 166,4 Kg,
Frutas si.eeervovesesseess  18,7TKg,
245,1 Kg.
- Consumo anual incluyendo feriados: vooeeevesoneesss 119,000 T
- Total comercializado realmente para él:consumo del Gran Men
doza) (excluyendo reventas entre mayoristas de esta area).....
Tecteenssesesncsneesacsssasscesncencnnassssesans 129,000 T
- Reexpediciones ...cisevseseancssnccnsonosanneess 10,0007
- Total "reventas falsas'....sersunnensonsscsssseees 20,000 T
- Procedencia de la mercaderia
~ Zona de produccion de Mendoza ..veeeseeessencsas 15,500 T
- "Importaciones' .....c.ceieanssrsecsnsresesassees 43.500T
| 119,000 T
- Repartacion de las llegadas segiin medic de transporte:
- TagONE5 . ssesesessaessrssssnss 18,000 T o sea 15%
- Camiones. v vosnererancns vensees 101,000 T o sea 85%
- Tope diarioc de vehiculos abastecedores:
- Camiones ...ieievenssescsnssssansses 200
- Vagones San Martin ......e0evneenrenes 45
- Vagones Belgrano ,,..iesveruesnseness 35

- Tope diario de vehiculos ""desabastecedores',.... 600
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CAPITULO VII

PROYECTOS

I - Generalidades para la definicidn fisica de un mercado - Estacidn

En el presente capitulo nos proponemos por una parte, exponer
rapidamente los criterios de juicio que lleva a 'elegir’ un tipo de mercado
) . . . s .
y por otra parte explicar como se puede dimensionar los elementos fisicos
de un mercado,

A - "Filosofia" del mercado - Eleccidn de un
tipo de mercado

¥

Las necesidades fundamentales,
Un mercado mayorista desempefia esencialmente dos funciones
fundamentales:

- Por una parte, una funcidén comercial, o sea la formacion de un

precio para la venta del mayorista al minorista.

- Por otra parte, una funcidon técnica, o sea la concentracidn en

un lugar de productos llegando de zonas de produccidon, y el despacho de los
mismos hacia las '""bocas de expendio' que constituyen los comercios mino-

ristas.



- 124 -

Cuiles son las necesidades que surgen de estas dos funciones ?

- La funci6én comercial exige un perfecto conocimiento, al instan-
te de la compra, de toda la oferta y toda la demanda, Esta Gltima es desde
luego, mucho mas constante y constituye un factor externo al mercado, dis
rectamente ligado, al nimero de consumidores sus gustos y costumbres de
compra, Es decir que es un elemento que tanto el mayorista como el mino
rista, que tienen por lo general una buena experiencia del medio, que cono
cen bastante bien, Al contrario, la oferta es un elemento muy variable, 1i
gada a las superficies sembradas, a la precocidad de las tgmporadas, al
transporte (estado de los caminos, incidentes en el material de transporte,
huelgas, etc.), El conocimiento de este factor necesita en consecuencia,
conocer, tanto por parte del mayorista como parte del minorista, el volu-

men y la calidad de la mercaderia existente en el mercado,

Esto implica por una parte un servicio de control de las entradas
. A
y de publicidad de las mismas asi como de las ofertas enatros mercados,

Yy por otra parte una exposicion de la mercaderia, para que los interesados

puedan juzgar su calidad, y la posibilidad de recorrer ficil y ripidamente

los diferentes puestos de exposicidn para hacer comparaciones.,
La funcion técnica necesita que las operaciones de carga y des-

carga sean lo menos numerosas posibles,

Como hay necesariamente en la mayoria de los casos, una des-
carga en los puestos de los mayoristas, esto quiere decir que hay que tra-

tar de lograr que los vehiculos, camiones y alin vagones (1) lleguen hasta



i25 -
estos puestos, y también que, una parte por lo menos de los vehiculos mino
ristas, lleguen hasta los dichos puestos,

La primera condicion es relativamente simplre de obtener., Para
la segunda, el nimero bastante importante de vehiculos minoristas, y las'
cargas generalmente escasas que toman, obligan en general a permitir el
acceso directo al puesto a los que cargan Gnicamente cantidades importan-
tes {a definir en cada caso segln el tamaifio del mercado, los tipos de ve-
hiculos minoristas y las costumbres de compra), Los otros vehiculos tie-

.
nen que parar en las playas de estacionamiento, en las cuales se les entre-
gara la mercaderia por medio de pequefios trenes de carrito (cada vagone:
ta con una carga de unos 500 kilos), medio de acarreo el mis adaptado por
que es el mas agil y flexible,

Por otra parte hay que tener en cuenta que, si bien el mercado
es el medio fisico en el cual se hace la comercializacidn, este medio esta
estrechamente vinculado con el medio humano que actuara en &1, es decir
mayoristas y minoristas.

Como este medio humano esti constantemente evolucionando, el
mercado debe ser lo suficientemente flexible para poder adaptarse a esta
evolucién, es decir compuesto de superestructuras lo menos especilaliza-

das posibles, economicas y ficilmente ensanchables o desarmables.,

(1) Actualmente la mala calidad del servicio ferroviario disminuye conside-
rablemente el volumen de la mercaderia que transporta, Pero tenemos que
encarar la posibilidad del mejoramiento de dicho transporte, lo que acarrea
ria un aumento de la importancia del mismo, dadas las ventajas que repre-
senta,
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B - Los dos tipos fundamentales de mercados.
Eleccion del tipo mas adaptado,

Los dos tipos fundamentales de mercados que se pueden definir
son:

~ El Mercado Pabellon (ejemplo: Mercados actuales de Bs.As.,
Halles de Paris, Mercado de Hanburgo),

- El Mercado Lineal (mercados de Lyon, Hanovia, Florencia,
F.D.C, de Filadelfia, etc.),

Los esquemas adjuntos explican bien la diferencia eﬁtre los dos:

- E1 Mercado Pabelldn esta compue‘sto de una sola construcciom, *
teniendo un largo y un ancho no muy diferentes, v en el cual estan agrupados
todos los mayoristas.

- El Mercado Lineal estd compuesto en general de varias cons-

trucciones agrupadas, con un ancho muy diferente del largo, )

Cuales son las ventajas respectivas de estos dos tipos ?

- E1 Mercado Pabellon es mas concentrado, Esto tiene como con
secuencia una mavyor facilidad para el conocimiento de la oferta., Para lo-
grar que los camiones de aprovisionamiento lleguen hasta cada uno de los
puestos mayoristas, se multiplica enormemente el nimero de calle interio-
res,lo que encarece mucho el costo de la construccion, Para los vagones,
es imposible obtener lo mismo, Por otra parte, es muy poco flexible y no
se presta a facil evolucidn,

- E1 Mercado Lineal, al contrario esti perfectamente adaptado a

las necesidades concernientes al manipuleo y a la flexibilidad, efectivamen



‘te las calles de circulacion no son cubiertas, lo que permite reducir consi~
derablemente el costo de la obra y proveer, para las construcciones, una
serie de galpones standards facilmente transformables, El caracter "li-
neal' da lugar a mucho mas espacios de carga y descarga frente a los pues
tos mayoristas y no hay mas problemaé en lo concerniente a los ferroca-
rriles, Pero la oferta es mas dispersa y los recorridos de los minoristas
mas importantes,

Pensamos que finalmente el tipo lineal es el mas adaptado a la
nocion moderna de Mercado, Efectivamente, su sola desventaja 2s la disper
cidn de la oferta, es en realidad muy relativa, dado que la puede fé.c:ilme_r}_
te superar por una publicidad bien hecha. Por otra parte, aun sin hablar
de dicha publicidad, se puede reducir considerablemente el inconvenien-
te que trae esta dispercidén por agrupaciones de mayoristas (por tipo de
productos por ejemplo, poniendo juntos los paperos, los fruteros, los es-
pecializados en cuatro o ¢inco productos idénticos, etc,, también por ta—.
maifio,

Es el que hemos tomado para realizar los esquemas previos de
Mercados en las distintas ciudades qgue hemos estudiado,

C - Dimensionado de los elementos fisicos
que componen un mercado estacidn

Los elementos esenciales que componen el Mercado Estacibn son:

- los galpones mayoristas frutas y hortalizas,
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las calles de circulacion.

las playas de estacionamiento de vehiculos.

las instalaciones de ferrocarriles.

los andenes de carga y descarga.

Citamos, por otra parte, para recordar, los frigorificos,los galpo
nes, de mayoristas en pescado y aves y huevos, los edificios de Administra
cidén y el de Intendencia, servicios ligados {agua, bomberos, puesto sanita-
rio, etc.) y las instalaciones de interés gemeral: restaurantes, hoteles, ban
co, correo, estacion de servicios, etc,.

Vamos ahora a indicar como se puede establecer las dimensiones
de los elementos esenciales,

1. Galpones para mavyoristas de frutas y hortalizas

Previamente, tenemos que definir el corte transversal tipo de tal
galpon.

Primeramente, la mayor parte de los mayoristas tienen que dis-
poner de una vereda para exponer ''muestras' de su mercaderia (la sola
excepcion puede estar constituida por lo grandes mayoristas que venden
productos muy particulares, en general papas y batatas Gnicamente a otros
mayoristas, estos Gltimos constituyendo clientes fieles, lo que suprime
practicamente la‘necesidad de la.eleccidn del producto, y por consiguien-
te la exposicién del mismo), Esta vereda se encuentra sobre una calle "co

mercial” en la cual circulan los compradores. El ancho aconsejable de es

ta vereda parece ser de 6 mts, Efectivamente, esto corresponde a una ex-



- 129 -
posicion de alrededor de 400 kg, por metro de vereda en el sentido longitu-
dinal, o sea por un puesto de 4 m, de largo (mayorista mediano, comercia-
lizando alrededor de 5 toneladas por dia) una exposicion de 1,6 T o sea 30%
del total comercializado, lo que parece razonable,

Se presenta entonces un problema. Es conveniente el preveer
los galpones con una vereda de exposicién de cada costado, lo que em parti-
cular conduce a agrupar los puestos mayoristas dos por dos y ''contrafrente -
a contrafrente’ en el sentido del ancho?, Pensamos que no, por las razo-
nes siguientes:

Conviene preveer un anden de descarga frente al puesto mayoris-
ta para descarga de camiones., Este anden no puede ser ubicado en la ca-

4
lle comercial porque molestaria el movimiento del comprador, Hay que po
nerlo del otro lado del puesto, Sefialamos por otra parte que el ancho técn_i
camente aconsejable para este anden es de 4 metros (normas internaciona-
les habituales),

- Alin si no hubiera anden, la disposicion ''contrafrente contra con
trafrente' obligaria a preveer el estacionamiento de los camiones al lado de
la vereda de exposicidn, Si bien es cierto que el aprovisionamiento y el de-
saprovisionamiento tiene que hacerse no simultaneamente como lo expondri
mos mas adelante, esta disposicidn impide la pos-ibilidad de llegada de los
camicnes de los compradores que efectlan compras importantes al puesto
mayorista, dado que esto molestaria a los peatones.

El corte transversal del galp6n se presenta entonces como e_sté
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indicado en el esquema adjunto, En cuanto al ancho del puesto propiamente " -
dicho, nos parece conveniente fijarlo, por razones arquitectonicas (evitar
que el galpon tenga un aspecto de "corredor' entre 6 y 10 metros (el esque-

L]

ma esta hecho con 8 metros), o

En cuanto a la dimension minima de un puesto en el sentido longi-
tudinal del galpdn, tendriamos que fijarlo de tal manera que corresponda a
la superficie necesaria al mayorista mediano, Pero este conducirfa a di-
mensiones estrechisimas., Por lo tanto, es razonable entonces no descen-
der por debajo de los 4 metros ''modulo basico', todos los puestos siendo
de este largo o de un largo multiple,

Insistimo sin embargo sobre el hecho de que solo la necesidad
nos impone el elegir este valor que en realidad no es el valor optimo,

Ahora vamos a indicar como se puede definir la superficie total
de los galpones,:

Esta superficie estd ligada al volumen de mercaderia descargada
anualmente sob-re pise, inferior al volumen total comercializado por el con
junto de los mayoristas dado que, asi como lo hemos explicado en el anali-
sis de las distintas encuestas se hacen reventas entre los propios mavyoris-
tas, y en general directamente del camion y/p vagon, sin que haya descar-
ga en el puesto del mayorista vendedor,

El tonelaje que se puede comercializar anualmente sobre un me-

tro cuadrado de puesto es diferente segin la naturaleza y el tipo de envase

de los productos, los productos mismos y los usos del mercado, Podemos |
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considerar esencialmente tres g‘rubos.

El grupo papa, cebolla, zanahoria, etc. productos que se pre .
sentan en‘genera-lr én bolsas"."E1l grupo manzanas, peras, 'tomates,etc. -
que se presentan en cajon'',

Los otros productos que se presentan o sea un lienzo o sea
a granel (verduras,citrus a granel, bananas, zapallos, etc.)’

Un dia pico,el mayorista puede razonablemente amontonar las
bolsas sobre 2,50 mets. los cajones sobre 2 mts. y los lienzos sobre -
1,50 mts. suponiéndo que el dia medio representa la mitad del dia pico
en volumen, llegamos a volimenes anuales por m2. de:

-Bolsas® (2,50 m3. x 250 kg. x 3) x 1/2 x 300 dias - 62,5 Toneladas
3
-Cajones: (2 m3. x 240 kg.x 20 ) x 1/2 x 300 dfas z 48 Toneladas
30
-Otros: ( 1 m3. x 150 kg, x 2 ) x 1/2 x 300 dfas = 15 Toneladas.
3

Cifras que hay que multiplicar por el coeficiente.

Ancho puesto mayorista , ancho veredas exposicion
3

An'cho. puesto mavyorista+ ancho vered;sl expos‘icrién + ancho anden
para obtener el ‘volumen medio pAor metro cuadrado de galpon (hemos su
puesto que, en la vereda, las alturas de amontonamiento son la tercera
parte de las alturas en el piso). Con las cifras indica.das mas arriba

para el galpon llegamos a un coeficiente de:

6

8+__
3 . 5
8,6 +4 9

o sea: - bolsas: 34,7 Toneladas/rnZ.
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- cajones: 26,6 Toneladas/m2.

- Otros: 8,33 Tonel*a*das/mz.

Esto permite por otra parte -para los tipos mas corrientes de ma
yoristas- definir la superficie necesaria una funcion del tonelaje comercia-~
lizado:

El "papero' necesita un m2, cada 34,7 T.

El especialista en tomates, etc, necesita un m2. cada 26,6 T,

El frutero (20% de frutas a granel y 20% de frutas en bolsas nece

sita en m2, cada:

1
34,7 X + 26,6 x> +8,33 x L= 24,6 T/m2,
5 5 ~

El mayorista polivalente {(20% de bolsas, 25% de cajones y 55%

de otros) necesita un m2. cada;

2
34,7 x__—__ 4 26,6 x 25 + 8,33 x 5 g T/mz2,
10 100 100 '

2, Calles de circulacidon - Calle comercial

Para permitir al comprador una mayor facilidad de comparacion
de productos, nos parece interesanta agrupar los galpones mayoristas de a
2 por 2, las veredas de exposicion de los dos deben estar frente a frente, La
calle comercial tiene que ser lo suficientemente angosta para permitir una
comparacion entre dos productos ubicados en ur,zé parte o la otra.

Pero, como lo veremos mas adelante, hay interés en dejar lugar

para tres trochas de circulacidén, caminos y/o vagones, por lo que se acon-



seja tomar un ancho de 12 mts,

Calle de descarga T

Esta calle estd ubicada del lado del anden de descarga. Debe ser
lo suficientemente ancha como para permitir a un camion simple de gran
tamafio estacionar perpendicularmente en el anden (12 mts.) y que permita
la circulacidn facil de dos filas de camiones, en el mismo sentido (7 mts,),
o sea, si se agrupa los galpones dos por dos, un ancho de 12x 2 38 40
mts,, y si se considera el galpdén aislado con una calle para 2 x 2 filas
camiones, con un ancho de:

12z + 2 x 7 = 26 mts,

Calle de circulacidn

A calcular en funcidn del transito previsto, tomando 3,50 mts,
por trocha,

3. Playas de estacionamiento de vehiculos

Estas playas tienen que estar calculadas para el total de las nece-
sidades de los vehiculos de los minoristas, porque, asi como lo expondre-
mos mas adelante, puede ocurrir que deban encontrarse al mismo tiempo
todos en el recinto del mercado., Teniendo en cuenta el tamafio promedio del
vehiculo comprador, las superficies necesarias para las calles de circula-
ciones interiores de la playa, la necesidad de preveer para cada camion
unos metros cuadrados de mas.para poner los bultos .antes de cargarlos,
aconsejamos tomar una superficie de 75 m2,

4., Instalaciones de ferrocarril
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Si se hace la clasificacién de los vagones en el mercado mismo,
hay que preveer una longitud de via total igual al total de vagones en el "dia
pico'', multiplicado por 12 mts, largo promedio de un vagon y aumentado en
un 40% para maniobras faltas, vias mal utilizadas, etc,

Conviene agrupar las vias en dos conjuntos, mas o menos equi-
valentes en longitud,

- Una playa de espera y clasificacidn,

- Una playa de descarga

Ser{a prudente preveer la posibilidad de llevar los vagones hasta
los puestos de mayoristas, Pero, para no perturbar el movimiento de los
camiones en la calle de descarga, aconsejamos ubicar las vias de ferroca-
rril en las calles comerciales,

No hay que perder de vista tampoco -como ya lo hemos expresa-
do- que a pesar de que actualmente la actividad del ferrocarril es reducida,
en el futuro, éste puede jugar un papel mucho mas importante,

5. Andenes de carga y descarga

Ademas de los andenes frente a los galpones, hay que preveer -al
lado de las vias del ferrocarril integrando la playa de descarga- andenes
mixtos de descargas para vagones-camiones gque sirvan a lavez para des-

4
carga de la mercaderia de los vagones que no van hasta los puestos mayo-
ristas,’'y llevarla después por zonas con vagoncitos hasta los puestos mis=
mos, y también para descargar o cargar camiones en caso de reexpedicidn

fuera del mercado sin permanencia de la mercaderia en los puestos,
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Parece razonable preveer un largo total de andenes igual al doble
del largo necesario para los vagones solos,

6. Otras indicaciones - Playa libre

En cada mercado, hay que preveer una ''playa libre'. en donde los
chacareros puedan vender directamente su mercaderia al minorista sin pa
sar por un mayorista, La superficie de dicha playa puede ser calculada
supéni.endo que los chacareros comercializan directamente la mitad de la
produccion del "cinturdén verde' c.orrespondiente a la ciudad estudiada, to-
mando un promedio de 10 Toneladas de produccidn por hectirea y eligien-
do por cada "puesto chacarero' una superficie de 35 m2, (estaci‘onamien-
to de vehiculos del interesado y exposicién de una parte de su mercaderis),
sobre el cual suponemos un promedio de comercializacion de 20 T/_m 2.
por afio,

Hay interés en ubicar esta playa en el corazdén mismo del mer-
cado para 1ogi-ar una mejor competencia entre productos vendidos por ma
yoristas y productos vendidos por productores. Los'puestos chacareros"

por supuestos no-son individualizados,

Clasificacion de embalaje

La devolucion de los embalajes vacios es en general una perdi-
da de tiempo bastante importante para el minorista, Proponemos enton-
ces preveer unos tinglados ubicados cerca de una via principal del merca
do, de acceso facil, donde los camiones minoristas puedan descargar ra-

. pidamente en el piso los embalajes. vacios que tienen, dichos embalajes
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serin después recolectados en un tinglado de "Clasificacién de embalaje™,
donde se los clasifica y se los despacha con destino a sus propietarios. .Es-
te tinglado tendrd que estar cerca de una via férrea para los eventuales en-
vios directos por ferrocarril.

Galpones de aves y huevos, pescado-Frigorifico

Es interesante proveer también, en el Mercado galpones para ma
yoristas de aves y huevos, de pescado y frigorificos. Fs dificil establecer
normas y reglamentaciones que sean validas para todos los mercados. Con
viene en cada caso estudiar bien el problema para definir las necesidades,

Oficinas Mavyoristas

En los galpones mayoristas conviene preveer, para cada puesto,
una oficina de unos 9 m2., en los entrepisos.

Maduraderos

Los maduraderos de bananas tienen que estar previstos en el sub
suelo de los puestos mayoristas de frutas, con 3 T/afio de bananas por m2,
de maduradero.

“

D - Horario de funcionamiento del mercado_

Como ya lo hemos dicho al comenzar, la funcion comercial del
Mercado, presupone que sea perfectamente conocida la oferta, v que no sea
variable, Esto trae como consecuencia que:

- Las ventas a minoristas tienen que hacerse sin que haya al mis
mo tiempo aprovisionamiento en mercaderfas, para que no cambien los vo-

laimenes de los productos al llegar un camidn o un vagdn, .
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_El horario de venta a de ser lo mas breve posible (lo que trae
como consecuencia que la totalidad de los minoristas puedan estar al mismo
tiempo en el mercado}, teniendo en cuenta por otra parte las exigencias de
los minoristas.
- El horario de funcionamiento tiene también que estar estudiado
cada caso en particular. Pensamos sin embargo que el horarioc que vamos a

indicar a continuacion puede servir de base a las discusiones:

Hora '""H®" : apertura del mercado a los minoristas

Hora "H" a Hora "H"+6: compras y desaprovisionamiento.

Hora "H" + 6a Hora "H" - 8: limpieza.

Hora "H" + 8a Hora "H"+22: entradas de los camiones y vagones abastec.

Hora "H'" + 20a Hora"H"+23: entradas de quinteros..

Hora"H" + 22aHora"H" 24: limpieza-evacuacidon de vagones y camiones
abastecedores,

Bora "H" -+ 24 : apertura del mercado a los minoristas.
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II- Estudio de la eventual construccion de un nuevo mercado de abasto en
‘Mendoza '
Caracteristicas fisicas de la zona de Mendoza

La ciudad de Mendoza se encuentra al pie de la Cordillera de los
Andes, sobre una meseta de una altura variada de 700 a 850 mts. con una
pendiente medio de 2% hacia el Este y Noroeste y pendientes maximas de 6%
hacia el oeste.

El desarrollo histdrico de la ciudad demuestra que el niicleo ini-
cial se ubica en un punto de convergencia de camino, Despues este mismo
nticleo se desarrolla hacia el Sur y el Norte al pie dé la C'ordillera. y se ini-
ciaron otros niicelos sdtelites, tambieén al pie de la Cordiilera-, que parcial-
mente fueron absorbidos uno despues de ofros por el crecimiento Norte-5Sud
ya indicado,

Actualmente la ciudad se desarrolla principalmente con direccion
de caminos hacia otras zonas pobladas: hacia el norte siguiendo la Ruta Na-
cional 49 a San Juan y la Ruta Nacional 1 a Chile, hacia el Sur siguienéo la
Ruta Nacional 40 a San Rafael y hacia el Este—Sudeste,‘al lado de la Ruta
Nacional 1 hacia Buenos Aires.

I1I - Mercado Estacidén de Mendoza
A - Eleccidn del lugar

El luygar elegido para un Mercado Estacidn tiene que responder a

las necesidades siguientes:

1) Estar afuera del perimetro urbano constituido por el nicleo de consumi-
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dores estudiados durante el plazo de émor‘tizacién del Mercado (15 a 20
afios)

2) Estar al lado de una ruta importé.nte conectada con la red de caminos
por los cuales la mercaderia llega al centro consumidor o bien se redes
pacha hacia los comercios minoristas de la misma.

3} Estar cerca de la o las vias férreas mé,ls importantes {(en nuestro caso
el Belgrano y el Mitre).

4) Si es posible estar cerce del centro de gravedad de los diferentes cen-
tros de consumo que abastece o, por Jo menos, no estar demasiado lejos
de ellos para no alargar innecesariamente los recorridos de los minoris-
tas.

5) Permitir una llegada facil de los quinteros de la zona,

6) Tener posibilidades de suministrar electricidad, agua potable y teléfono,
y de evacuacidn de aguas servidas y de lluvias.

La condicidn 1 es simple de realizar, basta ubicarse fuera de

las directivas de desarrollo (Norte, Sur y Sud-este). Las condiciones 2,3

y 4 orientan hacia el e'ste, v la condicion 5 hacia el Sur. Conviene entonces

resolver esta alternativa, ya que dichas condiciones son contradictorias.

El Ministerio de Economfia de la Provincia decidib dar preferencia a los

quinteros y propuso ubicar el nuevo mercado en el partido de Gody Cru=z.

Efectivamente, esta eleccidn es interesante pero merece una objeccion,

los pknos de evolucidn de la red ferroviaria proyectados por EFEA consi-

deran la eliminacidn de los tramos que abastecerfan dicho mercado.
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Proponemos, en lo que nos concierne, una ubicacidon en el De-
‘partamento de Guaymallén, cerca de la Estacion de Buena Nueva, futuro ni
cleo ferroviario principal de la ciudad. Conviene notar que las vias del fe-
rrocarril San Martin constituyen un limite material al crecimiento de la
ciudad lo que permite preservar el Mercado de la absorcion por la misma,
El inconveniente que presentaria este lugar es que alarga en 4 km, el reco-
rrido de los quinteros, pero tal inconveniente es superable. La ubicacidn
considerada tiene una ventaja: ‘queda sobre el territorio de la Municipalidad
de Guaymallén, gque conserva la misma la fuente de rec'ulrsos gque constituye
un Mercado mayorista,

Dejamos a las autoridades competentes elegir entre el empla-
zamiento en Godoy Cruz y el emplazamiento en Guaymallén, Sin embargo,

a tftulo de ejemplo, hemos hecho un esquema de Mercado en Guaymallén,

B - Dimensionamiento de los distintos elementos del Mercado

Suponemos, como hipdtesis basica, que el Mercado se amor-
tiza en 17 afios, o sea en 1980, Conviene en consecuencia dimensionarlo
para esta fecha., Es evidente que no se puede decir nada seguro sobre la

_ evolucidn de los dos tip‘os de comercios, el mayorista y el minorista du-
rante este plazo, que condiciona en particular el nimero futuro de mayo-
ristas y minoristas, y como consecuencia el nimero de camiones abaste-
cedores v desabastecedores.

Para simplificar nuestra tarea, supondremos simplemente
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gue, hecho el dimensionamiento en 1963, con los datos que tenemos obtendre
mos el dimensionamiento necesario en 1980, multiplicando las dimensiones
de 1963 por el coeficiente de crecimiento de la poblacitn abastecida de 63 a
80 o sea:

742,747 .

256,858 %2

Sin embargo, para los ferrocarriles y dado la procedencia de
la mercaderia, supondremos que, en 1980, 15 a 20% de ella llegari por va-

gones.

1. Galpones mayoristas v playa libre

Pensamos que conviene ubicar de distinta manera a los mayo-
ristas de la primera categoria y los de la segunda. Proponemos para estos
Gltimos, puestos fijos en la playa libre. Para hacer nuestros cilculos de
superficie partiremos de las categorias defiknida.s en la encuesta mayorista
haciendo las suposiciones siguientes:

- Todas las reventas falsas desaparecen.

- Toda la comercializacidon mayorista que interesa el consumo nficleo huma -
no estudiado se hace en el mercado,

- El mercado funciona como Mercado expedidor simplemente, por la mis-
ma fraccion del tonelaje total que actualmente (Estudiaremos en detalle
en el Cuarto Cuerpo el caso en el cual el mercado desempeiiaria un pa-
pel "Expedidor" mas importante).

Teniendo en cuenta las cifras calculadas en el capitulo "Gene-
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ralidades para la definicidon fisica de un Mercado Estacidén™, la mercaderia’
comercializada por cada grupo y el coeficiente de crecimiento-, llegamos a
las superficies siguientes:

G MH
a) Grupo G

Playa libre: 1,62 x 850 T _ 75 ma2.
18
Galpones: 0T 0 m2.
b} G MH
} Grupo E
Playa libre: 1,62 x 5,000 T = 235 m2a,
3,47

Galpones: 1,62 x 52,000 T - 2.500 m2.
3,47

Grupo M
¢} Grupo P

Playa libre: 1,62 x 5,500 = 370 m2.
24,6
Galpones: 1,62 x 29,000 = 2,000 m2.
24,6 -
d) Grupc M
) poM,
Playa libre: 1,62 x 650 T = 45 m2.

74,5

Galpones: 1,62 x 2,000T = 130 m2.
24,6

a) Quinteros

1,62 x 24,0007 4+ 10,000T - 2.800 m2,
20

o sea un total de:
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Galpones mayoristas 4, 630 m2,
Playa libre : : 3,500 m2,
Total General 8.130 m2,

2, Playa de estacionamiento de vehiculos

Con 600 vehiculos de minoristas en 1963, necesitamos un total de:

1,62 x 600 x 75~ 75,000 m2.

3. Ferrocarriles

Como ya lo hemos expresado en el capitulo "Generalidades para
la definicidn fisica de un Mercado Estacidon", no se puede deducir de la es-
casez del transporte ferroviario actual (escasez debido al mal servicio que
presta), que no tendrd importancia en el futuro. Efectivamente, una mejo-
ria en el servicio traeria seguramente un aumento importante del tonelaje
de la mercaderia transportada, dado que el tren presenta bastantes venta-
jas. Pero es imposible evaluar con precisibn.

Por eso, de acuerdo a criterios en verdad un Poco subojetivos,
supondremos que en 1980, 25% de la mercaderia llegari por ferrocarril,

Tenemos entonces como largo de vias:

Trocha ancha:

1,62 x 25 x 45 vagones x 12 metros -x 140 1,260 m
15 100

Trocha angosta:

1,62 x 25 x 35 vagones x 12 metros x 140 980 m
15 100
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y para cada trocha, un largo mas o menos equivalente para los andenes ca-~
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miones-vagones, _
‘ | SUBSEDE LA PLATA =

4, Galpones aves y huevos, pescado. Frigorificos BIBLIOTECA

lLas evaluaciones que vamos a hacer para estos rubros son muy
[ L) L] - » L] .
aproximadas y provisionales, Habra queprecisarlas bien con los mayoris-
tas. Efectivamente los datos que nos dieron las encuestas no fueron sufi-

cientemente representativos como para permitir hacer calculos exactos.

Aves y huevos
Tomaremos un consumo individual de 11 kg. por afio, y una su-
perficie necesaria de un m2. cada 5 toneladas, o sea una superficie de:

1,62 x 450.000 x 11 x 1  ~~r 1,000 m2,
1. 000 8

Pescado

Tomaremos un consumo individual anual superior en un 30% al
actual que es muy debil, o sea 9 kg. y una superficie necesaria de un me
tro cuadrado por cada 5 T o sea una superficie

1,62 x 450,000 x 9 x 1 . 1,300 m2.
1. 000 5

Frigorifico

Tomaremos una capacidad de mas o menos 15 dias de consumo
de productc;s puesto en frigorificos, que representan alrededor del 15% del
volumen total de mercaderia y suponiendo un peso especifico de 0,3 T/m3.
Tomando una altura de 5 m. y 30% de lugar perdido, llegamos a:

1,64 x 400 T x 15 x 15 x_1 x_1 x 100 1.400 m2.
100 0,3 5 70
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CUADRO Nro, 32

Precios Promedio de algunos Productos Horticolas

1 9 3 9 1 39 6 ¢ 1 9 6 1
ESPECIE Precio Precio Precio Precio Precio Precio Precio Precio Precio
en en €n en en en en en Een
chacra feria verduleria chacra feria verdulerfa chacra feria verdulerfa
min por Kg
Ajo 8,44 22,05 - 14,00 17,88 - 6,20 16,(.:2 -
Alcauciles - 5,83 - - 8,30 - 5,21 10,62 -
Arvejas 3,66 7,08 - 7,91 9,76 - 3,96 13,28 -
Cebolla 2,16 3,09 4,48 5,32 5,96 7,21 1,80 3,05 4,70
Papa 3,10 3,55 4,28 3,52 3,51 3,87 1,40 3,17 4,13
Pimiento 7,22 16,33 - 11,50 19,79 - 11,65 23,36 -
Poroto - 9,76 - - 14, 17 - 5,85 13,97 -
Zapallo 1,90 2,80 6,57 2,58 2,73 4,13 1,50 3,05 7,67

' .FUENTE: Para precio en chacra y en verduleria, encuestas del Instituto de Investigaciones Econdmicas.

" feria, promedio mensuales elaborades por el Instituto de Investigaciones Econdmicas en

base a las cotizaciones de la Feria de Guaymallén,

NOTA . Para obtener el precio promedio anual en la Feria de cada hortaliza, se tomaron los siguientes perfodos:
Ajo: Febrero/ septiembre { un ciento pesa 4 kg, en promedio }
Alcauciles: Enerofabril y Octubre/diciembre { la docena pesa 1— kg. en promedio}
Arveja: Se ptiembre/diciembre 2
Cebolla: Enero/diciembre
Papa: . Enero/diciembre
Pimiento: Enero/ mayo ' { la docena pesa 600gr.y el ciento 5 kg. en promedio)
Poroto; Enero/mayo
Zapalio; Enero/se ptiemhre
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