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CAPITULO 1

INTRODUCCION

I - Objeto del estudio -“Metodologia empleada

El presente trabajo tiene por objeto conocer el consumo anual to
tal para la ciudad en estudioc -y por consiguiente, el consumo promedio
por habitante-, los lugares de produccidén y la forma de comercializa -
cidn.,

Si se tiene en cuenta la naturaleza perecedera de los productos,
frutas y hortalizas, que impide -por lo menos para una parte de ellos-
un prolongado almacenamlento, podran apreciarse las dificultades y com
plejidad del estudio que encaramos. Por otra parte, debe c0n51derarse
que el proceso se realiza en un medio en constante evolucibn, -al que se
agregan otros factores no despreciables, tales como: estado de los cami

nos, importancia de las cosechas los cambios en los gustos del consu-
midor, ete,

Existen varias formas de llegar al conocimiento del consumo to-
tal anual de una ciudad determinada, Una de ellas es la de realizar un
muestreo en base a encuestas directas a familias de consumidores. Sin
embargo, ello no estaba al alcance de las posibilidades, tanto materia-
les como humanas, que tenfamos a nuestro alcance. Debe: pensarse que
nuestro trabajo comprende a once ciudades, en todos los casos con una
poblacién que supera las 25, 000 familias, Una encuesta que cubra los -
minimos requisitos técnicos para poder considerarla un "muestreo™ sa-
tisfactorio, hubiese exigido interrogar en cada ciudad a un nimero de
familias que varfa entre 2,500 y 5, 000,

Se decidit entonces hacer un "cierre de ciudad", es decir, regis
trar durante un cierto periodo las entradas y salidas de mercaderlas de
la ciudad considerada, ubicando puestos de control en los caminos de
acceso a la misma para certificar la naturaleza, peso,  origen y destino
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de la carga transportada. .

Este método, el més aconsejable, dadas las circunstancias, los
recursos disponibles para esta etapa del estudio y el tiempo fijado para
su realizacidn, adolece de inconvenientes que, en cada caso debieron ser
superados, |

En efecto, el cierre, por mas perfecto que sea, no puede cubrir
la totalidad de las entradas. FExiste un gran numero de pequefios cami-
nos, generalmente de tierra, cuyo control escapa a la encuesta., A tra
vés de estos caminos se produce un flujo variable de productos, en es~
pecial transportados por quinteros en sus propios medios desde chacras
cercanas a la ciudad. Generalmente se hace una evaluacidn de estetran
sito no registrado en los controles de acuerdo a las caracteristicas de
la ciudad estudiada.

Pl sistema de "cierre de ciudad" -de probado eéxito en estudios
similares realizados en Europa- exije que se efectlie, por lo menos,una
vez en cada una de las estaciones del afio, a los efectos de computar
las variaciones temporales de la produccidn y del consumo. Esto fue
imposible, por su costo demasiado elevado y la obligacion de tener que
terminar el estudio en diciembre de 1963, Es asi que Gnicamente se
hicieron cierres en invierno o hipbtesis para el resto del afio, utilizan-
do las estadisticas de consumo de la Direccidn Nacional de Estadistica
y Censos y los datos del Estudio Preliminar y del Primer Cuerpo, so-
bre las variaciones estacionales del consumo. '

Los productos perecederos que se pueden almacenar durante un
- - - P
cierto tiempo (papa, batata, cebolla, manzana en frigorifico,etc,}, son

. ”

capaces de falsear los resultados, ya que dicha mercaderia puede ser
concentrada y escapar al control efectuado en un corto periodo de tiem -
po. De todas maneras, hemos podido comprobar en el transcurso de
dos cierres de una semana (Cbrdoba y Rosario), cambiando ideas con
los mayoristas del ramo, que dado la regularidad del consumo de estos
productos en el transcurso del afio, (excepto tal vez la menzana) y elin
terés de los mayoristas de no tener capital inmovilizado, la renovacidn
de los stocks se hace rapidamente y casi en forma constante, Es asi
que podemos decir que con un cierre de tres dias se puede tener una
idea bastante aproximada del consumo correspondiente. '

Fn el transcurso de una semana, hay dias de com ercializacion
mas y menos fuertes. En general, los dias mas fuertes son lunes y
viernes., GConviene entonces elegir para dias de cierre, por lo menos
un dia fuerte, para poder hacer comparaciones con los normales y de
bajo promedio.



-3 -

‘ Existe la posibilidad de eliminar un gran nimero de los errores,
gue las dificultades pricticas ya detalladas pueden ocasionar. Esta con
siste en complementar el cierre, realizado en puestos externos a la ciu
dad, con el control simultineo del barrio del Mercado mayorista mas
importante, al cual debe llegar el mayor porcentaje de la mercaderia
gue entra en la ciudad.

El control simultineo del Mercado de Abasto se justifica por va
rias razones, a sabers

El Mercado no representa la totalidad de las operaciones de ven
ta al por mayor, dado que algunos productores y acopiadores venden di
rectamente a ferias minoristas y que algunos depbsitos, frigorificos y
maduraderos lo hacen a camiones distribuidores, en proporciones impor
tantes, generalmente papa en el Mercado de concentracmn de dicho pPro
ducto;

Es sabido que las estaciones ferroviarias y los puertos fluviales
y maritimos, cuando los hubiere, deben ser controlados de la misma ma
nera durante el tiempo de la encuesta. Puede ser una fuente de error,
que este movimiento es mucho méas irregular que el de camiones, pero
se puede facilmente establecer si los resultados corresponden a prome-
dios o a extremos. 'Ademis, este transporte pocas veces supera el -
20% de las entradas totalesy

Aun cuando la venta al por mayor se realiza en el Mercado de
Abasto, el movimiento de la mercaderia no es directo, ya que al entrar
a la ciudad, algunos productos se almacenan en galpones, para ser lle-
vados ulteriormente al Mercado., Esto significa que las entradas a la
ciudad pueden presentar grandes irregularidades, que se manifiestan en
el abastecimiento regular que cumple un mercado mayorista. . FEl cono-
cimiento simultineo de las entradas al Mercado y de las entradas a la
ciudad, presenta, entonces, una particular significacidn.

El cierre suministra el detalle de la mercaderia entrada y sali-
da, y también su procedencia y destino, ya que se pide este dato a los
choferes de los camiones (ver formularm de encuesta).

Nos falta entonces, estudiar la comercializaciébn propiamente di-
cha, que se divide en dos partes; comercializacion mayorista y comer-
cializacion minorista,

Con respecte a la segunda, no la encararemos en este capitulo
ya que se estudia en el Tomo VI del presente trabajo. Acotaremos so
lamente, que dicho estudio se hace tomando como base en cada ciudad
+un muestreo de minoristas y se lo encuesta, .
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En cuanto a la comercializacidn mayorista, hemos pensado que lo
mas simple era entrevistar el mayor niGmero posible de mayoristas de
cada ciudad, por lo menos el 50%, y hacerles preguntas sobre sus for-
mas de trabajar. ' '

El formulario de encuesta correspondiente, sirvido como base de
discusiones entre el encuestador y el mayorista. Es un formulario bas-
tante completo, que permitid ademas cotejar los datos obtenidos con el
cierre,

Una encuesta tarda generalmente de treinta a cuarenta y cinco mi
nutos, lo que exige por parte de la persona entrevistada un alto grado -
de colaboracidn para la labor a realizar., EIl rol personal del entrevis-
tador es fundamental y la tarea se realizd siempre con un mismo grupo
de trabajo, gue una vez interiorizado sobre la tecnica del comercio a es
tudiar, realizd las encuestas en todas las ciudades del pais. -

‘La tnica dificultad que se encontrd, fué que algunos mayoristas
que sospechaban del objeto y fin del estudio. Por tal motivo nos sumi -
nistraron datos falseados, para disimular el volumen real de su comer-
cializacién, De todos modos, esto se pudo superar facilmente ya que
las mismas preguntas fueron hechas bajo distintas formas, lo gue permi
ti6 hacer comprobaciones {por ejemplo el volimen comercializado se -
puede deducir ya sea de la pregunta directa, ya del niimero de camiones
y vagones recibidos, ya del tonelaje diario minimo y méaximo, y del ni-
mero de dias de actuacidn, ademis de que el mismo estid vinculado con
el nimero de empleados). También los resultados de la encuesta de cie
rre de ciudad dan elementos de juicio para estimar los de la encuesta
mayorista,

En conclusidon, para cada ciudad hemos podido hacer un estudio
bastante coherente, que finalizd, adem&s, con unas indicaciones sobre la

eventuzl realizacion de un nuevo Mercado de Abasto.

II - Organismos gue colaboraron con el trabajo

Se recibid la méas amplia colaboracion.de los siguientes organis -
mos y personas:

Municipalidad de la Ciudad de Cbdrdoba.

l. - Miembros del Departamento Ejecutivo
2. - Ex funcionarios
3. - Reparticiones:

a) Direccidon de Rentas

b} Contaduria General



c) Direccion de Proteccidn a la Salud
d) Direccidon de Ferias y Mercados
e) Direccidn de Catastro

f) Direccidn de Estadistica

g) Direccidon de Urbanismo

Instituciones y Funcionarios Oficiales

L)

= 0N s W DN e

Federacidn Agraria Argentina - Filial Cérdoba
- Asociacidn de locatarios del Mercado de Abasto
- Asociacidén de Playeros del Mercado de Abasto
- Comandante del III Cuerpo de Ejército

~ Gendarmeria Nacional

- Policia de la Capital ‘

Direccidn de Estadistica de la Provincia,

IIT - Fuentes de Informacidn

Se contd con los siguientes elementos de informacibn:
g

Estadisticos:

Trabajos

De produccidn: por zona de produccidn y por producto;

De transporte ferroviario: por producto, lineas y estaciones; -
De movimiento de mercaderfas de algunos mer cados -general-
mente oficiales- (Debe consignarse que estos datos fueron casi
siempre incompletos);

De consumo por mes y por producto para una familia obrera de
Buenos Aires en 1960 (Direccion Nacional de Ecstadistica y Cen-

sos),

publicados:

"Estudio Preliminar de la Comercializacidn de los Productos de
la Alimentacidn para la Capital Federal y el Gran Buenos Ai- -
res™, CFI, 1960; :

Primera y Segunda parte del presente trabajo.



.CAPITULO 11

CARACTERISTICAS DEL TERRITORIO

I - Topografia

Ubicada a escasos kilometros de serranias importantes, la ciu -
dad de Codrdoba recoge las {ltimas estribaciones de las mismas, confi-
gurando un plano totalmente irregular.

II - Situacibn

Esti situada a los 31° 24' de latitud Sur, 14° 11' de longitud O-
este del Meridiano de Greenwich y a 5° 50' de longitud de la ciudad de
Buenos Aires, de la que se encuentra separada por 622 kilometros,

IIT - Altura

La plaza San Martin, centro geografico de la ciudad, donde se
encuentra el kilobmetro 0, esti situada a 389,26 metros sobre el nivel
del mar y el Observatorio Meteorologico a 423 metros de altura.

IV - Descripcion

El centro de la ciudad, cuyos origenes se remontan a su funda -
s ”~ 2 - rd - '/—.
cion, estd ubicado en las cercanias del Rio Primero, que la cruza en
toda su extensidn., A vuelo de pajaro ofrece la perspectiva de una gran
olla, cuyo fondo es el centro, Hacia su periferia se van encontrando
mayores altuwas, fundamentalmrente hacia el norte y oeste. Sus 576 kild
metros cuadrados ofrecen un profuso panorama de barrancas, planicies
y profundos cafiadones, que obstaculizan u orientan la urbanizacion de la

ciudad. Se adjunta en el presente estudio un planoc altimétrico de la ciu
dad. '



El progresivo e insistente desarrollo urbanistico, va puliendo pai
sajes abruptos convirtiéndolos en zonas de pendiente reducida, rellenan-
do terrenos bajos y rebajando alturas, que se transforman en barrios
residenciales de moderna construccidn y avanzado estilo arquitectdnico,

Segiin se observa en los planos que muestran el progresivo desa
rrollo urbanistico de Codrdoba, el sentido del mismo es completamente
irregular. Sectores alejados del centro han tenido una répida evolucibn
como el caso del sector noroeste, fundamentado en su ubicacion proxima
a centros de veraneo y sobre rutas de acceso a la zona turistica.

Mientras tanto, otras Areas extensas y proximas al centro, han
permanecido estancadas en este aspecto. FEllo obedece a varias razones
entre las cuales podemos mencionar: topografia irregular, que encarece
la preparacion de los terrenos para transformarlos aptos a la urbaniza-
cion; especulacidn de los propietarios de tierras, que esperaban y espe-
ran el mayor valor de las mismas por el progreso de la urbanizacidn
en las més lejanas y las que las contornan, para proceder posteriormen
te a urbanizarlas y lotearlas a mayor precio; loteos injustificados en zo
nas muy alejadas del centro del municipio, sin ningin control ni limita
cién de la autoridad municipal, que pudo haber previsto la puesta a dis
posicidn de la urbanizacidn de sectores mis cercanos; instalacién de in
dustrias importantes, que crearcon la demanda de habitacicnes en sus -
cercanias 0 que alentaron la urbanizacidn en sus proximidades; etc.

Asi es dable observar, en la periferia del casco céntrico, cintu
rones destinados a quintas o labores agricolas, delimitados con secto -
res urbanizados, Es evidente que resulta ficil pronosticar la paulatina
desaparicidn de estos cinturones ante el progreso de la urbanizacion,

Recientemente Hidraulica Provincial ha dictado una resolucidn por
la cual advierte que todos los canales de riego comprendidos dentro de
la Avenida de Circunvalacidon proyectada seridn anulados, Tal medida
tiende a provocar el traslado de las quintas fuera del llamado Gran Cas
co de la ciudad, B

V - Clima

La ciudad de Cdrdoba goza de un clima templado, con una tempe
ratura media de 17° anual. EIl mes méis cilido es enero, la media es
de 23°, siendo julio el mes mas frio con 10°,1, La oscilacion diurna
es pronuncidda en los meses de enero y agosto, donde el termometro
alcanza un promedio de 15°,3 y 16°, respectivamente, Por tal motivo
las noches de verano son relativamente frescas (minima media en enero
15°) y las horas del dia en invierno, por la misma razbdn, relativamen-
te templadas (maxima media de agosto 20°).



VI - Lluvias

La precipitacién media anual es de 695 milimetros, lloviendo co-
piosamente en verano, siendo el mes de diciembre el que presenta una
media mayor con 111 mm. Por el contrario; junio es el menos lluvio- "
so con una media de solo 9 mm. En los meses de octubre a abril caen
601 mm., lo que sefiala a dicho periodo como concentracion de las pre-
cipitaciones pluviales, ya que representa el 86% del total anual. Fl pro
medio de dias que llueve por afio es de 60.  Estos son més frecuentes
en verano que en invierno, en enero ocho dias y dos en julio. La nie-
ve es muy rara, al igual que el granizo.

VII - Vientos

Los vientos mas frecuentes soplan del sector noroeste (234 veces
‘en 1.000 observaciones), siguiendo en orden los vientos que corren del
sur (158 veces en la misma proporcidn).

Las calmas son frecuentes en mayor indice y se producen prefe-
renterm ente de mafiana (349 sobre 1,000 observaciones), La velocidad de
los vientos a las 9 horas di una media de 5,5 km/h, mientras que en
horas de la tarde alcanza una media de 12,1 km/h, decayendo durante
la noche.

VIII - Sol

El sol brilla durante 7,10 horas por dia de promedio, oscilando
de 5,35 horas en junic a 8,50 horas en diciembre. La proporcion de
horas de sol efectivas, con respecto a las que tedricamente son posibles

si el cielo estuviese siempre despejado, da una media del 60%,

IX - Topografia y servicios esenciales

Sefialemos por Gltimo, que por su configuracion irregular,unida
al heterogéneo trazado urbano y la disimil densidad de poblacion de sus
distintos sectores, traen aparejados sucesivos trastornos para la presta-
cidn de servicios esenciales (obras sanitarias, energia eléctrica, trans-
porte urbano, limpieza de la ciudad, etc),

A - Transporte Urbano

La considerable extensidn del &jido municipal y su heterogénea
distei bucion, se traduce en la complejidad del transporte urbano, Se -
gin datos del afio 1960, hubo mais de 15 millones de kilometros recorri
dos por las empresas de transporte, que movilizaron en ese afo méis
de 86 millones de pasajeros.



- Energia Eléctrica

En el afio 1960 la ciudad contaba con 125,222 consumidores, distribui

dos de la siguiente manera: residencial 102, 800; comercial 18, 127; industrial
2.921; Gobierno y.varios 1.374

C -~ Teléfonos

A fines de 1960 Cdrdoba tenia 37.721 teléefonos

, que significaba el 3,10%
del total instalado en el pais,

La insuficiencia de su servicio surge de la sim- .
ple comparacion con Rosario, que a igual fecha contaba con 67,488 aparatos o
sea el 5,55% del total del pa.fs. '

Advertencia: Todo cuanto mencionamos es imprescindible tomarlo en conside-
racion segan el propbsito del presente estudio. La comercializacidn de pro-
ductos perecederos esti profundamente afectada por las consecuencias de or-
den demogrifico y topografico, y las perspectivas de su futuro mediato influ-
yeron considerablemente en las conclusiones a que se ha arribado para la co-
rrecta planificacidn del abastecimiento de la actual y futura ciudad de Cordoba.
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I -.Datos estadisticos

III

CAPITULO

DEMOGRAFIA
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Cordoba ofrece la caracteristica de ser un centro urbano que en
los Gltimos decenios experimentd un rapido ascenso en su indice demo-
e a - » . . =’ - . "
grafico, donde la inmigracion ejercid notable incidencia, superando el
crecimiento vegetativo y provocando distorsiones en la pirdmide de las

edades,

Tenemos un medio de comparacidon para medir ‘este fendmeno.
Para ello, observemos en el cuadro siguiente como ha aumentado la po-
blacion de la ciudad de Cbdrdoba en relacidn con el total de la provincia:

Poblacion de la ciudad de Cérdoba en relacidn con el total de la
Provincia, segin los cinco censos nacionales.

“CUADRQC Nro, 1

Poblacidn
Censo Provincia Capital Porcentaje
Afio 1869 210,508 34, 458 16,36
Afio 1895 351,223 54. 763 15,59
Atio 1914 735.472 134,935 18,34
“Afio 1947 1.497. 987 386, 828 25,82
Afio 1960 1.759.571 589. 153 33,48

El censo de 1960 did una poblacidén de 589.153 habitantes,entre
argentinos y extranjeros, distribuidos en dieciocho secciones:
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CUADRO Nro, 2

Seccion Varones Mujeres Argentinos Extranjeros Total
lra. 6. 960 8. 556 13,991 1.525 15.516
2da. 4,436 5,168 8.211 1.393 9. 604
3ra. 9.517 10.979 19.023 1.473 20,496
4ta. 11,058 12,383 21,716 1.725 23,441
5ta. 21,049 22,445 41,011 2,483 43.494
bta. 18,147 21,145 35.501 3.791 39,292
7ma, 18, 882 21.939 37.784 3.037 40, 821
8va. 15. 655 16.524 28,863 3.316 32,179
9na, 27.486 29,180 52. 245 4,421 56, 666

10ma. 22,802 24,757 45,341 2,218 47,559
llra, 27.634 28,239 52.392 3.481 55. 873
12da. 13, 426 14,346 ‘ 25,693 2,079 27.772
I3ra. 34,073 35.396 64, 786 4.583 69. 469
14ta, 11,382 12, 485 21,478 2,389 23.867
15ta, 14,279 14,492 27.312 1. 459 28,771
l6ta. 10.603 10, 445 19, 829 1,229 21,058
17ma. 7,048 6. 746 13,019 775 13.79%4
18va. 12,512 6.969 18,869 612 19, 481

Los estudios realizados han .tomado como base los censos practi-
cados en los afios 1947 y 1960, que son técnicamente aceptables, Se es
timd la poblacmn para futuros decenios, que llevarian a Cordoba a con-
tar con 900, 000 habitantes en 1980 y 1,200,000 en el afio 2,000,

Debemos puntualizar que estas cifras se ven afectadas por el fac-
tor migratorio, cuyo mantenimiento esti condicionado al nivel de expan-
5idn industrial y comercial que haya en los periodos sefialados. Una
contraccidn brusca de este factor perjudicaria el grado de crecimiento
demogrifico obtenido, y por ldgica su proyeccion hacia el futuro,

Las estadisticas sobre macimientos, matrimonios, mortalidad gene
ral y mortalidad infantil, han sido publicados por la Direccidn de Esta-
distica Provincial,

La composicidén de la poblacidn por ocupaciones no ha sido posi-
ble estructurarla por carecerse de datos, ante la insuficiencia de infor-
macion estadistica.
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La proyeccion poblacmnal de Cordoba fue base importante para la
realizacidon del Plan regulador de la ciudad, proyectado por Arquitectura
y Urbanismo de la Municipalidad y cuyas conclusiones méas destacadas
se encuentran en este estudio, (Grafico 1, 2 y 3).

La clasificacidon por edades no fué posible prepararla por no exis
tir estadisticas oficiales o privadas.

II - Aspecto educacional

En el afio 1960 Cordoba contaba en los tres grados de la ense -
danza con los siguientes establecimientos y alumnos: primaria, 2,097 es
tablecimientos y 256,090 alumnos; secundaria, 315 establecimientos y
42,085 alumnos y universitaria, 19.271 alumnos.

III - Expansion demografica

Se acompafian mapas progresivos de I expa.nsmn urbanistica y
densidad de la poblacidén de la ciudad, que muestra su crecimiento desde
su fundacidn hasta el afioc 1956, En ellos es dable observar la naturale
za del crecimiento urbano, mientras que las razones de su distribucidn
se mencionan en el punto siguiente.

IV - Influencia del Plan Regulador

Hay en vigencia un Plan Regulador de la ciudad y correlativas or
denanzas municipales, que orientarin en el futuro la distribucién de la
poblacidn. Dentro del sector delimitado por la Avenida de Circunvala-
cibn se pretende erradicar todas las industrias. A tal efecto, no se
permite la instalacidon de nuevas y existe un plazo de diez afios para el
traslado fuera del mismo de las que actualmente hay.

Fuera de Ia Avenida de Circunvalacién, y enmarcada por los 24
kildmetros por lado, del cuadrado que es el &jido municipal, esti ubica
da la zona 1ndustr1a1 y dentro de ella no se admiten nuevos loteos para
urbanizacidon, salvo aquellos que corresponden a casas-habitaciones de
las mismas plantas industriales,

De cwmlquier manera, fuera de la Avenida de Circunvalacién vya
hay importantes sectores urbanizados y poblados, que no podran en for -

ma alguna ser radiados, y menos aiin, frenados en su expansién.

V - Relacidn viviendas-habitantes

Como dato de interés, para ser comparado con ciudades de igual
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o parecida significacidon, accamos que en el afio 1960, sobre una pobla-
cibn de 589.153 habitantes, existian 126.385 viviendas con 432,801 habi-
taciones, que daba un porcentaje de 4,86 habitantes por vivienda.

VI - Consumo

El vblumen del consumo de la ciudad se estima con los datos su-
ministrados directamente por los abastecedores y productores, y funda -
mentalmente, con el resultado del anilisis de la encuesta de cierre de
ciudad.

Cérdoba cuenta con una distribucién heterogénea de su poblacibn,
de acuerdo a sus ingresos. FPor ello es distinto el consumo de determi
nados productos, segin como se realice el menQ familiar,, Asi tenemos
barrios nuevos, ubicados en seccionales como la 14° y la 6°, constitui-
dos por poblaciones de nivel de ingresos superior a los que podemos en
contrar en las seccionales 5° y 11°. N

A la vez, sefialemos, que los habitos de trabajo de los sectores
comerciales e industriales no plantean los problemas de ciudades como
Buenos Aires, donde una gran masa fluctuante almuerza en bares o res
taurantes, En Cérdoba, la mayoria de su poblacion, y en elevado por-
centaje, se alimenta en sus hogares.

Por ello, solamente cuenta con 820 bares, 7 bares lacteos, 225
confiterias , 20 comedores, 15 parrillas, 28 pizzerias y 45 restaurantes,
de movimiento poco significativo, de acuerdo al total de la poblacion.

Son pocos los establecimientos industriales que posean comedores
para su personal,

Sefialemos, finalmente, que en los (iltimos afios se ha observado
un incremento considerable de poblacidon que se alimenta fuera de sus ho
gares, pero sin constituir una ténica dominante. Ello es debido, insis-
timos, a la modalidad comercial e industrial imperante en el medio,con

- . 0 ’d - .
supremacia del horario discontinuo en la jornada de trabajo.
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CAPITULO IV

PRODUCCION DEL CINTURON VERDE

I - Generalidades

No se ha encontrado ninguna informacion oficial sobre el.volumen
y tipos de produccidn de productos alimenticios perecederos, objeto del
presente estudio, Se ha debido proceder a realizar encuestas con los
asociados de la Federacidon Agraria de Cbrdoba, gue son productores, -
quinteros; de la Asociacion de Locatarios y Puesteros del Mercado de A
basto y de la As.ociacif)n de Playeros del mismo mercado. -

Ninguna institucion piiblica realizd estudios sobre estos aspectos.
Los datos obtenidos deben ser cotejados con otros elementos de juicio,pa-
ra darles caricter de valides, ' Las entidades encuestadas no poseen re-
gistros de la produccion de sus asociados que esten confeccionados con
sentido cientifico y que permitan -omarlos como rigurosamente ciertos.

A su vez, la percepcidn fiscal sobre la produccidn de estos pro-
ductos esti viciada por la fuerte evasidon de que es objeto, y los infor -
mes que el fisco suministratampoco constituyen una fuente absolutamen-
te veraz. ' |

Cabe hacer notar, que las areas cultivadas varian permanentemen
te, como consecuencia de la habilitacidon de nuevas zonas o la desapari-
cidon de otras, por razones de urbanizacidn,

De todos modos, estimamos que las informaciones que se encuen-
tran agregadas, ofrecen un panorama realista, ya que fueron depuradas

y saneadas por comparaciones con las formuladas por sectores diferen-

tes, como ser: productores y distribuidores.

II - Zonas de produccion

Tiene gran importancia:para el abastecimiento de la ciudad, la
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produccién de su cinturdn verde. El lago San Roque, ubicado a 30 kild-
metros al oeste del limite del radio urbano, en las sierras de Cobrdoba,
cuenta con un sistema de irrigacidn, con una capacidad de 18, 000 hecta -
reas, de las cuales se estima que 15,000 son destinadas a la produccion
de articulos de nuestro estudio., Hay 2,500 productores, con una produc
cibn estimada en 300,800 toneladas anuales,

Las principales zonas de produccidon se encuentran extendidas en
la parte norte y este de la ciudad, siguiendola en importancia la zona
sur. FEl ceste es de muy poca produccion, por la mala calidad de sus
tierras, en comparacidén con las anteriores, y la carencia de riego,

Hay otras zonas de produccidn en la provincia que remiten sus
productos a la ciudad de Cordoba, son las ubicadas en Rio Primero,Pi-

lar, Cruz del Eje, Deidn Funes y Colonia Caroya,

Se acompafa el mapa Nro, 4, con la ubicacidén de las principales
zonas quinteras de la ciudad.

A - Verduras y hortalizas

La produccién de las quintas y huertas del cinturdn verde, prac-
ticamente alcanza para el abastecimiento total de la poblacion de la ciu-
dad pueblos y ciudades vecinas, y da lugar también a que algunos produc
tos como cebolla, ajo,apio, batata y zanahoria, se destinen a otras re-
giones, como las provincias de Buenos Aires y Santa Fe.

B ~ Frutas
~ La produccidn del cinturon verde sdlo tiene importancia en la épo
ca de verano, en que abastece durazno, ciruela, damasco, meldon,sandia

etc.,

C - Aves y huevos

La creciente instalacion de mataderos y frigorificos, fomenta el
desarrollo de esta actividad, que ha llegado a tener considerable impul-
so. Los datos cuantitativos estin insertos en el estudio y sus posibili-
dades de expansion son promisorias, por cuanto las condiciones climati
cas del medio favorecen en alto grado el desenvolvimiento de esta acti-
vidad. ' ' '

La instalacidon de frigorificos especialmente destinados a ese fin,
coadyuvarid al incremento de esta industria, debiendo mencionarse actual
mente‘a -dos de ellos gue cumplen técnicamente con la funcidn a que es -
tin dedicados. Estimamos que su nﬁmezjo es insuficiente para las ac -
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tuales necesidades de los productores, estando en estudio la instalacidbn
de otros. Durante las &pocas de escasez de productos, se traen huevos
de Santa Fe y Entre Rfios, principalmente,

Para terminar, diremos que los productores de aves y huevos es
tin agrupados en dos cooperativas: C,A.P.Y.A, (Cooperativa Avicola de
Productores y Afines Ltda.) y Cooperativa Cordobesa de Productores vy
- Distribuidores de Aves y Huevos,
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CAPITULO .V

COMERCIALIZACION

I - Abastecimiento y distribucidn

FEl principal centro de abastecimiento y distribucidn esti consti -
tuido por el Mercado de Abasto, siguiendole en importancia el Mercado
de Patatas y los mercados minoristas y Municipal de Aves y Huevos,

A - Mercado de Abasto

Instalado actualmente en pleno corazdén de la ciudad como se pue
de ver en el mapa Nro. 6, su ubicacidn ofrece miltiples inconvenientes
tanto funcionales como urbanfsticos., Cercado por terrenos totalmente
urbanizados, no posee capacidad ‘de -expansidn para adecuarse a las exi-
gencias de la ciudad. También ofrece serias dificultades a sus usuarios
Los productores deben transitar calles urbanas de trinsito complejo, ca
reciendo de comodidades para el estacionamiento de los vehiculos de car
ga; los abastecedores dlsponen de locales precarios, de acuerdo a la rno
derna técnica de mercados e insuficiencia de espacio, etc,

‘ Asimismo la ciudad en general soporta la realizacién de una ac-
tividad que debe estar aIEJada de su centro urbano, por las complicacio
nes de transito. La rémora edilicia para esa pa.rte de la misma y la
permanente presencia de problemas de sanidad puablica, por la deficien-
cia de las construcciones e instalaciones sanitarias,

Se encuentra ubicado en el sector norte de la ciudad, a diez cua_
dras de pleno centro, Se construyd en tres etapas: la primera en el a-
fio 1929, luego en 1943 se amplid y la Gltima en 1960, Se estima en
11. 000 metros cuadrados la superficie destinada a puestos mayoristas y
sota.nos. :

El 29 de diciembre de 1962 fué destruido casi totalrﬁente por un
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incendio. En la actualidad se esti finalizando su reconstruccidn,hecha
con miras a un temporario uso por las razones expuestas mas adelante,

Cuenta con 15,000 m2, de playas de estacionamiento y sus acce-
sos son dificultosos, pues esta instalado en una zona barrancosa, con
pronunciados desniveles,

El hecho de estar ubicado en las mirgenes del Rio Primero,per
mite que su limpieza, higiene y desaghe sea relativamente facil,

Se comercializa en este mercado, los productos del cinturdon ver
de y las frutas introducidas de otras zonas del pais, tales como: citrus
de las provincias de Buenos Aires, Tucumén y Entre Rios; manzana de
Mendoza y Rio Negro; uva de Mendoza y San Juan; tomate de Salta y
Jujuy; papa de Buenos Aires; etc.

A rafz de su incendio, se ha proyectado construirlo fuera del -
sector urbanizado, siguiendo las mejores técnicas aconsejadas para su
instalacidon, El llamado a licitacidn a dicho efecto y el decreto para ex
propiar los terrenos necesarios, estid preparado por la autoridad'pﬁbli-_
ca respectiva.

B - Mercado de Patatas

Situado en el este de la ciudad, en la Estacion del Ferrocarril
Mitre, cuenta con un galpdon de 3,000 m2, de superficie. Es exclusiva
mente mayorista. Sus instalaciones son insuficientes para el volimen
de operaciones que en &l se realizan. Se comercializa papa, introduci-
da especialmente de la provincia de Buenos Aires y en menor escala de
Tucuman, Santa Fe y Jujuy. En algunas oportunidades se importaron
de Chile y Belgica. En los meses de verano su actividad es casi nula,
por cuanto el abastecimiento proviene de la produccion local, la cual se
comercializa en el Mercado de Abasto.

C - Mercado Municipal de Aves y Huevos

Se encuentra ubicado en el Matadero Municipal, sobre la ruta Pa
namericana N° 9, en la parte sudeste de la ciudad.

1l - Instalaciones

Lo constituyen un galpdn de carga y descarga de 400 m2 de su-
perficie, un depdsito de 32 m2Z2 y una habitacidon de 16 m2 para la admi-
nistracion. Cuenta ademas, con diez corrales de 100 m2 cada uno y
sus playas de estacionamiento son de 3,000 m2.
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2 - Actividad
Comercializa gallinas, pollos, patos, conejos, pa,vos, gansos,palo
mas, vizcachas y huevos. Hasta dos afios también se introducia en este

Mercado el ganado menor {cerdos, ovejas y cabras).

3 - Zonas productoras

Ademéas de las granjas ubicadas en el municipio de la Capital,lle
gan productos preferentemente del interior de la provincia, a saber:

a) Por la ruta Nro. 9, de Pilar, Laguna Larga y Oncativo;
b} Por el camino a Monte Cr1sto, de Rio Primero, Arroylto v

Santa Rosa.

En épocas en que la produccidn local es escasa, se traen huevos
de las provincias de Santa Fe y Entre Rios, principalmente,

4 . Conservacion de huevos

Hay en la ciudad dos frigorificos para conservar huevos:

1) Frigorifico "Diamante®, ubicado en Sarachaga 859, con una ca
pacidad de 20,000 cajones anuales;

2) Frigorifico Pedro Gordo, ubicado en Pringles 1529, con una ca
pacidad de 7.000 cajones anuales.

5 - Cooperativas

Los productores se agrupan en dos cooperativas:

1) C.A.P.Y.A, (Cooperativa Avicola de.Productores y Afines Li-
mltada)

2) Cooperativa Cordobesa de Productores y Distribuidores de A-
ves y Huevos,

D .- Mercados Minorisfas

Instalados por la Municipalidad, funcionan los siguientes merca-
dos: minoristas:

a) En el radio céntrico de la ciudad: Norte, Sur y Modelo;
b) En los barrios: Alta Cordoba, General Paz, Alberdi y San Vi-
cente,
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Ante la insuficiencia de mercados minoristas, la Municipalidad
tiene organizado un sistema de ferias francas y de quinteros, que en nu
mero de 56 funcionan en distintas calles y plazas de la ciudad, un diaa
la semana, segin los sectores que se quieran beneficiar, de acuerdo con
estudios realizados.

E - Depositos particulares

La escasa capacidad del Mercado de Abasto para satisfacer las
necesidades de los abastecedores, ha llevado a crear una serie de depd
sitos particulares, en torno al mismo, aproximadamente doce, con un vo
lamen de operaciones importante. Las encuestas. realizadas entre sus B
propietarios, a la vez tenedores de depOsitos en el Mercado de Abasto,
da la medida de su real importancia, y a la vez, indice de las deficien
cias del Mercado. B

I - Cierre de la ciudad de Cbrdoba

Anilisis de entradas y salidas de productos alimenticios

A - Realizacibn practica del cierre

El conocimiento exacto del volimen de operaciones comercialesatl
nivel mayorista, de frutas y hortalizas, revestia en Cdbrdoba una particu
lar importancia, ya que a consecuencia del incendio del.antiguo Mercado
de Abasto, la Municipalidad tenia que proyectar la edificacidon de un nue
vo Mercado. Ademés, la Secretaria de Salud Publica de la Municipali<
dad debia controlar una supuesta entrada clandestina . de carne gque no con
taba, con e permiso brp.matolég_ico. Por esas razones, la encuesta fue
organizada por la Secretaria mencionada, contando con la colaboracion
de 80 empleados municipales y 160 agentes uniformados de la Gendarme-
ria Nacional y de la Policia de la provincia.

La encuesta se reahzo bajo la responsabilidad del sefior Secreta-
rio de Salud Pablica de la Municipalidad de Cbrdoba, con la colaboracion
del Comandante del Tercer Cuerpo del Ejéercito, y del Jefe de la Policia
de Cbrdoba, vy bajo la direccidn efectiva del sefior Roman Vazquez Ame
nabar, funcionario de la Direccidon de Proteccion de la Salud, contando N
con el asesoramiento del equipo técnico del Consejo Federal de Inversio
nes, FEl control completo de cinco dias, necesitd la actuacion de 80 per
sonas €n trabajo continuo, con horarios de 6 horas, ademas del perso -
nal de vigilancia,

El cierre completo de la ciudad exigio el control de entradas y sa
lidas en 16 puestos, ubicados como se puede observar en el plano anexo.
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Cada entrada fué custodiada por uno o dos inspectores, segln su impor -
tancia, y por.dos gendarmes o policias. Cada cuatro puestos habia un Je
fe de zona, quien hacia cada cuatro horas la conexibn con la Direccibn
General de la Encuesta, ubicada en el Palacio Municipal. FEn la Direc-

cidon General se controlaba la eficacia del cierre y el buen cumplimiento

de los cambios de turno, '

Ademéas, el Mercado de Abasto y su zona de influencia estaba con
trolado por cuatro puestos, pero solamente para registrar la introduccidn
de productos, no asi las salidas. Todo vehfculo ya controlado en la en-
trada de la ciudad, entregaba a los inspectores del Mercado su ticket de
control, Cuando los mismos eran cargados en el interior del cierre, -
eran sometidos a la encuesta al hacer sus entradas al Mercado., Esto se
establecia por la carencia de ticket. '

El control comenzd a la 1 hora de la mafiana del dia lunes 22 de
julio. Una observacidn répida permitid ver que el Mercado estaba ya
muy aprovisionado en productos perecederos, como papas, zapallo,frutas
citricas y tomate, gue habian sido descargadas en la mafiana del domin-
go. Esta hora abarca el movimiento minimo de vehiculos, ya que las
ventas comienzan a las 7 de la mafiana. FEn razbn de la proximidad de
los productores de verduras, las entradas se realizan al fin de la tarde
para la venta del dia siguiente, o en las primeras horas de la madruga-
da para la venta del mismo dfa. Merced a la importante disponibilidad
de personal, fué posible seguir hasta el dia sibado 27 a la 1 de la ma.
fiana el cierre, asegurando asi el conirol del abastecimiento de los dias
martes a sabado, incluido.

B. - Analisis de los resultados

Es nuestra intencidén determinar las informaciones siguientes,que
se pueden recoger de los formularios de encuesta:

Volimen de los productos alimenticios introducidos a la ciudad
" "omn " " despachados de la ciudad

" " " " " introducidos al Mercado de Abas-
to. '

Namero de vehiculos entrados al Mercado de Abasto y hora de paso de
t ransito. ) '

Nimero de vehiculos en trinsito por cada entrada a la ciudad
Origen y destino-de algunos productos importantes:

a} Entrados a la ciudad
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b) salidos de la ciudad - o R
¢) en transito por la ciudad ' '

1 - Volimen de los productos

La determinacidn del volimen exacto del abastemmlento de la ciu
dad, que surge de los formularios de la encuesta, exige algunas inter -
pretaciones. Seguidamente analizamos las distintas columnas de los cua
dros 3, 4,5, 6y 7.

Todos los vehiculos que fueron registrados al entrar a la ciudad
y que presentaron el ticket de control al Mercado de Abasto, represen-
tan una parte confirmada del abastecimiento diario, EIl detalle se en -
cuentra en la columna 1.

Fn las columnas 2 a 5 se encuentran los vehiculos que al entrar
al Mercado no tenfan ticket de control y que corresponde a:

Vehiculos que por deficiencias del control externo de la ciudad
no se encuestaron {columnas 2 y 3).

Vehiculos que por haber cargado en chacras internas al control
no fueron encuestados (columna 3)

Vehiculos que cargaron galpones privados, frigorificos y Merca-
do de Patatas (columna 4), :

Vehiculos que cargaron en las estaciones ferroviarias (columna

5}.

La suma de los resultados de las columpas 1 a 5 representa el
abastecimiento del Mercado de Abasto.

No todos los vehiculos registrados al entrar a la ciudad fueron
al Mercado de Abasto. Algunos fueron directamente a las ferias mino-
ristas, deposﬂ:os particulares, frigorificos, maduraderos o al Mercado
Municipal de Patatas, de donde la mercaderia debia ser posteriormente
despachada, al Mercado de Abasto o directamente a minoristas por los
camiones distribuidores. Esta carga: esti detallada en las columnas 6,
7 v 8. ‘A esas entradas se suman las ferroviarias, una vez descontado
el traslado ya registrado en el Mercado de Abasto,

Las entradas a la ciudad de productos que no se comerc1a.11zaron
en el Mercado de Abasto, corresponde a la suma de las columnas 6,7
vy 8, descontando el despacho fuera de la ciudad hacia otras zonasde 1a pre-
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vincia o de otras provincias (columnas 11 y 12) como también el trasla-
do de galpones al Mercado de Abasto (colurmnna 4).

Evidentemente, este resultado no representa fielmente el saldo de
las entradas del dia, considerando que el traslado al Mercado de Abasto
de un dia corresponde a las entradas del dia anterior, pero el promedio
de estos datos sobre cinco dias reflejara aproximadamente el verdadero
movimiento,

Luego. vienen las columnas 13 y 14, que corresponden a produc-
tos salidos de la ciudad y destinados al abastecimiento de los barrios de
la misma, tomando el concepto de la aglomeracion del Gran Cbordoba,ubi
cado fuera del cinturon de control. B

Por {ltimo, se detalla en las columnas 15 y 16 el transito de ve
hiculos que cruzan la ciudad sin participar en el comercio local. Hemos
dividido el trAnsito en dos grupos, segin el origen, para aclarar una ca
racteristica del comercio local. El transito que tiene como punto de o-
rigen un lugar externo a la provincia de Cdrdoba, corresponde general-
mente a una operacion comercial entre dos ciudades totalmente ajenas a
Cordoba. Por el contrario, el trinsito que tiene su origen en un punto
cercano a Cordoba, si bien es, seglin la tecnica del control de los mo-
vimientos, camidon en transito, en la mayoria de los casos corresponde
-a una exportacidon de la plaza de Cbrdoba hacia otras provincias. Ocu-
rre gue la mercaderia a veces transita dos veces por la ciudad, para
concentrarse en depOsitos externos a la misma y redespacharse poste-
riormente hacia grandes centros de consumo. Es asi como en el plano
de movimiento de camiones distribuido por sectores, el movimiento co-
rrespondiente a San Carlos y San Antonio al sudoeste, corresponde a un
transito de zanahoria que tiene que pasar por la ciudad para‘tomar la ru
ta a Buenos Aires, De este modo, la columna 15 representa las expedi—
ciones de productos locales, fundamentalmente en la &poca que se reali-
z0 la encuesta, zanahoria y batata.

{(ver cuadros)
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2 - AnAlisis de las hortalizas controladas

A los efectos de analizar el comportamiento de los diferentes pro-
ductos que participan en la comercializacidn del Mercado de Abé.sto, fué
necesario reagruparlos en grupos que tuvieran caracteristicas similare s,
ya sea en la comercializacién, produccibn, transporte, almacenamiento,
dieta familiar, etc,

Un primer grupo estd compuesto por productos importantes para el
consumo, mereciendo cada uno un anilisis particular:

Fapa y batata, que representan la mitad de las hortalizas consumi-
das durante todo el afio, exigiendo un intercambio inte rprovincial importan-
te que equilibre las ofertas de grandes provincias productoras., Ademés son
de facil conservacién y transporte;

Zanahoria, que en Chrdoba se exporta abundantemente a otras pro-
vincias durante el invierno;

Zapallo, por su bajo precio tiene una importancia muy grande en el
consumo, abunda en todas las zonas productoras del pais y es de facil con-
servacidn,

Un segundo grupo incluye tomates, pimiento, berenjena, chaucha y
zapallito. La caracteristica comfn de estos productos es la zona de produc-
cidn, concentrada en los seis meses de invierno entre Salta y Jujuy, como
también la forma de comercializarse. -Estos productos, ademés, juegan un
papel importante en el consumo nacional,

Un tercer grupo incluye ajo y cebolla, cuyo consumo regular duran-
te el afio es importante, teniendo una comercializacidn tan especial, que ha
llevado a la creacidn de un Mercado Nacional en Buenos Aires,

Las demé&s hortalizas corresponden a lo que se llama en general ver-
duras de hoja y fueron agrupadas en dos grupos. El primero incluye acelga
y lechuga, que son las verduras de hoja fundamentales en el consume, a las
cuales se agregaron cebolia de verdeo, apio de hoja, escarola, espinaca y
puerro, las que por ser de hoja pueden en la dieta complementar o reempla-
zar a las precedentes,

En el otro grupo se encuentran las demés hortalizas con poco caracter
comun destacandosé - en esta época (invierno) coliflor, repollo y remolacha.

En el anélisis general de los movimientos, esta clasificacidn permite

observar con méas claridad los distintos circuitos comerciales utilizados s
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partiendo de los tonelajes por grupos de productos que se ubican en cada
una de las columnas de entradas y salidas.

2.1 - Comercializacidon de papa y batata

El Mercado Municipal de Patatas, en virtud del Decreto municipal

N° 13,696, concentra la papa que proviene de zonas de produccidn externas
a la provincia. En épocas de cosecha local, fundamentalmente diciembre a
abril, los productores y comerciantes llevan la papa directamente al Merca
do de abasto. En invierno las importaciones se comercializan al por mayor
en el Mercado Municipal de Patatas, para ser distribuida posteriormente en
el de Abasto. La encuesta de cierre de ciudad revela un promedio diario de
traslado entre ambos mercados de 81 toneladas.

En invierno, las estadisticas registran en el Mercado Municipal de
Patatas los siguientes movimientos mensuales, en bolsas:

CUADRO Nro. 8

1960 1961 1962 1963 Promedio
Junio 83. 759 78.116 70. 875 76,562 76. 000
Julio 78. 998 79. 732 55. 703 76. 000
Agosto 86.363 88. 661 59. 783 78. 000
Setiembre 125,167 -111.014 49,563 95. 000

Fl promedio calculado para el mes de julio, durante el cual se reali-
20 la encuesta, representa una importacion diaria media de 140 toneladas.
La encuesta presenta una entrada directa al Mercado de 135 toneladas prove-
nientes de zonas externas, a las cuales se gsuman 33 toneladas entradas a
la ciudad que no fueron al Mercado, haciendo un total de 168 toneladas. Se
despacharon fuera de la ciudad 40 toneladas y hubo 81 toneladas de traslado
interno, La diferencia entre estos dos promedios de comercializacidn re-
presenta la comercializacién de la produccidn local.

Este volumen representa, para una poblacion de 650, 000 habitantes,
un consumo promedio individual anual de 80 kilos. Aunque ligeramente su-
perior a los 72 kilos admitidos por las estadisticas de la Direccion Nacional
de Estadistica y Censos, es inferior al consumo de la ciudad de Paris que
asciende a 110 kilos,

La diferencia que existe entre el total de papa comercializada en el
Mercado de Abasto y el total consumido y redespachado, revela una impor-
tante comercializacion realizada directamente entre el Mercado Municipal
de Patatas y los minoristas, por intermedio de los fleteros y distribuidores.



- 53 .

Por otra parte, se puede notar que a pesar de la ubicacion del Mercado so-,
bre las vias del Ferrocarril Mitre, menos del 3%-.entrda la ciudad por ese
medio,

L.a comercializacibén de batatas para el consumo local fué de 35 tonela-
das por dia, durante la semana en que se realizd la encuesta, Este consu-
mo, superior al general del pais {26 toneladas para la misma cantidad de
habitantes y época), se justifica si se toma en cuenta que Cbérdoba es pro-
ductor y exportador importante de este producto,

El total de las.entradas se comercializa en el Mercado, no observando-
se ningln traslado entre los depo6sitos de la ciudad y el Mercado, como fué
dable ver en el caso de la papa.

El consumo '"per capita™ de papa y batata se eleva a 96 kilos anuales,

CUADRO Nro. 9

Abastecimiento de Cérdoba
Resultado del Cierre de Entradas y Salidas

D i a s

Promedio
22 23 24 25 26
PAPA
Entradas al Mercado
- de Abasto 109, 8 127,6 196,6 143,1 97,8 135
Entradas a la ciudad
con otro destino 70,9 11i,8 131,1  143,1 ~217,5 154
Despachado fuera de :
la ciudad . 52,3 36,9 22,3 43,1 49,1 40
Traslado interno
de la ciudad 63,6 70,7 96,5 104, 8 73,7 81

Resultado 168



CUADROQ Nro, 10

(=28
W

D

Promedio
22 23 24 25 26

BATATA

Entradas al Mercado

de Abasto 34,2 76,5 47,8 35,4 96, 2 58
Entradas a la ciudad

con otro destino 1,6 4,9 1,8 -- -- 1
Despachado fuera de

la ciudad 45, 4 26,9 21,1 16,1 12 24

Traslado interno de
la ciudad

_- - 1’9

2.2 - Zanahoria

Resultado 35

El volitmen de zanahoria comercializado en el Mercado para el con-
sumo de la ciudad, aproximadamente igual al total entrado a la ciudad, se
eleva a 26 toneladas por dia, pareciendo ser muy superior al real, En efec
to, de-acuerdo con los datos generales-del pais, este consumo deberia ser

de 8 toneladas para condiciones iguales,

De todas maneras, debe de ser muy

superior a este iiltimo dato, ya que el producto es muy abundante y barato,

pero sin llegar a una diferencia tan grande.

Se puede admitir algunos erro-

res por evasidn de camiones que hayan transportado este producto fuera de

la ciudad,

(ver cuadro)



Abastecimiento de Cordoba
Resultado del Cierre de Entradasy Salidas

CUADRO Nro, 1t

’
1 a

Traslado interno de

la ciudad

D ‘
S Promedio

22 23 24 25 26

ZANAHORIA

Entradas al Mercado ‘

de Abasto 37,6, 41,7 26,4 33,1 48 3 37

Entradas a la ciudad

con otro destino 17,7 13,1 0,4 0,3 0,1 )

Despachado fuera de )

'la ciudad - 45,7 19,1 8,8 9,1 3,1 17

2,3 - Zapallo

Resultado 26

Del mismo modo que para la zanahoria, se observa que existe casi

igualdad en'los totales registrados a la entrada

'liza'do'en el Mercado de Abasto,

de la ciudad y lo comercia-

El consumo promedio de la ciudad se eleva a 23 toneladas por dia,

' que también es superior al que da la estadistica antes citada, hecho que se
puede justificar por la abundancia de este producto en un momento de esca-
sez de verdura de hoja. Siendo el despacho fuera de la ciudad poco impor -

tante, no puede haber error en cuanto a evasidn,

(ver cuadro)
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CUADRO Nro, 12

D -i" &- 8 Promedio

22 23 . 24 25 26
ZAPALLO
Entrada al Mercado
de Abasto , 27,3 37,7 24,8 13, 4 18 22
Entradas a la ciudad A
con otro destino : 4,9 4,5 6 1,8 0,4 3
Despachado fuera de '
la ciudad 5,4 0,8 1,7 2,8 1,5 2
Traslado interno de
la ciudad -- 2 -- -- 1,6 --

‘Resultado 23 .

2.4 - Cebolla y ajo

Aungue poco impertante, - existe un movimiento interno-en la ciudad

entre galpones particulares de almacenarhiento y el Mercado-de Abasto, La
diféerencia entre las entradas a la ciudad y las del. Mercado, no revela, tal

como lo fué en la papa, una importante comercializacién fuera del Mercado

de Abasto.

El consumo de la ciudad también aparece- superior al registrado en
las estadisticas, y aunque podiia reducirse descontando'de las entradas al

Mercado el traslado que tiene por origen los galpones internos de la ciudad,
alin seguiria siendo superior. En este caso tampoco puede haber error por

evasidn,

(ver cuadro)
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CUADRO Nro, 13

Abastecimiento de Gordoba
Resultado del cierre de Entradas y Salidas

Promedio

22 23 24 25 246
AJO Y CEBOLLA
Entradas al Mercado
de Abasto ) 34 40, 7 27,4 30,2 37,7 34
Entradas a la ciudad
con otro destino 4,7 3 7 -- -- 3
Despachado fuera de
la ciudad 9, 2 57 2,5 5,6 6 6
Traslado interno de _
la ciudad 13,7 5,7 15,2 - 2,5 5

Resultado 31

2.5 - Tomate, pimientos, etc,

Hay en este grupo varias posibilidades de error,

Por una parte, se sabe que en el camino por el cual venian los camio-
nes con tomate procedente de Salta hubo fallas en los puestos de control, A-
demés, entraron cargas de verdura por ferrocarril sin especificacidn, entre
las cuales habia un gran porcentaje de tomate,

Por esas razones tomaremos como finica informacién valedera las en-
tradas al Mercado de Abasto, que, descontadas las expediciones hechas fuera
de la ciudad, se eleva a un promedio de 38 toneladas por dia, Como no es pro
bable que haya habido errores por, evasion de camiones a la salida de la ciu—
dad, y que, por otra parte, este resultado representa un consumo superior
al de la estadistica nacional va citada; podemos tomar este dato como bueno,

La casi totalidad de las entradas al Mercado provienen de depodsitos
de la ciudad, que fueron abastecidos a su vez por el ferrocarril ¥ por camio-
nes cargados en chacras, en proporcién de uno y dos tercios respectivamen-
te, El resultado obtenido nos permite pensar que la distribucién directa de
galpones debe de ser muy reducida,

Aunque falta en el control las entradas por ferrocarril del primer do-
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mingo de la encuesta, tenemos registrado el movimiento de camiones entre
la estacibn ferroviaria y los depdsitos de lunes y maxrtes. En total, las en-
tradas por ferrocarril llegan al 90% de las entradas a la ciudad. Hay que

tener en cuenta que este dato vale unicamente para la temporada de invier-

no,

CUADRO Nro. 14

D { a s

Promedio

22 23 24 25 26
TOMATE, PIMIENTOS, Etc,
Entradas al Mercado
de Abasto 82,8 104,5 10 7,6 84,1 58
Entradas a la ciudad
con otro. destino -- -- -- -- 95, 2 --
Despachado fuera de
la ciudad S 31 26,4 19,7 13, 2 9 20
Traslado interno de |
la ciudad 42,2 87,3 2,6 0,6 34, 7 34

Resultado 38

5 6 - Verduras de hoja en general

El consumo promedio de la ciudad es inferior al registrado en las es-
tad{sticas ya citadas., Si se toma en consideracién unicamente el consumo de
acelga y lechuga, el resultado de la encuesta en Cbrdoba es superior al de a-
quella, Auﬁciue'"variado -24 tipos de pr'oduztos- el mayor consumo se concen

tra en acelga, lechuga, coliflor, repollo y remolacha, que alcanza al 90%.

 No hay ningln traslado desde galpones de la ciudad, pero un 10% de las
entradas se distribuye directamente, probablemente en las ferias minoristas,

(ver cuadros)



Resultado del Cierre de Entradas y Salidas

CUADRO Nro. 15

Abastecimiento de Cordoba

- 59 _

D { a s

Promedio

22 23 24 25 26
VERDURAS VARIAS (1)
Entradas al Mercado .
de Abasto 21,9 19,7 27,2 29,7 33,3 26
Entradas a la ciudad
con otro destino 7,3 3,1 6,3 5,3 -- 4
Despachado fuera de
la ciudad i1, 2 3,7 2,8 5,2 8,3 6
Traslado interno de
la ciudad ’ 0,1 0,2 - - - _-

Resultado 25

(1). Apio de cabeza, cardo, brbcoli, c¢oliflor, alcaucil, esparrago, remola-
cha, repollo, perejil, nabo, radicheta, hinojo, rabanito, radicha, achi-
coria, repollito Bruselas, poroto de manteca, ajoporro y choclo,

CUADRO Nro, 16

‘D { a s

Traslado interno de
- la ciudad

Promedio.
22 23 24 25 26
VERDURAS VARIAS (2)
Entradas al Mercado
de Abasto 32 37,1 42, 2 44, 2 44 40
. Entradas a la ciudad
i -con otro destino 4,8 5,6 0, 4 0,1 0,3 2
Despachado fuera de
la ciudad 17,6 9,9 4,3 11,6 9,9 11

Resultado 31
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(2) Acelga, lechuga, cebolla de verdeo, apio de hoja, escarola, espinaca y
puerro,

3 - Observaciones generales sobre el abastecimiento de hortalizas -

El abastecimiento total de la ciudad se eleva a un promedio, durante
los cinco dias de encuesta, de 377 toneladas, superior en un 15% al que le
corresponderia aplicando los resultados de la encuesta nacional citada. FEs-
te 15% corresponde a las péerdidas que se producen en las etapas mayoristas,
minorista y consumidor. Sin embargo, la reparticidn entre los distintos pro
ductos no es concordante., Hay una entrada mas fuerte ¢« papa, batata, zapa_
llo, cebolla, zanahoria y tomate, que refleja un consumo mayor que el prev;s
to. Por otra parte, el consumo de verduras de hoja es més reducido, pero—
en éste Gltimo caso proviene de la dificultad que representa su contralor, que
es tfanSpoi'tado generalmente en carros y cantidades reducidas. KEsto altimo
no ocurre con la lechuga y la acelga, que vienen en bultos de mayor volumen,

CUADRO Nro, 17

Consumo estimado de la Ciudad de Cordoba
Resultado del Cierre de Ciudad

Julio: consumo per Abastecimiento Resultado encuesta

cApita en gramos en base a colum cierre Julio 1963,

por dia (1) na:precedente ,  toneladas por dia
toneladas p/dia de invierno (3)
invierno (2)

Verduras (1) 85 55 31
Verduras (2) 42 27 _ 25
Tomate,pimiento, ' -
berenjena ,zapalli-

to,chaucha y arveja 39 26 Y38
Ajo y Cebolla 31 20 31
Zapallo 16 11 23
Zanahoria 11 8 26
Papa 237 154 168
Batata : 40 26 35

TOTAL 504 328 377
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.Verduras (1) Acelga, lechuga, cebolla, apio, escarola, espinaca, puerro,

Verduras (2) Otiras _

Columna (1) Julio, consumo per capita en gramos por d{é, seglin la en-
cuesta de la Direccidén de Estadistica y Censos de la Nacibn,

Columna (2} - Abastecimiento de los 650, 000 habitantes de Cérdoba en base
a la columna precedente, toneladas por dia de invierno.

Columna (3) Reesultado de la encuesta de cierre de ciudad, realizada en
julio de 1963, toneladas por dia de invierno.

Este abastecimiento representa un consumo muy equivalente al re-
gistrado en la ciudad de Paris, que calculado para una ciudad de 650, 000
habitantes como es Cordoba, d& un promedio diario de 369 toneladas de
hortalizas,

Considerando los resultados del cierre de julio se puede estimar el
volimen global anual de comercializacién de hortalizas, Para determina-
dos productos -papa, zanahoria, zapallo, ajo y cebolla- la estimacidn es
pareja durante todo el afio, Sumando las entradas a la ciudad para consu-
mo interno y el redespacho a pueblos de la provincia o externos a la mis-
ma, se obtiene el siguiente resultado, durante 310 dfas de comercializa-
cidn en el afio: '

Papa. ... iiiiiei i (168 +40) x 310 = 64, 480 toneladas
Zanahoria,,,.,.......... ( 26 +17) x 310 = 13,330 n "
Zapallo... ......0vevunn. { 23+ 2)x310 = 7.750 n "
Ajo y cebolla,,,,......... (31 + 6)x310 = 11,470 n '»

La batata tiene un consumo inferior durante los meses de verano,
por lo que la estimacidn’es la siguiente:

Batata (35+ 24) x 155 +(39 x 80%) x 155 = 25,000 toneladas
Héy productos que tienen un consumo muy superior en verano -
verduras de hoja en general, tomate, berenjena, etc.-. La estimacibén
es la siguiente: ) '
Verduras de hoja (56+17) x 155 +(73 x 120%) x 155 = 25,000 toneladas

Tomate,berengena, etc, (38+20) x 155 + (58 x 2) x 155= 26,970 ® n

El total de operaciones comerciales de hortalizas que realiza el
Mercado durante un afio puede estimarse en 165, 000 toneladas. Este vo-
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limen, as{ como los porcentajes de cada producto no corresponde al consu-
mo de la poblacién, ya que como fué detallado, Cbrdoba tiene el rol de ex-
portador y distribuidor de algunos de ellos, Tampoco son incluidas en este
cilculo la totalidad de las expediciones, ya que una gran parte de las mismas
son concentradas fuera de la ciudad, aproximandose entre batata y zanahoria
a 15,000 toneladas anuales, KEste volimen corresponde a operaciones netas,

es decir que no incluye las reventas entre los mismos mayoristas de la ciu-
dad.

Hay algunos productos que tienen un abastecimiento regular durante
la semana (verduras de hoja, cebolla y zapallo). La mayoria presenta varia-
cionesmuy grandes, que se deben al alejamiento de la zona productora, que
exigen la concentracion del transporte en camiones de gran volimen {tomate,
pimientos, papa, etc.), y a las necesidades de la concentracidn en la ciudad
para redespacharse a otras provincias (zanahoria y batata).

El doble control de las entradas a la ciudad y al Mercado, permitid
comprobar que la casi totalidad de los productos importados, tales como to-
mate, pimientos y papa, se concentran en galpones particulares, fuera del
Mercado, para comercializarse de spués en los puestos mayoristas de este
filtimo, y que un 10% de las verduras de hoja lo es directamente en las ferias
minoristas, mientras que el 50% de la papa se comercializa directamente en
el Mercado Municipal de Patatas por intermedio de distribuidores, Este {l-
timo porcentaje se puede obtener también en el redespacho de productos fue-
ra de la ciudad,

Es muy importante conocer la regularidad de las entradas y salidas
de productos durante los dias de la gemana,

Se presenta adjunto una serie de graficos que ilustran la evolucion de
las entradas y salidas de productos, Se establece que el lunes es el dia de
mayor salida, mientras que las entradas correspondientes se reparten entre
el remanente del sibadoy las entradas del domingo y del mismo lunes. En
efecto, fué posible comprobar al empezar el cierre,ald 1delamafiana dellu-
nes, que el Mercado estaba ya fuertemente abastecido, tanto en productos
de chacra como en productos importados,

Para tomate, cebolla, papa, batata, zapallo y zanahoria, los grafi-
cos demuestran que hay dos dias picos en la semana, martes y viernes,
Todos productos de relativa facil conservacion,

Domingo y jueves/viernes son los dias picos para la entrada de verdu-
ras de hoja, pero con una amplitud de variacion sobre los dias menores ex-

tremadamente reducida,

Las salidas de verduras de hoja, tanto a los barrios vecinos de la ciu
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dad, es decir una distribucibn parecida a la de la propia ciudad, como a las
ciudades de la provincia, presentan dos picos bien caracterizados que son
el lunes y el {in de semana jueves-viernes, Esto revela que las verduras de
hoja, por lo menos en gran parte, entran al Mercado 36 horas antes del mo-
mento de mayor compra por parte de los consumidores, que son los martes
y el fin de semana viernes-sabado.

El minorista se abastece parte en la mafana y parte en la tarde, co-
mo se demuestra en el capitulo siguiente, Existe entonces una demora anor
mal en la distribucidn de verduras, que a nuestro juicio tiene su origen en
el horario de funcionamiento del Mercado. Si tal horaric es cémodo para
los comerciantes y productores, no lo es para la eficacia del abastecimien-
to.

Las entradas de otros productos son mucho méas irregulares. Los
importados se reciben cada vez que el stock disponible en los puestos y gal
pones empieza a mermar, En la practica se puede observar dos entradas
por semana. Del mismo modo, las salidas para abastecer a las ciudades
del interior son bisemanales, lunes y viernes-sabado,

Para ser completo, el grafico de tomate deberia tener el dfa sabado
durante el cual se enviaron los productos importados el viernes por ferro-
carril,

Muy diferentes aparecen los graficos que ilustran la distribucién
de los barrios de la ciudad, con pocas variaciones diarias ¥y con un pico ca-
da dos dias,

En resfimen, para considerar las entradas al Mercado, . hay que di-
ferenciar las verduras de hoja de produccidon local de los otros productos,
Las verduras de hoja entran generalmente todos los dfas al Mercado, con
picos que son domingo y jueves-viernes. Los otros productos entran irre-
gularmente, cuando faltan, pero generalmente dos veces por semana,

Para las salidas hay que diferenciar segln el destino, a barrios de
la ciudad o a ciudades de la provincia., EI primer tipo de distribucidn corres
ponde generalmente a las compras minoristas, es regular, con un dia pico
cada dos, EIl segundo tipo corresponde a la distribucién por fleteros y dis-
tribuidores, es irregular y presenta dos dias picos a la semana,

4 Consideraciones Generales sobre el Transito y el
Redespacho fuera de la Ciudad,

Se ha subdividido el anélisis en tres partes: expediciones hacia otras
provincias; expediciones para el interior de la provincia y expediciones ha-
cia barrios de la 'ciudad, que por ser externos al cierre de la misma e staban
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inclufdos en las exportaciones, aunque no corresponda, Esta filtima parte
de las salidas no fué descontada del abastecimiento de la ciudad.

Las reexpediciones totalizan 128 toneladas de promedio por dia, de
las cuales 21 van a otras provincias, Este Gltimo tipo de expedicibn se re-
vela muy bajo tal cual se detalla més adelante. Este volimen no tiene en
cuenta las exportaciones de batata y zanahoria, que representa la mayor par
te,

Admitiendo que las expediciones al interior de la provincia abastecen
una parte de la poblacién, que se puede estimar en 200, 000 habitantes, es e-
vidente que la proporcidn de los productos despachados no corresponde a la
proporcion realmente consumida, tal el caso del zapallo, verduras, zanaho-
ria, batata y algo de papa, Por esa razbdn, tomate, cebolla y papa represen
tan en el volimen despachado un porcentaje superior al que tienen en el volﬁ
men consumido (65%).

Como ya fue detallado en las consideraciones generales sobre la rea-
lizacidn del cierre, las exportaciones de zanahoria y batata destinadas a o-
tras provincias flguran en el anilisis como "trinsito", ya gque cruzan la ciu-
dad para concentrarse en un lugar externo a la misma, siendo los més impor
tantes Camino » Chacra de La Merced-Lavadero, Carni no.Santa Rosa Km, 15,
Camino San Carlos Km, 6, Camino San Antonio.Km. 6 y Camino 60 cuadras
Km. 8 y medio. Al salir de estos lugares de concentracion para dirigirse ha
cia otras provincias y segin la ubicacidn del galpdn, puede ser que transiten
otra vez por la ciudad. En esas condiciones, la suma de zanahoria "en tréan-
sito" por la ciudad asciende a 230 toneladas diarias de promedio, mayor que
las exportaciones reales, al igual que las 70 toneladas de batata. Se puede
estimar como promedio de exportacidn los dos tercios de los datos preceden-
tes,

El transito de mercaderia correspondiente a operaciones comerciales
totalmente ajenas a la provincia de Cérdoba se concentra en cuatro tipos de
productos: papa, 64 toneladas diarias de promedio, viene de la provincia de
Buenos Aires con destino a Tucumén y Salta; Tomate y pimientos, 244 tone-
ladas diarias de promedio, vienen de Salta con destino a la Provincia de Bue-
nos Aires; cebolla, 5 toneladas diarias de promedio, viene de San Juan con
destino a Rosario y Santiago del Estero y lechuga, 21 toneladas diarias de pro
medio, viene de Tucumén con destino a Buenos Aires, - Todo este movimiento
de carga en transito se realiza por medio de camiones cargados con mas de
18 toneladas.

5 - Anilisis de las entradas de frutas
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5.1, Citrus

Este producto representa el 70% de las entradas totales de frutas,
muy superior al normal que deberia ser el 50%, El dato se puede considerar
exacto por varias razones, No se puede interpretar este resultado como un
error de investigacién por exceso, ya que el total de frutas entrado es razo-
nable, Ademé&s, el alto precio de la manzana ocasiona una reduccidn impor-
tante en su venta, coincidiendo con la excepcional abundancia de citrus en el
pais. Estas dos razones justifican, en un momento de crisis econémica gene
ral, esta modificacion en el habito del consumao,

Igual que con respecto al tomate, se observa un importante movimien
to de entradas al Mercado de productos que vienen de los depbsitos de la ciu
dad, Este traslado es légico, ya que se sabe que los consignatarios que ven-
den frutas venden también tomate y tienen depdsitos fuera del Mercado (ver
encuesta de mayoristas), Para determinar las entradas netas para el consu-
mo de la ciudad, hay que descontar del total de las entradas al Mercado y de
las entradas a la ciudad con destino desconocido, las exportaciones de la ciu
dad y las entradas al Mercado de productos que vienen de depdsitos urbanos,

127 Tn. =164 +22 - 28 - 31

CUADRO Nro, 18

Abastecimiento de C6rdeba
Resultado del Cierre de Entradas y Salidas

b i.a s Promedio
22 23 24 25 26

CITRUS

Entradas al Mercado

de Abasto 157,4 103,7 137,8 253,2 1%89,3 164
Entradas a la ciudad

con otro destino -- 15 52,3 -- 44 4 22
Despachado fuera de

la ciudad 60,2 13, 2 11, 4 29, 2 27,9 28
Traslado interno de - . v _
la ciudad 76 23,8 14 10,3 33,7 31

Resultado 127
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5.2. - Manzana

Anteriormente se ha justificado la reduccidn de las entradas de man-
zana, que asciende a 19 toneladas en lugar de las 38 toneladas que serian ne
cesarias en un consumo normal,

Provienen de los frigorificos de la ciudad (20%) o directamente de los
frigorificos de Mendoza, Se observa una distribucion directa desde los fri-
gorificos y galpones de Cbrdoba hacia el sector minorista, y que el 20% de
las entradas a la ciudad no va al Mercado,

De esta forma, el consumo de la ciudad se obtiene con la suma de las
entradas a la misma y el traslado de los frigorificos internos y el Mercado
de Abasto, ya que ecsta mercaderia entrd a la ciudad en el verano,

CUADRO Nro. 19

D {1 a s

>3 33 53 58 5% Promedio
MANZANA Y PERA
Entradas al Mercado
de Abasto 17,1 3,2 27,1 50,5 2,7 20
Entradas a la ciudad
con otro destino -- 7,7 -- -- 15 4,5
Despachado fuerade
la ciudad 12,2 2,7 -- 5,7 6,7 5,5
Traslado interno de
la ciudad 2 3,2 6,1 7,1 2,7 4, 2
Resultado .23

5.3. - Banana obEsieM ls gsbsi1rad

$01 £.0el & 838 8,501 A Vel olzadA b

La suma de las entradas a los maduraderos es cdsibigualiaslasdes dad
sakiflas paraiel consumo en elfpériodo deltina semana, El resultadd presems
tado es la diferencia entre las entradas totales y el traslado intérriosde s edfr
dadilentre Rl galpone®ly el Mdrdddo, & ¢! §,03 bsbui> s!

sb ortadnl obslasaT
i Este,frfasladallega al 250 del total distribyido, En base a lasiddclad
racjones de salidas, se puede considerar que la casi totalidad de las ventas

se hacen en el Mercado de Abastb phsiluasil
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El consumo de banana en la ciudad de Cbrdoba es muy parecido al
dado por la Direccidon Nacional de Estadi stica y Censos para la ciudad de
Buenos Alires, - ' '

CUADRO Nro, 20

Promedio

22 23 24 A 26
BANANA
En tradas al Mercado :
de Abasto 101,4 13,7 54,4 20,7 34,1 - 45
Entradas a la ciudad :
con otro destino -- 7,5 -- 25,5 -- 6,6
Despachado fuera de
la ciudad 9,2 2,2 1,5 4,2 3,6 4
Traslado interno de , ) i
la ciudad 1,4 13,7 3,1 16,8 10,7 9

Resultado 39

6, - Consideraciones penerales sobre el abastecimiento de frutas’

El resultadosdel relevamiento de las frutas comercializadas durante
los cinco dias de cierre se eleva a }189 toneladas diarias de promedio, ma-
yor en un 25% al obtenido en la encuesta ya citada para la ciudad de Buenos
Aires, - ' ' : )

{ver cuadro)



CUADRO Nro, 21

Consumo Estimado de la Ciudad de Cbrdoba
Resultado del Cierre de Ciudad

Julio:consumo per Abastecimiento Resultado encuesta
capita en gramos en base a colum- - cierre julio 1963,
por dia (1) na precedente, toneladas por dia

toneladas p/ dia  de invierno (3)
invierno {2)

Banana 53,3 34,6 39
Citrus 116, 3 75, 6 127
Manzana y Peras 59,1 38,4 23
Total 225, 7 148, 6 189
(1) Julio, consumo per cApita en gramos por dia, seglin la encuesta de la

Direccién Nacional de Estadistica y Censos,

(2) Abastecimiento de los 650, 000 habitantes de la ciudad de Cbdrdoba en
base a la columna precedente, toneladas por dia de invierno.

(3} Resultado de la encuesta de cierre de ciudad, realizada en julio de
1963, toneladas por dia de invierno,

Si se admite que un 15% corresponde a perdidas varias y que hay un
5% de declaraciones excesivas, que incluyen el peso del envase, queda de to-
dos modos un exceso minimo del 5%, Como no. puede haber error de menos
en este tipo de encuestas, podemos decir que el consumo de frutas en Coérdo-
ba es superior, entre un 5 y 10%, del normal,

Este consumo de invierno, abastecido abundantemente de fruta cftrica,
puede ser considerado igual al consumo de verano, cen un cambio légico en
la variedad de los productos. El consumo anual per cépita, descontando las
pérdidas, se eleva a 76 kilogramos, muy superior al de Paris que asciende
a 53 kilogramos,

La comercializacién total anual de la ciudad, teniendo en cuenta que

las exportaciones en verano son mis importantes en un 50% que en invierno,
puede estimarse en:

(189 x 310) + (37 x 155)+ (74 x 155) = 75,800 toneladas
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El redespacho fuera de la ciudad, sin tener en cuenta el que corres-
ponde a barrios adyacentes, se eleva a 37 toneladas diarias de promedio,
que es el consumo de frutas de una poblacién de 130, 000 habitantes, muy in-
ferior al registrado en hortalizas, Esta diferencia indica que los citrus son
en parte importados directamente por los distribuidores de las ciudades del
interior desde las zonas de produccién, Muy por el contrario el porcentaje
de banana redespachado es més importante en las expediciones fuera de la
ciudad que en el porcentaje de entrada, Esta observacién significa que la
concentracidén comercial repercute méis ficilmente en la cadena de distribu-
cién cuando el origen del producto es Ginico que cuando tiene una produccidn
atomizada,

Los graficos de variaciones diarias de redespacho fuera de la ciudad
durante la semana, presentan el mismo aspecto general que los de hortali-
zas, Regular, con un pico cada dos dias para los barrios adyacentes a la
ciudad, y regular, con dos picos semanales para las exportaciones a las ciu-
dades de la provincia,

Con excepcidn de la man zana, la casi totalidad de las ventas se reali-
zan en el Mercado de Abasto,

7 - Movimiento de Vehiculos

7.1. Variacidn.Semanal del movimiento de vehiculos

Teniendo en cuenta el total de vehiculos entrados al Mercado durante
la semana, hay muy poca. diferencia entre los dias mayores y menores: pro-
medio d1ar10 293 - dia minimo 270 - dia maximo 307,

5i se considera Qinicamente las entradas de vehfculos que vienen de la
provincia de Cbdrdoba, las variaciones son mucho mayores: promedio diario
194 - dia minimo 140 - dfa méximo 221. En este caso el dfa promedio es el
138% del dia minimo, mientras que en el caso precedente era el 108%, Este
dato es muy importante para determinar los cilculos de estacionamiento y
dias de circulacidn interna del Mercado, Todav{a més 1mportantes son las
irregularidades.en el registro de las salidas:

- minimo con destino a barrios vecinos de Cérdoba 22 camiones
maximo " ' " " " n " 86 "

minimo " " " ciudades de la prgwincia 35 "

maximo " " " " " " 132 1

3
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7.2. Distribucidn del trinsito por las entradas a la ciudad

El cuadro. siguiente presenta el porcentaje del movimiento de camio
nes y carga habido durante los cinco dias de encuesta, tomando por separado
entradas, salidas y transito, )

7.2.1 - Entradas

CUADRO Nro, 22

Puerta 1

Camino a Rosario - Buenos Aires
Camino a Villa Maria - Pilar - Rio I[I

8% del total de camiones - 95% de papa

Puerta 2, 3. 4, 5, v 6

Camino a quintas suburbanas - 60 cuadras - San Carles - San Antonio
L.os Molinos

10% del total de camiones - 20% de zanahoria y batata
Puerta 10

Camino a Villa Allende - Sierra de Cbrdoba

6% del total de camiones - 10 % de zanahoria y batata

Puertas 12, 13, 14, v 15

Camino a Tucumén - Salta - Santiago del Estero - Santa Fe
Camino a quintas suburbanas - Jeslis Maria - Colonia Santiago - Colo-
nia Santa Rosa - Montecristo - Chacra de la Merced

75 % del total de camiones - 100 % de tomate y pimientos - 100 % de ci-
trus - 50 % de zanahoria y batata - 79 % de verduras del cinturdon verde
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CUADRO Nro?23 - ST

7.2.2 - Salidas

Puertas 1 v 2

Camino a Rosario - Buenos Aires - Villa Maria - Rio II - 60 cua-
dras,

45 % del total de camiones que varL_a_ otras provincias
15 % del total de camiones

Puertas 5, 6, 7, 8 v 9

Camino a Mendoza - San Luis - Los Molinos - Alta Gracia - Rfo IV
Rio III - Carlos Paz - Cruz del Eje - La Rioja - Catamarca - Sierras
de Cbdrdoba - La Calera - Villa Allende

15 % del total de camiones qué van a otras provincias
60 % del total de camiones

Puertag 12, 13, 14y 15

Camino a Tucuman - Salta - Santiago del Estero - Jes@is Marfa -
Santa Rosa - Monte Cristo - Chacra de la Merced

27 % del total de camiones que van a otras provincias
15 % del total de camiones

CUADRQ Nro, 24

7.2.3 - Transito

Las entradas de zanahoria y batata se hacen por las puertas 3, 12
13, 14y 15,

‘Las entradas de papa se hacen por la puerta 1

Las entradas de tomate se hacen por la puerta 12

Esta clasificacidon, del mismo moda: que el grafico adjunto, per-
miten justificar la ubicacidn propuesta por la Municipalidad para la edi-
ficacidén del nuevo Mercado, Se debe tener en cuenta la proyeccién del
camino de circunvalacidn propuesto por el Plan Regulador de la ciudad,
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7.3 - Promedio de carga de los camiones

Es interesante conocer el promedio de carga de los camiones, tanto
de entrada como de salida. EI cilculo se hizo para el martes, dfa mas im-
portante de entradas, y para el lunes, dia més importante de salidas:

Carga promedio de un camidn entrado de otra provincia 10 Tn,
1 " non " " # provincia de Cbérdoba 1200Kg.
" " noon n  gsalido a suburbio de Cordoba 670 1
tt " noon " " # provincia de Cbrdoba 1580 n

7.4 - Horario de movimiento de vehiculos

El dia fué dividido en cuatro periodos iguales, a partir de la 1 de la
madrugada, hora en la cual comenzd el control, presentindose en el cuadro
adjunto la distribucidén del movimiento de vehiculos entre madrugada, tarde
y noche, '

Se observa que los camiones que vienen de otras provincias entran re-
gularmente durante las veinticuatro horas del dia, al igual que los que vienen
de la misma provincia de Cbrdoba, la mayoria del cinturdn verde, aunque con
mavyor intensidad en las horas de la mafiana, KEsto significa que el abasteci-
miento del Mercado se realiza sin horario, y que el maximo de entrada de ca-
miones abastecedores coincide con el maximo de salidas de camiones compra
dores. Esta distribucién se va reforzando con el trinsito de camiones que rea
liza el traslado interno de la ciudad desde galpones, frigorificos y estacidn -
ferroviaria, La mayorfa de esps camiones entran en horas del dia, con mayor
intensidad por la mafiana, El1 70 % de los camiones entra en las 12 horas del
dia, y el 40% entre las 7 y las 12 de la maifiana,

Considerando el mismo horario, se observa en la salida de los camio-
nes compradores que el 88% lo hace en las 12 horas del dfa, y el 49 % tnica-
mente por la tarde,

Se nota entonces una caracteristica del Mercado local, en el cual las
operaciones de la tarde tienen igual.y a veces mayor importancia que las ope-
raciones de la mafiana, Este horario prolonga el tiempo que va de la cosecha
al consumo del producto, siendo de destacar los del ginturén verde, En efec-
to, una -parté de-las hortalizas.cosechddas en la tarde del domingo, son compra
das en el mercade mayorista en la tarde del lunes, para ser'vendidas al consu-
midor en la mafiana del martes,

{ver cuadros)



- 77 -

CUADRO Nro. 25

Movimiento de Camiones - Horario

De7alhs. De 7a 1l hs. De 13 a 19 hs. De 19 a 1 hs.

ENTRADA AL MER-

CADCQ,
Desde otras Pcias. 11 14 12 10
Desde Pcia. de Cdba. 31 90 43 30
Desde galpones vs. 2 35 19 3
Total 44 139 74 43 300
469, 249, 1009,
SALIDAS DE LA
CIUDAD
A otros pueblos 4 31 ) 48 4
A barrios de la ciudad 3 20 14 4
Total 7 51 . 62 8 128
40% 489, 1009,

CUADRO Nro. 26

Variaciones diarias del Movimiento de Camiones en e! Mercado

Dia 22 23 24 25 26 Promedio

ENTRADAS A LA CIUDAD

Desde otras Pcias. 43 32 34 98 35

Desde Pcia. de Cdba. 185 208 221 140 218
Fntrada total al Mercado 270 303 305 280 307 293

SALIDAS DE LA CIUDAD

A otras Pcias. 7 3 9 _-6 1

A Pcia, de Cdba, 132 78 52 35 84 116
A barrios 86 .30 22 28 34
TRANSITO

66 52 79 40 39 55
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CUADRO Nro, 27

Movimiento en los Puestos de la Ciudad - Promedio

Promedio

de 5 dias 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 !@ 12 13 14 15 16 Total
Entradas 15 4 9 4 2 1 0 2 0 10 0 2i 50 37 31 0 186
Satlidas 23 4 ! 0 13 41 16 1044 3 0 9 12 7 2 O 185
Transito i2 15 3 1 0 0 0 03 0 15 7 1 1 © 50

% - Aves, huevos y pescado

No se pudo obtener mucha informacion en el control de entradas y sa-
lidas de estos productos. En efecto, el consumo de la ciudad esta asegurado,
tanto por los depdsitos-frigorificos locales como por las importaciones, por
lo que su abastecimiento es muy irregular. Ademas, en las salidas, particu-
larmente con destino a los barrios adyacentes, suelen utilizarse camiones que
reparten productos de almaceén, los que generalmente no fueron registrados en
los puestos de control.

Con estas reservas hechas para aves y huevos, no asi para el pescado
gue se puede considerar buena, se presentan los resultados siguientes:

CUADRQO Nro, 28

Movimiento total de los cinco dias

Entradas Salidas
Aves 13.124 Kgs, 306 Kgs.
Huevos 11. 736 Kgs. 4 Kgs.
Pescado 680 Kgs. --
Camiones : 82 unid, 3 unid.

CUADRQO Nro, 29

Variaciones diarias de las entradas de camiones

Dia 22 23 24 25 26

Nimero de camiones 38 10 8 7 19
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CUADRO Nro, 30

Tonelaje y entrada utilizada por los camionés el dia .22

.P-uef.ta n? 1 3 4

Avesi? I"I- 7.. 253 Kg.. 27 Kgs.. 345 Kgs,
| 'Hue"vos 5.787 Kg, 24 n 407 ¢ |

Pesc::.lc'.lo' -- - 47.0 L

Camiones 29 Unidades 1 Unidad 8 Unidades

Se puede afirmar que el volimen de las entradas no corresponde al,
consumo de la ciudad, ya que el promedio normal para esa semana por pro-
ducto deberia de haber sido el siguiente, por dfa:

e -

CUADRO Nro, 31 LR 5}
Aves 7 toneladas
Huevos 21 toneladas
Pescado 14 toneladas

Mientras que el resultado de la encuesta fué el siguiente;

CUADRQO Nro, 32

Aves 3,6 toneladas
Huevos 2,5 toneladas
Pescado 0,12 toneladas

II - Anilisis de la Encuesta de Comerciantes Mavyoristas

A - Enfoque General

Hay una serie de factores tales como: transporte, condiciones econd-
micas generales, clima, condiciones politicas y sociales, que determinan que
la produccién de alimentos muy perecederos como son las frutas y hortalizas
y su comercializacbn, ofrezca tantas variedades de usos y practicas, las cua-
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les se mezclan en una misma operacidn o se modifican en cualquier momen
to, de tal manera que no existe ninguna ley, ni siquiera practica determina-
da accesible a un anélisis,

La comercializacién de frutas y hortalizas es una suma de factores
comple jos, dificilmente perceptible a un anilisis riguroso, permanéntemen
te en evolucidn y con poca posibilidad de previsidn, lo que hace muy persoH—-
nal y muy 4gil el trabajo del comerciante mayorista, Sibien es cierto que
los precios' siguen la ley de oferta y demanda, el resultado estd siempre mo
dificado por factores externos, tales como: comodidad del comprador o cau-
sas fortuitas que tienen sus origenes en la inestabilidad del gusto del consu-~
midor, como también por accidente, errores, etc. Basta que se corte un
camin o por la lluvia, que pare un tren por razones de huelga, que ocurra un
acontecimiento politico, que se realice una propaganda publicitaria -ni si-
quiera orientada - entre los productos alimenticios, para que la mercaderia
falte o por el contrario se acumule sin posibilidad de venta, Estonoesla
excepcidn, sino la ley normal en la comercializacion de frutas y hortalizas,

De allf viene el cardcter especial de los negociantes mayoristas de
frutas y hortalizas, como asi también las caracteristicas muy complejas del
funcionamiento de los mercados de concentracién mayorista en los que ellos
operan,

El trabajo de anilisis de las encuestas realizadas, consiste fundamen-
talmente en elevar el juicio individual que se puede obtener de cada mayoris-
ta, a fin de llegar a determinar dentro del conjunto del Mercado, grupos de
los que trabajan con capital, necesidades técnicas y criterios equivalentes,
Se utiliza para ello las interrelaciones que existen entre los tonelajes vendi-
dos, las superficies utilizadas, las especialidades, los origenes de las com-
pras, los destinos de las ventas, el nimero de empleados, etc. Es evidente
que cadn provincia, cada Mercado, tiene sus caracteristicas y sus grupos,
por lo que habri que definirlas en la conclusidn de este andlisis,

Las tres asociaciones més representativas de los negociantes y pro-
ductores de frutas y hortalizas ofrecieron una amplia colaboracidén para la

realizacidon de la encuesta., Las mismas son las siguientes:

-Asociacidon de Consignatarios Paperos del Mercado Municipal de Pa-
tatas, -

_-Asocia.cic’m de Consignatarios y Locatarios del Mercado de Abasto,
.-Federacién Agraria Argentina - Filial Cbrdoba

l.as encuestas se realizaron en base a una clasificacidon existente entre
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los mayoristas,

Los paperos son los mayoristas que comercializan en el Mercado
Municipal de Patatas la totalidad de las papas importadas de zonas de pro-
duccibdn ajenas a la provincia de Cdrdoba,

Los locatarios consignatarios que comercializan en el Mercado de
Abasto los productos importados de otras provincias, fundamentalmente
frutas y hortalizas del norte en invierno, ocupan puestos cerrados que ro-
dean el area del Mercado,

Los playeros comercializan en el Mercado de Abasto productes del
cinturdn verde de la ciudad sobre una playa dividida en espacios individua-
les,

Los productores comercializan como los playeros o sobre playa li-
bre,

El Mercado de Abasto, por ser Municipal, somete a los mayoristas
a un impues to sobre la superficie que ocupan, razdn por la cual las decla-
raciones de tonelaje vendido tienden a ser reducidas para evitar el aumen-
to de dicho impuesto, Es asi que la casi totalidad de las declaraciones de
los mayoristas importantes estén reducidas en un porcentaje que se deter-
minaré oportunamente,

Por la misma razdn hubo un cierto rechazo de colaboracién por par-
te de algunos mayoristas, que impidié hacer méis del 60% de mayoristas en
cada una de las categorfas, con excepcidn de los paperos, que fueron todos
entrevistados, La imposibilidad de analizar la totalidad del Mercado, nos
impone la dificil tarea de la generalizacidn de la muestra a su poblacién to-
tal,

B - AnAlisis Particular

1 - Locatarios y Consignatarios del Mercado

Conforme a la lista del Mercado y teniendo en cuenta las agrupacio-
nes de algunos puestos en un solo local, utilizado por una firma o una sola
familia, hay 109 locatarios que ocupan 7. 234 m2, de los cuales 2,316 m2,
de Sbtano son: utilizados como maduraderos o depdsitos varios,

De ese total se entrevistd a 60 locatarios, 41 fueron clasificados en
gruposg caracterizados y 8 quedaron indefinidos,

La superficie utilizada por los locatarios ubicados en grupos carac-
terizados alcanza a 4. 940 m2,, por los 8 indefinidos 386 m2 y por los no
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entrevistados 1,908 m2.

De este modo, fué analizado el 70% de la superficie y el 55% de los
comerciantes, Esto confirma que por lo general fueron entrevistados pre-
ferentemente los mayoristas m&s importantes, los que juegan un papel de -
terminante en la vida del Mercado y ademfs suministran informaciones mis
amplias,

Tenemos dos formas de clasificar a los locatarios, Se pueden utili-
zar las declaraciones de tonelaje comercializado en el afio, o bien se puede
hacer sobre la superficie del puesto. ocupado en el Mercado para la venta,
o también la superficie total declarada por el entrevistado, Pero sabemos
que las declaraciones son generalmente inferiores a lo real y es mejor pro
ceder en dos tiempos y hacer una primera clasificacién sobre el dato cierto
que es la superficie utilizada para la comercializacibn en el Mercado de A-
basto. Presentamos en el cuadro n® 33 la primera clasificacibn,

CUADRO Nro, 33

Tipo del Grupo a b A B C D
Superficie DeOa De 20a Ded40a De 60a De 80a Mhasde
1{mite 20m?2 40 m2 60 m?2 80 m2 100 mz 100 m?2
Ntmero 4 15 27 7 5 7
Analizado

Superficie to- 80 m2 500 mZ 1322 m2 497 m2 415 m2 832 m2
tal del grupo

Ventas anuales 288 Tn, 428 Tn, 760 Tn 760 Tn, 1100 Tn. 3500 Tn.
Promedio ¢ /u,

Ventas anuales 14Tn., 13 Tn, 16 Tn. 11 Tn. 13 Tn. 30 Tn,
por m? .

En las entradas 8 % 11 % 25 9%, 27 % 60 % 6 %

% de vagones comp.

En las enFradaS' 27 % 120 % 36 % 33 % 20 % 26 %
% de camiones comp,

N° de empl

pleados 2,7 4,1 3,5
por puesto
- 08163 aoquiIyg o5 eobssidy zoi1stssol eol 1oq sbssiiity siotltaque sl

ryo-oql@%gggcwtog:gSBSS eobiuidsbni 8,gaf 10q 3 o 08C5h &, Ssas0be %Jbssi-gaj %

3,1 6,2 10,4

% Que tienen

depbdsitos ext, 0 13 % 60 % 28 % 40 % 45 %
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A esta: .altura del andlisis no se puede notar ninguna anomalia en

las declaraciones, y muy por el contrario la relacidn tonelaje comerciali-
zado-superficie ocupada parece ser real (11 a 30 tn, /m2/afio). Aunque ba-
jo, el tonelaje promedio individual vendido por grupo podria parecer signi-
ficativo de cada uno de ellos, También el nimero de empleados es repre-
sentativo. Sin embargo, dos elementos son de difi'cil anilisis por haber si-
do mal contestados, la cantidad de vagones y camiones completos recibidos
por los mayoristas,

En el resimen de este cuadro se puede decir que ya aparecen dos gru
pos de mayoristas, uno que vende 288 y 428 tn, de promedio por afio y otro
gue vende mé&s de 700 tn, Los primeros son mayoristas revendedores margi-
nales en sus funciones de negociantes mayoristas, aunque las declaraciones
pueden ser inferiores a la verdad, Enefecto, 300 tn, por afio a un promedio
de $ 15 el kg. y 10% de mérgen de beneficio, el comerciante tendrfa rentas
anuales equivalentes a $ 500,000 m/n, Por la insuficiencia del monto indica
do, las declaraciones mo se ajustan a la verdad, EI segundo grupo, que ré-
vela un alto nimero de galpones privados fuera del Mercado, debe de estar
también muy lejos de la verdad en sus declaraciones, aunque representa a
un tipo de negociantes caracterizado,

Tenemos entonces que detallar més. las caracteristicas de cada gru-
po. En el cuadro N° 34 presentamos los diecinueve mayoristas que ocupan
en el Mercado puestos de exposicidn y venta Superlor a los 60 m2, Se de-
tallan para cada uno:

- Puestos y depdsitos ocupados en el mercado segin estadistica
municipal;

- Depbsitos declarados fuera del mercado;
- Depbsitos y puestos declarados en el mercado municipal

(ver cuadr'o)
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CUADROQO Nro, 34

Encuesta de Comerciantes Mayoristas
Locatarios y Consignatarios

Anilisis de la muestra entrevistada

Locatarios con puesto superior a 60m?2 en el Mercado

Superficie utilizada

N° de Superficie ocupada Depbsitos Puestos y depdb-  Superficie

orden segiin estadistica Total externos al  sitos declarados considera-

del Mercado Mercado de en el Mercado da para la
Puesto + Deposito clarados encuesta
1 110 + 175 285 900 76+110+100 Mad, 1.185
2 86 + 122 208 400 86+100 Mad, 600
3 83 83 400-100 Mad. 83 583
4 71 + 56 127 400 70 520
5 137 + 212 349 X 1374210 349
6 92 92 300 92+ 30 Mad, 420
7 , 90 90 100 g0 190
8 126 + 67 193 X 120+ 70 190
9 . 92 ' 92 X 140 140
10 67 67 X 110 110
11 .87 + 70 157 X 75 45 Mad. 157
12 105 105 X 120 105
13 b1+92 + 236 379 X 80+ 30 Mad. 230
14 C92 92 X 90 92
15 86 + 70 156 X 80+ 60% 10 Mad, 156
16 81 81 X 80 81
b7 XX XX X 72 72
18 82 82 X 66 82
19 47 47 X 64 64
2,685 2,600 5.326

El anilisis detallado de cada uno de los formularios correspondientes,
permite establecer la superficie real utilizada por el mayorista, que se pre-
senta en la columna del mismo cuadro, Este resultado permite componer el
cuadro N° 35, En este se detalla, para cada unot de los mayoristas, la super-
ficie que utiliza realmente para la comercializacidn, el volimen de ventas a-
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nuales que han declarado, el voliimen que técnicamente deberia ser el mi-
nimo razonable -tomando como base 10 tn. /m?2, /afio y el volGmen que se-

r4 considerado como real, en base al analisis detallado del formulario de

la encuesta y particularmeﬁte de las declaraciones de venta de dia minimo
y maximo, como las declaraciones de empleados que se detallan en las des
Gltimas columnas,

CUADRO Nro. 35

'N° de Superficie Volimen de - Volamen Voliimen Ventas en  N° de

Orden Considerada clarado ope- técnica- supuesto Kgs. del Emple -
raciones a- mente como a- dia menor ados
nuales probable ceptable y mayor

10 Tn/mZ Tn',

1 1,185 . . 1,900 Tn, 12,000 Tn, 10,000 1,500-5,000 23
2 600 400 6. 000 6.000 2,000-18,000 8
3 583 2.000 ... .5,830 3.000 1.000-4,000 3
4 520 1.500 5.230 5.000 1.000-60,000 4
5 349 2.000 3.490 5.000 5.000-20,000 11
6 420 1.400 4,200 4.000 1.000-5,000 2
7 190 750 1.900 1.500 1,500-7.500 11
8 190 360 1.900 1.900  450-4,500 3
9 : 140 360 1.400 2.000  200-3,600 5
10 110 2. 200 1.100 2,200 3,000-15,000 4
11 157 1.440 1.570 1.500 1.000-3,700 3
12 105 5.300 1.050 5,300 2.000-50.000 6
13 230 560 2.300 .2.300  800-4,000 4
14 92 300 920 600  500-5.000 6
15 156 1.800 1.560 1.800  500-2,500 5
16 81 838 . 810 900 3.000-23.000 6
17 72 84 720 200  200-1,000. -
18 82 600 820 600 1,200-2,500 3
19 64 600 640 600  200-10.000 3
24.392 53.440. 54,400

4,6 TN /afio/m2

Resultado: Grupo I arriba de 1, 000 Tn,
N° 1-2-3-4-5-6-7-8-9-10-11-12-13-15

Grupo II arriba de 600 Tn,
N° 14-16-17-18-19
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De este cuadro sacamos como primer resultado:

- 1 mayorista vende méas de 10,000 tn, por afio;

- 13 mayoristas venden més de 1.000 tn, por afio;

- 5 mayoristas venden méas de 600 tn. por afio;

El mismo modo de anélisis se hace para el grupo de mayoristas que
tienen puestos entre 40 y 60 m2, Igualmente el cuadro N° 36 permite calcu-
lar el volimen realmente vendido por cada mavyorista y sacar la clasificacién
siguiente:

- 3 mayoristas venden mas de 1,000 tn, por afio;

- 3 mayoristas venden més de 600 tn, por aifio;

- 8 mayoristas venden méas de 300 tn. por afio,

{(ver cuadro)



CUADRO Nro. 36

Locatarios con puesto entre 40 y 60 m?2 de superficie en el Mercado

Estimaciones de los voliimenes de comercializacidn

N° 26 - 27 - 33

Grupo Il arriba de 600 Tn.

Ne 20 - 22 - 30

Grupo I arriba de 300 Tn.

N© 21-23-24-25-28-29-31-32,

N° de " Dias extremos Voliimen Superfi- Tone- VolGmen N°de .
Orden en Kg.p/dia  declarado cie real laje supuesto Empleados
L mente Técni como a-
utilizada co 10 ceptable
Tn/m?2
20 800 - 6.000 400 60 600 900 3
21 750 - 1,700 175 50 500 300 4
22 250 - 4,000 - 400 85 850 600 2
23 250 - 1,000 300 50 500 300 2
24 500 - 1,500 - 300 55 550 300 3
25 600 - 3,000 300 50 500 500 3
26 400 - 5,000 1,000 55 550 1.500 3
27 1. 000 -10.000 2,000 82 820 3.000 3
28 300 - 37000 450 55 550 500 3
29 1,000 - 5,000 500 47 470 500 3
30 400 - 6,000 640 50 500 600 3
31 700 - 3,000 300 60 600 - 500 - 6
32 400 - 2,400 240 49 490 400 3
"33 2,000 - 3,500 500 78 780 1.500 2
826 m2 11,400 Tn,
14 Tn/m?2/afio
-~ Resultado: - Grupo I'arriba de 1,000 Tn,

Del mismo grupo (40 a 60 m2, en el Mercado), se destacan doc.e ma-
yori stas que por tener galpones de depdsitos externos al Mercado,- represen-
tan un grupo en parte anélogo al grupo de los mayoristas que tienen mé&s de
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100 m2. de puesto. El mismo modo de analisis nos permite presentar en el
cuadro N° 37 los tonelajes realmente comercializados por tales puesteros:

- 9 mayoristas venden mas de 1,000 Tn. por afio;
- 3 mayoristas venden mas de 600 Tn. por afio.

CUADRO Nro. 37

!

Locatarios con puestos entre 40 y 60 m2. que por condiciones especiales

se juntan al grupo con puesto superior a 60 m2,

Fetimaciones de los voliimenes de comercializacion

N° de Superficie Superficie Tonelaje Dias extre- N° de Tonelaje Vol.

Orden Puesto Externa Declarado mos en Kg. Empl. técnico Supues
por dia 10 tn/m2. to
34 56 168 380 700- 2,500 4 2.200 1,800
35 50 100 140 280~ 7,000 4 1.500 1,500
36 47 200 1. 500 1.000- 1.500 2 2,500 1.500
37 55 150 2.000 1.000- 1,500 3 2,100 2.000
38 45 135 380 1. 000- 5.000 4 1. 800 1.000
39 50 150 600 1,000-3.000 3 2,000 750
40 60 60 250 600- 6.000 3 1,200 750
41 46 80 1.600 3.000-10,000 6 1,200 2. 000
42 49 75 750 1.250- 3,250 3 1,200 750
43 45 204 930 2.000- 9,000 3 2,500 1. 750
44 56 - 200 750 1.000- 5,000 3 2,500 2.000
45 45 500 1. 765 2,000-25. 000 9 5.500  6.000
604 2,022 11. 045 21.800
4 Tn/afio/m2. 8,3 Tn/
afio m2.

Resultado: Grupo I arriba de 1. 000 Tn.
N°¢ 34-35.36-37-38-41-43-44-45

Grupo II arriba de 600 Tn.
N°® 39-40-42

En el cuadro N° 38 se presenta el grupo de 20 a 40 m2, con los resulta-
dos siguientes: _ -
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- 1 mayorista vende méas de 1. 000 tn. por afio:
- 1 mayorista vende mas de 600 tn. por afio;

5 mayoristas veriden:mas de 300.tn. por aiio:

5 mayoristas venden mas de 50 tn. por afio

CUADRO Nro. 38

Locatarios con puestos de 20 a 40 m2 en el Mercado

- 89 .

N2 de - Tonelaje Dias extremos Namero de Superficie Superficie seg.
Orden declarado kgs. por dia Empleados declarada - lista del Merc.

46 300 500.-2, 000 2 24 X

47 100 500-1, 500 2 40 47

48 X X X ' 30 23

49 96 100-1, 000 2 30 38

50 500 500-2. 000 5 21 23

51 200 250-1,500 38 47

52 125 250-1,500 2 35+20 46

53 400 600-2, 000 3 32 40

54 400 1,000 -2, 000 2 32 23

55 450  1.200 -2.000 4 26 24

56 1.500 2.500 «6.500 3 35 X

57 875 700.9, 800 4 25 X

4. 946 Tn 388

12,7 Tn/m2/afio

Resultado: Grupo ] arriba de 1, 000 Tn por afio

N° 56

Grupo Il arriba de 600 Tn por afio
N° 57

Grupo III arriba de 300 Tn por afio
N® 46-50-53-54-55

Grupo 1V inferior a 300 Tn por afic
N° 47-49-51-52 y 48

T T T
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En el cuadro N° 39 se presentan mayoristas del grupo anterior, que
por tener depbsitos externos al Mercado se asimilan al grupo de los mayoris
tas con puestos superiores a 60 m2,

- 3 mayoristas venden mas de 1,000 tn, por afio

CUADRO Nro, 39

Locatarios con puestos de 20 a 40 m2. que por condiciones especiales
se unen al grupo poseedor de puestos en el mercado superiores a 60 m?2

N° de Tonelaje Dias extremos Nimero de Superf, Superf.seglin Tonela-
Orden declarado Kgs. por dia empleados declar, lista del Mer je comer

cado- cializado
segln es-
timacibn
58 500 1,000~ 5,000 5 40+ 50 45 109 1,200
59 4, 000 10,000-15. 000 7 40+ BO 45 - 129 4,000
60 : 600 1,000- 3,000 8 40+300 114 1,200
444 6.400

14 Tn/m?2 /afio

Resultado: 3 en el grupo I

El registro de la administracidon del Mercado permite determinar los ma-
yoristas importantes que no fueron entrevistados y que se detallan en el cuadro

N° 40, -

(ver c-uadro)
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CUADRO Nro, 40

Caracteristicas de la Poblacién No Analizada

Locatarios con puestos superiores a 100 m2,

N° de Puesto Superficie segln
lista del Mercado
40 60+ 115 - 175
23 _ 45% 135 - 180
34 _ 42+ 58 +100
24 . 46 + 74 +120
575 m2,

Locatarios con puestos de 60a 100 m?2,

N°¢ de Puesto Superficie segfin
lista del Mercado

4 45+~ 35 80
4 bis 91
3 87
51 63

321 m2.,

Como resimen se presenta el cuadro N° 41, del cual se pueden sacar
las caracter{sticas bésicas de los grupos fundamentales de locatarios consgig
natarios del Mercado de Abasto

(véf cuadro)
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El tonelaje total comercializado por los locatarios consignatarios
asciende, segln nuestras estimaciones, a 100, 000 tn. anuales, -

En base a la superficie realmente utilizada para la comercializacién
se puede presentar la clasificacidn siguiente:

CUADRO Nro, 42

Mas de MAas de Mas de Méas de MA4is de T o t a
10,000 tn. 1,000 tn. 600 tn, 300 tn, 50 tn,
i 37 19 30 18 100,000 tn,

Se observan asi dos grupos de mayoristas, Los grandes que tie-
nen un volimen de venta que justifica la modernizacién de sus implementos
de trabajo., Son aproximadamente 57 y ocupan 9,600 m2, EI coeficiente de
utilizacidn del piso es muy bajo, entre 8 y 10 toneladas por metro cuadrado
y por afio, Como la mayoria utiliza galpones externos al Mercado para de-
positos de productos, envases y otros usos, directa o indirectamente vincu
lados a las ventas del Mercado, estlmamos que esa superficie es muy supe
rior a la realmente utilizada para la comercializacidén, lo que justifica es-
te coeficiente bajo, .

El segundo grupo, que no tiene depdsitos externos, presenta un pro
medio de coeficiente superior a las 14 tn, /m2/afio, En este grupo hay 52"
mayoristas, utilizan 2,600 m2 de puestos que tienen entre 10 y 60 m2 cada
uno, La mayoria de ellos se encuentra muy por debajo del nivel minimo de
rentabilidad, teniendo en cuenta el volimen de ve nta, y no justifican la e-
dificacibén de puestos medianos, a tal punto gue sblo se podrian asimilar a
los revendedores, quinteros y playeros.

Los productos comercializados por los locatarios consignatarios
son, principalmente, frutas importadas de otras provincias {citrus, man-
zana, pera, banana, anani, meldn, sandia y uva),

Comercializan menos de tres tipos de frutas:

- 50 % de los mayoristas con puestos superiores a 80 m2
- 70 % de los mafori.stas con puestos superiores a 60 m?2
- 30 % de los mayoristas con puestos superiores a 40 m?2
Estos tipos de frutas son citrus, manzana y uva,

Comercializan también hortalizas:
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- 80% de los mayoristas con puestos superiores a 80 m2
- 70% de los mayoristas con puestos superiores a 60 m?2
- 60% de los mayoristas con puestos superiores a 40 m2

Las hortalizas mas frecuentemente declaradas con: tomate y cebo-
lla, por los mayoristas grandes; tomate, cebolla y zapallo, por los mayo-
ristas medianos y tomate, cebolla v papa por los mayoristas chicos,

De los que comercializan hortalizas lo hacen inicamente con toma-
te:

- 70% de los mayoristas con puestos superiores a 80 m2
- 55% de los mayoristas con puestos superiores a 60 m?2
- 50% de los mayoristas con puestos superiores a 40 m2

Todos son consignatarios, mientras que algunos declaran actuar co
mo comerciantes comprando la mercaderia que venden:

- 90% de los mayoristas con puestos superiores a 100 m?2
- 80% de los mayoristas con puestos superiores a 80 m?2
- 50% de los mayoristas con puestos superiores a 60 m2
- 25% de los mayoristas con puestos superiores a 40 m?2

Entre los mayoristas que utilizan puestos superiores a los 100 m2
hay un 60% de productores, KEl promedio baja al 25% entre los mayoristas
con puestos inferiores,

Todos los mayoristas declaran comprar directamente al productor
y a importadores, cuando se trata de banana y anani,” Algunos, en nmero
reducido como para que los porcentajes tengan significacidn, declaran com
prar a acopiadores, comerciantes y consignatarios, En este filtimo caso,_
los mayoristas del grupo que tienen puestos de superficie inferior a los 40
m?2 declaran comprar un 30% de sus mercaderias, Pepnsamos que a pesar
de las declaraciones registradas, las ventas de consignatarios fuertes a
consignatarios chicos debe ser mucho mayor,

Esta afirmacidn se puede confirmar observando las declaraciones
sobre forma de vender, Aunque las declaraciones de los compo nentes del
grupo con puestos superiores a los 80 m2 no son muy veraces, las ventas
se hacen segiin las mismas en un 30% de promedio a otros mayoristas, y
dos entrevistados de este mismo grupo declararon realizar el 60% de sus
ventas a mayoristas, Este porcentaje baja a un 20% en el grupo con pues-
tos superiores a 60 m?, y queda sin significacidn en los otros grupos infe -
riores,



En conclusidn, el rol cumplido por los consi gnata.rios grandes consis-
te en buscar en las distintas zonas productoras del pais los productos que fal-
tan en la zona de Cérdoba, Esos negociantes tienen que facilitar la financia-
¢ibn de compras importantes, tener equipos apropiados para asegurar el trans
porte, y a la llegada del producto a Cordoba vender en la forma méis répida
posible. A tal efecto, deben multiplicar su propia capacidad de venta por me -
dio de un gran nmero de consignatarios, comerciantes y distribuidores-re -
vendedores locales, EIl buen cumplimiento de esta misibn exige un capital
fuerte y una larga experiencia. Estos mayoristas declararon superficies de
puestos superiores a los 80 m2 (60 m2 para los marginales). Muchos son
productores importantes, reciben gran cantidad de camiones y vagones com-
pletos, venden por lo general méis de 1,000 toneladas por afio (algunos de
5,000 a 10,000 tn,, los marginales entre 600 y 1,000 tn,) y son generalmen-
te especialistas en cuatro o cinco productos, De los 60 que se pueden ubicar
en este grupo, 20 son marginales, Pensamos que de no reconocerse esa di~
ferencia de caracterfisticas operativas no se podrd mejorar la productividad
de un mercado nuevo dotado de las herramientas de trabajo moderno,

En lo. que concierne a los otros grupos, deben considerarse revende -
dores, que si bien cumplen en la actualidad una funcién necesaria, podrén,
sin embargo, desaparecer o transformarse en otro tipo de comerciantes el
dia que las condiciones locales de distribucidén minorista o de la misma re -
distribucidn mayorista lo exija,

A

- Consignatarios paperos

Si fueron entrevistados y analizados aparte, es Gnicamente porque
los paperos actlan en un Mercado distinto y lejos del Mercado de Abasto,
con una administracibn propia. Pero técnicament€ son una categorfa bien
caracterizada de consignatarios fuertes, igual que los que fueron analizados
en el capitulo precedente,

De los 18 paperos existentes 11 fueron analizados,

Todos venden un solo producto, por supuesto papa, que compran a
productores de otras provincias cuando la produccién local no permite el
abastecimiento normal de la ciudad, De ellos el 30% son productores, El
promedio de empleados utilizado por cada uno es de cinco, Los paperos
venden parte a distribu_idoreé-camioneros y parte a playeros y consignata-
rios-feveridedores del Mercado Municipal de Abasto, Gracias a la separa-
cion fisica de los dos mercados y a la concentracién obligatoria de la papa
importada, el movimiento y la operacidn comercial de reventa entre mayo
ristas del mismo mercado, a diferencia de lo que dijimos anteriormente
para tomate, cebolla, uva, citrus, etc,, que es de dificil comprobacibn,
puede serlo perfectamente en papa,
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Los paperos no tienen puestos individuales, utilizan en comfin un gal-
pbn para las entradas diarias, El producto no se almacena gene ralmente més
de cuatro dias en el Mercado, EIl galpdn tiene 1,224 m2, alquilando los ma-
yoristas galpones particulares con una superficie total de 368 mZ.

Segln la estadistica del Mercado Municipal de Patatas (ver capitulo
sobre an4lisis del Mercado), las operaciones realizadas por este Mercado
se eleva a 80, 000 bolsas mensuales de promedio durante 7 meses, o sea
28.000 tn, por afio. EI resultado de la encuesta llega a 37,250 tn, para el
afio 1962, con mayoristas que venden 7,500 tn, como maximo y 200 tn, como
minimo., Esas operaciones significan una utilizacién de puestos de 35 tn, /m2
/afio,

En resfimen: de les 18 paperos inscriptos y de los 11 entrevistados,
9 representan més del 90% de las operaciones, debiendo agregarse a los 40
mayoristas fuertes del Mercado de Abasta, Ocupan una superficie de 1,600
m?2, que reconocemos inferior a la necesaria, El 60% de las ventas se re-
venden en el Mercado de Abasto,

3 - Comerciantes playeros

La playa central del Mercado de Abasto esth utilizada por negocian-
tes que tienen puestos fijos y por los que venden en zonac de utilizacidn li-
bre,

En la playa con puestos fijos fueron entrevistados 26 comerciantes
que ocupan 559 m2, y 11 productores que ocupan 175 m2, sobre un total de
2.790 m,

De los 26 comerciantes con puestos fijos analizados el 23% son pro-
ductores,

Todos comercializan productos de la zona, frutas y hortalizas, y el
90% vende més de 5 productos,. Del total, el 20% comercializa hortalizas
Ginicamente, Todos los productos vienen directamente del productor, y son
vendidos en consignacibén, Sin embargo, el 50% de los playeros declara com
prar productos a los consignatarios locales, El 40% vende papa, 15% toma -
te, 15% uva y el 5% zapallo,

El 50% de los playeros tiene cami®n propio en la siguiente proporcibn,
de acuerdo a la superficie ocupada:

- 100% de los playeros con mas de 40 m2 de puesfo
- 60% de los playeros con més de 23 m2 de puesto (1 tiene 2)
- 33% de los playeros con menos de 23 m? de puesto (1 tiene 2)
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Teniendo en cuenta la superficie de puesto declarada por los entre -
vistados, se ubican 3 grupos distintos que caracterizan la importancia de
los comerciantes:

- ler, grupo: 5 playeros con puestos superiores a 40 m2
- 2do. grupo: 6 playeros con puestos superiores a 23 m?2
- 3er, grupo: 15 playeros con puestos inferiores a 23 m2

Siendo. el promedio de la muestra analizada de 22 m2 por puesto,
quere decir que fueron entrevistados preferentemente los mayoristas de
mayor importancia, ya que los 103 comerciantes con puestos fijos ocupan
un total de 1,400 m?2,

La superficie de los puestos de los entrevistados del ler, grupo en
el Mercado es la siguiente en metros cuadrados: :

47 - 44 - 43 - 20 - 14
agregando en el mismo orden los depbdsitos externos al Mercado:
47 - 44 -193 - 45 - T4

Para los mismos presentamos a continuacidn los tonelajes comer-
cializados durante el afio::

. 500 - 450 - 7,812 - 850 - 1,825

lo que permite calcular los siguientes coeficientes de toneladas por
me tro cuadrado y por afio (tn/m2/afio) :

10,7 - 10,3 - 40,5 - 19 - 24,7

Se pueden considerar las declaraciones mayores c omo buenas, ya
que el entrevistado no. tiene ningln interés en aumentar las mismas, coin
cidiendo por otra parte los otros elementos de la encuesta, De este modo
nos parece razonable tomar las primeras declaraciones como normalmente
bajas y admitir para ese grupo un promedio de 21 a 25 tn/m2/afio,

El promedio individual de ventas reales para este grupo se puede
entonces estimar en 1.600 toneladas anuales,

El 2° grupo se compone de.la parte més representativa de los pla-
yeros con puestos fijos, Los entrevistados declararon los siguientes da-
tos de superficie ocupada y tonelaje comercializado:
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24 24 26 30 30 35 metros cuadrados

1.960 1.970 96 2,500 300 720 toneladas
lo que permite calcular los siguientes coeficientes:

80 80 3,6 80 10 20 tn/m2/afio

Es evidente . la falta de valor de la contestacién del tercer comer-
ciante, ya que el mismo por otra parte declara ventas diarias de 4 tn, como.
minimo y 10 tn, como maximo, Tampoco vale la contestacidon del quinto ma-
yorista, que declara ventas diarias de 1 y 6 tn,, minimo y méximo,

Se puede admitir que el 66% de los mayoristas de este grupo comercia
liza entre 20 y 30 tn/m2/afio. Esos coeficientes pueden parecer excesivos, -
sin embargo son reales, ya que representan el promedio de 300 dfas efectivos
de venta, 266 kgs, -aproximadamente 10 bultes- por dia y por m2, que puede
ain ser mAs si se tiene en cuenta que la mayoria de la mercaderi'a es papa y
batata que ocupa normalmente 1 m2 cada 1,000 kgs, A pesar de ello debe con
siderarse ese modo de operar como anormal, -

Teniendo en cuenta ese moda. anormal, el coeficiente del 2° grupo de-
be localizarse en el promedio de 60 tn/mZ/a.no

La venta promedio anual de los entrevistados de este grupo se puede
estimar en 1.600 tn, por comerciante, que es igual a la del grupo anterior,
La falta de espacio disponible, que obliga a los mayoristas eficaces a de -
sarrollarse sin poder aumentar las dimensiones de los puestos, o la no de-
claracidn de las operaciones que se realizan fuera del Mercado -sobre camio-
nes en la calle o en galpones- pueden explicar el coeficiente indicado més arri
ba,

Del filtimo grupo se entrevistd a 15 comerciantes y se obtuvo las si-
guientes declaraciones de superficie y tonelaje:

1 - 18 - 18 - 20 -.112 - 12 - 19 - 14 - 15 - m?2
500 2,600 840 920 8§40 560 550 560 300 tn
21 20 10 10 10 8 m?2
500 900 350 360 1,400 60 tn

Se destacan tres categorias:

En la primera tenemos un mayorista muy fuerte que con 18 m2 de pues-
to comercializa 2,600 tn, La encuesta, buena en general, no permite pensar en
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un error grave, sino que el entrevistado omitié declarar galpones
externos, ya gque no se puede tomar como "real™ una comercializa-

cién de 140 tn/m2/afio, Este mayorista debe sumarse a los del
primer grupo,

En las dos categorias siguientes tenemos:

- E1 33% que vende 900 tn., con un coeficiente de 50 tn/m2/
afio

- El 66% que vende 500 tn., con un coeficiente de 30 tn/m2/
afio

En este grupo no hay declaracidn de utilizacién de galpones
externos, lo que puede considerarse veraz,

" En conclusién tenemos en primer lugar de cada grupo, mayo-
ristas que superan en mucho el promedio de este, Algunos declara-
ron puestos externos, otros no, pero el coeficiente de utilizacidn del
suelo lo revela, (Cuando hablamos de "real" se entiende que es lo de-
clarado més lo estimado no declarado),

- En el ler, grupo hay 1l mayorista con 8, 000 tn, anuales y 40
tn/m?/afio o

- En el 2do, grupo hay 1 mayorista con 2,500 tn, anuales y 180
tn/m2 /afio

- En el 3er. grupo hay 1 mayorista con 2,500 tn, anuales y 140
tn/m?2 fafio '
{local no declarado)

Esas excepciones suman 3 comerciantes que utilizan 91 m2 en
el Mercado, m&s de 150 m2 declarado fuera del Mercado, y probable -
mente 300 m2 més no declarado, y venden 22 tn. /m2/afio "real",

En segundo lugar se encuentran los mayoristas fuertes norma-
les, que son:

-4 eneller, grupo, con 154 m?2 eﬁ-el Mercado y 85 m?2 exter-
nos - Venden 22 tn, /m2/afio real

- 5 en el 2do, grupo, con 139 m2 en el Mercado - Venden 80 tn,
m?2/afio en el Mercado

- 3 enel 3er, grupo, con 48 m2 en el Mercado - Venden 50 tn,
m?/afio en el Mercado,
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_ En tercer lugar estin los otros 11 mayoristas que ocupan 185 m2,
con ventas promedio de 30 tn/m2/afio,

Los comerciantes que hemos clasificado como excepciones repre-
sentan el 10% del total de la muestra, Este porcentaje, aplicado a la po-
blacidn total de playeros, elevaria a 9 las excepciones, pero teniendo en
cuenta el alto promedio de mayoristas importantes entrevistados las re-
ducimos a 6,

- 6 mayoristas ocupan 200 m2 en el Mercado y 600 m2 fuera del
mismo, venden 25,000 toneladas por ano. '

La superficie ocupada en el Mercado por los mayoristas del segun-
do grupo representa el 60% de la muestra total entrevistada, proporcidn que
podemos aplicar para la poblacidn total de playeros, lo que significa para
el total de mayoristas de este grupo una superficie de 840 m2 en el Merca-
do, distribuidas en 30 puestos, Aplicandole un coeficiente promedio de 50
tn/m2/afio este grupo realizaria una venta total aproximada de 40, 000 tone-
ladas por afio,

El tercer grupo, compuesto por 53 mayoristas, ocupa una superficie
de 360 m2, realizando a un promedio de 30 tn/m?2/afio una venta total aproxi-
mada de 10,000 toneladas por afio,

Resumiendo, se presenta el cuadro N° 43,

(ver cuadro).
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CUADRQO Nro, 43
Categoria N° de Superficie Superficie Tonelaje Tonelaje anual
Mayoristas -~ En el Mer- fueradel p/m?2, vendido total
cado Mercado )
Arriba de ,
1,500 tn, A 200 A00 30 tn/afio 25,000
Arriba de '
600 tn, 30 840. 300 50 tn/afio 40,000
Otros 53 360 -- 30 tn/afio 10,000
Total 89 1. 400 900 75.000

Todos venden frutas y hortalizas de la zona, en consignacib6n de pro-
ductores, y el 50% productos importados {papa, batata, cebolla, tomate, uva
y zapallo), en consignacibén de los locatarios consignatarios fuertes del Mer-
cado,

Con excepcidn de los mayoristas del primer grupo que declaran reali-
zar el 22% de sus ventas a mayoristas, el resto vende el 42% a minoristas, el

8% a mayoristas y el 50% a dlstrlbmdores y fleteros,

4 - Quinteros playeros con Puestos Fijos 1

Estos mayoristas operan practicamente como los precedentes, con la
tinica diferencia que venden solamente su propia produccion, En hortalizas
se destacan particularmente acelga, lechuga, zanahoria, papa, batata, alcau-
cil, .be_ar_él'}gena_,. pimientos, repollo, zapallito, rabanito y zapallo; en frutas

"durazno, damasco y ciruela, ‘

11 fueron entrevistados, Todos tienen camibn propio y 1 de ellos po-
see dos cammnes El promedio de empleados utilizados es de 5 por mayor-
rista; el mlsmo es elevado porque la mayorfa incluyd al personal permanente
de las chacras

| ce

Las superfm’les que declaran ocupar en el Mercado son muy var1adas,

siendo las siguientes con el correspondlente tonela._]e anual:

A b -65 10" 10 10 12 16 21« 30 30 - m?
550 700 200 820 915 750 14,000 1,900 200 462 1.100 tonel,
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Por lo general existe poca relacidén entre los tonelajes vendidos y la .
superficie, Detallamos a continuacibn los coeficientes respectivos:

91 - 110 - 33 - 82 - 90 - 75 - 110 - 120 - 10 - 15 - 37 tn/m2/afio

Reflejan un alto grado de utilizacidn del suelo, que hemos observado
ya en el grupo anterior, sin embargo muchas declaraciones son errbneas,
tanto por mis como por menos, Algunos habrin declarado ventas que reali-
zan directamente a mayoristas con trasbordo o descarga fuera del puesto del
Mercado, y otros han reducido voluntariamente las de claraciones, como se
puede comprobar al observar los demés datos del formulario: '

- el que declara 462 tn, recibe 250 camiones de 4 tn,

- el que declara 200 tn, recibe 150 camiones de 2,5 tn,

- el que declara 200 tn, recibe 180 camiones de 3 tn,

Se puede tomar como promedio m{nimo de uso del suelo 40 tn/m2/afio,
1o que permite asimilar esa categoria de mayoristas a la parte mas importan-
te del grupo precedente .

En total ocupan 1,390 m?2 y deben llegar a un nfimero aproximado de 85
mayoristas; venden un promedio individual de 650 tn, por afio, lo que repre-

senta un total de 56, 000 toneladas anuales,

5 - Quinteros en playa Libre

Estos mayoristas son un grupo muy parecido al precedente, con la ni -
ca diferencia que no tienen ubicacidn personal ni delimitacién de superficie,
Actlan generalmente pocos dias en el afio, El porcentaje de sus ventas es el
siguiente: 23% a mayoristas, 47% a minoristas y 30% a distribuidores y fle-
teros, Esto permite afirmar que una parte de las ventas debe realizarse fue -
ra del Mercado,

Fueron entrevistados 17, de los cuales uno vende papa finicamente, y
todos los demés hortalizas de produccidn local, de estos Gltimos 8 también
venden frutas de produccibn local, El promedio individual del tonelaje comer
cializado es de 450 por afio, excluyendo del cllculo las declaraciones muy al-
tas (1060 tn, vy 2,000 tn,), vy las declaraciones muy bajas (100 tn., 125 tn, vy
150 tn, ), que representan el 30% de las declaraciones.

Este grupo de mayoristas ocupa en el Mercado una superficie de 909
m?2, en puestos de dimensidn promedio de 10 m2, y con ventas individualesg
de 450 tn, por afio, Como se desconoce el'nGmero exacto de dias de venta y
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de quinteros que utilizan esta playa, unicamente y a titulo de conclusién de -
terminamos en 30 tn/m2/afio el coeficiente promedio de utilizacién de playa,

C - Conclusiones Generales de la Encuesta de Comerciantes
Mayoristas de Frutas y Hortalizas

Aunque existe una relacidn entre la superficie disponible para cada ma-
yorista y el volimen global de operaciones comerciales realizadas durante el
afio, el andlisis de los distintos mavyoristas revela que las excepciones de los
casos generales son numerosas y con variaciones muy grandes,

- Locatarios consignatarios con 60 m?2 comercializan 6, 000 tn/afio
- Locatarios consignatarios con 35 m2 comercializan 1, 500 tn/afio
- Playeros con 16 m2 comercializan 1, 900 tn/afio

Sin embargo, es evidente la relacién existente, ya que 15 de los 19
mayoristas consignatarios gue ocupan més de 60 m2 en el Mercado comer -
cializan mas de 1,000 tn,; Ginicamente 12 de los 25 que ocupan puegtos en-
tre 40 y 60 m2, y uno solo de los 11 gue ocupan entre 20 y 40 m2, llegan al
mismo nivel de comercializacidn, Se puede observar lo mismo analizando
a los playeros,

En el caso de Cdrdoba, no se puede decir que las practicas comu-
nes se acercan a las normas generalmente admitidas de 15 tn/m2/afio pa-
ra la utilizacidn de los pisos de mercados mayoristas, Existe, en efecto,
una clasificacion de los negociantes, condicionada més por la experiencia
y el modo de trabajar de los comerciantes, '

ler, grupo : Los comerciantes fuertes con mucha experiencia que
tienen puestos y depbdsitos, y para los cuales la superficie disponible so-
brepasa las necesidades de las operaciones comerciales actuales, Coefi-
ciente entre 10 y 20 tn/m2/afio,

2do, grupo : Los comerciantes que mantienen una fue rte actividad
Pero con menos eficacia que los precedentes, es decir, con un margen de
utilidad reducido, en razén de los siguientes he chos: a veces por ser re-
vendedores; otras por estar recientemente instalados; otras perque tienen
poca cantidad de productos y grandes irregularidades en el abastecimien-
to, que ocurre generalmente con los playeros y algunos consignatarios,

En estos casos, el mayorista tiene que vender mucho para obtener
ganancias, sin llegar atin as{ a utilidades suficientemente importantes co-
Mo para comprar nuevos galpones o conseguir més espacio en el Mercado,
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En esta categoria se observan coeficientes muy elevados, generalmente arri
ba de 50 tn/m)/ano y algunos arriba de 90tn/m?2/afio, lo que indica una r&-
pida rotacién de la mercaderia sobre el piso (en oportunidades 2 veces por
dfa), un gran nlmero de dias de actuacidn en el Mercado y muchas ventas
con descarga y trasbordo fuera del Mercado.

Jer. grupo : Entre esas dos categorias de comerciantes existe un gru
po intermedio con poca superficie de puestos y poca venta, que se mantiene
también con pocas ganancias y sin muchas ambiciones, Son playeros revende
dores o locatarios consignatarios que tienen un coeficiente de utilizacién de
piso que va de 20 a 30 tn/m2/aiio.

Los quinteros son un caso aparte, Los que tienen puestos fijos pueden
ser asimilados a los playeros, los demAs concurren al Mercado irregularmen-
te, entre 150 y 200 dias por aiio.

En conclusidn, el caricter personal del comerciante, como su poder
econdbmico, permiten caracterizar los grupos de mayoristas con méas exacti-
tud que los otros criterios de érden técnico,

Ese mismo caricter se encuentra estudiando la forma de comprar y
de vender. Si se excluye al grupo de guinteros que vende su propia produc -
cibn, existen dos categorfas de mayoristas: los que venden productos que
vienen del productor, a los que podemos llamar Vendedores Mayoristas, y
los que venden productos que vienen de otros mayoristas, que podemos lla-
mar Revendedores, Aunque en la encuesta de Cdrdoba nunca este carécter
fué francamente declarado, como lo fué en la de Rosario fundamentalmente,
el mismo surge en el anélisis minucioso de los tonelajes comercializados y
en las declaraciones sobre formas de comprar y vender,

Pero para ser completa esta distincidn entre "mayoristas vendedores"
y "revendedores", debe también estudiarse el origen geogréfico del producto
vendido. En efecto, el mayorista que vende directamente del productor de la
zona, actfia como un verdade ro revendedor, es decir, que soporta los emba-
tes de una gran competenc1a que resulta del desorden de las entradas, de la
falta de organizacién y de medios de trabajo de un nivel técnico bien desarro-
llado, etc. Muy por el contrario, el mayorista que importa productos de zo-
nas de produccidn alejadas, actla como un verdadero mayorista, es decir u-
tiliza un capital importante y trabaja con previsidn de sus operaciones a lar-
go plazo y con medios técnicos muy productivos,

.De ese modo se agrega a los criterios precedentes, el de la especia-
lidad de los productos comercializados. Los verdaderos mayoristas son los
que venden papa, tomate, ajo, cebolla y frutas, en las epocas en que e50s
productos se importan, Esto no significa que los mayoristas individualmente
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ANEXO A LA ENCUESTA MAYORISTA

formulario utilizado



CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES

ESTUDIC DE LA COMERCIALIZACIOE DE _LOS PRODUCTOS DE L4 ALIMENTACION

ENCUESTA SOBRE EL COMERCIO MAYORISTA
DE FRUTAS Y HORTALIZAS

CUESTIONARIO:

Capftulo O . Designacidén de 1la Empresa

1 . Mercaderias comerciadas por la Empresa en el ejerci-
cio 196 2:-

2 . Tipo de transporte utilizado desde el lugar de ori -
gen,

3 . Locales utilizados para la recepcién, depbsito, con-
servacidn, preparacién, exposicidn ¥ venta.

4 . Compradores y distribuidores.

5 « Vehfculos utilizados para el transporte por la empre
Sa.

6. Telecomunicaciones.



0. DESIGRACION DE LA EMPRESA

00. Razdn social ¢ Nombre y apellido
0l. Cardcter orgdnico
1. Productor independiente.

2. Asociacidn cooperativa.
3. Cagmerciante.

4. Consignatario.

5. Hevendedor,

6. Otro.

(Sefidlese con un cfrculo el nimero del cardcter
que corresponde). En Ros casos de doble cardcter,
sefialarlo as{, perc marcanio con un circulo,.

.02, Cardeter juridice

1. Individuel

2. S.R.L.

3. S.A.

4. S. en comandi{a por acciones.

5. 8. Cooperativas.

(Sefidlese con un circulo el nimero del cardcter
que corresponde).

03, Nimerc de inscripeidn, habilitacidn o permiso del local o
locales ocupados por la firma.

Nacioml D R N R N N N RN N NN TN R

ManicipAl cececcessasceansscossssossasnssasarnsnnses

04, Lugares de actividad

N°de habilitacién { Direccién

T < S BV O

041. Exposicién y ven
$Biescnnenneronhossersarsasansesabbasssrsnnrssnisabancanss

042, DepS9itoa wevere-foerrsoanrasassascharescsrsassnsseatasancae
0410, VArioB ecesvesprocssrevnvsescsacshocrarescnscssasasnanss
0411, Maduraderos ................‘.1}.....................,

0412, F‘I‘igor:[f:].‘co s herrrcsss st rtsrerrbrrerrasssrasnssas et

043, Empaguetamiento y
preparacidn a la

Venta srseesasnsebsrostescacsssscamhesacnasssnscsnssnasasans

C.F.I. 2




G3. Fcrsoral utilizsao [ en e. actividud
por la :mpresa mersado externa
050, Personal directivo
051. Perzonal de zéni -
nistracidn
052, Personal obraro
cualquier cardcter
1. Mercederfas Comercializadas por la
Zmpresa
10, Tonelaje comercislizedo durants el ejercicio
1962
en el externa
mercadg
100 Tonelaje total neto del
afio . . . . L L e e e ke e “ s s e s
101 Tonelaje neto diario
mées elevado . . . . 04 o b o« s . .« e e e .
102 TEpocas de tonslajes de
diarios mejores . . . . L . . . e e e
103 Tonelajd neto diario me
nes importantes . . , .. . . . v e e s
- 104 Epocas de tonelaje dia=-
rios mencres . . . . 4 Jd. .. . R
105 Mimere total de dfas de
actuacidn en el mercado
durante el afio 1662 . . L . . . s s e s
11. Tonelaje puesto en depdsito por la empresa
en el aflo 1962
110. Remanente diario en el exlerno
mercado

110Q0. Remanente diario

1101. Remanente diario co-

mds elevado

munmente observado

111.

Disponible depositado
¢con destino a la venta

1110, Tonelaje que fué

1111. Tonel.je mdaximo obh=-

1112, Promedio de tiempeo

.pueato en depdsito
durante todo el afio
1962; presentasr el
promedlo diario es-
timado

servado en'depdsito

de permarencia de
la mercaderia




12 . Variedades comerciadas durants el afio 1962

Intortaacia de 1lg Origuen
Variedades venta de esta.varie_ de la
ded en les ventas nroduceidn
anuales
Jantidad de | Peso .
b P --c
Duitos  : ynided | ——oocia

120 Frutas

1200
1201
1202
1203
"1204
1205

1206
1207
1208

Aceituna
Anend
Banana
Cereza

Ciruela

Citrug en
gereral

DPamasco
Turazno
Lindn

1209 Hanzana

1210
1211
1212

Pers
Uva

Otros

122 Hortalizas

1220

1221
1222

1223
1224
1225
1226

1227
1228
1229
1230
1231
1232
1233
1234
1235

Acelza
Ajo
Alcauciles
Arvecjas
Batates
Beranjena

Cebolla de
caveza

Coliflor
Chaucha i
Prutille
Lechuga
Meldn
Fapas
FPimiento
Toroto

Hepollo

P
\'c-f.J..4




1236 Sandia
1237 Tooate
1238  Zanzhoria
1239  zapallito
1240 Zap=llo
1241  Otrou:s

Berro iz Xeln
réculi Puerro
Cardo Radicha

Choclo Radicheta

Zgpdrrasgoe Rabanito
Zgpinaca Remolacha
Grelo

12.3 Origqg_gomercial de
1z mercoderia

4 gue categoria de vendedor
estd mas acostuzbrado a ai-
»ijirse el mayorista?

[poct

bastante

mueho

Directaunente al productor x

Cuales productos particularmente

% 2zopizador de produccidn x

Cuales productos particularmente

A comisionistas cue representan
los productores en la zona =

Cuales productos particularmente

A corisicnistas que representan
1cs productcres en el centre de
cOnSUme X

Cuales productos particularmente

A negociantes especializados del

centre consunidor x

Cuzles productos particularmente

x Tdmitar lo emiacizdo de iFfes hasta no mas que cinco productos.-

C.F.I.5




13. Tipo de envase utilizado para los productos

130. Caracter{stica

Promedio por
tipo de envasge

1300.
1301.
1302.
1303.
1304.
1305.

A granel

Cajones consignados
Jaulsas

Bolsas

Envasge perdido

Otros {lienzcas,atados..)

#
®
#
#
%
%
100 %

13l. Circulante de envases de propiedal

de la empresa

1310.
1311.
1312.
1313,

Cajones "StandarC” .e.vedeseesvocevences

FOULAS v.eicrnnntcateteadrassannossasanef

2 < - - o

Cajones vaciose B R RT Y

2. Tipo de transporte utilizado

20. Transporte utilizado desde el lugar de
origen.

Ferrocarril eiveecseseresene

Barco secerccncvscccncnesans

AutomOtoTres veveeesnsnnranen

100

%
#
%
%

Z1.. Vagones

hn el

percado

externo

210.

211.

2]-20

!
Total de vagounes com

Pletos recibidos du-

rante el afio 1962 cuvdensascoodecrccnces

Nimero médximo de va-
gones completos reci

bidos en un dfa .....leeiiiinl)

Tonelaje de la cargs
de un vagdn en pro -

te s s uss e

medio AAAL AL ERERE RN (NN ITEEEE DR

22, (Camiones en el

mercado

externo

220.

2.

Total de camiones
¢ompletos recibidos

durante el afic 1962 c|levrvrenss

Nimero maximo de ca
miones completos re

cibidos en un dfa L.ileereoesasl

LR N Y

C.F.I. 6



222.

223.

Torelaje de la carga
de un camidn on pro-
MEALIC svescscsnrrnnne

Tonelaje del camidn
mds pesado recibido ,

IR EREERENFER YN N RN

serasnesnalissassrnpes

23.

Elementos mecdnicos destinados a la manipu-

lacidn de bultos tanto para la descarga co-
mo para la cargea.

230.

Némere y tipo de los
elementos ...ciecacsee

R N R RN RN R YN

I R R R RN T R I I N I R WA A WA I R

3. Locales utilizados pare la recepcién, depd-

Bito, conservaeidén, preparacidn, exposicidén

} venta, inclufdos los ocupadogs temporaria-

mente.
30, Cardcter de los lo- en el externo
cales. mercado
300. Superficie destina-
da a exposicifn ¥
venta. B2 m2
301, Locales de depSsitos
de mercaderias o en-
vases.
a) Superficie e.vesfesasce M2 m2
b) Volumen seeeseesecsess m3 m3
302. Maduraderos.
a) Superficie sesesfossae. m2 m2
b) Volumen ..essveseafscecss M3 n3
¢) Temperatura ....s..... gds} gde.
303. Locales frigor{fi -
cos.
a) SuperfiCle secealsceses B2 m2
b) Volumen seeveeesfoseaes M3 m3
c) Temperatura cu.sese..gds. gds.
304. Locales de tipifica-
cién y envasamiento J....-. m2 m2
31. Locales compa. *idos en el externo
con otras empresas. nmercado
5i No 8i Yo

0.

n1.

Destinados a expo-
gicidn y venta

Depdsitos de mer -
caderias o envases.

C.F,I. 7T



312. Maduraderos
313, Frigorificos

314. Destinados a tipi-
ficacidn y envasa-

miento de pro
toa.

due -

32, De ofrecérsele pomibilidades paTAa el mejora
miento de la empresa en todos sus aspectos

cuales serian sus necesidades reales.

Fuperf; Disposicidn
Cardcter de ie o wy requerida
los locales umen o© Sub- P.B 1°
empera | Suelo 77 | Pimo
tura
320. Destinadasa

exposicidn -
¥ venta .ueoab

acen ey

s eesa

s s doe s on e

ja.

Depdaitos de
mercader{as
0 envages ..}

LI RN S

32z,

Maduraderos

+-

“«s a2 0024

..

Ja3.

Frigorificos

* %o q

324

Deatinadas =
tipificacidn
¥ envasamien,

to de produg
tos ....}

...y

as e rae

3.

Otras (Madu-
racidn con
atmésfera
controlada
Andenes de
descarga... }

L

L I R R

LN |

aeveeaad

.awen

tabrareed

o]

LRI

4. Compradores y Distribuidecres.
40. Cardcter de los compradores.

{Debe considerarse para su clasifiesecidn
la mayor o menor compra efectuada por es

tos a la empresa sefinldndose con una

cruz en lu n~olumna pertinente sefialads

con los nimeros 1 a 3).

Caracter de
los compradores

n

En el
ercado

*

Externo

%

1

z

1

400, Minoristas

401. Mayoristas

402,

Distribui~
dores

C.F.I. 8




431, A cargo del comprador

(medios propios).

412. Por transportistas

100

42,

Expedicién al interior

(Debe considerarse exclusivamente toda remisién

con excepcidn de las comunes que integran al
Gran Buenos Aires).

420.

421.

422.

Tonelaje remitido en

el afio 1962

4200 por ferrocarril ..l
4201 por camidn .......d
4202 pOXr DATCO sseccessy
Nimero de vapores com-

pletos remitidos en el
aﬂo 1962 assenseveesvaa ing

KNémero de camiones com
pletos remitidos en el
aﬁo 1962 [ TEEFERERENNENRERNZX

desde
el
mercado

' EEERLEEERE
sesemea sy

oq.ocootoi

vessssa s

sesasses el

desde lo-
cales ex-
ternos.

LB B B B B B R B B BN BN )
L I BRI B B B N B B BN N

A8 " B HEOOS S S S

LI N B B L AR B B BN R K N A2

PSS E S e

5.

Vehfculos utilizados pafa el transporte

por la empresa.

50.

Cantidad de vehfculos propiedad de

la empresa utilizados en el afio
1962.

Ndmero
de
canmiones

501. Carga §til 3e los vahfeulos
t 1.500 t. y menores

502.
503.
504.
505.

* “ de 1,5 hasta 3 t.
" "  de 3 " 8 t.
" 0 de 8 “ 15 t.

o n
dos.

de 15 t. y acopla-

LN B I L BN N

LI N N BN BE K BE AR L BN

s esasvr e bosae

PN RN N RN RNN N

C.F.I. 9



51. Utilizacién de transportes ajenos
a la empresa.

Si No

6. Telecomunicaciones 61. Teldfono
610, Numero total de lfneas utilizadss ..c.....

611. Nimero de 1fneas consideradas necesa-—

rias c.iieenns esere
62, Telex
S1 _ No
Ohservaciones.

Fecha y Firma Aclarada

C.F.I. 10
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considerados vendan todos esos productos, ya que una gran parte solo vende
de 3 a 5 tipos de productos, complementarics entre las estaciones, como son
por ejemplo: citrus y banana, tomate del norte y uva de San Juan,

Los revendedores venden una parte de esos mismos productos en con-
signacién de los mayoristas importadores, cuando las entradas son grandes
Con preferenma venden la produccibén de la zona, comprada o recibida en con-
signacidn de los gquinteros, es decir, verduras de hoja, batata, zanahoria y al-
gunas frutas locales como durazno, ciruela y cereza,

Se puede apreciar que la delimitacién no es muy rig1da entre los comer
ciantes, y los criterios de clasificacién como potencia econdmica, origen del
producto y especialidades de productos, interfieren en proporciones variables,
Pero existen correlaciones de criterios con Frecuencias caracterfisticas, que
permiten delimitar los grupos. De ese modo se puede presentar un re sﬁ.men
en el cuadro N° 44,

(ver cuadro)



CUADRO Nro. 44

Clasificacidon de los Mayoristas de Frutas y Hortalizas

-

Ciudad de Cbrdoba

Categoria del Comerciante N° de Comer~ Superficie to- Volimen anual
ciante tal utilizada comercializado
en m2 en miles de Tn.

Locatario - Consignatario

Primera categoria o 57 9. 600 ‘ 94

Pla.jeros

Primera cate goria 40 1. 800 60

Paperos

Primera categoria 9 1, 600 28

Total Primera Categoria 106 13. 000 . 182

Locatario -~ Consignatario

Segunda categoria 52 2,600 36

Pla.ye.ros

Segunda categoria 49 500 15
. Paperos

Segunda categoria 9 -- -

Quinteros con puesto - 85 1. 400 56

Total Segunda Categoria - 195 4.500 - 107

Playa Libre . X 1,000 30

18,500 m2. 319 Tn,
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Detallado por grupos de productos, en base a los resultados de la en-
cuesta de control de entradas y salidas de la ciudad, se presenta el total co-
mercializado durante el afio, incluyendo exportaciones y expediciones, A ese -
total por productos ha sido sumado una estimacidn de las reventas que se ha-
cen sobre la misma plaza, La suma de esos dos elementos da el total comer-
cializado, tal como resulta de la encuesta mayorista,

Utilizando el detalle del andlisis de esta Gltima encuesta, este total
puede distribuirse entre los grupos fundamentale s de comerciantes mayorigs-
tas, Del mismo modo, por cada producto o grupo de productos, se puede dis-
tribuir et total comercializado, en primera venta o reventa, entre los grupos
de mayoristas,

El cuadro presentado resume de esta forma las catacteristicas funda-
mentales de las operaciones comercialks que se realizan en el Mercado,

{ver cuadro)
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IV - Anexo a la Encuesta Mayorista

A - Criterios de Anflisis

Tomaremos las divisiones que pusoenevidencia la encuesta mayorista,

G sea:

la. categoria: Locatarios y consignatarios; playeros con puestos fijos

y paperos,

2a. categoria: Locatarios y consignatarios; playeros con puestos fijos;

quinteros con puestos fijos y quinteros sin puestos fijos,

1 - Dimensibn de Calle Comercial .

Los resultados son expresados en por ciento (%)

CUADRO Nro, 46

la,Categoria

Menos de 6 7 8 9 10 11 12 Mas de Entre

6 12 7yl2

Locatarios y . ‘ ' 3
consignatarios 19 19 9,6 14,2 19 9,6 9,6 52,4
Flayeros con ‘
puestos fijos 12,5 12,5 37,5 12,5 2b 62,5
Paperos 100
2a,Categoria ,
Locatarios y - _
consignatarios 3,4 h,6 9,9 26,6 9,929,7 6,6 h, 6 76,1
Playeros con
puestos fijos 12,5 37,5 50 87,5
Quinteros con . :
puestos fijos 20 60 20 20
Quinteros sin 7 :
puestos fijos 50 16,7 33,3 20

- Total 11,6 11,6 5,8 18,6 4,7 25,6 5,6 16,3 60,5

Este cuadro indica por categoria, el porcentaje de mayoristas que quie-
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re una calle comercial del ancho indicado arriba,
Unicamente los paperos piden una calle més ancha de 12 metros (pre
medio pedido 20 metros), Los otros mayoristas estiman, en un 83,7%, di-
mensiones de 12 metros o inferiores, y méas de la mitad (60, 5%} pide dimen-

siones comprendidas entre 7 y 12 metros.

?2 - N{tmero de Frentes

CUADRO Nro. 47

la, Categori.a. 2a, Categoria
Tipo Loc, y Play. Paperos Loc. vy Play, Quint, Quint, Tot,
consig, consig. p/fijo s/p/fijo
1
frente  9;1. 12,5 . 63,6 3,5 14, 3 75 75 32
2
frentes 90,9 87,5 36, 4 96, 5 85, 7 25 25 68

Este cuadro indica, por categoria, el porcentaje de mayoristas que pre
fiere 1 o 2 frentes. Los paperos y quinteros quieren 1 frente, y los demés 2,

Los resultados estin expresados en por ciento (%)
3 - Oficinas

CUADRQO Nro, 48

la,.C a.t.e g oria 2a.C ategoria
Tipo Loc. y Play. Paperos Loc. v Play. Quint,  Quint, Tot.
consig, . . consig, : p/fijo s /p/fijo
i 59 87,5 . 81,8 48,3 37,5 100 33 60
No 41 12,5 18, 2 51,7 62,5 67 40

Este cuadro indica, por categoria, el porcentaje de mayoris*as que pre

fieten o no una oficina en el Mercado. Los resultados obtenidos no son muy ne
tos, -

Los resultados estan expresados en por ciento {( % ).
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1

5 - Conservacidn.del Remanente ‘ ) 3
CUADRO Nro. 50 - - 5

la, C a te go.r {a 2a. C ategoria :

Tipo Loc, y Play. Paperos Loc, y Play. Quint, Quint. Total
consig. consig, p/fijo s/p/fijo K

3

En -
Plta, ; \
Baja - 76,5 7% 87,5 90 : 81,4 3
En
Sub -
suelo 23,5 25 12,5 10 18,6
Hay una mayorfa neta para la conservacién del remanente en planta ;:

baja. b

Los resultados. estén expresados en por ciento (%).

6 - Camiones Abastecedores

6.1 - Tipos de camiones

CUADRO Nro, 51

la, ¢ ategorta 2a, C ategoriia

T N T PR

Tipo Loc. y Play, Paperos Loc. y Play, Quinteros ' Quinteros

consig, consig, p/fijo s/p/fijo
Aco-
plado 32,5 30 100 33 10
Semi- .
Acop. 0,5 7 7
Sim - . ) .o .
ples 67 63 60" 90 100 100

Este cuadro indica, por categorfa, el porcentaje de tipo de camio-
_nes utilizado. Los resultados obtenidos son bastante verosf{miles, salvo
' quizés los de los locatarios consignatarios de la segunda categorfa, para
los cuales el porcentaje de acoplados y semiacoplados es demasiado eleva-



- 124 -
do,

Los resultados estan expresados en por ciento. (% ).

6.2 - Carga Unitaria de los Camiones

CUADRO Nro, 52

categ,: la, Categoria 2a, Categoria

Tipo Loc. vy Play, Paperos Loc, y Play, Quint, Quint, Total
consig. : consig, fijos p/fijos s/p/fijos

Menos

de 5 tn. 4%  24,5% O 5,2% 12,5%  -- --

De 5 tn.

a 10 tn. 27%  63,0% O 53,5% 87,0% -- _-

"Méas de '

10 tn, 6 9% 12;5% 100% 41,3% 0, 5% -- --

La reparticidon porcentual de tipo de camiones, segln categoria, es la
indicada en el cuadro. Los datos obtenidos estin de acuerdo con los del parra
fo anterior (el porcentaje de camiones de mas de 10 T, tiene que estar cerca-
no al de acoplados mis semiacoplados).

Dichos resultados son también bastante verosimiles y permiten apre -
ciar que los camiones simples tienen, en su mayoria, mas de 5 T,

6.3 - Nimero de Destinatarios

CUADRO Nro, 53

categ,: la, Categoria Za.aategorf_a

Tipo Log. y Play, Paperos Loc. y Play. Quint. Quint, Total
consig, consig, fijos p/ffijos s/p/fijos’

Uno 61% 67% 86% 56,4% 66% @ -- —

Dos a

Cinco 39% 25% 4, 5%, 34, 0% 34% -- --

Méas de N , ' '

Cinco 0% 8% 9, 5% 9,6% 0% - --

Se.puede observar en todas las categorias, que el nimero de camio-
nes con un destinatario, es bastante elevado,
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f.4 - Forma de Descargar

CUADRQ Nro. 54

categ.: la, Categori.a 2a, Categoria

Tipo Loc, y Play. Paperos Loc, y Play, Quint. . Quint, Total
consig. _ _ consig. p/fijos p/fijos s/p/fijos

Por . : _

atras 40% 33% 41% 44 6% - 50% . -- --

Por el _ o _ o

costado 60% 67% . 59% 53, 4% 50% - -

Se ve que la descarga por el costado es un poco m4s corriente que la
que se efect@ia por atras .

6.5 - Tiempo para Descarpgar Camiones de 5 Tn,

No hemos detallado les resultados per tipo de mayoristas por estar
muy dispersos y son poco significativos, Sin embargo, el 70% de las res-
puestas indican una duracidn de 30! a 60,

C - Salida de Mercaderia :;por Camiodn

CUADRO Nro. 55

categ.: la, Categoria 2a, Categoria .
Tipo Loc. v Play, Paperos Loc. y Play. tuint, {Quint, Tofal
consig, consig, p/fijos p/fijos s/p/fijos
Acopla- 7 ) .
dos % ™% 2,5% 9, 6% 25% -- .-
Semi= ’ . : ' '
~ Acopla-
dos 0, 6% 5% -2,5% 4 7% 4%, -- --
Simples 91,7% 88% 95% 85, 7% 71% -- --

Es normal que dominen los camiones simples. Los porcentajes obte-
nidos para Playeros con puestos fijos de la segunda categoria son inexactos,
ya que el nimero de acoplados es demalsiade elevado, Los acoplados y semi-
acoplados deben corresponder a reexpedidores de otros mayoristas,
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7. - Carga transportada
CUADRO Nro, 56
categ.: - la, Categor ia 2a, Categoria
Tipo Loc. y Play, Paperos Loc. y Play. Quint, Quint, Total.
consig. . consig. p/fijos s/p/fijos
Menos
de 500 .
Kgs. 13,8 1 18 13 40 40
De 500
Kg. a
1 Tn. 6,1 3,3 10 20,2 20 50 30
Del Tn,
a5 Tn. 34,2 61,7 59 37,8 58,6 10 30
Mas de
5 Tn, 45 .3 35 30 26 8,6

Los datos obtenidos los estimamos correctos,

Solamente para los quinteros las cargas de menos de 1 Tn, representa
la mayoria, Son méas elevadas entre los locatarios consignatarios y playeros
de la segunda categoria que de la prime ra,

Las cargas de mig de 5 Tn, son importantes, correspondiendo segu-
ramente a reventas de mayoristas, ’
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CAPITULO VI

Proyecto del Mercado Estacion de Cordoba

I - Generalidades para la definicidn fisica de
un Mercado Estacion,

A - "Filosofia' del Mercado - Eleccién de un Tipo de Mercado

En el presente capitulo nos proponemos, por una parte, exponer rap1da
mente los criterios de juicio que lleva a 'élegir' un tipo de mercado y por o -
tra parte explicar como se puede dimensionar los elementos fisicos de un mer
cado,

Las necesidades fundamentales

Un mercado mayorista desempefia esencialmente dos funciones funda -
mentales

- Por una parte, una funcion comercial, o sea la formacion de un pre
cio para la venta del mayorista al minorista,

- Por otra parte, una funcidn técnica, o sea la concentracién en un lu
gar de productos llegande de zonas de produccidén, y el despacho de los mis-~
mos hacia las ""bocas de expendio'' que constituyen los comercios minoristas.

Cuales son las necesidades que surgen de estas dos funciones?

- La funcion comercial exige un perfecto conocimiento, al instante de
la compra de toda la oferta y toda la demanda., Esta ultima es desde luego,
mucho mas constante y constituye un factor externo al mercado, directamen
te ligado, al nimero de consumidores sus gustos y costumbres de compra.

Es decir que es un elemento que tanto el mayorista como el minorista, que
tienen por lo general una buena experiencia del medio, compran bastante bien,
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Al contrario, la oferta es un elemento muy variable, ligado a las su-
perficies sembradas, a la precocidad de las temporadas, al transporte (es -
tado de los caminos, incidentes en el material de transporte, huelgas, etc.).
El conocimiento de este factor necesita en consecuencia, conocer, tanto por
parte del mayorista como parte del minorista, el volumen y la calidad de la
mercaderia existente en el mercado,

Esto implica por una parte un servicio de control de las entradas y de
publicidad de las mismas asi como de las ofertas en otros mercados, y por o
tra parte una exposicidn de la mercaderia, para que los interesados puedanﬂ
juzgar su calidad, y la posibilidad de recorrer facil y rapidamente los diferen
tes puestos de exposicion para hacer comparaciones, -

La funcidn técnica necesita que las operaciones de carga y descarga
sean lo menos numerosas posibles,

Como hay necesariamente en la mayoria de los casos, una descarga
en los puestos de los mayoristas, esto guiere decir que hay que tratar de lo
grar que los vehiculos, camiones y aun vagones (1) lleguen hasta esos pues-
tos, y también que, una parte por lo menos de los vehiculos minoristas, lle
guen hasta los dichos puestos,. -

La primera condicion es relativamente simple de obtener,

Para la segunda, el nimero bastante importante de vehiculos minoris
tas, y las cargas generalmente escasas que toman, obligan en general a pef_-"
mitir el acceso directo al puesto a los que cargan unicamente cantidades im
portantes (a definir en cada caso segin el tamafio del mercado, los tipos de
vehiculos minoristas y las costumbres de compra), Los otros vehiculos tie
nen que parar en las playas de estacionamiento, en las cuales se les entre-
gara la mercaderfa por medio de pequefios trenes de carrito {cada vagoneta
con una carga de unos 500 kilos), medio de acarreo el mas adoptado porque
es el mas agil y flexible,

Por otra parte hay que tener en cuenta que, Si bien el mercado es el
medio fisico en el cual se hace la comercializacion, este medio estad estre -
chamente vinculado con el medio humano que actuara en el, es decir mayo-
ristas y minoristas. : - '

Como este medio humano estid constantemente evolucionando, el mer
cado debe ser lo suficientemente flexible para poder adaptarse a esta evolu-

(1} - Actualmente la mala calidad del servicio ferroviario disminuye conside
rablemente el volumen de la mercaderia que transporta. Pero tenemos
gue encarar la posibilidad del mejoramieﬁto de dicho transporte, lo que
acarrearia un aumento de-la importancia del mismo, dadas las ventajas
que representa, - ' ' T e '



- 129 -

cion, es decir compuesto de superestructuras lo menos especializadas posi -
bles, econdmicas y facilmente ensanchables o desarmables,

B - Los dos Tipos Fundamentales de Mercados
Eleccion del tipo mas Adaptado.

Los dos tipos fundamentales de mercados que se pueden definir son:

- El Mercado Pabellon (ejemplo: Mercados actuales de Bs.As ., Ha-
lles de Paris, Mercado de Hamburgo).

- El Mercado Lineal (Mercados de Lyon, Hanovia, Floreuncia, F.D,C,
de Filadelfia, etc.).

Los esquemas adjuntos explican bien la diferencia entre los dos:

- E1 Mercado Pabellon esta compuesto de una sola construccién, te-
niendo un largo y un ancho no muy diferentes, y en el cual estan agrupados
todos los mayoristas,

- El Mercado Lineal estd compuesto en general de varias construccio
nes agrupadas, con un ancho muy diferente del largo.

Cuales son las ventajas respectivas de estos dos tipos?

: - El Mercado‘ Pabellon es mas concentrado. Esto tiene como conse
cuencia una mayor facilidad para el conocimiento de la oferta. Para lograr
‘que los camiones de aprovisionamiento lleguen hasta cada uno de los pues-
tos mayoristas, se multiplica enormemente el nimero de calles interiores,
lo que encarece mucho el costo de la construccion, Para los vagones, es
imposible obtener lo mismo. Por otra parte, es muy poco flexible y no se
presta a facil evolucidn.

- El Mercado Lineal, al contrario esta perfectamente adaptado a las
necesidades concernientes al manipuleo y a la flexibilidad, efectivamente las
calles de circulacion no son cubiertas, lo que permite reducir considerable-
mente el costo de la obra y preveer, para las construcciones, una serie de
galpones standards facilmente transformables. El caracter 'lineal' da lu-
gar a mucho mas espacios de carga y descarga frente a los puestos mavyoris
tas y no hay mas problemas en lo concerniente a los ferrocarriles. Pero la
oferta es mas di'spersa y los recorridos de los minoristas mas importantes.

Pensamos que.f_inalmente el tipo lineal es el mas adaptado a la no-
cion moderna de Mercado. Efectivamente, su sola desventaja la dispersion
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de la oferta, es en realidad muy relativa, dado que la puede facilmente su-
perar por una publicidad bien hecha. Por otra parte, aun sin hablar de pu-
blicidad, se puede reducir considerablemente el inconveniente que trae es-
ta dispersion por agrupaciones de mayoristas (por tipos de productos por e
jemplo, poniendo juntos los paperos, los fruteros, los especializados en -
cuatro o cinco productos identicos, etc., también por tamafio),

Es el que hemos tomado para realizar los esquemas previos de Mer
cados en'las distintas ciudades que hemos estudiado,

C - Dimensionado de los Elementos Fisicos
gue componen un Mercado Estacion,

Los elementos esenciales que componen el Mercado Estacion soun:

Los galpones mayoristas de frutas y hortalizas

Las calles de circulacion

Las playas de estacionamiento de vehiculos

Las instalaciones de ferrocarriles

Los andenes de carga y descarga

Citamos, por otra parte, para recordar, los frigorificos, los galpo- ..,
nes, de mayoristas en pescado y aves y huevos, los edificios de Administra
cidon'y el de Intendencia, servicios ligados (agua, bomberos, puesto sanita-
rio, €tc.) y las instalaciones de interes general: restaurantes, hoteles,ban
co, correo, estacion de servicios, etc, -

Vamos ahora a indicar como se puede establecer las dimensiones de
los elementos esenciales,

1, Galpones Mayoristas Frutas y Hortalizas

Previamente, tenemos que definir el corte transversaltipo de tal gal
pon.

Primeramente, la mayor parte de los mayoristas tienen que disponer
de una vereda para exponer ''muestras' de su mercaderia {(la sola excepcidn
puede estar constituida por los grandes mayoristas que venden productos muy
particulares, en general papas y batatas unicamente a otros mayoristas, es-
tos ultimos constituyendo clientes fieles, lo que suprime practicamente la ne
cesidad de la eleccion del producto, y por consiguiente la expedicion del his
mo). Esta vereda se encuentra sobre una 'calle ‘'comercial” en la cual cir-
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culan los compradores, El ancho aconsejable de esta vereda parece ser de

6 mts, Efectivamente, esto corresponde a una exposicion de alrededor de

400 kg, por metro de vereda en el sentido longitudinal, 0 sea por un puesto

de 4 m, de largo (mayorista mediano, comercializando alrededor de 5 tone

ladas por dia), una exposicion de 1,6 T. o sea 30% del total comercializado,
lo que parece razmonable.

Se presenta entonces un problema. Es conveniente preveer los galpo
nes con una vereda de exposicion de cada costado, lo que en particular con-
duce a agrupar los puestos mayoristas dos por dos y '"confrafrente a contra
frente' en el sentido del ancho?, Pensamos que no, por las razones 51gu1en
tes:

Conviene preveer un anden de descarga frente al puesto mayorista pa
ra descarga de camiones, Este andén no puede ser ubicado en la calle co -
mercial porque molestaria el movimiento del comprador, Hay que ponerlo
del otro lado del puesto. Sefialamos por otra parte gue el ancho tecnicamen
te aconsejable para este andén es de 4 m. (normas internacionales habitua-
les).

- Aln si no hubiera andén, la disposicién "contrafrente contra con-
trafrente' obligaria a preveer el estacionamiento de los camiones al lado
de la vereda de exposicion, Si bien es cierto que el aprovisionamiento y el
desaprovisionamiento tiene que hacerse no simultineamente como 1o expon
dremos mas adelante, esta disposicién impide la posibilidad de llegada de
los camiones de los compradores que efectian compras importantes al pues
to mayorista, dado que esto molestaria a los peatones,

El corte transversal del galpdén se presenta entonces como est indi
cado en el esquema adjunto. En cuanto al ancho del puesto propiamente di-
cho, nos parece conveniente fijarlc, por razones arquitectonicas (evitar gue
el galpon tenga un aspecto de ''corredor') entre 6 v 10 metros (el esquema
estd hecho con 8 metros).

En cuanto a la dimension minima de un puesto en el sentido longitu-
dinal del galpon, tendriamos que fijarlo de tal manera que corresponda a la
superficie necesaria al mayorista mediano. Pero esto conduciria a dimen-
siones estrechisimas. Por lo tanto, es razonable entonces no déscender
por debajo de los 4 metros "médulo basico', todos los puestos siendo de es
te largo o de un largo multiplo. B

Insistimos sin embargo sobre el hecho de gue solo la necesidad nos
impone elegir este valor que en realidad no es el valor optimo,

Ahora vamos a indicar como se puede definir la superficie total de
los galpones.,

—~y
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Esta superficie esta ligada al volimen de mercaderia descargada a-
nualmente sobre el piso, inferior al volumen total comercializado por el con
junto de los mayoristas dado que, asi como lo hemos explicado en el analisis
de las distintas encuestas se hacen reventas entre los propios mayoristas, y
en general directamente del camion y/o vagon, sin que haya descarga en el
puesto del mayorista vendedor,

El tonelaje que se puede comercializar anualmente sobre un metro
cuadrado de puesto es diferente segin la naturaleza y el tipo de envase de los
productos, los productos mismos v los usos del mercado, Podemos conside
rar esencialmente tres grupos: - -

El grupo papas, batata, cebolla, zanahoria, etc., productos que se
presentan en general en bolsas, El grupo manzanas, peras, tomates, etc.,
que Se presentan en cajon,

Los otros productos que se presentan o sea en lienzo o sea a granel
(verduras, citrus a granel, bananas, zapallos, etc.).

Un dia pico, el mayorista puede razonablemente amontonar las bol-
sas sobre 2,50 mts,, los cajones sobre 2 mts. y los lienzos sobre 1,50 mts.
suponiendo que el dia medio representa la mitad del dia pico en volumen, lle
gamos a volimenes anuales por m2, de: B

Bolsas : (2,50 m3 x250 kg. x2) x ! %300 dfas = 62,5 Toneladas
3 2

Cajones : (2 m3 x 240 kg. x _;{3 x 1 x300dfas = 48 Toneladas
2

Otros : (I m3 x 150 kg. x 2 x 1 x300dfas = 15 Toneladas
3 2

Cifras que hay que multiplicar por el coeficiente:

Ancho puesto mayorista 4 ancho vereda exposicion
3

Ancho puesto mayorista + ancho vereda exposicion + ancho anden

para obtener el volumen medio por metro cuadrado de galpon (Hemos sus pues-
to que, en la vereda, las alturas de amontonamiento son la tercera parte de

las alturas en el piso}. Con las cifras indicadas méas arriba para el galpdn lle
gamos a un coeficiente de: -
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6
84+ —
"3 5
. 9
8, 6 4, 4
O sea:

- bolsas 34,7 toneladas/m?2

- cajones : 26,6 toneladas/m?2

- otros : 8,33 toneladas/m2

Esto permite por otra parte -para los tipos mas corrientes de mayo-

ristas- definir la superficie necesaria una funcién del tonelaje comercializa -
do:

- El "papero’ necesita un m2. cada 34,7 T.

- E1 especialista en tomates etc., necesita un m2. cada 26,6 T,

- El frutero (20% de frutas a granel y 20% de frutas en bolsas) necesi
ta un m2, cada:

34,‘7;«_;* 26,6 x;;‘_+ 8,33 L;_ = 24,6 T/m2.

- El mayorista polivalente (20% de bolsas, 25% de cajones y 55% de o
tros) necesita un m2, cada:

34,7 x 2 +26,6 x25 18,33 x 55 - 18 T./m2.
10 100 100

2, Calles de Circulacién

Calle comercial

.- Para permitir al comprador una mayor facilidad de comparacion de
productos, nos parece interesante agrupar los galpones mayoristas de a 2 por
2, las veredas de exposicion de los dos deben estar frente a frente, La ca-
lle comercial tiene que ser lo suficientemente angosta para permitir una com
paracion entre dos productos ubicados en una parte o la otra, -

Pero, como lo veremos mas adelante, hay interés en dejar lugar para
tres trochas de circulacidén, caminos y/o vagones, por lo que se aconseja to-
mar un ancho de 12 mts.
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Calle de descarga

Esta calle estid ubicada dellado del andén de descarga. Debe ser lo su
ficientemente ancha como para permitir a un camion simple de gran tamafio es
tacionar perpendicularmente en el andén (12 mts.) y que permita la circulacion
facil de dos filas de camiones, en el mismo sentido (7 mts.}, o sea, si se agru
pa los galpones dos por dos, un ancho de 12 x 2 38 40 mts., y si se conside-
ra el galpon aislado con una calle para 2 x 2 filas camiones, con un ancho de;

12+ 2 x 7 26 mts,

Calle de Circulacion

A calcular en funcidn del transito previsto, tomando 3,50 mts. por tro-
cha,

3. Playas de Estacionamiento de Vehiculos

Estas playas tienen que estar calculadas para el total de las necesidades
de los vehiculos de los minoristas, porque, asi como lo expondremos mas ade-
lante, puede ocurrir que deban encontrarse al mismo tiempo todos en el recin-
to del mercado. Teniendo en cuenta el tamafio promedio del vehiculo compra -
dor, las superficies necesarias para las calles de circulacion interiores de la
playa, la necesidad de preveer para cada camion unos metros cuadrados de mas
para poner los bultos antes de cargarlos, aconsejamos tomar una superficie de
75 mz2,

4, Instalaciones de Ferrocarril

Si se hace la clasificacion de los vagones en el mercado mismo, hay que
preveer una longitud de via total igual al total de vagones en el "'dia pico', mul-
tiplicado por 12 mts. largo promedio de un vagdn y aumentado en un 40% para
maniobras falsas, vias mal utilizadas, etc,

Conviene agrupar las vias en dos conjuntos, mas o menos equivalentes
en longitud,

- Una playa de espera y clasificacion
- Una playa de descarga

Seria prudente preveer la posibilidad de llevar los vagones hasta lospues
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tos de mayoristas., Pero, para no perturbar el movimiento de los camiones
en la calle de descarga, aconsejamos ubicar las vias de ferrocarril en las
calles comerciales,

o No hay que pierd-e_r de vista tampoco ~como ya lo hemos expresado-

que a pesar de que actualmente la actividad del ferrocarril es reducida, en
el futuro, este puede jugar un papel mucho mas importante,

5., Andenes de carga y Descar.ga

'Ademas de los andenes frente a los galpones, hay que preveer -al
lado de las vias del ferrocarril integrando la playa de de scarga - andenes
mixtos de descargas para vagones-camiones que sirvan a la vez para des-
carga de la mercaderia de los vagones que no van hasta los puestos mayo-
ristas, y llevarla después por zorras con vagoncitos hasta los puestos
mismos, y tambien para descargar o cargar camiones en caso de reexpe-
dicion fuexja del mercado sin permanencia de la mercaderia en los puestos,

Parece razonable preveer un largo total de andenes igual al doble
del largo necesario para los vagones solos.

6. Otras Indicaciones

Playa libre

En cada mercado, hay que preveer una ''playa libre' en donde los
chacareros puedan vender directamente su mercaderia al minorista sin pa
sar por un mayorista, La superficie de dicha playa puede ser calculada su
poniendo que los chacareros comercializan directamente la mitad de la prg
duccibn del "cinturén verde" correspondiente a la ciudad estudiada, toman
do un promedio de 10 Toneladas de produccién por hectarea y eligiendo por
cada "puesto chacarero' una superficie de 35 m2, (estacionamiento de ve-
hiculo del interesado y exposicion de una parte de su mercaderia), sobre
el cual suponemos un promedio de comercializacion de 20 T/m2. por afio.

Hay interes en ubicar esta playa en el corazon mismo del mercado
para lograr una mejor competencia entre productos vendidos por mayoris-
tas y productos vendidos por productores. Los puestos chacareros por su
puesto no son individualizados, -

Clasificacion de embalaje

La devolucion de los embalajes vacios es en general una pérdida de
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tiempo bastante immportante para el minorista. Proponemos entonces preveer
unos tinglados ubicados cerca de una via principal del mercado, de acceso fa
cil, donde los camiones minoristas puedan descargar rapidamente en el pisa-
los embalajes vacios que tienen, dichos embalajes seran despues recolecta -
dos en un tinglado de '"Clasificacion de embalaje', donde se los clasifica y se
los despacha con destino a sus propietarios, Este tinglado tendra que estar
cerca de una via férrea para los eventuales envios directos por ferrocarril.

Galpones de aves y huevos, pescado-Frigorifico

Es interesante preveer también, en el Mercado galpones paramayoris
tas de aves y huevos, de pescado y frigorificos. Es dificil establecer normas
y reglamentaciones que sean validas para todos los mercados, Conviene enca
da caso estudiar bien el problema para definir las necesidades, -

Oficina Mavyoristas

En los galpones mayoristas conviene preveer, para cada puesto, una o
ficina de unos 9 m2. en los entrepisos,

Maduraderos

Los maduradercs de bananas tienen que estat previstos en el subsuelo
de los puestos mayoristas de frutas, con 3 T/afio de bananas por m2. de ma-
duradero.

D - Horarios de Funcionamiento del Mercado

Como ya lo hemos dicho al comenzar la funcion comercial del Merca-
do presupone que sea perfectamente conocida la oferta, y que no sea variable.
Esto trae como consecuencia que:

- Las ventas a minoristas tienen que hacerse sin que haya al mismo
tiempo aprovisionamiento en mercaderias, para que no cambien los volumenes
de los productos al llegar un camion o un vagon,

- El horario de venta ha de ser lo mas breve posible (lo que trae como
consecuencia que la totalidad de los minoristas puedan estar al mismo tiempo
en el mercado), teniendo en cuenta por otra parte las exigencias de los mino-
ristas. '

- El horario de funcionamiento tiene tambien que estar estudiado enca
da caso en particular. Pensamos sin embargo que el horario que vamos a in-
dicar a continuacion puede servir de base a las discusiones:
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Hora '"H" : apertura del mercado a los minoristas,

Hora "H" a hora "H" + 6 : compras y desaprovisionamiento

Hora "H" +6 a hora "H" + 8 : limpieza

Hora "H" +8 a hora "H' 42?2 : entrada de los camiones y vagones abas-
tecedores

Hora '"H"4+20 a hora '"H' +23 : entradas de quinteros

Hora "H'"4+2?? a hora "H" +24 : limpieza - evacuacion de vagones y ca-
miones abastecedores,

Hora "H''124 : apertura del mercado a los minoristas.

II - Eleccion del Lugar

El'lugar elegido para un Mercado Estacion tiene que responder a las

necesidades siguientes:

1)

3)

4)

-

Estar fuera del perimetro urbane constituido por el nicleo de consu-
midores estudiados durante el plazo de amortizacion de la erogacion
que demand® su construccion {15 a 20 afios).

Estar al lado de una ruta importante conectada con la red de caminos
por los cuales la mercaderia llega al centro consumidor o bien es re
despachada hacia los comercios minoristas de la ciudad.

Estar cerca de la o las vias ferreas mas importantes (en este caso
ferrocarriles Belgrano y Mitre),

De ser posible, estar cerca del epicentro de los diferentes centros
de consumo que abastece, o por lo menos, noestar demasiado lejos

de ellos, para no alargar mnecesanamente los recorridos de los mi.
noristas.

Permitir una llegada facil de los quinteros de la zona.

Tener posibilidades de suministrar electr1c1dad agua potable y tele
fono, y de evacuacion de aguas servidas y de lluv1a.

La condicion 1) nos obliga a buscar un terreno externo al drea deli-

mitada por la avenida de circunvalacién prevista, o interna de esta area,pe
ro pegada a la misma avenida. En este ultimo caso esta también cumpli -
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mentada la condicion 2).

Para la condicié_n.._’a) se puede ubicar un lugar adonde liegue 2 la vez
la trocha angosta y la trocha ancha, obviando por supuesto el corazbdn de la
ciudad. Tenemos entonces que elegir un lugar favoreciendo a la trocha an-
gosta (norte y este de la ciudad), o a la trocha ancha {sudeste y sud),

La condicibén 4) orienta la blisqueda hacia el norte.
La condicidén 5) orienta la blisqueda hacia el noroeste,

Finalmente, continuamos totalmente con la Municipalidad de Cbrdo-
ba que propuso el terreno indicado en el plano correspondiente. Terreno
que tiene como Gnica desventaja no estar cerca del ferrocarril Mitre, pero
que esta al lado de una via del Belgrano (ya hemos visto que no se podria
tener a la vez las dos trochas) y que, por otra parte, estd perfectamente
ubicado con respecto a la llegada de mercaderias de las zonas lejanas,cer-
ca del corazdn de la ciudad y de la zona de produccidn de Cérdoba y que,
ademas, satisface la condicidn 6).

111 - Chlculo de dimensiones de los distintos
Elementos del Mercado

Suponemos como hipbtesis basica, que el costo de construccidon del
Mercado se amortiza en 17 afios, o sea en 1980, Conviene en consecuencia
hacer un calculo de dimensiones para esa fecha, Es evidente que no se
puede decir nada seguro referente a la evolucion de los dos tipos de comer-
cio, el mayorista y el minorista, durante ese plazo. Esta evolucidn condi-
ciona en particular el nimero futuro de mayoristas y minoristas, y como
consecuencia el tipo y nimero de camiones "abastecedores y desabastecedo-
res',

Para simplificar nuestra tarea, supondremos simplemente que he -
cho el cilculo de dimensiones en 1963, con los datos que tenemos, obten-
dremos el de 1980 multiplicando las dimensiones de 1963 por el coeficiente
de crecimiento de la poblacidn abastecida de 1963 a 1980, o sea:

1,000, 000 =1 54
650,000

Sin embargo, para‘los ferrocarriles y_ dada la procedencia actual
de la mercaderia, suponemos que en 1980 entre el 10 y el 25% llegaré por
ese medio, :
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A - Galpones Mayoristas Y'Playa Libre

"Pensamos que conviene ubicar en distintos lugares a los mayoristas
de la primera y segunda categoria, Los primeros deben ir a los galpones,
mientras que los segundos deben tener puestos fijos en la playa libre. Para
hacer nuestros cilculos de superficie partiremos de las categorias definidas
en la encuesta mayorista, haciendo las suposiciones siguientes:

- En papa, desaparecen todas las reventas y los tonelajes actualmen-
te comercializados por los locatarios y playeros pasan directamente a los
paperos de la primera categoria,

- En cuanto a las otras reventas, la mitad desaparece sustrayéndose
del tonelaje comercializado por locatarios de primera categoria,

Teniendo en cuenta las cifras calculadas en el capitulo "Generalidades
para la definicidn fisica de un Mercado Estacién”, la mercaderia comerciali-
zada por cada grupo y el coeficiente de crecimiento de 1,54, llegamos a las
siguientes superficies:

1} - Primera categoria

a) - Locatarios consignatarios

14,000 10.000 32,000 12,000
+ + +

1,54 x - 5,500 m?2,
34,7 26,6 24, 6 8,33
b} - Paperos
42.000 ‘
— = 2,000 m2.
1,54 % 34,7
c) - Playeros
- » 5.000 4,000 30,000  11.000 . 100 mr
DX T e w T = 100 m2,
2) - Segun.da.ca..tegoria_‘
a) - Locatarios revéndédores -
7.000 ,5.000 , 13,000, 3.000 _
L x 597 56 4% T8 = 1. 700 m2.
b) - Playeros ' - : o -
) 3.000 , 2,000 4,000, 3.000
1,54 x = = 800 m2.

34,7 26,6 24,6 . 18,
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¢) - Quinteros con puesto fijo
28.000+ 6,000+ 5,000+ 17,000

34,7 266 24,6 18 3.400 m2,

1,54 x

d) - Quinteros sin pueste fijo
16,000+ 2,000+ 3,000+ 9,000
L54x 307 T26.6 24,6 18

1,800 m2.

o sea un total de:

Galpones Mayoristas Generales 9.600 m2,
Galpones Mayoristas Paperos 2,000 m2,
Total 11,600 m2,
Playa libre 7.700 m2,
Total General 19,300 m2,

B - Playas de Estacionamiento de Vehfculos

Con 1,000 vehiculos de minoristas en 1963, se necesitarin en 1980
un total de:

1.000x 1,54 x 75 m2, = 115,000 m2,

C - Ferrocarriles

Como ya la: hemos expresado en el capitulo "Generalidades para la
definicidén fisica de un Mercado Estacién", no se puede tener en cuenta la
escasez del transporte actual ferroviario (escasez debida al mal servicio
que presta), para deducir que no tendri importancia en el futuro, Efecti-
vamente, una mejoria en el servicio traeria seguramente un aumento im-
portante del tonelaje de mercaderia transportada, dado que el tren tiene
muchas ventajas, pero evidentemente, ese aumen to es imposible evaluar
con precisidn, '

Por eso, de acuerdo a criterios un poco subjetivos, supondremos
que en 1980 el 30% de la mercaderia llegara por ferrocarril, haciéndolo
el 20% por trocha ancha y el 10% por trocha angosta, Por supuesto, esto
sirve simplemente para prever el lugar necesario para las vias, que se
constriirin después segiin las necesidades, -
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Tenermas entonces: -

20 , 1.
Trocha ancha: -1—66—:( 200,000 x x 2x1 x—l—&—- = 50 vagones
140
o sea o0 x50x 12 = 900 metros de vias

Trocha angosta: la mitad de la trocha ancha, o sea 450 metros de vias y
para cada trocha un largo mis o menos idéntico para los andenes de camiones
y vagones,

D - Galpones para aves y huevos, pescado vy frigorificos

Las evaluaciones que vamos a hacer para estos rubros son muy aproxi
madas y provisionales, Habra que precisarlas bien con los mayoristas, ya -
que los datos que nos dieron las encuestas no fueron lo suficientemente repre-
sentativos como para permitir hacer cilculos exactos.

l -_ Aves y huevos

Consideraremos un consumo individual de 11 kgs. y una superficie de
l m2, para cada 8 tn,, lo que da un total de:

900. 000
Ko

1,54 x 113;;_':'- 1900 m2,

2 - Pescado

Consideraremos un consumo individual anual superior en un 30% al ac-

tual, que es muy bajo, o sea 9 kg, y una superficie de 1 m2, para cada 5 tn.,
lo que da un total de:

900, 000
1,04 %x ——— x9 x 1 = 2,500 m?2,
1.000

3 - Frigorifico

Consideraremos una capacidad de almacenamiento de productos para el
consumo aproximado de 15 dias, lo que representa alrededor del 15% del volf-
men total de mercaderia consumida, suponiendo un peso especifico de 0,3 tn/
m3. Teniendo en cuenta una altura de 5 metros y un 30% de espacio perdido,
llegamos a: '

10 1 100

1
1,542 1000 x 16%x —x — X —x — = 2,200 m2,
T 100 0,3 5 70
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E - Agua, electricidad, desagiie : necesidades y posibilidades

1 - Agua potable e incendio

Necesidades de agua potable:

a) Consignatarios e importadores, playeros quinteros 390 m3 /dia
b) Frigorifico y pescado 198 m3 /dia
¢) Paperos 30 m3/dia
d) Clasificaciébn y embalaje | 36 m3/dia
e) Aves y huevos 54 m3 /dia
f} Administracién 54 m3/dia

762 m3 /dia

Riego 300 m3 /dia

Total 1,062 m3/dia

Estas necesidades deberin ser cubiertas por medio de bombeo desde
la napa, Teniendo en cuenta que el rendimiento de las napas es pobre, alre
dedor de 30 m3/hora, debera proveerse como minimo de 3 equipos de bom-
beo, distribufdos a lo largo de los terrenos con una distancia minima de -

200 metros en tre si.

El agua debera ser enviada a un tanque elevado de 100 m3, con una
reserva de 300 m3 provista de equipos de bombeo directo scbre la red de
incendio,

La base del tanque debers estar como minimo a 20 metros de altura,
para asegurar una presién de 2 kg/cm2 minima, EI| tanque deberd ser pre-
ferentemente de hormigbdn armado y estar ubicado de acuerdo al plano de
distribucidn,

Los didmetros anotados son los minimos compatibles con la veloci-
dad de circulacidn y pérdida de carga a la altura de servicio para asegurar
1 kg. /cm. 2 de presidn a la entrada del mismo,

Para riego se han previsto cafierias de 1" de didmetro, distribuidas
en las zonas donde los jardines han de ser objeto de mayores ciudados,
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La red de incendios deberd estar separada de las lineas de servicio,
Ten dri una bajada del tanque de 4" y formari un anillo, tal como esti indi-
cado en el plano general, con una boca cada 25 metros para cubrir aproxima
damente 600 m2 de edificacibén, de acuerdo con la reglamentacién de la C4-
mara de Ase guradores, La bajada del tanque deberi estar provista de re -
tencidn y conexibn posterior para la bomba de cisterna,

Las bocas de incendio serén de 21/2m,

Se aconseja usar para las caflerias enterradas caros de fibrocemen-
to de tipo Eternit, con cuplas Dresser como unidn de camara para valvulas
en cada punto de derivacidn y valvulas de hierro fundido,

2 - Desaplies

Considerando que el agua para lavados seri aproximadamente el 60%
del total utilizado por dia, el promedio horario llevado a desagles seré:

57 m3 /hora 16 litros/segundo

Corresponderia prever una cafieria colectora principal para el desa-
giie, de hierro fundido u hormigbn comprimido, con un didmetro de 0, 2 me -
tros y una velocidad de 0,55 m/seg,, hasta un decantador que prevea la se-
paracibén de barros y cuerpos sblidos, para proseguir de esta hasta la colec
tora de Obras Sanitarias, ' B

Para los desagties pluviales deberé&n adecuarse las pendiéntes de los
pavimentos, calles y playas de estacionamiento, hacia la gran superficie ab-
sorbente de los parques y jardines, cuidando que no se produzcan lagunas,

3 - Distribucién de energia eléctrica para
Fuerza Motriz e Huminacibdn

Deberi proveerse una celda de alta tensidn para medicion y entrada,
de acuerdo con los requisitos de EPEC, y 2 subestaciones ubicadas segln se
indica en el plano,

La celda de alta tensidn debera estar provista de un seccionador, sec
cionadores de entrada e interruptor automaitico con carga OBA para 13,2 KW
y 3,000 KW para proteccidbn, Seccionadores para la alimentacién de 13,2 KW
a Subestacidén N° 1 y Subestacidon N° 2, ‘

La Subestacién N° 1 deberé tener wn transformador reductor de 13,2/
0,38/0, 22 KW con una capacidad de 1,500 KW y la distribucién siguiente:

Ccnsignétarios e importadores 1 100 KW
Playeros y quinteros 2 150 KW
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Consignatarios e importadores

3 100 KW

Consignatarios e importadores 4 100 KW
Playeros y Quinteros 5 150 KW
Consignatarios e importadores 6 100 KW
Bomba de pozo 7 300 KW
Luz Exterior 8 100 Kw
Reserva 9 400 KW
1.500 KW

Cada linea de alimentacidén estari provista de un interruptor automa-
tico en el tablero de la Subestacidn.

A su verz, la Subestacidon N° 2 deberd tener un transformador reductor
de 13,2/0, 38/0 22 KW con una capacidad de 1,500 KW y la siguiente distribu-
cidn:

Administracion 1 100 KW
Frigorifico (pescado) 2 500 KW
Aves y huevos 3 400 KW
Clasificacion de embalajes 4 50 KW
Paperos 5 100 KW
Luz exterior 6 100 KW
Reserva 7 250 KW

1.500 KW

La ubicacidn de la celda de alta tensidon de entrada y la de las subesta-
ciones es la indicada en el plano, considerando que preven la ubicacidn més fa-
vorable para una distribucidon que cubre todo el suministro, con las menores
distancias posibles en la distribucitn de baja tensidn,

Las dimensiones de los alimentadores de baja tensidn han sido calcula-
das en base a una cafda de tensibn prevista de no mas de 5 volts entre fases,
es decir, aproximadamente 1,3 %.

En ambas subestaciones se ha previsto un alimentador con un interrup-
tor para iluminacién de calles, estacionamiento y parques, de 100 KW, La ilu
minacién se hari con lAmparas de vapor de mercurio de 500 Watts, ubicadas ca
da3Tmetros en calles de 10 metros de ancho.

Se aconseja para los cables subterrineos usar cable plastico del tipo Du-
rolite, con suncho de hierro.



IV - Movimiento de tierra - Empalme
con las vias férreas v ruteras

A ~ Movimiento de Tierra

El volumen serd muy diferente segin se quiera o no traer las vias
del ferrocarril hasta todos ios galpones, En realidad pensamos que, dado
el tamafio medio del Mercado de Cordoba, quizis se pueda abandonar esta
comodidad o limitarse a abastecer un solo galpdn (el de los paperos).

Segun la solucion elegida, el volimen podra variar deunos 150, 000
a 400. 000 m3.

B - Rutas

La ubicacidon del Mercado, al lado de la avenida de circunvalacién
proyectada, con un frente de unos 400 metros, es perfecta. Esta avenida
estara efectivamente conectada con todas las rutas que juegan un papel im-
portante en el abastecimiento del nGcleo urbano considerado.

C - Vias Férreas

Como ya se ha explicado anteriormente, el lugar elegido para cons-
truir la Estacidbn Mercado tendri un solo acceso ferroviario directo -por la
linea Santa Fe - Laguna Paiva - La Puerta - Alta Cbérdoba - del ferrocarril
Belgrano, hasta tanto se resuelva la sistematizacidon ferro-urbanistica de la
ciudad de Cdrdoba. Por ahora, el acceso de la trocha angosta de las lineas
Dean Funes - Alta Cordoba y San Francisco - Alta Cbrdoba, deberi hacerse
con retroceso de Alta Cordoba al Mercado por la linea de La Puerta.

En lo que se refiere a la concurrencia de la trocha ancha, esta po-
dria realizarse mediante un ramal que .circunscribiera exteriormente la
futura avenida de circunvalacion, desde Estacion Ferreyra (linea Villa Ma-
ria - Cordoba del Ferrocarril Mitre) hasta la Estacion Mercado. Dicho ra-
mal se justificaria en materia de expropiaciones, obras de arte, etc, , con
el aparea.mle nto de los desvios de la trocha angosta, para ev1ta.r su actual
penetracion en la ciudad. Es decir, que las lineas de Dean Funes, La Puer-
ta y San Francisco entrarian a la ciudad de Cdrdoba conjuntamente con la
del Ferrocarril Mitre, desde Estacién Ferreyra a la actual o futura Esta-
¢idn Terminal de pasajeros de este ferrocarril.

Esta solucidon permitiria el acceso directo a la Estacidn Mercado de
las lineas de Dean Fiines, La Puerta y San Francisco de la trocha angosta vy
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CUADROQO Nro.57
Estadistica Demografica de la ciudad de Codrdoba -Afio 1946 a 1961

Atios Pobla- Nacidos Tasa Matri- Tasa Mort, Tasa Mortalidad Tasa

cion Vivos ~ o/o0o monio o/oo Egal- o/oo  Infantil o/ oo
o/ oo

1946 376.620 9.921 26,34 2.704 7,18 4,183 11,11 839 84,57

1947 388.854 10,990 28,26 2.972 7,64 4.683 12,04 994 90,44

1948 402,164 11,089 27,57 3,380 8,40 4,237 10,54 803 72,41

1949 414.009 11.711 28,29 3.378 8,16 4,305 10,40 721 61,57

1950 427,200 12.310 28,82 3,443 8,06 4,267 9,99 835 67,83

1951 440,800 12,400 28,13 3.392 7,70 4.510 10,23 860 69,35

1952 454,830 12.648 27,81 3.512 7,72 4.575 10,06 849 67,12

1953 469.540 12,687 27,02 3.586 7,64 4,555 9,70 766 60,38

1954 484,244 12.620 26,06 3.698 7,64 4.534 9,36 177 61,57

1955 499.678 12,751 25,52 3,779 7,56 5.091 10,19 816 63,99

1956 515.588 13.301 25,80 3,711 7,20 4.864 9,643 741 55,71

1957 532.042 14.787 27,79 3.914 7,36 5.640 10,60 1,136 76,82

1958 548.950 13,601 24,78 4,145 7,55 5.067 9,23 959 70,49

1959 566.425 13.940 24,61 4,333 7,65 5,786 8,98 970 69,58

1960 584,472 14,196 24,29 4,198 7,18 4,318 7,39 934 65,79

1961 603,071

1962 622,271

1963 642,083

1964 662,533

1965 683.628

1966 705, 486

1967 727.850

1968 751,033

1969 774.940

1970 799.617

Datos de Poblacién:

Anos 1947 - 1960 Censos

Afios 1961 - 1970 Estimaciones

Datos tomados al 30 de junio de cada afio
Fuente: Direccion Provincial de Estadistica
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CUADRO Nro. 59

Aeropuertos de la Provincia de Cérdoba

Kildometros, Horas y Cargas

- 159 -

ANO 1960
Periodo N° Km, Horas Exceso Cargas Correo Total
Emp. Rec, Volad. Equipaje (Kgs.) (Kgs.) (Kgs.)
(I?gs.)

Totales 18.491 104:29 105.896 667. 826,405 46. 451,672 820, 174,077
Enero 4 4,566 30:24 8,603 40.289,210 3.292,233 52, 184,443
Febrero 4 2,970  16:45 10.292 29.273,710 3,236,847 42,802,557
Marzo 4  4.144  23:09 10.805 31,771,315 3,481,492 46,057,807
Abril 4 2,705 13:04 8.994 52,814,610 3,541,018 65.349,628
Mayo 4 - - 6.669 56.846,665 3,424,379 66,854,321
Junio 4 - - 7.274  57.042 ,610 3,424,379 67, 740,989
Julio 4 - - 8.616 51,744,070 3.772,988 64.133,058
Agosto 4 - - 10,821 68.329,200 3.918,085 82.868,285
 Setbre. 4 - - 7.515 66.578,170 5.095,533 79,188,703
Octubre 4 - - 7.917 57.752,960. 3.829,651 69.499,611
Novbre. 4 - - 7.713  68.142,635 4.017,102 79,872,737
Dicbre. 4 4,106  21:07 10.877 87.241,250 5,503,688 103,621,938
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Direccidon Provincial de Turismo y Transportes

Escuela de Turismo

Trafico de vehiculos v Movimiento

de Pasajeros - Afio 1960

Capital,

VEHICULCOS

CUADRO Nro.-60

- 161 -

Datos proporcionados por la Divisién Estadistica de la Policia de la

Tipo

Entraromna -

Salieron de

Entraron a la

Salieron de la

Capital - Capital = Provincia " Provincia
Autom dviles 158, 632 184. 375 163,228 165, 748
Camiones 45,438 51.103 66, 977 64,920
Motos 4,269 4,294 3,297 3,122
Omnibus 49, 767 55. 259 51,335 53,348
Totales 258,106 298,031 284,837 287,138

CUADRQ Nro, 61

PERSCNAS
Medio y Entraron a Salieron de Entraron a la Salieron de la
Personas Capital Capital Provincia Provincia
Autombvil
(varones) 417,021 459, 228 416,398 411,106
(mujeres) 54, 583 66. 475 57. 137 58, 734
Camiones
(varones) 78.520 97..803, 96.279 99. 857
(mujeres) 35,484 44, 963 47,037 558, 453
Motos
(varmes) 5.792 6. 750 4, 624 4,570
(mujeres) 1. 640 2,381 1,722 1.280
Omnibus .
(varones) 812.717 778, 900 990, 773 972.914
{mujeres) 410, 963 472, 055 429, 827 428, 340
Totales 1. 816, 720 1,928,555 2.043, 797 2.032, 254
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Estadistica Cul tural
Establecimientos Educacionales

Ensefianza Primaria

CUADRO Nro. 62

Escuelas Total de Escuelas Cantid. de Alumnos

Escuelas Provinciales 1.301 146, 143
Escuelas Nacionales 527 66.512
Escuelas Particulares 172 31,763
Escuelas Municipales 43 7.430
Fscuelas Municipales Nocturnas 10 642
Escuelas Provinciales Nocturnas 40 3,291
Escuelas Vocacionales Provinciales 2 263
Escuelas Vocacionales Nocturnas 2 46

Total General 2. 097 256, 090

Ensefianza Secundaria

CUADRQ Nro, 63

Establecimientos Total de Escuelas Cantid, de Alumnos
Colegios Nacion, Ofic. 28 7.243
Colegios Nacioh. e Incorp. 51 4,934
Esc. Normales QOficiales 14 3,219
Esc. Nacional Incorporados 66 10,824
Esc. Comercial Ofic. - 19 2,459
Esc. Comercial Incorp. 47 5. 245

Total Parcial 225 33.924

Secundaria Especial

Escuela de Bellas Artes 6 254
Escuela de Miusica 1 -

Escuela de Ceramica 1 - 50
Escuela Prof, Femenina 27 2,699
Escuela Vocacional y O, Practica 11 942
Escuela del Trabajo 10 : 623
Escuelas Industriales -1l 2,344
Escuelas Agrotécnicas 1 92
Escuela de Minerfia 2 65
Escuela Fabrica Nac, 11 923
Instituto Mision Monotécnica 9 169

Total General. 315 42. 085




Ensefianza Universitaria

CUADRG Nro. 64
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Facultades y FEscuelas

Alumnos Inscriptos

UNIVERSIDAD ESTATAL

Facultad de Medicina.

Facultad de Odontologia

Facultad de Ciencias Quimicas

Facultad de Derecho

Facultad de Ciencias Fisicas y Naturales
Facultad de Arquitectura

Facultad de Ciencias Econdmicas
Facultad de Filosoffa

Escuelas de Idiomas

Escuelas de Bellas Artes

Total Parcial

UNIVERSIDAD CATOLICA

Facultad de Medicina

Facultad de Derecho

Facultad de Ingenieria

Facultad de Arquitectura

Facultad de Ciencias Econdmicas
Facultad de Filosofia

Escuela de Farmacia y Bioquimica
Escuela de Servici o Social

Total Parcial

UNIVERSIDAD TECNOLOGICA

Facultad Tecnolbgica

Total General

5.383
1.386
1,465
3.886
2,405
1. 075
917
927
668
80

18,192

151

120
90 -
50
54

188
50
37

740

339
19,271




CUADRO Nro. 65

Mercado Municipal de Patatas

Unidades introducidas durante el afio 1960

<« 187 -

Sin movimiento dentro del Mercado

Mes Zona Cantidad Total Precios m/n Recaudado
(Bolsas) (Bolsas) Max, Min. Com. e Ind.
Enero Cc')rdoba 14. 074 14. 588 180 110 11.687
Sur Bs,As, 514 160 160
Cordoba 18, 986 180 120
" . 'y - ]-
Febrero Sur Bs.As, 2.350 21,336 170 160. 17. 146
Sur Bs.As. 38.095 180 147
M p .42 .
arzo Cérdoba 17. 331 56. 426 160 160 44.362
) Sur Bs,As, 71.261 165 120
Abril , . .59, 202
th Cbrdoba 2.718 73:979  En M. de Abasto 072
Mayo Sur Bs,As. 83.759 83. 759 140 95 67.597
Junio Sur Bs,As, 78,998 78.998 130 90 63, 790
‘Julio Sur Bs.As, 86.363 86,363 125 85 70. 057
Agosto Sur Bs.As. 125.167 125,167 120 75 100, 283
. Setiemibre  Sur Bs.As. 90, 848 90. 848 100 50 73.393
p . .617
Octubre Tucumén 4. 910 210 120
Noviembre Sur Bs.As., 8.763 8. 763 100 70 7.029
Diciembre

En las épocas de produccidn local, la papa de ese origen e comercia-
liza directamente en el Mercado de Abasto.



Mercado Municipal de Patatas

CUADRO Nro, 66

Unidades introducidas durante el afio’ 1961

- 169 -

90

Mes Zona Cantidad ‘Total Precios n}/n Recaudado
(Bolsas) (Bolsas) Max. Min, Comue Ind. -
Enero Sin movimi.ento
Febrero Sin movimiento
Marzo Sur Bs. As, 5.361 5,361 90 80 4,291
Abril Sur Bs.As, 43,572 43, 572 115 75 34, 905
Mayo Sur Bs.As, 72.116 72.116 80 70 57. 772
+ Junio Sur Bs.As. 79,732 79, 732 80 70 63. 996
Julio Sur Bs.As, 80,661 80. 661 110 70 71. 603
Agosto "Sur Bs.As, 111.014  111.014 110 85 89. 586
Setbre. Sur Bs.As. 82, 263 82, 263 100 80 66, 002
Octubre Sur Bs,As, 66. 673 66. 673 110 80 53. lf?
_ Noviembre ?‘.‘;’Zf;gﬁs‘ 18, 223 18. 495 i:g e 14. 882
Diciembre Sur Bs.As, 745 745 100 596




Unidades introducidas durante el afioc 1962

Mercado Municipal de Patatas

CUADRO Nro. 67

=171 -

Mes Zona Cantidad Total Precios m/n Recaudado
{Bolsas) (Bolsas) Max. Min, Com. e Ind.
Enero Stfr Bs. As. 270 811 (1) 11) 811
Rio Cuarto 541 350 350
FebrETO Slil‘ BS. AS- 39n 129 4_0‘ 509 430 300 40. 509
Rio Cuarto 1.380 420 310
Marzo Sur Bs,As. 64, 899 64. 899 370 290 64, 899
Abril, Sur Bs.As. 61.398 61.398 400 290 61.398
Mayo Sur Bs,As. 70. 875 70. 875 400 350 70. 875
Junio Sur Bs,As. 55, 703 55. 703 500 330 55,703
Julio Sur Bs.As, 59. 783 59, 783 720 490 62,054
Sur Bs.As, 48, 725 980 700
Agosto Mendoza 720 49.565 1,100 1.100 49, 565
Chile 120 1.380 1. 280
Sur Bs.As. 12,168 1,420 900
, Bélgica 9. 704 1. 500 930
Setiembre Chile 1. 205 23,217 1. 300 930 23.217
Rosaria’ 140 1,100 1,100
Tucumin 24,539 1.300 800
Sur Bs.As, 6.370 1.300 900
Chile 2, 949 1,300 680
Octubre Bélgica 5.611 40.109 4 349 900 40.109
Canada 540 950 800
Jujuay 100 1.150 1,150
Tucumin 5.123 700 . 600
Noviembre Jujuy 3. 505 10,320 550 550 10,320
Canad;i 1.602 700 600
Diciembre JWuy 350 780 600 780
Tucuméan 430 580 .

(1) Sin estimacidn,ya que las bolsas introducidas fueron utilizadas por su duefio

DaAaTa siembra
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CUADRQ Nro. 68

Unidades introducidas durante el afio 1963

Mes Zona Cantidad Total Precios m/n Recaudado
{Bolsas) (Bolsas) Max. Min, Com.. e Ind.
Enero Sin movimiento
Febrero Sin movimienl;o
Marzo Sur Bs,As. 56, 583 56,583 510 430 113.. 166
Abri.l Sur Bs,As, 63,662 63,662 570 400 127, 423

Mavyo Sur Bs.As, 76,562 76,562 460 ' 300 153,124
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CUADRC Nro. 69

Mercado Municipal de Aves y Huevos

Movimiento del mes de Diciembre de 1962

Total 8,261 13.354 1.037 58 872 121 165.356 212 6.450
Dia Gallinas Pollos Patos Conejos Pavos Gansos Huevos Paloma Huevos
1 - - - - - - 35 - -

3 701 1.634 62 - 24 18 23,039 57 6,000
4 105 135 - - - - i.830 - -

5 - - - - - - 540 - 450
6 20 39 - - - - 180 - -

7 848 1.263 109 3 41 . 26 27. 887 - -

8 - - - - - - 250 - -
10 1. 060 1.472 116 2 52 14 16,320 - -
11 - - -- - - - - - -
12 20 88 4 - 14 - 330 - -
13 - - - - - - - - -
14 849 1.266 47 10 47 4 13.536 37 -
15 20 35 - - - - 190 - -
17 505 1,071 176 32 101 17 8.385 - -
18 108 165 12 9 9 2 16,340 - -
19 90 160 10 - - - 860 - -

20 - - - - - - - - -
21 1.308 1,641 208 1 185 21 11,342 17 -
22 - 15 2 - 2 - 1190 - ‘ -
23 - - - - ~ - - - -
24 1.030 1.635 154 1 190 - 10,130 16 -
26 - - - - - - - - -
27 32 68 - - 9 - 7. 827 - -
28 - 887 1.716 137 - 186 19 21.790 85 -
29 40 69 - - - - 30 - -

31 639 952 - 12 - 3.315 - -
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Mercado Municipal. de Aves y Huevos

CUADRO Nro. 70

Movimiento del mes de Mayo de 1963

Total  9.231 15,075 834 30 710 44 43,250 148
Dia  Gallinas Pollos Patos Conejos Pavos Gansos Huevos Pal,
2 10 15 - - - - .
3 295 . 600 51 - - - 1.425 -
4 20 50 - - 1 - 30 -
6 1.398 2.378 200 . 8 178 8 4,900 -

. 7 - - - - - - - -
8 80 100 - - - 40 - 270 -
9 115 114 - - 14 - - -
10 1.377 2.538 112 10 146 - 19,995 20
11 15 30 1 - - - 60 -
13 1.727 1.725 53 - 25 1 2.475 18
14 100 160 - - - - 390 -
15 ‘20 30 - - - - -
16 138 200 - - - - 150 -
17 860 2,200 132 7 108 15 7,840 30
18 70 130 - - - - 'l.80 -
20 731 1,147 56 2 . 84 ' 1.430 30
21 - - - - - - - -
22 52 110 11 3 - - 1.090 30
23 40 60 18 - 21 - 150 -
24 1.041 1,522 77 - 41 7 12 -
27 525 739 37 - 17 5 1.180 -
28 91 230 - R - - 1.290 -
29 10 15 - - - - - -
30 170 272 - - 12 - 270 -

31 346 620 59 - 6 - 1. 453 20
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Estadistica Ferroviaria de la Provincia de Cordoba

CUADRO Nro. 71
Ferrocarril Nacional
General Belgrano
Ejercicio Pasajeros Cargas _
Despachados Recibidos Dzspachadas Recibidas

1957/1958 1.637. 448 6. 806 715,321 309. 885

1958/1959 2.017. 847 - . 600,373 "317.938

1959/1960 1,931,693 - 628. 815 331,760

CUADRO Nro. 72

Ferrocarril Nacional

Bartolomé Mitre

Ejercicio Pasgjeros _ Cargas
Despachados Recibidos Despachadas Recibidas

1957/1958 863.405 962,126 1. 520, 383 481, 630

1958/1959 - 6.558 6. 453 1.586.931 475. 496

1959/1960 966.315  964. 558 1. 465. 898 373. 847
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Mercado Municipal de Papas

Unidades introducidas en ekte Mercado por los Consignatarios ins-
criptos en el mismo, a partir del mes de Enero a Mayo de 1963,

Lopresti e Hijo 33. 912 Bolsas
- Ricardo Ciceres 51, 402 L
Dariozzi Hnos. 40. 306 "
Suarez, Jurio y Cfia. 2,272 n
Paternico, Weigast y Cia, 38,053 n
Norberto Mariani e Hijo 7.939 "
Rosario Salsano 16. 057 "
Pedro Ceccheto 1. 760 "
Pedro Castro 1.576 "
Santiago Bellotti 8.608 n
Luis Aguilera 2.899 n
Alfredo Andreani 2.980 1
208, 664 "

Mercado de Abasto - GCordoba

Puestos Mayoristas de Frutas v Verduras

N° de _
Puesto Locatario Sup. cubierta en ma2.
27 Diego Martinez y Cia. 90,12
1/2 Diego Zamora 106,50
3 Franciscoe Ruiz 86,50
4 Domingo Milillo 43,25
4 bis Aldo Luis Busamia 43,25
5 Jose Artel 67,00
6 Eugenio Almanza y Cfa, 86,50
7 Luis Acciotto y Cfd. S, R. L. 86,50
8 Rey Hermanos - 71,00
9 Francisco Ferridn 87,50
10 Juan Olivieri 49,50
11 Josefa Vda. de Rosado o 55,00
12 Maenza Hnos. 83,00
13 José Trujillo 83,00

14 Rebeca Vda, de Apesca ' 55,50
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15
16-52
17
18
19
20
21
22
23
24
25
26
51
53
32
33
34
35
36-37
38
39
40
41
42 -45
43
44
69
47
27
28
29
30
31
46
47
49
50
51
52
54
55
56
57
58
59-60
61 '

Rebeca Vda. de Apesca
Nicolas y Angel Tuturro
Reynaldo Granito

Manuel Ruaho

Casimiro Salguero
Salvador Sbrocoa

Luis y Humberto Ricciutti

Suc. Luciano Da Costa Murta

Gerardo A, Gonzalez
Francisco Sanchez
Morcovich y Romagnoli
Rinaldo Hnos.

Heéctor J. Murille
Miguel y Angel Piccini
Di Natale Hnos,

Serafin Aguado

T. Sanchez y A. Flores
Graciano Di Gaetano
Juan Luis Serano

José Manso

Moises Alauy

Miguel Paggiotto
Abelino Borrego
Molina Hnos.

Ignacio Rojas
Francisco Cardillo
Scavuzzo Hnos.

Juan Baez

Bernabé O, Figueroa
Rinaldo Hnos.

Joaguin Romera

Benito Ponciano

Juan Carmelo Colacrai
Isaac Rivera

Emeterio Noe

Luis Cabrera

Suc, de A. Accietto
Salvador Blasco
Manuel Arroyo P. Aseloni
Andrés Mingueli

José Carrion Mufioz
Miguel Anello

Antonio Rinaldo
Francisco Sanchez
Vergara Hnos. S. R L.
Maria J.C. de Bonifacci

37,00
50,40
46,00
46,00
52,00
41,00
45,50
46,00
45,00
46,00
39,00
39,00
63,00
39,00
137,00
126,00
41,00
16,50
51,00
57,50
33,00
59,50
45,50
114,50
53,00
46,00
46,50
17,40
38,20
69,00
43,50
19,50
11,00
39,90
39,90
49,50
52,50
48,50
31,00
55,25
55,25
29,50
25,20
24,50
46,50
43,59
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62 . José Fernindez 24,00
63 José Fernandez ; 28,50
b4 José Chanzay Garcia o 45,00
65-66 Juan A.guado S 48,50
67 Francisco Domiano 24,00
68 J.Martin J. Varela y Tejedor 31,00
1 Manuel Ruano 36,70
2 Rafael Lopexz ' 46,90
3-4 Juan Garcia 47,00
5 Rudecindo Romagnoli 23,50
6 Victor Manuel Marchetti 23,50
7 Antonio Vargas Rivas 23,50
8 E.R. Torrente y Manuel Tripiana 23,50
9 Amancio Carreras . 23,50
10-11 Rogar 47,00
12-13 Vladimiro y Esteban (h) Rodasavac 46,00
Nota: Los nimeros repetidos corresponden a los puestos pertene-

cientes a la nueva ampliacion,

14-15 Lazaro Albarracin 46,00
16-17 Salvadér Pérez 46,00
18 Jorge Simosis 23,00
19 Jose Martin Ramirez 23,00
20-21 Pablo Rinalde 46,00
22.23 Salvador Rinaldi ! 46,00
24 Josée Portillo 45,40
25 Francisco Portillo 36,70
26 Manuel Peye 45,30
27-28 Juan F. Fernandez Alvarez 46,00
29-30 Nabia y Cia. 23,00

Nabia y Cia, 23,00
31 Jesus Sanchez Gonzalez : 23,00
32 ~ Adolfo Cafiada ' - 23,00
33-34 Juan Carlos Melto . 46,00
35-36 Roberto Melto 46,00
37-38 Hugo E, Herrera _ 46,00
39-40 Juan Antonio Sbreca ' 47,00
41 Eduardo Victor Moyano 23,50
42 -43 José Batistin ' C 23,50
44 Miguel Sbreca 23,50
45 Orsini Hnos, ' 23,50
46 Victor Alfredo Echenique 23,50
47 Angel Simonetta 23,50
48-49 Antonio Amaya 47,00

50-51 Gabbarini y Aguilera 47,00
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52 Domingo y Nicolas Sacabuzzo 22,65
53 Domingo y Nicolas Sacabuzzo : 22,65
54 J. de la Rubia y Nabia (Confiteria)
s/n Diego Haro 17,20
s/n José Pugliese 31,95
s/n Félix Rojas 17,40
s/n Amancio Guerrero Rueda : ' 14,50
s/n Jacobo Moscatelli : 9,70
s/n Angel Gadban 7,30
s/n Angel Gadban : _ 10,40
s/n Roberto Sanz Garcia ' 14,80
| 4. 966,00

Mercado de Abasto - Cordoba

Sotanos Mavyoristas - Frutas

N° de . :

Puesto - Locatario Sup. cubierta en m2.
4 _ Domingo Milillo 35,00
4 bis Vicente Ugliarelo 91,00
6 E. Almanza y Cia. ‘ 122,00
7 Luis Accietto y Cia. S.R. L 70,00
8 Roy Hnos. 56,00
9 Francisco Ferran 70,00
10 Jose Rosado 47,00
21 Luis y H., Ricciutti 108,70
22 Suc. L, Da Costa Murta : 129,00
23 Gerardo A, Gonzilez 134,50
24 Francisco Sanche=z 74,50
25 Mardcovich y Romagnoli 51,00
26 Rinaldi Hnos, 66,40
28 Rinaldi Hnos. 109,50.
29 Joaquin Romera 106,00
30 Benito Ponciano Sacristan 71,00
31 Juan y Carlo Calacrai 69,50
32 Di Natale Hnos, 212,00
33 Serafini Aguado. 66,40
34 1.SAnchez y A, Flores 57,80
36 Juan Luis Serrone 92,00
37 Luis Serrone 144,00
38 José Manso _ 89,50
40 Miguel Paggiceto 155,00
Playa 9 Juan Luis Serrone 92,00

" 2.316,00
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Mercado de Abasto - Cordoba

Puestos Mayoristas de Plava - Frutas v Verdura

L ocatario Puesto N° Superficie Cubierta - m?2,
Juan Hernandez 409 7,00
Luis Ruggeri 410-412 14,00
Pablo Ruggieri 411 7,00
Pedro Garela 413 -415 14,00
Enrique Schelstraetre 414-416 14,00
Luis Miloco 417 7,00
Nemesio Sanchez Carrasco 418-419 14,00
Bautista Simon 420-422 14,00
Bautista Simon Scolano 421-423 14,00
Pedro Cechetto 424-425 14,00
Francisco Tegli 426-427 14,00
Juan Tegli 428-429 14,00
Angel Joaquin Balardinelli 430-431 14,00
Benito Umberto Balardinelli 432 7,00
José Duarte Haro 433-434 14,00
Pedro Peloni 435-436 14,00
José Rourera Monserrat 437 7,00
José Rourera (h) 438-439 14,00
Marfa S. Vda. de Gregori 440-441 14,00
José Gregori 442 -443 14,00
Domingo Rivero 444-445 14,00
Emeterio Noé 446-447 14,00
Julio Castro 448-449 14,00
Preto Zarate 450-451 14,00
Juan Della Vedova 452453 14,00
Juan Sanchez 454-455 14,00
Fidel Domingo Reggi 456-457 14,00
Salvador Cocimano 458-459 14,00
Francisco Martin 460-461 14,00
André Caperuzzo 462 -463 14,00
Luis Zuliani y 464-465 14,00
Sexto Osvaldo Lerda 466467 14,00
Andrés Amava 468-469 14,00
Baltazar Amaya 470-471 ' 14,00
Jose Cantarelli 472-473 14,00
Zendn Lopexz 474-475 14,00
Angel Lope=z 476-477 14,00

Lucrecio Lbpez 478-s/n 14,00
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José Martin 479 7,00
Patricio Martin 480 14,00
Sarmiento y Casas 482-483 14,00
Antonio Timpafiero 89 7,00
Francisco Jalil 90 7,00
Domingo Banchio 91 ’ 7,00
Antonio V. Visiedo 92 -93 14,00
Juan Barbali 94 7,00
Miguel Di Cicco 95 7,00
Zendn Cirilo Mufioz 96 7,00
Virgilio V., Varicco 97 ' 7,00
Ramodn A, Diaz 98 7,00
Celestino Ceceani 99 7,00
Ramon Diaz : 100 7,00
Agapito Lopez 101-103 14,00

Mercado de Abasto - Cordoba

Puesto-Revendedor de Playa-Frutas v Verduras

L 8 ¢ a t a r i o Superficie cubierta - m2,
Francisco Martinez 30,00
Alcira Cufre 30,00
Juan Tizzani 30,00
Luis Tissani 30,00
Maximo Flores 30,00
Ventura Gomez 30,00
Manuel Lujan 30,00
Juan Pedro Martinez 30,00
Diego Garcia ' 30,00
Juan Maviglia 30,00
Juan Talavera 30,00
Pedro Ruiz 30,00
Diego Sanchez 30,00
Pedro Antonio Martinez 30,00
Rall Lopez 30,00
Victorio Baldini 30,00
Silvio Baldini 30,00
Pedro Gil 30,00
Benedicto Mateo Casas 30,00

Melchor Visiedo 30,00



Ratl Ferrer
Juan Oliva
Fermin Casas
Manuel Lopez

Mario Antonio Anselmi
Arsenio Selmo Cavotto

Ramon Ossaman
Serafin Furfaro
Cayetano-Pérexz
Hilario Lopez

Luis Farra

César Farra

Rafael Benhamud
Celestino D'Giavani
Roberto Ferreyra
Juan Ortiz

Cipriano V., Ciceres
Pedro Verchelone
Nazareno Mataloni
Ludovico Giraudo
Manuel Sancho
Jose Sanchez
Antonio Giménez
Vicente G, Caceres
Juan Garcia

Ramon Altamira
Constantino Blando
Luis Naldini
Balbino Malpica
Domingo Rivilli
Mario Biassi

José& Manitta

José Britos

Héctor Gombet
Guzman Fernando
Cuzaman Fernando
Antonio Morillo
Jorge Gabotto
Toribio Sarmiento
José Prieto

Anibal Mazzacani
Domingo Mazzacani
Oreste Gambotella
Pedro Alendo
Pedro Benfigli

30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00

. 30,00

30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
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Emilio Giménez
Luis Gimenesz
Francisco Morillo
Juan Morillo

José Mellin

Luis Griguel
Francisco Soler
Alberto Soler

Luis Accietto
Alberto Accietto
José Galan

Basilio Cuello
Amancio Carreras
Jose Battistin
Tomas Morales
José Sanchez Morales
Juan Obdulio Lucente
Vicente Prado
Sehastian Clemente
Gino Morganti
Ovidio Tisera

Jorge Santiago
Martiniano Enrique Gregori
Héctor Rigancio
Reyes Moyano
Jorge Ortelani
Pedro Luis Morelli
Francisco Floridio
Pedro Coyante

Juan Santiago Palma
Elig Antonio Palma
Juan Batistin

Julio Casadio
Francisco Bazan
Carlos Scalvenzi
Humberto Gabbarini
Carlos Rodriguez
Angel Gelosa
Eduardo Marcheginai
Pedro Marchegiani
Isidro Urgelli
Virgilio Verrico
José Ortega
Teodoro Rivera

30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00 y 30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00
30,00 y 30,00
30,00



. Mercado de Abasto - Cordoba

Puestos Mayoristas de Playa - Frutas y Verduras

Locatario Puesto N° Superficie cubierta- ma2.
Juan Moganti ' 235-236 14,00
Mario Lamoratta 327-328 14,00
Telémaco Lamoratta 329.-331 . 14,00
Aldo J, Morganti 330 7,00
Fernando Baccacece 332-334 14,00
Alfredo Meloni 333-335 14,00
Alfonso Baccacece . 336-338 14,00
Alfredo Meloni (h) 337-339 . 14,00
Pedro Gallo 340-342 14,00
Mario Domena 341-343. - 14,00
Armando P. Lascano 344 7,00
Isidro Monforte 345-347 14,00
Juan Duarte 346 7,00
Juan Chiappe 348-350 14,00
Miguel y Luis Bearotto 349-351 14,00
Natalio Leda 353 7,00
Pedro Rivas’ 352-354 14,00
Hector Lerda 355 7,00
Manuel A, Mattos 356-358 14,00
Lorenzo Martihez Diez 357-359 14,00
Ignacio Mollica 360-362 14,00
Miguel Perona 361 7,00
Dante Perona 363-365 14,00
Isidro Puga Rodriguez 364 7,00
Manuel Ruiz Ortega 366 7,00
Higinio Gabarini 367 7,00
Antonio Panuntin - 369 7,00
Justo Puga 368 7,00
Primo Palessi 370-371 14,00
José Gallo 372-374 14,00
Juan Armenante 375 7,00
Francisco C, Ramaciotti 377 7,00
Spiritu Boetti 376 7,00
Pablo Mollica '378-380 14,00
Enrique Percelle 379 7,00°
Fugenia Vda. de Parcello 381 7,00
Manuel Soler 382 7,00

J osé Domene 383 7,00



Francisco Soler (h)
Francisco Soler
Alfio Manita
Pedro Morillo
Félix Perez Valci
Matias Morillo
Marino Gaberini
Severino Gabberini
Augusto Franceschelli
José Bibbo
" Emilio Andreani
Alfredo Andreani
Juan Palomarez
. Ginéz, Hernindez
Francisco Hernandez
Miguel Lorenzo
Ramobén Gonzalez
Francisco Rigazzio
Rambdn Gonzilez
Antonio Noguera
Antonio Melero
CelestinoIsaias Ceceani
Pedro Quifionero
Francisco D.C. Sanchez
Antonio Domene
Francisco Sanchez
Francisco Lozano
Albino Recanatti
Francisco Lozano”
Juan Martinez
Antonio Lozano
Jacinto Domingo
Juan Carlos Torres
Delfin Perez
Juan David Torres
Gabriel Maluf
Artemio Silvestre
Ramon Vilchez
Placido Di Carlo
Arturo Chumbita
Carlos Fernasari
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390

391
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130
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