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I. INTRODUCCION

A. - OBJETO DEL ESTUDIO. METODOLOGIA EMPLEADA, -

El presente trabajo tiene por objeto conocer el consumo anual total pa-
ra la ciudad en estudio, -—y por consiguiente, el consumo promedio por habi-
tante- los lugares de produccién y:las formas de comercializacidn.

3i se tiene en cuenta la naturaleza perecedera de los productos -fru

tas y hortalizas-, que impide -por lo menos para una parte de ellos- un pro-
longado almacenamiento, podrdn apreciarse las dificultades y complejidad
del estudio que encaramos. FPor otra parte, debe considerarse que el proce.-
so se realiza en un medio en constante evolucién; a lo que se agregan otros
factores no despreciables, tales como: el estado de los caminos, laimportan
cia de las cosechas, 1os- cambios en los gustos del consumidor, etc.

Se conté con los siguientes elementos de informacién:

Estadisticas:

- De producci6n, por zona de produccién y por producto;
- De transporte ferroviario por producto, lineas y estaciones;
- De movimiento de mercaderias de algunos mercados -en general oficia-

les- (debe consignarse que estos datos fueron casi siempre incompletos).



- De consumo por mes y por producto, para una familia obrera de Buenos
Aires en 1960.

Trabajos Publicados:

£1 "Estudio Preliminar de la Comercializacién de los Productos de la Ali
mentaci6én para la Capital Federal y el Gran Buenos Aires, C.F. I 1960;
- - La Primera y Segunda Parte del presente trabajo.

Metodologia empleada

Zxisten diversas formas de llegar al conocimiento del consumo total
anual de una ciudad determinada. Una de ellas, es la de realizar un muestreo
en base a encuestas directas a familias de consumidores. Sin embargo ellono
estaba al, alcance de las posibilidades, tanto materiales como humanas, que
tenfamos a nuestra digsposicién. Debe pensarse que nuestro trabajo compren -
de a once localidades, en todos los casos con una poblacidn que supera las
25. 000 familias. Una encuesta que cubra los minimos requisitos técnicos pa-
ra poder considerarla un "muestreo" satisfactorio, hubiese exigido interrogar
en cada ciudad a un niimero de familias que varia entre 2. 500 y 5. 000. .

Se decidié entonces hacer un "Cierre de Ciudad", es decir, establecer
durante un cierto plazo, las entradas y salidas de mercaderfa de la ciudad con
siderada, ubicando puestos de control en los caminos principales para certifi--
car la naturaleza y el peso de la carga transportada.

El método, el mds aconsejable dadas las circunstancias, los recursos

disponibles para esta etapa del estudio y el tiempo fijado para su realizacién,

adolece de inconvenientes que, en cada caso trataron de ser superados.
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En efecto, el "cierre” por mds perfecto que sea, no puede cubrir la
totalidad de los camino.s'. Existe un gran nimero de pequefios caminos de tie-
rra, de acceso a las ciudades, cuyo control escapa a la encuesta. A tra\_fés de
estos caminos se produce un flujo variable-de productos, en especial, trans-
portados por quinteros en sus propios medios, de chacras cercanas a la ciur—
dad. Para cada ciudad se hizo -de acuerdo a sus caracter{sticas-: una evalua
cién de este trdnsiio no registrado en los controles.

®1 sistema del "Cierre de Ciudad" -de probado éxito en estudios simi
lares realizados en E_uI'Opa-— exige que se efectie por lo menos una vez en ca’’
da una de las cuatro estaciones del afio a los efectos de computar las varia._—"
ciones temporales de la produccién, Sin embargo ello no fué posible hacerlo
para este trabajo por las limitaciones que, con respecto al material y equi -
po humano, hicimos oportunafnente. Los "'Cierres' que sirven de base esta!
‘dfstica a nuestro estudio, se realizaron a lo largo de una sola estacion (in -
vierno). Pero las restricciones que esto implicaba fueron suplidas por el tra
zado de hipétesis sobre la base de los datos aportados por las estadIsticas
que hacfan referencia al consumo y Jas variaciones estacionales de produc ~
cién registradas en el Primer Tomo de esta obra.

Otro de los problemas considerados muy especialmente, a los fines
de evitar resultados aparentes, fue el creado por aquellos productos menos
perecederos que se pueden almacenar durante un cierto tiempo (papas, bata

tas, cebollas) o conservar en cdmaras frigorificas {manzanas). La entrada

de los mismos a la ciudad puede darse en forma concentrada en un corto lap
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S0 ¥y su consumo prolongarse durante todo el afic. Observaciones directas, a
los fines de evaluar estas circunsténciés, nos advirtieron que las limitaciones
financieras en especial, atentaban -en la época de realizacién del estudio- con
tra las posibilidades de formar grandes ''stocks'. Un "cierre" de cuatro dfas
de una misma semana nos suminist.ré una idea muy aproximada del consumo
de la ciudad.

Con respecto a las particularidades de la metodologia empleada para
evaluar el consumo, diremos que hemos tenido en cuenta que en el transcur -
80 de una misma semana el flujo de ]la comercializacién varia segin los dias
en que se realiza el registro, ya que hemos podido obgservar que los miércoles
y viernes fueron los de mayor trinsito de mercaderias. Es asi como se eligié
entonces, entre los dias de ''cierre', aquellos que permitieron comprender
los niveles mds altos y mds bajos de la circulacién de los productos.

En cuanto a 1a comereializacién propiamente dicha -el otro aspecto
fundamental del objeto del trabajo- debemos considerar a los dos grandes ru-
bros en que se divide: mayorista y minorista.

¥n esta ultima ya fue analizada en el Tomo Sexto del presente trabajo.

; £l eétudio de la comercializacién mayorista, se hizo sobre la base de
entrevistas que en cada ciudad comprendieron aproximadamente al 50% de los
comerciantes. Sirvié-de base para los requerimientos del encuestador,. elfor
mulario que se adjunta en el Anexo de este tomo.

En definitiva, considerambs que se ha realizado un andlisis coherente

que permitird encarar el estudio del proyecto de un nuevo mercado. El mis -
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mo en la ciudad de Bahfa Blanca se hace necesario por la ubicacién céntrica

del edificio actual y por la falta de‘ espacio que obliga & un nimero considera
ﬁle de comerciantes a opera‘r en locales aislados, incidiendo este hecho nega
tivamente en la operatividad de las transacciones coﬁerciales.

En este trabajo no se hizo ningin estudio preliminar sobre proyecto
de un nuevo mercado, debido a la falta de idea con respecto al mismo, en el
momento en que se realizaba este estudio, por parte de la Intendencia Muni-
cipal.- En esta materia es muy Fliﬁ(_ﬁil tomar una posicién, si no se tienen los
elementos de juicio oficiales y prii;rados..

Por 1o expuesto, esta presentacién se limitard a presentar los elemen
tos técnicos necesarios para e-%ncafar tal proyecto y un memorandum de gene-
ralidades sobre la téenica de ﬁroyeccién de un mercado moderno. Se acompa
dian también algunas referencias sobre lo que se ha podido conocer de los pro

yectos locales.

1I. ORGANISMOS QUE COLABORARON EN EL TRABAJO

Ademés de los Equipos Técnicos del C.F. 1L, hemos recibido la mds

alta colaboracién de los siguientes organismos: N

Gobierno de la Provincia.
Ministerio de Economia y Hacienda
- Subsecretarfa de Hacienda

[ . .
- Direccién de Estadistica

A T



- Direccién de Catastro
- Direcci6n General de Rentas
Ministeriolde Asuntos Agrarios
Ministerio de Salud Publica y Asistencia Social
- Direccién de Bromatologia
Ministerio de Gobierno
- Jefatura de Policia
- Unidad Regional VII
Ministerio de Obras Publicas
- Direccién de Vialidad
Minicipalidad de la Ciudad de Bahia Blahca
- Intendencia
- Secretarfa de Hacienda
- Direccién de Obras Piblicas
- Direcciétn de Rentas
- Departamento de Estadfsticas
- Direccién de Abastecimiento
- Policia’ Municipal

- Digesto Municipal
Gobierno de la Naci6én

- Direccién de Estimaciones Agropecuarias

- Secretaria de Transportes (EFEA)



- Aduana
- Secretaria de Guerra

- Base Naval de Puerioc Belgrano



APITULO_II

-— dmrrage A b i r—

CARACTERISTICAS DEL TERRITORIO

I - GENERALIDADES

E1 partido de Bahfa Blanca se halla ubicado al sur de la provincia de
Buenos Aires, limitan&'b' al N. con Tornquist, al NE, con Coronel Pringles,"
al E. con Coronel de Marina Leonardo Rosales, al S. con el Océano 'Atlénti;
co y al SO. con Villarino. La ciudad de Bahia Blanca, .cabeza del partido y
seéde del gobierno municipal, estd éituada aproximadamente a 38°40' latitud
sur y 6é°1 5' longitud oeste, al fondo de un canal natural que desemboca en l1a
bahia de igual nombre, sobre el Océano Atlzinfico.

Tl territorio del partido encuadra en su aspecto general dentro del
q.ue ofrece la meseta ondulada que se extiende desde el pie de la Sierra de la
Ventana y tiene en la éarte norte unos 160 metros, bajando paulatinamente
hasta los "70 metros y declinando luego bruscamente hacia la baja planicie de -
la bahfa. La ciudad de Bahia Blanca estd emplazada preponderaniemente en
una zona baja, con excepcién del sector NE que llega a la altura méxima de

73 metros. La curva nivel de 50 metros atraviesa parte del sector urbano
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-los barri os de La Falda, Bella Vista, Villa Amaducci, las instalaciones del
Hospital Regional José Penna, del'aeropuerto y el parque provincialn—“ descri:
biendo una linea ligeramente paralela:al curso del arroyo Napostd sobre su

margen izqﬁierda. Si bien entre los 70 y los 30 metros el descenso se realiza
én un espacio muy reducido configurando una pendiente destacable, desde los
30 a 0 metros la pendiente es muy suave y casi toda la zona poblada se desa---
rs_?ol_la en un verdadero plano. La lfnea de éO metros atraviesa la ciudad y se

deSplaza de N a E continuando hacia el S, siguiendo un curso paralelo a la de
50 metros; la curva de nivel de 10 metros dibuja una linea que ,por el Sy el

O contornea la ciudad exceptuando la zona del puerto de Ingeniero White que

Se encuentra pricticamente sobre la linea del nivel del mar.
IL. COMUNICACIONES Y VIAS FERREAS

La ciudad de Bahfa Blanca estd unida al resto del pais por medio de 1
las rutas nacionales Nros. 3, 22, 33 ¥y 35 y a su zona préxima por las provig
ciales y caminos comunales.

La ruta nacional 3 une hacia el norte a la ciudad de Bahfa Blanca con
la Capital Federal y hacia el sur a la misma ciudad con Ushuaia. La parte -~
norte estd totalmente pavimentada y -la del sur solo hasta Hilario Ascasubi, -
estando el resto del camino consolidado.

La ruta nacional 22 conectard a Bahfa Blanca con las Provincias de-

Rio Negro y Neuquén. Para fines del afio 1963 estardn conclufdos los traba-
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jos de pavimentacién de un recortido de 180 km que se extiende desde la cin-
dad estudiada hasta la de Rio Colorado. Fara abril de 1964 se prevee la ter -
minacién de otros 60 km que correrdn desde la iltima ciudad indicada hacia
el oeste y a fin de 1964 se tiene calculado llegar a Choele Choel. Desde ésta
a Villa Regina las obras estdn en realizacion, existiendo ya pavimento desde
Villa Regina hasta varios kilometros més alld de la ciudad de Neuquén. En
tramos aislados, también hay camino pavimentado entre Neuquén y Zapala.

L.a ruta nacional 33 unird Bahfa Blanca con 1a ciudad de Rosario. La
misma actualmente estd pavimentada enire Bahfa Blanca y Tornquist y Pigie
y Guamini, encontrénc:iose en construccién el sector que conecta Tornquist
con Pigie y Guamin{ con Trenque Lauquen.

La ruta nacional 35 conecta la ciudad con vastas zonas agricolas-gana
deras, atravesando la Provincia de La Pampa y llegando al sur de la de Cor
doba. Su pavimentacién es obra de un acuerdo entre las Provincias de Bue -
nos Aires y La Pampa y Vialidad Nacional; la primera ha realizado ya el tra
mo Bahia Blanca--'San Germdn y proximamente licitard 43 km que unen esta
4ltima localidad con Meridiano V. La Provincia de La Pampa trabaja actual-
mente en la pavimentacién del trayecto Santa Rosa al sur del Meridiano V.
Vialidad Nacional estd a cargo de la pavimentacién del camino desde Santa
Rosa hacia el norte.

Las rutas provinciales 76 y 86 unen respectivamente Tornquist con
Olavarrfa y Juarez con Laprida. La primera tiene pavimentado el tramo que

va desde Libano a Olavarria y la’segunda el que lo hace desde Laprida a La-
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madrid; ambas relacionan la ciudad de Bahfa Blanca con la regi6n centro-sur

|- NN

de la Provmma de Buenos Aires. Por cammos de tierra consolidados se acce
de z la ciudad desde las localidades de Cabildo, Aldea Rorhana, Puente Cane

.l a h
sa y General Daniel Cerri. For caminos pavimentados estd unida a los puertos

.
PO I

de Ingeniero White y Galvén
Por la red Ierrocarrllera 1a c1udad se comunica con Flaza Constitu -
cién (640 3 kms. ) Zapala (744 8 kms ) San Carlos de ‘Bariloche (1.100,9°

kms.); Santa Rosa (372 kms. ); arraguelra: (] 55 6 kms ) y los puarios d= In-
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geniero White Galvan v Belgrano
Siete kllémetros y medzo al sur de la mﬁdad de ‘Bahta Rlanca estd si-

' ciznn cf

-k

tuado el puerto ds Ingemero \Vhlte que con Galvén v Cuatreroq vy los del par
"ir S i" . S ;h

tido Lecnardo Rosalf-s constituyen =l mayor centro ultramarmo del -Atldntico

' e G e, LT I )"‘I[‘\ "“i e _\, ar
sur, clasificado como puer’ro de segunda catogona por la Administracién Ge

[
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netral de Puertos

eV ey
El puerto de Ingemero White (Muelle ‘sur de” elevadores, ‘Muelle Can-
R ST TP AR Sty

tral de,elevadores, Muelle de acero y Muelle Nacwnal) y el puerto Galvédn po

) “ APV S5 i ! ¥ogrsine ¢
seen una longitud de muelle de ‘4, 032 metros amphos atracaderos, gruas

: LEIEENYS (od o Rok ¢ 2 208 T
eléctricas, elevadores con su propla planta de limpieza y una capacidad’ “de al
¥|‘\ L e Y ?f v . -

macenaje de 181. 022 toneladas mds 83. 000 toneladas en galponesy tlnglados

diversos. El muelle central de elevadores tiene capacidad operativa y simul

. Can g
tdnea para cuatro buques y su capacidad horaria de carga y por buque es de

7 \,

1. 000 toneladas. En puerto Galvdn existen adﬁ-més instalaciones para el trans

s ,—-" 2
=it 4 o Lo

porte ¥y bombeo de combustibles. Pusrto Cuatreros es ut1hzado preferente -
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mente para el embarque de carnes y derivados ¥ tiene capacidad de amarre
para un solo buque por vez.

En el sistema portuario bahiense operan un promedio de 170 embarca

ciones de cabotaje y unos 210 buques de ultramar.
III - TRANSITO URBANO

> Si bien las calles de la ciudad de Bahia Blanca constituyen un conjunto
poco diferenciado desde el punto de vista del trdnsito, se puede no obstante se
ﬁaiar -—Ac_omo se 1o hace en el Mapa ‘1 - las artérias de mayor intensidad. Ac -
tualmente el trdnsito urbano estd condicionado al tipo de pavimento existente
pero por la préxima transformacién del adoquinado en asfalto se presume que
cambiard radicalmente el cuadro presente. FPor otra parte, el congestionamient
to de hoy en el radio céntrico y en las calles que aproximan a las rutas de aé
ceso, se aebe a la inexistencia de un camino de cintura que desahogue del ra.-
dio urbano el constante fluir de vehiculos que van y vienen desde el norte a la
regién sur del pafs y al actual sistema ferroviario.

Vialidad Nacional ha estudiado el problerha del camino de cintura para
la ciudad de Bahia Blanca y los planes confeccionados en 1937 fueron actuali-
zados*en 1954, considerando el proyecto de remodelacién ferroviaria, que so
bre la base del realizado por el arquitecto Miguel C. Roca en 1951, confeccio
né en 1953 el Ministerio de Transporte de la Nacién. Dicho proyecto implica-

ba el levantamiento de la actual estacién del Ferrocarril Nacional General Ro
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ca, las instalaciones del Mercado Victoria, vias y estacibn de pasajeros del
Ferrocarril Rosario-Fuerto Belgrano (actualmente fuera de actividad), y la
constr'uccién‘r de una,nueva estacién y playa de maniobras sobre la actual via
de salida hacia Neuquén, conectdndose este nuevo trazado con el ferrocarril

- que une Buenos Aires (via Lamadrid).

IV - DESARROLLO DE LA CIUDAD

La ciudad de Bahia Blanca se ha ido desarrollando sobre la base de
dos pilares fundamentales: su rica zona agricolo-ganadera préxima y su efi
ciente puerta de salida al mar. Ello ha ido gestando una importante activi .
dad comercial y la ciudad cobrd cierta jerarquia en poco tiempo.

El ferrocarril ha impulsado fundamentalmente este proceso y ha sido
el origen de los nuevos barrios que se fueron creando en torno a las estélci_q
nes y colonias de obreros vy empleados ferroviarios. La red trenviaria ya
desaparecida, unia las estaciones con el centro de la ciudad y como toda lf-
nea de transporte fué poblandd su recorrido. Hoy dfa no se nota esta preemi
nencia del ferrocarril, pero ha dejado impresa su importancia en el desarro
llo urbano, si bien su actual trazado, que atraviesa sectores poblados, loha
itransformado en un factor de freno.

Las nuevas tendencias van creando un desplazamiento hacia zonas
més altas del ejido y nuevos centros poblados han aparecido en los dltimos

afios. No obstante la ciudad ha visto estancarse lentamente su desarrollo por
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la ausencia de una verdadera industria y la pérdida de actividad de su ifnpor-
tante sistema portuario.

Seﬁalamos a continuacién en una breve cronologia los acontecimientos
més salientes que han repercutido en la expansién urbana de la ciudad de Ba-

hia Blanca; o son consecuencia directa de la misma:

1884

26 de abril: Se inaugura la linea ferroviaria Bahia Blanca-Buenos
. .

Aires del Ferrocarril Sud.

1889 - ieléfono

26 de setiembre: Se inaugura el puerto de Ingeniero White

1889 2 de junio: Se inaugura el Hospital Municipal (la ciudad cuenta con

mds de 12. 000 habitantes)
1897 - Se dictan Ordenanzas sobre Construcciones
- El Ferrocarril del Sud llega a Rio Colorado
- 20 de octubre: Se inaugura el Mercado Victoria
1899 - 1 de junio: £l Ferrocarril Sud inaugura la lfiea Bahia Blanca-Neu-

quén.
20 de octubre: Se establece el alumbrado piblico eléctrico
1899/1900 - Se crean las delegaciones municipales de Punta Alta, Inge -
niero White y Cuatreros (General Daniel Cerri)
1901 - Se extiende el alumbrado eléectrico a particulares
1901/02 - Se pavimentan 20 cuadras de la ciudad
- Se otorga la concesién de tranvias.

- Se amplia el alumbrado elécirico
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- Aparecen las Ordenanzas Municipales de reglamentacién del Hospi
tal Municipal, coches de alquiler, cuerpo médico sanitario, abas-

to v mercado central

1902 - 18 de marzo: Se crea la Escuela Nacional de Comercio
- S5e inaugura el puerto Galvan
1903 - Se inaugura el muelle Cuatreros

- Se inaugura el Hotel de Inmigrantes que ocupa el,Ejército hasta
1911- Llegan tres vapores con rinrnigracién directa; el primero el
26 de fehrero de 1911, el segundo el 1 de julio de 1911 y el dltimo
en octubre de 1912
1903/ 04 - Se adquieren los mataderos
- Se inaugura la plaza ''9 de julio"
1904 7- Aparece el tranvia a vapor

1906 - 17 de abril: Se crea el Colegio Nacional

23 de junio: Se crea la Escuela Normal Mixta
- Aparece el tranvia a nafta
1907 - gas

1908 - aguas corrientes

1910 - tranvia eléctrico, que desaparece en 1938

25 de mayo: Se inaugura el Tiro Federal
1907/10 - Se concluyen las obras del Parque de Mayo
- Se delinea y pavimenta la Avenida Alem

1912 -1 de enero: El Ferrocarril Sud inaugura la lineaBahia Blanca-Pe-
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1911/12 - Pavimentacién del camino al Cementerio y del camino a Ingenie

ro White

Ensanche del pavimento de granito y adoquinado de madera en ca

1lles céntricas

Casas obreras en Villa Harding Green

Ampliaciéon del Hospital Municipal

Creacién de la Plaza "Pellegrini”

Ampliacién del parque "Independencia’

Creacidn de la Asistencia Publica

Construccién del Teatro Municipal

Construccién de nuevos mataderos

1813 - E1 Ferrocarrii del Sud llega a Stroeder

1915 - 10 de julio: Camino adoquinado a Ingeniero White hasta el Puente
Coldn |

1918 - 30 de setiembre: Se descubre petréleo en Flaza Huincul

1919/20 - Se reforma el pavimento de la Avenida Alem y se realizan desa-

~iies en Punta Alta y en el Cementerio

1922 - 20 de abril: El Ferrocarril Sud llega a Patagones

1932 - 5 de octubre: Camino pavimentado a Punta Alta
11 de noviembre: Se crea el Hogar del Anciano
1933 ~ 11 de abril: Se crea el Hogar del Nifo
1935 - Ordenanza de ventas de casa en Villa Harding Green

Ley N° 3262 del 1* de agosto de 1910 que modifica el destino a dar
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por la Nacién por el producido de la venta de tierras: caminos a pa
vimentar Bahfa Blanca—Inéeniero White y Galvdn-Ingeniero White;
y cesién de la Nacién del terreno frente a la Plaza Rivadavia para
erigir el edificio de los Tribunales Costa Sur. El producido de la.
venta de tierras del.)eré destinarse a eje.cutar obras ptblicas en el .
Fuerto de Ingenier;o White, previa ley nacional y conformidad de la
provincia de Buenos Aires
1961 - éB de marzo: Camino pavimentado a Ingeniero White por la Avenida
Jorge Moore

- Camino pavimentado entre Ingeniero White y Puerto Galvdn.
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CAPITULO III

DEMOGRAFIA

Para la poblacién del partido de Bahfa Blanca se ha confeccionado una
serie que va desde 1935 hasta 1963, (cuadro 23) tomando para todos los casos
en que se refieren a éﬁras estimadas, valores al 1° de enero de cada aﬁi; pa
ra los datos ce.nsales la cifra corresponde a la fecha de realizacién del res -
pectivo censo. Durante el perfodo considerado se registiran dos censos nacio
nales de poblacién, el delafio 1947 y el dltimo censo correspondiente al afio
1960.

Se ha procedido a confeccionar .la tasa de crecimiento anual {8/00) so
bre la base del promedio de poblacién anual y el incrementd del ado (cuadro
14), denotdndose un marcado cardcter estacionario en la poblacidn local; la
misma crece a un ritmt; muy inferior al de la provincia de Buenos Aires y al
del pais en consunto. Analizado el problema desde el punto de vista del aumen
1o de su actividad de inmigrantes, puesto que dado el bajo crecimiento de po-

blacién que se opera, iré creciendo el nimero de habitantes inactivos de edad

avanzada. Por otra parte es importante destacar el incremento operado entre
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los afios 1947 y 1960 en la poblacidén femenina, lo que en alguna medida acen-
tia el problema futuro de poblacién activa.

Se analizan también en los cuadros que se acompafian 15 a 22 la varia
cién operada en la poblacién entre los afios 1947 y 1960 en atencién a su ori-
gen (argentinos y extranjeros), y su incremento porcentual y tasa de creci -
miento en comparacién al total de la provincia de Buenes Aires y de la regidr
no;cohurbana. La denominacién de conurbana y no--conurbana ha sido tomada
de la clasificacién realizada por la Direccién de Estadistica e Investigaciones
de la Provincia de Buenos Aires, que incluye en la primera a ios partidos que
componen lo que se ha dado en llamar el "gran Buenos Aires'" y en la segunda
al resto de la provincia.

En lo que respecta al medio, el partido de Bahia Blanca acusa cada
vez méas su cardcter preponderantemente urbano. El andlisis comparativo de
las cifras de los censos 194;7 y 1960 demuestran este acerto y ponen en eviden
cia la disminucién absoluta y relativa operada en la poblacién rural.

Del andlisis de la poblacién de los centros urbanos existentes en el
partido “-_la ciudad, los pueblos de Cabildo y General Daniel Cerri y el Fuerto
de Ingeniero White”-' merece consideracién especial este iiltimo. El censo de
1947 ha incluldo su poblacidén en la correspondiente a la ciudad de Bahia Blan-
ca, en consecuencia se ignora a cudnto asciende, pero en cambioc se conoce el
nimero de habitantes para los afios 1914 y 1960, de los que surge una diferen-

cia negativa de 324 habitantes. Se trata de un légico proceso de despoblacién
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que lentamente se ha venido Opera:ndo en el sector del puerto paralelamente a;
la disminucién de actividad del mismo.

Merece senalarse también la disminucién de poblacién que surge de la
comparacién de las cifras corres;;ondientes a los afos 1947 y 1960 para la po
blacién de Cabildo. No se trata aquf de un verdadero fenémeno de despobla -
cidén sino del resultado de aplicar criterios diferentes al considerar las pobla
ciones urbana y rural; la diferenci‘a surge de haber incluido en la categoria de
urbana a poblacién rural en el cerjso 1947, o de lo contrario haber considera-
do rural a poblacién urbana en 1960. La primera alternativa es mds aceptable
y ello agudiza el proceso de disminucién de poblacion rural que manifiesta el
partido de Bahia Blanca.

Se ha confeccionado en base a 1.-_‘?1;_3 - datos del censo 1947 la pi
rémide de poblacién del partido y con informaciones del Registro Civil sobre
nacimientos y defunciones se ha estructurado la pirdmide a 1_962. Se estima a
pesar de desconocerse los movimientos migratorios, que el resultado aproxi
mado de la composicién por edades y sexo de la poblacién dél partido es bas-
tante satisfactorio. En la misma se .pone de manifiesto, con respecto a la com
posicién a 1947, una marcada disminucién de poblacién masculina, corrobo -
rada por las cifras globales del censo 1960,

No se ha estimado necesario realizar la proyeccién de la poblacién
del partido porque. ese dato nada demuestra con respecto al verdadero creci-

miento de la misma. Es inevitable la superacién a corto plazo del estanca -

‘miento econémico zonal y consecuentemente un rdpido crecimiento demogré -
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fico producto de una racional politica inmigratoria; las exigencias demografi-
cas del desarrollo zonal no podrian ser cubiertas con la tasa de incremento
actual.

La particular composicién demogrédfica del partido de Bahia Blanca a
pesar de su ubicacién geogréfica .—.zona rural de escasa densidad- que lo ca -
racteriza de urbano tal como se sefiala mas arriba, actia directamente sobre
las caracterfsticas de su consumo, que se asemeja asl al de la zona conurba-
na de la provincia de Buenos Aires y al de otros grandes centros urbanos del
pals. Efectivamente, casi el 9;7% de la poblacién del partido se encuentra lo -
calizada en la ciudad de Bahia Blanca y en los pueblos de Cabildo y General
Daniel Cerri y el Puerto de Ingeniero White. Se puede, no obstante, sefialar
una pequefia variante con respecto a la composicién del consumo familiar de
la pdblacién de la ciudad de Buenos Aires: se estima un mayor consumo de
carne y un consumo menor de hortalizas y frutas, esto ultimo por la existen-
cia de una oferta menos rica en variedades y precios més altos para la inci -
dencia del transporte especialmente en invierno y por un relativo bajo poder
adquisitivo de la poblacién con respecto a las grandes ciudades. No cbstante
corresponde considerar que al analizarse cuantitativamente el consumo de
verduras (en mayor medida) v frutas (en menor medida), el dato numérico
debe ser incrementado por la existencia bastante desarrollada, principalmen
te en los barrios, de cultivos familiares. La escasa informacién obienida en
materia de precios y cantidades comercializadas no nos ha permitido reali-

zar un andlisis méAs detenido desde el punto de vista cualitativo de la deman-
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da. A pesar de ello se evidencia la inferioridad de condiciones del consumi -
dor habiense con respectio al de otras ciudades del pais en el cuadro N° *12 de
cotizaciones que se acompafia, y donde no se registra cotizacién para el to.—
mate durante un prolongado periodo —un mes y medio—-— por la inaccesibilidad
de su pre:cio.

En cuanto a los deméds productos de la racién alimenticia de la ciudad
de Bahfa Blanca, las observaciones que se formulan son serﬁejantes a las que
se dan- p&I‘ElL las grandes ;:iudac;es del pafs 'y Ia Capital Federal misma, que ha
cen a la conducta .del consumo del pueblo argentino.

El pescado,.a pesar de existir una important-e produccién local que per
mite obtenerlo fresco, no afecta sino en forma insignificante la racién bahien
se. El consumo de aves tiene también escasa importa.ncia, fundamentalmente
porque la oferta es restringida (1ai'produccic’)n local es de escasa significacién)
y los precios no pueden competir con el de la carne. Ademds debe sefalarse

aqui, que la poblacién de los barrios excepcionalmente adquiere carne de ave

porque poseen produccién familiar que satisface sus necesidades.
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CAPITULO IV

PRODUCCION LOCAL
I- P_RODUC,CION H_ORTICOLA

Las zonas de pro_duccién hortfcola del partido de Bah{a Blanca estén lo-

a4

cahzadas en su mayarfia en las pr0x1m1dades de los arroyos ex1stentes C‘omo

unica excepcién merecen. seﬁalarse V111a Belgrano ¥ V111a Floresta Zona con-

tigua a la ciudad y ubicada al norte de la misma. La zona del Sauce CthO se en

[

cuentra emplazada sobre la margen derecha del arroyo del ﬁlsmo nomb.re la
zona de General Cerria la 1zqu1erda del Sauce Ciuco. yI;zL ;:derle;cha del arroyo
Saladillo de Garcia, v la zona de Aldea Romansl gobre ambas mérgenes del a -
rroyo Napt;sté.

. El conjunto. comprenua una extensmn de aprox1madamente 630 hectd-
reas distribuidas entre. ~1a_sl'_sei_s zonas existentes: _;I__xos Ml_rasoles Aldea Roma
na, Villa Belgrano, Villa Floregjca, General Cerri y Sauce Chi-c-o. El nime-
ro total de quintas asci_lend,e a .210' Los cultlvos-més 1mp0rtantes correspon

den a acelga, lechuga, tomate, zanahoria, hinojo, cebolla de cabeza y pi-

miento morrdn; estos tltimos cultivos mucho més desarro-

-
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1lados sobre las mdrgenes del arroyo Sauce'Chico, La mayor produccién se
observa en verano, en que se abas;cece en exceso el consumo local de verdu-
ra de hoja, tomates, pimientoé, zapallitos, zapallos y melones,

l.as zonas sefialadas en las proximidades al curso de los arroyos que
desembocan en el estuario de la bahfa son regadas con el agua de los mismos.
A tal fin existen canalizaciones muy primitivas drendndose el agua con ruedas
de madera y en muy contados casos con bombas de extraccién. El cauce nor-
mal de los arroyos satisface plenamente las exi;gencias durante el invierno .
pero no asf en verano, ya que aumentan las exigencias de liguido en la ciudad
y las tomas de aguas corrientes reducen el cauce normal al 50%,

| Sl bien la produccién satisface las necesidades lacales en vérano, pue
de afirmarse que no existe durante el afio autosuficiencia en el orden local en
h:.)rtali.zé;;l :esﬁecialme:llté en el invierno {meses de abril a setiembre) es es-
casa la produecién local que enira al mercado y debe ser suplida con la prove
niente de diferente zonas del pafs, como se puede observar en el mapa incluf
do en el Anexo.

Merecen consideracién especial el factor climético de la zona de Ba-
hia 'B‘ia;nca ;la poca.éptitud de sus tierras altamente salitrosas como limita-
ti\}os‘p:ar'a 1a prod'uccidn hortfcola, Es una zona de grandes vientes y tempe-
raturéls inestables cuyas rdpldas variaciones provocan mermas considerables
en la prbduccifm. Se puede asf afirmar que las malas condiciones climdticas,
provocan pérdidas durante el cultivo que van de un 15 a un 20% para las dife-

rentes especies, Tales factores inciden directamente en la produccién por
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hectdrea, la que, a valores de 1963, oscila en promedio entre $30. 000 y
$50. 000 para zonas mis o menos castigadas. Por otra parte, las fugaces
1luvias intempestivas causan graves trastornos, pues al lavar el terreno, a-
flora sal a la superficie y se forman capas costrosas que dificultan la germi
nacién para s_uperalr estas dificultades se hace necesario nuevas siembras o
la roturacién manual de la tierra endurecida. Se deduce pues que el trabajo
de la huerta exige un gran esfuerzo humano en las condiciones locales, que
no se ve compensado luego por rendimientos satisfactorios, ya que la cali-
dad del producto no satisface plenamente las exigencias del mercado consu-
midor.

La necesidad de un cambio a corto plazo en las condiciones de traba-
jo entrafia el incentivo de mayores rendimientos y ello ha movilizado a hor-
ticultores de mejor situacién econémica a propender a un cierto grado de
mecanizacién. Ya existen en las diferentes zonas alrededor de quince trac-
tores y se ha suplantado casi completamente el transporte de traccién a san
gre por el camién de 2 a 4 toneladas. Ello significa inversiones superlati-
vas consideradas en funcién a las necegidades de la unidad horticola exis -
tente (promedio 3 hectdreas pero con un nimero muy elevado de huertas de
13 a 2 hectdreas), y brindan de esta forma una utilidad muy inferior a su
capacidad.

Los factores sefialados inciden directamente sobre la capacidad
productiva local y los costos de produccién; reducen el grado de competen

cia en épocas de mayor produccién en que la situacién del horticultor local
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estd en desventaja con respecto al de otras zonas méds aptas del pais donde
las grandes explotaciones obtienen mayores rendimientos a costos muy infe-
riores. Es as{ como por ejemplo, la lechuga tucumana se ha podido cotizar
en el mercado local a un precio inferior al costo de produccién local estima-
do por los propios horticultores. Todo ello ha conducido a crear un intenso
consumo de produccién importada.

El cuantum de produccidn tiene escasa importancia con relacién a la
produccién nacional y la Direccifin de Estimaciones Agropecuarias del Minis
terio de Agricultura de la Nacién registra sélo lé especies horticolas. Las
cit:ras que se dan cuadro 13 son estimadas en base a informaci-én recogida de
lo-'s productores de las diferentes zonas y de la Cooperativa de Horticultores
de Ba-hfa Blanca. Si bien no se h\a podido confeccionar un cuadro estadistico
de la evolucién de la produccidén, se puede afirmar que la misma permanece
estacionaria y no existen perspectivas de cambio a la fecha.

La tierra es trabajada en su gran mayoria por el horticultor y su fa-
milia, pero cuando el rendimiento ya no resulta suficiente, los nuevos miem
br_'.os buscan otras ocupaciones en la ciudad antes que procurar ampliar la pro
duccién incorporando nuevas fierras, si bien la movilidad ocupacional delhor
ticultor ;Sosee lfmites muy estrechos en razén de la actividad misma y en es-
ta zona por las particulares condiciones en que se desarrolla. La misma si-
tuacién econdémica ha trénsformado a unos cuantos horticultores en comer -
ciantes, minoristas generalmente.

La mano de obra contratada es insignificante, se puede decir que no
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hay ni disponibilidad ni demanda, particularmente de personal capacitado.
oI - PRODUCCION PESQUERA

£l partido de Bahia Blanca tiene un recorrido costero de aproximada-~
mente 120 kildmetros. Si bien el puerto de Ingeniero White es el tnico lugar
que permite realizar eficazmente la actividad pesquera, ello no le resta im-
portancia por la estratégica ubicacidén geogrdfica del mismo. No obstante, de
ficiencias en el orden de los eguipos utilizados, limitan considerablemente la
extensitn del 4drea explotable que se reduce a la zona litoral y a un ancho que
no sobrepasa los 30 kilémetros.

Esta regién maritima se encuentra ocupada por una serie de bancos y
bajos fondos y pequefias islﬁs rodeadas de extensos cangrejales y terrenos
pantanosos. El aspecto de la co;sta varia segin sea el estado de las mareas
cuya amplitud mixima es de lé pies y estdn afectadas directamente por los
vientes del E y SE q'ue aumentan su nivel y los del O y NO que lo disminuyen.

Si bien no existe un estudio de la fauna del litoral matriiimo, la mis -
ma actividad desarrollada desde muchos afios permite destacar las siguien -
tes especies para las diferentes épocas del atio:

enero y febrero: corvina, pescadilla, lenguado, pejerrey y lisa;
marzo’y abril: pejerrey, lenguado y lisa; aumenta el rendimiento en peje-
rrey;

mayo: camarones y langostinos;
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junio y julio: langostinos, camarones y pejerrey. Son los meses de meno -
res rendimientos, el frio ahuyenta las eSpec-ies de los calade-
ros habituales;

agosto y setiembre: langostino, en afios en que predomina el buen tiempo se

considera la mejbrj_época de produccidn;
octubre: pejerrey, lenguadq, corvina y pescadilla, desaparece el langostino;
noviembre y diclembre: corvina y pescadilla.
Existen mds de 10 caladeros habituales de pesca pero todos ellos estdn

ubicados en la costa. La limitacién de medios -:redes fijas y embarcaciones de-
ficientes, antiguas e inadecuadas para la pesca de altura: condiciona la activi-
_dad-y la estrecha.g_l?‘s lfmites de los riachos o pequefios canales que conver -
gen-al éanal principal de:la bahia.

| Ia flota pe-squera existente estd constituida por una veintena de canoas
y unaé-.cincuenta lanchas y la gran cantidad de bancos de arena exige constan-
tes reparaciones por el desgaste continuado de las planchuelas de hierro de la
guilla, lo que hace que no estén todo el tiempo en actividad. Cada embarcacién
lleva de dos a ocho redes, constituyendo la lancha s6lo el medio de transportie
puesto que la pesca en si se desarrolla en canoas.

Algo mds de 350 personas se ocupan de la actividad pesquera en el puer

o de Ingepiero White agrupados en la Cooperativa Pesquera Industrial y Comer
cial Whitense Limitada, que agrupa a todos los patrones, propietarios y mari-

neros. Esta Cooperativa desde su fundacién, hace mds de veinte afios, se ocu-

pa de la comercializacién de la produccién pesquera local que distribuye en pri
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mer lugar eﬁ la ciudad, para atendef el consumo local y la zona proxima y
remite el excedente én consigrizlztcién al mercado de conceniracién de pesca-
do de 1a ciudad de Buenos Aires.

Los sistemas dé trabajo y éoondicionamiento del pescado en puerto
se efectian manualmente; no existe mecanizacién para el iraslado del pro-
ducto y manipulacién de envases ni plantas frigorificas para conservacién
y congelado del pescado. Debe destacarse asimismo q‘ue el muelle de pesca-
dores est4 constituldo por un recodo formado por el muelle de acero de In-
geniero White.

La precariedad de medios con que se realiza la actividad pesquera
en la zona de Bahia Blgnca ha sido sefialada reiteradamente y se ha coinci-
dido en las soluciones que se apuntan:

- incorporacién de embarcaciones que permitan realizar pesca de altura.
Se ha comprobado que la zona de pesca que abarca el puerto de Bahia
Blanca dispone en grandes cantidades de muchas variedades de peces ¥
mariscos que podrian aprovecharse integramente utilizando modernas
redes de arrastre y buques equipados;

- instalaciones frigorificas en puerto; plantas de fileteado, embarque'y
congelado; plantas para harina de pescado; fdbrica de hielo; fdbrica pa-
ra centrifugacién de aceites y salado del cazon;

- camiones frigorfficos para una eficaz distribucién en céndiciones higié-
nicas y/o adaptacién del transporte ferroviario a las exigencias de hi-

giene y celeridad en el transporte.



CUADRO N° 1

Produccién pesquera - Quinquenio 1957/62

Variedad Cantidad de cajones
Bescadilla 49. 890
Corvina 46. OOQ |
Surtidos 5. 047
Pejerrey 40. 821
Lenguado 4, 456
Lisa 2 589
Gatuso 5,758
Raya 452
Camarén | 23. 742
Langostino 50, 112
Falometa ‘ 2 553
Mejillén 1,031
Sarda, sardina 317
Sarda 78
Langostino crudo 2.3086

FProduccién de cazén - 1958/59

8316 unidades obtenidas
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Observaciones: La produccidn de langostino no es regular; en el quinquenio
se opera una mdxima de 17. 520 cajones y una minima de 1. 765 cajones
(1961]62);
La mayor regularidad se registra en el pejerrey, promedio anual
7. 000 cajones.
CUADRO N° 2

Valor de la produccién pesquera - 1957/62

— e g2 P PR —— e - o

ERa .

Variedad : Valor
Pescadilla 7.584.639
Corvina 9,.784.614
Surtidos ©1.334,793
Pejerrey 20, 226 100
Lenguado 1.739, 432
Lisa - . 718. 317
Gatuso 651. 175
Raya 12, 976
Langostino 7 40,713,202
Palometa - 43 1-. 679
Mejillén 112. 711
Sarda, sardina 79, 311
Sarda 29. 115
Cazén | 561. 904

Langostino crudo 1,434,755
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CUADRO NP© 3 (Cont.)

e bl

Venta de mercaderfas por cajones de especies y sus correspondientes kilajes
Desde el 1° de Enero ol 10 de Septiembre de 1963
MESES TOTAL DE CAJONES : TOTAL DE KILOQGRAMOS
. Enero 2.510 79.439
Febrero 2.5283 88.467
, Marzo 3.687 144,131
] Abril 5.042% 187.966%
r Mayo 4.8113 163.527%
Junio -~ 3.513% ’ 118.380
Julio 4.382% 153.209
Agosto 4.510% 156.725%
Septiembre 4.837% 191.284%
35.823% L.lwmw. 159%

R o
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III - EL TRANSPORTE D& LOS PRODUCTOS ALIMENTICIOS

La limitada capacidagi de la produccién local y el cardcter de centro
distribuidor -fundamentalmente para todo el sur argentino.— gue constituye 1a'
ciudad de Bahfa Blanca, confiere importancia particular al transporte.

Su ubicacién geogrdfica le otorga primacfa en la vida econdémica consi
derando el factor distancia entre zonas de produccién y de consumo. El fené-
meno espacial, de tanta prepondefé.ncia en toda la actividad econdmica nacio-

nal, se agiganta, pues si miramos al sur de la provincia de Buenos Aires, y

en lo que se refiere partieularmenté‘:\a‘.._ productos horticolas-fruticolas, se a-
grava la imposibilidad dél autoabastecimiento de la regién patagénica.

Bahia Blanca cﬁnstituye un centro clave en las relaciones del sur pata
génico con el resto del pafs y estd unida a é1 por una deficiente red caminera-
Con la regién del valle del Rio Negro y de los lagos por el contrario esta uni-
dad por las rutas sefialadas en el capftulo II, observdndose cada vez mds un
inecremento del transporte automotor sobre el ferrocarril. Este contimia no
obstante siendo muy utilizada para el transporte de frutas, en especial la pro
duccién del alto valle del Rio Negro y de la zona de Rio Colorado, pero la pI."O
duccién fruticola de otras zonas del pais llega a la ciudad para su consumo ©
transita para el consumo de la regién sur, en su gran mayoria én camiones.

Las razones qule motivaﬁ él incre_rﬁento-del transporte automotor y el
decaimiento en el uso del ferrocarril en esta regién son las mismas que han

creado un cuadro semejante en todo el pals, sumado a la inexistencia de vias

atl
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CAPITULO V

C OMERCIALIZACION

EL COMERCIO DE LOS PRODUCTOS ALIMENTICIOS

T A e T

1 - EL MERCADO MAYORISTA LOCAL

El comercio mayorista de frutas y hortalizas de la ciudad de Bahia
Blanca estd practicam_en_te concentrado en €l Mercado Municipal de Abasto y
sus callejuelas laterales. No ocurre lo mismo con los mayoristas de aves y
huevos y de pescado que se encuentran en distintos lugares de la ciudad.

El mercado municipal de abasto estd emplazado en el centro misnio
de la ciudad y en la zona de mds intenso trénsite y de mayor trdfico comer -
cial.

Ello ha sido reiteradamente plantead‘b como problema de la ciudad por
el congestionamiento de trdnsito que representa a determinadas horas del.dia
y las molestias que ocasiona a los 'habitanteslde las casas de departamentos
préximas,.

Se trata de una construccién antigua y ofrece condiciones muy deficien

tes, pero el factor negativo lo constituye una inadecuada ubicacién. Con el 4-
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nimo de solucionar estos incon;renientes la autoridad municipal no otorga nue
vas concesiones y los locales vacantes no vuelven a ser arrendados. Por otro
lado, los mayoristas mismos ﬁan planteado 1a necesidad de trasladarse a o-
tras zonas de la ciudad y es asf como a la fecha se han iniciado ya las obras
de construccién de un mercado de concentracién particular. Por otro lado,un
grupo de mayorisfas proyectan el traslado adaptando las instalaciones de un
amplio local desocupado en el radio céntrico y los productores intentan la ad
quisicién de un amplio terreno préximo a la estacién Bahia Blanca Sur del Fe
rrocarril Roca. For separado se dan ampli‘as referencias sobre la construc-r
¢ién iniciada por Frigomer S.—A. v los otros dos proyectos existentes é la fer-
cha_.

En la actualidad, tal como decimos més arriba, el mayoreo se reali-
za en su casi totalidad en el mercado de abasto {donde también existen un gran
nimero de locales destinados a com_?rcios minoristas de todo género), y la
Municipalidad legisla con respecto a horarios y ubicacién de los feriantes.

La produccién local llega durante la noche y se instalan los camiones
sobre las calles laterales al m“;ercado. De 4.30 a 8 hs. los productores reali-
zan sus operaciones y venden su produccién, un 70% a minoristas y un 30% a;'?.‘f
proximadamente a mayoristas. Se produce durante ese lapso una gran concg_n—,i
tracién de vehiculos de todo tip-o':' camiones, camionetas, carros, jardineras,
iriciclos, etc. y se va despejando lentamente hacia la hora de finalizacién del
perfodo de feria. Asimismo, durantie el dfa y la noche llegan y descargan an-

te los locales mayoristas exclusivamente, del mercado y alrededores, las
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mercaderfas recibidas por ferrocarril. Estos son genéralmente vehiculos pe-
sados , en su mayor{a camiones con acoplados y varios remolque, de entre
10 a éO tor;eladas.

Eos camiones que tr;tsladan la produccién de zonas distantes para su
consumo en la ciudad o su distribucién desde la misma, pertenecen en su :gran
mayoria a fleteros independientes que traen mercaderfas consignadas a mayo,
ristas locales, generalmente la carga estd dirigida a dos o mds.

-Eag operaciones de carga y descarga se realiza utilizando personal de
changarines que se contrata diariamente; trabajan un promedio de 30 a 40 chan
garines diarios en las diferentes épocas del afio. La prodﬁccién recibida -se
. ~deposita en los mismos locales mayoristas y el espacio de que disponen.

El mercado mayorista local satisface plenamente, tanto en los locales
dei mercado como en los alrededores, las exigencias de la plaza. Esto es ast
porqﬁe en gran medida los productos son distribuidos rdpidamente a los cen-
tros de consumo {la ciudad, la zona y el sur) y la permanencia en dias es muy
reducida.

Algunos mayoristas establecidos en la zona céntrica -y que ya se ha di
cho superan el 90%- poséen depésitos en la ciudad {pero constituyen una mino
rfa). Los que combinan el comercio mayorista con la produccién poseen depd
sitos en las mismas zonas de produccién (y estd s{ es més frecuente). Losfri
gorificos existentes en la ciudad satisfacen con.holgura las necesidades actua
les y aun cuando se incrementaron, los nuevos frigorificos en construccién y

el disponible actual superan el cdlculo més optimista.
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Volviendo a la operatividad del mercado y a la realizacién de la feria
matinal, durante las tres horas y media que dure la misma, los productores
locales distribuyen sus productos que traen en lienzos o cajones en las veredas
o en la calle dando éue ninguno de ellos poseen locales en el mercado, y esto
pone de manifiesto 1as. incomodidades que el mismo ofréece. No obstante, las
condiciones sanitarias son las mejores que se pueden dar en atencién a las dg

ficiencias de una construccién antigua y ya inadecuada, con abordajes limita-
dos y sin playas. La acumulaci’t'm natural de desperdicios, que es muy abun_—
dante, se ve contemplada por la existencia de un depésito donde se acumula
un promedio diario de 10 m3, principalmente frutas, que es despejado diaria
mente por la recoleccién municipal de basuras y va a parar al basural. Rara
vez acuden algunos criadores de cerdos y adquieren el desperdicio de algunos
puesto.

En lo que se refiere al comercio mayorista de papas merece sefialar-
se la existlencia de un mercado de concentracién que disponfa de amplias co -
modidades y sobre el que existla contralor municipal. La desaparicién del
mismo configuré la aparicién de depdsitos mayoristas en diferentes lugares

de la ciudad, que en opinién de los mayoristas paperos, crea problemas en la

comercializacién.
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II - ANALISIS DE LA ENCUESTA MAYORISTA

A. FRUTAS Y VERDURAS
" De los 29 mayoristas existentes en el Mercado de Abasto y su zona de
influencia, i’? fueron entrevistados.
Es interesante destacar el nimero reducido de mayoristas existentes

en esta ciudad, en relacién con otras.

Bahfa Blanca... 29 mayoristas..... 1 cada 5.500 habitantes
Cérdoba . . . ...210 " L | v 3,100 " "
Rosario . ..... 190 " .. 1 " 3,400 " u
Santa Fé ..... 116 " L 1" 2,300 " "
IaPlata .....100 "o " ..., 1 "™ 3.500 " u

El nimero reducido de mayoristas en la ciudad de Bahfa Blanca de - |
muestra un buen grado de productividad, que, por otra parte, se podré co’_]_rn-'
probar estudiando el promedio general de venta que es-de 1. 050 toneladas por

afio, segin propias declaraciones.

1. Especialidades de productos vendidos

| Se puede notar que no existen especialidades caracteristieas, ni estre
cha relacién entre el nﬁrﬁero de productos vendidos y la especiallzacién Cbn
la importancia del mayorista. Por el contrario, parece que cada categoria
existen mayoristas grandes y chicos, lo que permite peﬁsar que las especia;
lizaciones responden a necesidades de consumo y de produccién. Cada espe-
cialidad constituye un ra; o de comercio, practicado, tanto por los mayoris: -

tas bien organizados, como por los otros.
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Estudiando en detalle las especialidades observadas, se pueden notar
las siguientes partidularidades:

-- El mayor niimero de mayoristas vende frutas, con o sin hortalizas (78%).
E]l promedio de venta es equivalente al promedio general (1. 050 Tn.)

-- Un gran nimero de mayoristas vende frutas exclusivamente, a veces con
algunas hortalizas bien caracterizadas (papa, zapallo, cebolla, ajo, zanaho-
ria, arveja y alcaucil). Este grupo representa el 56% de los mayoristas yven
de menos del promedio general (970 Tn.) :

-- Entre los fruteros, exclusivos o no, los que venden hasta 3 tipos de fruta,
pyel. : banana; manzana y citrus, alcanzan al 26% del total y venden 410 tone-
ladas de promedio, lo que demuestra que la especializacién en pocas variedac
des de frutas es de relativa significacién, B

-- Los grupos que tienen promedios de venta superior al general son 3:

- frutas exclusivamente. .. ... ... 15% del total de mayoristas, con un
promedio de 1. 500 toneladas;

- frutas y verduras en general . . . . 2 6% del total de mayoristas, con un
promedio de 1. 300 toneladas;

- hortalizas exclusivamente. . . . . . 25% del total de mayoristas, con un
promedio de 1.300 toneladas.

En el Gltimo grupo (hortalizas exclusivamente), se puede observar
que los mayoristas que venden uinicamente un ntimero limitado de hortalizas,
tales como papa, ajo, cebolla, tiemen un promedio de 1. 700 toneladas por a‘-
fio y representan el 15% del total.

En conclusién, aunque existe un porcentaje muy parecido de mayoris-
tas fuertes y chicos, en cada uno de los grupos clasidicados por especialida-
des, se puede notar que un grupo, con poco némero de mayoristas y fuerte
promedio de ventas, vende papa, ajo y cebolla exclusivamente, cuando én fru

tas, los que venden mayor nimero de productos, son generalmente los mds



55
!
fuertes y numerosos. También casi todos los fruteros importantes venden to-
mate y los productos del mismo grupo.

En la zona vecina méds préxima (Médanos y Buratovich), o de influen-
cia cercana (Alto Valle de Rfo Negro) , existen sin embargo, productos impor
tantes une jnatificarfan una especializacién de acopio, tales como ajo, ceho -
lla, tomate semitemprano y tardfo, zapallo, uva, manzana y pera. Sin embar
go, es#s producciones, muy importantes para el consumo de todo el pais, es-
t4 en mano de los mayoristas de los principales centros consumidores, como
Buenos Aires y Rosario y escapan totalmente a la comercializacién del Melrca_
do de Bahia Blanca. Este (iltimo mercado, con una poblacién de 140. 000 hal;i
tantes, no puede competir en su propia zona con los compradores de las g.ran-
des ciudades. Los comerciantes, acopiadores y exportadores, trabajan fuera
del Mercado, sin puestos de venta, generalmente en los ceniros de-consu'mo.
Sin embargo, en ‘el Mercado existen dos mayoristas fuertes, acopiadores de
productos de la zona, que por s solos dominan la distribucién local. Este m-_is
mo caso, mayorista fuerte que vende toda clase de hortalizas, ya lo hemos ob

servado en el andlisis de Rosario, también plaza de redespacho importante.

2. - Tonelaje y-superficie.

El total de las declaraciones de ventas de los mayoristas entrevista-
dos, se eleva a 28. 532 toneladas por aiio, que hace un promedio general de
1. 050 toneladas. Este total considerando una poblacitn de 140. 000 habitantes
y un redespacho normal para 55., 000 habitantes aproximadamente, tendria

que superar las 40. 000 toneladas anuales. Es necesario analizar los formuia
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rios de la encuesptta, corregir las declaraciones que presuntivamente hayan
sido reducidas eﬁ su volumen por los mayoristas.

El factor "superficie disponible’ tiene menos importancia que en o-
tras ciudades, ya que los pu;estos son grandes y hay un nimero reducido de
mayoristas. En el Mercado existen 15 puestos} de los cuales 10 tienen una
guperficie superior a los 60 mé. Fuera del Mercado hay 23 puestos, de los
cuales 10 taﬁbién tienen una superficie superior a los 60 rné.

Si tomamos las declaraciones de 103 mayoristas sin corregirlas (a
excepcidn del formulario n® 19, que si bien declaré é'?O toneladas debe de
vender més de 1.500), se pueden clasificar tres grupos fundamentales:

- Los chicos, que venden éﬁtre 100 y 600 toneladas declaradas.

‘-—-:'\Los fuertes, que venden mé.s de 1. 000 toneladas,declaradas.

-- Los medianos, que venden entre 600 y 1. 00 toneladas, éon mayoristas que
pertenecen a uno u otro grupo, pero que por la dificil interpretacién de la ve
racidad de sus declaraciones, hemos clasificado aparte,

A continuacién detallamos las caracteristicas de cada grupo:

2. 1. Mayoristas fuertes o grandes.

En este grupo hay 9 mayoristas, o sea 30% de} total.

El total de las ventas declaradas llega a 20. Oéﬂ toneladas por afio,que
representa el 70% del total declarado. Se estima que representan las declara
ciones proporcionalmente méds reducidas, debiendo vender un tonelaje mucho
mﬁyor. Entre ellos hay dos paperos, que por otra via se ha podido compro -

bar que venden el 70% del consumo total, lo que significa 7. 000 toneladas a~
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nuales, mientras que declararonsolamente 5. 500 toneladas. El promedio ge-
neral declarado del grupo se eleva a 2, 000 toneladas por mayorista, por lo
que habria que estimar que deben vender mé4s de 3. 000 toneladas. Estamos en
tonces en presencia de un grupo fuerte que opera en los limites ideales para
loérar'el mayor grado de eficiencia econdmica.

En este grupo el 78% tiene puestos en el Mercado, con una superficie
-promedio aé 90 m2. (con un minimo de 50 y méiximo de léO mé. ), sumando
un total de .460 mé).

E1 90% tiene puestos y depésitos fuera del Mercado, ocupando una sus
perficie de 1. 395 m2., haciendo un promedio de 174 m2 (con un minimo de
160 y méximo 660 mé).

| Aplicando a los puestasinternos un coeficiente real de utilizacion de pi
éos de 30 toneladas por afio, las ventas del grupo llegarfan a 14, 000 toneladas,
é.las cuales se deben sumar las vgntas de los:puestos externos, las q.ue, con
- un coeficiente de é5 toneladas para 900 mé. , ascenderia aproximadamente a
éO. 000 toneladas. Este total corresponcieri’a: un promedio de venta por mayo-
rista de 3. 500 toneladas anuales, resultado parecido al que habfamos estifna-
do al principio.

Dos mayoristas tienen maduraderoé, ocupando una superficie total de
98 m2. » lo que representa la mitad del total del Mercado. Es interesante ha-
cer notar, que 5 de los 9 mayoristas que vend?n banana, no tienen madurade-
ros, sea porque reciben la banana ya madura desde Buenos Aires o porque re

venden los productos de aquellos que tienen maduraderos. Los 200 m2. de rh_el
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duraderos existentes no permiten madurar mds de 1. 500 toneladas por afio,
cuando el consumo de la poblacién debe de ser de 3. 000 toneladas.

Las declaraciones sobre dias mayores y menores son muy variadas.
£1 minimo va de 1 a 7 toneladas y el mdximo entre 5 y 91 toneladas, sin te -
ner en cuenta una declaracién de 200 toneladas de méximo a la q.ue no se pue’
dé dar crédito, Para el dia méximo las declaraciones mds frecuentes, consi
derando las encuestas bien realizadas unicamente, dan entre 20 y 30 toneladas
o entre 3 y 5 camiones por dia, ;10 que corrobora esas declaraciones. 3obre
esta base, tomando 100 dfz.xs mayores y 180 dfas menores por afo, se puede
calcular un promedio de venta por mayorista de 3. 400 toneladas por afo.

El preomedio de empléados por mayoristias es de 4.

Forma de comercializar del grupo:

En general este grupo com pra al productor directamente, productos
tales como citrus, manzana, durazno, papa, cebolla, ajo y tomate y alcaucil.
Sin embargo, algunos declaran comprar:

-- A comisionistas 1 (citrus, banana y anani}
1 {toda clase de frutas y hortalizas)

-- A acopiador 1 (manzana)
1 (papa)
-- A negociante 3 (citrus, banana, tomate y zanahoria(

Es interesante hacer notar que los mayoristas que declaran vender
tomate y pimiento, dicen comprar en Salta y Jujuy los que son del grupo fuer
te y en la zona de La Plata o Buratovich, los que pertenecen al grupo chico.

Esto. confirma que la verdadera caracter{stica de los mayoristas fuertes,
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consiste en estar en condiciones de comprar en las zonas de produccién que
tienen rol importante en el abastecimiento nacional, mientras que los otros
se limitan a operar en las zonas de influencia local.

La mitad de los mayoristas del grupo declaran vender menos del 50%
a minoristas, expendiendo lo demds a mayoristas y revendedores. Uno sélo
declaré vender més del 50% a mayoristas directamente.

Es evidente qﬁe el poco nimero de mayoristas, como la superficie re
ducida de la ciudad; no dan lugar a tanta intermediacién suplemeﬁtaria. En
consecuencia, en base a esas declaraciones, las reventas no son Superiores
a las 5. 000 toneladas al afo.

- 2.2, Mayoristas chicos.

En este grupo hay 14 mayoristas, o sea el 52% del total.

El total de las ventas declaradas llega a 4. 800 toneladas por afio, que
representa el 17% del total. Por lo general, las declaraciones de los mayoris
tas de este grupo estdn mds cerca de la verdad. De todas aneras, algunos
que han reducido en sus declaraciones los voliimenes de venta, aparecen en
este grupo, debiendo ‘figurar én el de los fuertes. Y otros pueden haberlas re
ducido en 100 toneladas aproximadamente.

El promedio de ventas del grupo es de 343 toneladas por mayorista y
con las obserﬁciones apuntadas gfécedentemente, se puede aumentar este
promedio a 500 toneladas como miximo. Aunque pudieran existir algunas‘ ex

+ . . » * it
cepciones, podemos decir que se trata de mayoristas chicos, tipo revende-

dores'' o "introductores” de productos de quinta local, para usar la termino-
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logla de Rosario.

Hay un 50% de mayoristas con puesto en el Mercado y un 72% fuera del
mismo. Generalmente la superficie de cada puesto es muy grande, con rela -
cidén a la importancia del grupo. El promedio de los puestos del Mercado es de

60 mé. (con un minimo de 20 y maximo de 105 m2). El total ocupado por el
grupo en el Mercado asciende a 410 m2. de puestos y 70 m2. de maduraderos,
a los cuales se suman 647 m2. fuera del mercado.

E1 coeficiente de utilizacién de piso, teniendo en consideracién tanto
los los locales internos como los externos, en base a las declaraciones de los
enirevistados, se eleva a 5 toneladas por metro cuadrado y por afioy a 7 to -
neladas segin las estimaciones que podemos hacer. Esto pone en evidencia
que que en el Mercado de Bahfa Blanca el espacio disponible supera amplia -
mente las necesidades de los mayoristas.

Las declaraciones sobre dias mayores y menores son mas regulares
que para el otro grupo. El dfa minimo varfa entre 100 y 1, 000 kilos, mien -
tras que el mdximo va de 1 a 10 toneladas. En cuanto a los dfas mayores las
declaraciones més frecuentes estdn entre 5 y 10 toneladas, lo que correspon
de a un mAximo de un camién por dia, con tonelaje promedio de 6, 5 toneladas.

Tomando en consideracién 60 dias mayores y 240 menores por afio, el
promedio individual de ventia seria de 450 toneladas. Es 16gico calcular un m_t_a_-;l
nor nimero de dfas mayores para esta categoria de mayoristas, que son pre-
cisamente chicos en sus ventas totales, porque no llegan a manteper a lo ‘la‘r;

go del afio una regularidad en sus operaciones. Este resultado, concordante
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con la's estimaciones. hechag p.rege(ig.nt.emg_nte,,._pe_rmitr—_: confirmar esta hipéts
sis.

El promedio de empleados es de 2 por mayorista, sin tener en cuenta
una declaracién de 7, en la que seguramente habrén sido incluidos los emplea
dos de la chacra.

Forma de ¢omercializar del grupo. .

Hay un 35%.de mayo_ri_stas que son productores (l_m poco menos del pro
medio general).. : |

El 90% de, los mayoristas del gTupo declgr;i comprar directamente al
productor. E1 10% restante lo hace para citrus y tomate ag-l qegociantg, y al
acdpiador para papa, cebolla, zapallg y citrits: Dentro de los que compran
d-irfécj_ame:nte al.productor, .1a-ma.y§_p_r{a_ declara también comprar a otros, ta-
les éomo:

-- a negociantes. . -1 {citrus)

1 (tomate)

.1 {zanahoria, citrus y banana)
-- a acopiadores 1 (ﬁianzana)

1 (papa)

- 1. {citrug} - = . .
+ -»i:Es:de hacer r_;‘_'c»tar.que,los‘ productos ‘gnl_umgra.d_ps precedentemente,

pi‘oyienen de otras zonas de produccién.

E]l-'_E'BS'% de los mayoristas del grupolget_:'lara hacer mds del 50% de sus
\}en‘t-é.s directainente al minorista y dentro de ellos el 30% 1o declara para el

= '100% de.sus ventas. La parte que; resta de las ventas se hace a mayaristas y

distribuidores.  Esta iiltima parte corresponde a expediciones a pueblos veci-
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nos o a ciudades del sur patagdnico, ya que para este grupo de comerciantes

no se puede pensar en ventas Internas al Mercado,

2. 3. Mayoristas medianos

Ya habfamos aclarado que 4 m'zi'yoristas eran de .i;bicacién diffcil, tan
to en el grupo d;e los grandes como en el de los chicos.

Estos mayoristas realizan sus ven;cas con un prom.e'dio de 700 a 500
tongladas por afio, segin sus declaraciones, 'perb' se puede syponer que por
lo menos para 3 de ellos esas declaraciones son muy inferiores a la realidad.

La superficie_total utilizada es muy grande, 260 m2, en el Mercado y
1..0‘20 en 91' ékteriar. ; |

Ocupan lrhaslde“B empleadtla.s de promed{b. ' K

.Los .’czom'por;éntélls de este grﬁpo, c.)peranién'-forma disimi] entre si. Dos
son acopiadores y exportadores de todos los productos de la zona Ascasubil y
Rio Colorado, con algunas importaciones de Lé Ffla-ta‘y Buenos Aires, Otro
es muy especializado en frutas (banana y citrus) hortaliizas (tomate y cebollal.
£]1 restante no detalla sus ventas,

Todos venden mids del 50% a minoristas' }y'uﬁo vende el 45% directa -
mente a ma;}bristés. Comprar por igual a produdtofes y a comerciantes o
acopiadores.

Eﬁ fesumen, estAos- ﬁayoristas deberfan flgurar en el grupo de los
fuertes, pero por haber falseado, en parte sus declaraciones fueron clasifi-
cadosr en ésta categoria interm;éld;ia. Por otral‘l‘:)arte, tienen algunas delas carac

teristicag'de losmayoristas chicos, Las dos obsérvaclones precedentes, per-



53
mite determinar el promedic de venta alnu:al‘ enl 500 foneladas, ‘Cl) sea -la_ m1 -
taci dél promedio de los fueftes. | |

El grupo vende en tofa’l 6 000 toﬁeladas, que re.s.ponde‘ a un coafi.tzziénte
de utilizacién de pisos. de 8 toneladas. pof metro cuadrado y por afio, teniendo
en cuenta los locales internos y'externos y limitando los ttlimos a 50 mé. uti
les.

Como son fundam;entalmente acopiadores y exportadores de productos
de la zxona, | es légico distinguir para ello's dos épocas de trabajo blen ﬂistin -

tas._

2.4, Conclusién_:

El espaci-(.j disp.)onible para la comerciaiizacién es Iinuy ‘grande, ya que

haiy-l. 130 mé para 15 puestos en el Mercado Municipal y 3. 62 m2 para 21
'p!uéstos ¥y ‘égalpo;nes ex{ernos., dlé' los cuales 10 estan pegados al Meréado,' ha -
c:1endo que ﬁi‘écticamente puedan consider.'arse‘ como integrantes del mismo.
Loé rﬁés alejados éon los pa‘peros y algunos ac.opiad61;es que t'ienen galpones
I;my té’ramdes.

| En b'a-se a las declaraci.ones d:e la encu.esta.y tenlien.cio en cuenta las ob-~
servaciones ya hechas, la comercializacién total de los mayoristas é.eri’a la
siguiente: |

34. 000 Tn. para el grupo de los fuertes

' 7. 000 Tn. t !_l . 1L ) It 3] ChiCOS
6. 000 Tn. et medianos
2.000 Tn. " " " " " no entrevistados.

29. 000 Tm.

A esos datos héénrfex_-que agregar' 1o comercializado directamente por
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los quinteros en las ferias minoristas.

El total de lo comercializado en el Mercado, segin nuestras estima -
ciones; hace un promedio por mayorista de 1. 700 toneladas, que es muy su -
perior al promedio declarado de 1. 050 toneladas anuales.

En este total comercializado, hay 5.000 toneladas que corresponden
a reventas de mayoristas fuertes a mayoristas chicos.

El coeficiente de utilizacién de pisos es de 15 toneladas por metro
cuadrado y por afio, 1o que .es casi el ideal, si se toma en cuenta los puestos
infernos y externos, exceptuando 1.000 m2 de galrpones que tienen usos muil-
tiples.

El mimero de mayoristas es muy reducido, distribuido en grupos bien
caracterizados, con especializaciones de productos equilibrados, espacio dig
ponible amplio, productividad c,omerqial rggon?.bl’t‘a:.‘ Tpdas estas consideracio
| nes, permiten decir que el Mercado de Frutas y Hortalizas de Bahia Blancc’;
es bueno salvo las siguientes objeciones:_ ubicacién excesivamente céntrica
(pleno coragzén administrativo y poblado de la ciudad); nb dispone de espaclas
para estacionamiento; no tiene fdcil acceso y carece de playas libres para los
productores.

La carencia de espacio para los productores y de lugar para estaclo -
namiento, los obliga a vender su produccién a los consignatarios, y esto ade-
més, durante un tiempo muy_rélducido, ya que:a pérti.r de las 8 de 1la mafiana
deben degpejar el sitio quel utiiizﬁﬁ como esﬁcionamiento. Si bien la forma

de vendeér de los productores por intermedio de los consignatarios, en sfno
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és nada criticable, la ferma en que se realiza en Bahfa Blanca es inadmisi-
ble, porque pone al productor a depender totalmente de los consignatarios por

1a falta de opcibn en la venta directa al minorista o indirecta,
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CONSEJO FEDERAL DE INV.RSIONES

ESTUDIO DE LA COMERCIALIZACION DE 1,05 PRODUCTOS DE LA ALIMENTACION

ENCUESTA SOBRE EL COMERCIO MAYORISTA
DE FRUTAS Y HORTALIZAS

GUESTIONARIO:
capitule O Designacién de. la Empresa

1 Mercaderf{as comerciadas por la Pmpresa en el ejerci-
cio 1962,

2 Tipo de transporte utilizado desde el lusar de ori -
gon.

3 Locales utilizados para la recepcidn, depdsito, con-
gervacidn, preparacifn, exposicidn y venta.

4 Compradores y distribuidores,

5 Yehfculos utilizados para el transporte por la empre
Sa-

6. Telecomunicaciones,



0. DESIGNACION DE LA EMPRESA

00. Ragdn social o Nombre y apellido

L A N N N N Ny Y Y R R R R ]

Q1. Cardcter orgénico
1. Produector independiente.

2. #sociacién cooperativa.:
3. Caomerciante.

4. Consignatario,

5. Revendedor.

&. Otro.

(Sefidlese con un cfreculo el nimero del cardcter
que corresponde). En 108 casos de doble cardoeter,
sefialarlo asi, pero marcando con un circulo.

02. faracter juridico

1. Individual

2. S.R.L.

3. 5.4,

4. S. en comandita por acciones.

5« 8. Cooperativas, ' .
(Sefidlese con un circulo el nimero del cardcter .
que corresponde).

03, Nimero de inscripeidn, habilitacidn o permiso del local o
locales ocupados por la firma,.

Nacional seiiiivirnnrsennssssanconcanasasascases

Mlmicipal --o----too.oo-.-----n-\g-..oc--.0.-.00.-

04. Iugares de actividad

Mode habilitacidén | Direccidn

040. Oficinas tTrssassrhervrerasennsanane

[ *orsassnrversrnansssnn e

041. ExpoBicidn y ven
2= T

042, DePOOitos seenrealiieneinnreneeesnshosonsancononsasnascees
0410. Varios secesalovaciannencnnnas .}............ ...... cens
0411, M2dUTaderon wlececscscrcsenncsehoncanconsanscsssssonsns

0412' Frigorifico Ll I R R R N I S N R P

043. Empaquetamiento y
preparacién a la

venta -.-.-..n--nL-.o.--oo-o-o----obo---.--o---no---c-oc-i
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. Persanal utilizado
por la empresai

en el
mercado

activided
externa

05
05

05

0. Personal directivo

1. Personal de admi -
nistracidn.

2. Personal obrero
cualquier cardcter

1 Mercaderias Comercialigzadas por la

Empresa

10, Tonelaje comercializado durante el ejerci-

cio 1962.

100

101

102

103

104

105

Tonelaje total neto del

ATIO0 svvsemscanssasennsns

Tonelaje neto diario més
elevRdo secsvovissvscnss

Epocas de tonelajes de
diarios mejores cisseses

Tonelaje neto diario me
nos importantes ceaeeece

Epocas de tomnelaje die-—
i0B MEenores seeseseeras

Fimero total de dias de
actuacidn en el mercado
durdante el afio 1962 ...

en el

mercado

’D!ol..nno

CRCII N I N}

CRCRCIE I S N

ssasse v

saan e

externa

arsdran e
EXREREERRS
r.--..l-l'c
lno-.u---“'.

r....-...j.

ts s b

11, Tonelaje puesto en depésito por la emprese

en el afio 1962,

110

. Remanente diario

en el
uwercado

extermo

1100. Remanente diario

mds elevado.

1101. Remanente diario
menos elevado.

111. Disponible depositado

con destino a la venta.

1110. Tonelaje que fué
puesto en depdsito
durante todo el afio
1962.

1111, Tonelaje mdximo de-
pogitado




IR A Ut ottt L e T L i o

1114. Promedio de tiempo
de permanencia de
la mercaderia

12, Variedades comerciades durante el aflo 1962

Tmportancia de la Origen
Variedades venta de esta varie- de 1la
dad en las ventas produceidn
snuales.
¥
P%co- Basgante ggégg Provincia
120 Frutas
1200 Aceituna
1201 Anand
1202 Banana
1203 Bergamota
1204 Xaki
1205 Eumguat
1206 Limén

1207 Mendarina
1208 Manzana
1209 Raranja
1210 Palta
1211 Pera
1212 Pomelo
1213 Uva

122 Hortalizas

1220 Acelga
122 Achiooria
1222 Ajo

1223 Apio de
cabeza

1224 Apio, ho
Jjas de

1225 Arveja
1226 Batata
1227 Berenjena
1228 Bréculi
1229 Cardo

1230 Cebolla
de cabem

1231 Cebolla
de verdeo
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1232 Coliflor
1233 Col negro

1234 Chauoha
balina

1235 Choclo mat .
zén

1236 Escarola
1237 Espinaca
1238 Grelo
1239 Hinojo
1240 Lechuga
1241 Rabiza
1242 Nabo

1243 Pimiento
- morrén

1244 Pimiento
comin

1245 Perejil

1246 Poroto
mnanteos

1247 Puerro
~1248 (Raba.nito
1249 Radicha
1é50 Radicheta
1251 Remolacha
1252 Repollo

1253 Repollito
Bruselas

1254 Tomate
1255 Zanshoria

1256 Zapallito
redondo

1257 Zapallo

126 Papas
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13. Tipo de envaee utilizado para los productos

130, Caracteristica

Promedic por
tipo de envase

"1300.
1301.
1302.
1303.
1304.
1305.

A granel

Cajones consignados
Jaulas

Bolsas

Envase perdido

Otros {lienzos,atados..)

#

TR R A M

100

131. Circulante de envases de propledad

de 1la empresa

1310.
liil.
131z.
1313.

Cajones "Standard® ......
Jaulas ..eoVenseinrnreand
BOlSAS sacassavssssnnsendy

Cajones vacioB «eveuneaey

LRI B B R B Y A

LI BRI R B N

[N R NN NN N YREY]

[ E R R NNEN NS NN NN

2. Bipo de transporfe utilizado

20. Transporte utilizasdo deade el lugar de
origen.
Ferrocmil L LB IR B O B O B N N N ) %
Barco FR NN N N BN NN B RN R N ) %
ARtOmObOTER evsssovevesccane P
100 ¥
2., Vagones | - on ol externo
: ercedo
-210. Total de vagones com
pletos recibldes du-
rante el afio 1962 sssslesvssersdevnnneins
211. Némero miximo de va-
gones completos reci
bidOB en u.n dia sassnssanssssss s sasnas
212, Tonelanje de la carga
de un vagén en pro -
medio --._o---oo---o-o‘.-no-n---_--io--oooo.
22, Camiocnes en el '
mercado externo
220. Total de camiones
¢ompletos recibidos
d“ute el aﬁo 1962 .F....'..'..........'.
221, KRimero maximo de ca
miones completos re
cibidos en un dia sssprssvssevdesevencnns

e



222. Tonelaje de la carga

- 223.

de un camidn en pro-
medio 1--;n-a;--gu-o?

Tonelaje del camidn
mas pesado recibide

sagsenbnssefenaFaasnsay

EEEERNERENN NN IERNERERENENE]

23. Elementos mecdnicos desbinados a la manipu-~
lacidn de bultos tanto para la descarga co-
mo parsa la Cargs. :

230, Nimero y tiﬁo de los
elementos ceecissnnecscracnscncccanasscsansan

Bre s s s s asEddu N NEN PSSR EBEIENRLERET AR TN RIRNGEETITRRORS

3. Locales utilizados para la recepcidn, depd-
gito, consérvaeidn, preparacidn, exposicién

¥ verta, incluidos los ocupados temporaria-

caderias o envases.

mente.
30, Cardcter de los lo= en el externo
cales. nmercado
300. Superficie destina-
da 8 exposicidn y
venta. w2 P
301. Locales de depésitos '
de mercaderias o en-
vaBes.,
a) Superficie c.essfessass M2, m?
b) VoluREn seesvssslassess M3 m3 .
302. Maduraderocs.
a) Superficie sececeessse. M2 m2
b) VOLUMEN veueeesafensaes M3 m3
¢} Temperatura .......... gdal gda,
303. Loceles frigor{fi -
C0Ba
a) Superficie cssep|rrvsnas n2 mn2
b) Volumen «oesevaefesesss m3 n3 -
c) Temperatura «.ooese..gds. gds.
304. Locales de tipifica- -
elén y envasamiento .fo..... m2 m2
et
31. Locales comps.*idos an el externo
con oiras empresas. mercado
' 81| mo si | o
310. Destinades a expo-
gicidn y venta
311. Depdsitos de mer -




312. Maduradercs
103, Prigorifices

314, Destinados a tipi-
ficacidn ¥ envesa-
miento de produc -

tos.

32. De ofrecéraele posibilidades para el mejora
miento de la empresa en todos sus aspectos
cuales serian sus necesidades reales.

" Buperfy Disposicidn
Cardcter de cie o vo requerida
los locales lumen o Sub— - P.B 1¢
tempera- | Suelo *¥* | Piso
tura
320. Destinadasa

exposicidn

F venta seeebeccececdeccnces

[ENN RN

crseters

3.

Depésitos de
mercadsrias

O envVABeS esprcessssdessenes

CEERE R R

RN Y )

322,

Maduraderor

prrovevederrsens

ceeend

LI R I YT

ia3.

Frigorificos| ..

'EEEEY

LI I A

LICIL R )

324.

Destinadas a
tipificacidn

¥ envasamie
to de produil

tos i

s sve e s 08

325.

Otras (Madu-
racidn con
atmésfera
controlada -
Andenes de

descarga. s« )| cosseesd

R R R I T I I T

s s e

LR NN N R

LI N BN

'.nc..n-

4. Compradores y Distribuidores.

40.

Caracter de los compradores.
(Debe considerarse para su clasificacidn
la mayoer o mehor compra efectuada por es
408 a la empresa sefialdndose con una
cruz en ls ~olumns perftinente sefialada
con los nimeros 1 a 3).

Cardcter de

los compradores. mengS% % | Externo <
1372 1] 21 3

400. Minoristas

401. Mayoristas

402.

Diagtribui-
dores




403. Fleteros
404. Restantes
405. Institucio—
nes.
41. Porma de transporte utilizado por el compradoer
410. A carge del vendedor %
-411. & cargo del comprador
(medios propios). %
412, Por trensportistas %
100 %
42. Expedicibn al interior

(Debe conasiderarse exclusivamente toda remisidn
con excepeidn de las comunes que integran al
Gran Buenos Aires).

420,

421,

422,

Tonelaje remitido en-

el afio 1962

4200 por ferrocarril ..i
4201 poxr camidn ..oo-oq{

4202 per barco "““'.W

Fimero de vapores com-
pletos-remitidos en el
Bﬁo 1962 trevsseacrcanind

Fimero de camiones com
pletos remitidos en al
aﬁ.o 1962 [(EEE RN SR ENRENRY

desde deade lo-
el cales ex— .
mercado " ternos.

LAL UL L BN I BRI B B B I N N N N ]
(AR R ERERNE ENNEREN RN NN
asssasena

LU I N B NI R )

wvnassssssfoesserrneqoeu e

ssssssscsiadecssnrevitn e avs

5. Yehfculos utilizades para el transporte

por la emprasa.

50. Cantidad de vehioulos propiedﬁd de . Ridmero

1la empresa utilizados en el afio de )

1962. camiones
501. Carge §til “a los vahieulos

" " 1.500 t. y menores sessssresnes

502. n “ de 1,5 h-asta 3 t. .7.-..'.“.....
503. " b de 3 ” B t. ER N RN NEENNEY]
504—. » " de 8 # 15 t- ---.c-uoobla-
505, " " de 15 t. y acopla-

doa.

LA B I




51, Utllizacidn de transportes ajenos
a la empresa.

Si No

6. Telecomunicacioneg 6l. Teléfono ,
- 610. Nifmero total de 1fneas utilizadas ........

611. | Nifmero de 1Ineas consideradas necesa-

rlas ceveeeenenn. .o i
62, Telex . B
S1 __ No
Observaciones,

Fecha, v Firma Aclaragda



10.

11,

12,
13.
14,
15,
16.
17.
18.
19.

20,

MAYORISTAS DE FRUTAS Y VERDURAS

DI MAGGIO, Carmelo .
CHIA & LOPEZ-

ROMEQ E HLJOS, Domindo

LAVIRGEN & CIA., Enrique

MAYOR, Manuel

CASA GRISANTI S.R.'L,

MARTINEZ, Anselmo y Joaquin

MANERA EUGENIO
DE LA TORRE, Gabriel
BONACORSI, Leonardo
CENTRO AGRICULTORES
DOS SANTOS

SAVINI & Cip, Dante
GAVILAN HERMANOS
PERERA ..

CESETTI Y TORRERO
MELITA, Angel

NAVA, Rafael
ALVAREZ, Robustiano
D'ANGELO, ReAne

FELIZIANI E HIJOS, Atilio

Mercado de Abasto
Anchorena s/n.
Saavedra 178
Mercado de Abasto
Mercado de Abasto
Mercado de Abasto
Mercado de Abasto
Mercado de Abasto
Sa:avedré. 164

Olivieri 127

Mercado de Abasto
Mércéd'o de Abﬁsfo
Olivieri 141
Mercado de Abasto
Mercado de Abasto
Mercado de Abasto
Olivieri 153
Olivieri 171
Mercado de Abasto

Merca_do de Abasto
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2%,

[

23.
24,
25.

26,

I

10.

2.

BEHRENDT, Emilio
FARINELII & RECCHIONI
RICO, Francisco

ADESKY, Manuel
BLANCO Martin

IGNISCI, Pedro

MAYORISTAS DE AVES Y HUEVOS
D'ARINO, José, Roberto,y Rosa
ADORNO, Heriberto

ESTERQUIN, José

GOMEZ, Fontdn, Oliver y Cia.
MILSTEIN HERMANOS

PALAHI Y VEGA

PEDERSEN, Erick

SANCHEZ, Antonio

MIGUELEZ, A.

GOMEZ FONTAN, Luis

III! MAYORISTAS DE PESCADO

DI MEGLIO HERMANOS

COOPERATIVA 'PESQUERA

Olivieri 133

Mercado de Abasto:’
Olivieri 145

Mercado-de Abasto

Av. Parchappe y Pellegrini

Saavedra 190

L]

Fitz Roy 860
Glemes 266
Caronti 549
Mercato de Abasto
Unidiano 153

San Martin 370
Las Heras 2586
Mercado de Abasto
Brown 1067

Thompson 463

O'Higgins 775

Rio Bermejo 2000 -'Ing, White



IV.

3.

4.

on
o

MAYORISTAS DE PAPAS

RATJ, Marcos - Las Heras 145
GUTIERREZ, Claudio Gral. Faz 478
PONTE, José Avda. Alem 948 Dpto. 6

I. MERCADOS Y FERIAS

A, FERIA DE QUINTEROS - Adycencias Mercado Municipal de Abasto
B! FERIA DE QUINTEROS - Feria Franca Avenida Parchape.

MERCADOS

-1, MERCADO MUNICIPAL DE ABASTO

-2, MERCADO CENTRAL

3. MERCADO MODELO

- 4. MERCADO:THOMPSON : R e

5. MERCADO ALMAFUERTE
6. MERCADO ESTOMBA

."t'. MERCADO ALEM

é. MERCADO CASTELLI

9. MERCADO POLAR

(Ver Mapa 5 y Plano 1)
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III. CONTROL DE ENTRADAS Y SALIDAS

CIERRE DE LA CIUDAD

A. REALIZACION GENERAL DE LA ENCUESTA

En principio la encuesta estaba prevista para realizarse en un lapso
de tres dias. Los estudios ya efectuados en el Mercado permitieron fijarla a
fin de la semana, para tener con seguridad un miércoles y un viernes, que
son los’dlas de la semana de mayor movimiento comercial. Sin embargo la
encuesta se hizo en parte, durante 5 dias.

Los resultados de los dos primeros dias permitieron observar, por
la distribucién de las entradas de camiones seglin horario y los puestos que
serfa posible con la misma cantidad de personal, cerrar por més tiemp-o el
trdnsito de la ciudad y dejar sin control, por un tiempo, algunas entradas du
rante un horario adecuado. Esto permitié mantener el control hasta eldia do
mingo a mediodfa-

E1l cierre completo de la ciudad de Bahia Blanca, se hizo posible con
la puesta en funcién de 7 controles externos a la ciudad. La topografia de la
ciudad permitié asegurar que el control fué total, ya que algunos camiones
delincuentes perseguidos por la policla no encontraron otro medio para salir
que el de pasar a alta velocidad el control vigilado por la fuerza del ordenen
la Ruta 3. A continuacidén se preISenta el detalle de la ubicacién de los pues -
tos y el mapa correspondiente.

En la zona del Mercado Municipal, situada en el corazén de la ciudad
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-se ubicaron 2 puestos. De tal manera, todo camién que entraba a la ciudad
con destino al mercado, e.ra controlado dos veces, lo que ha permitido fijar
el rol relativo del Mercado Municipal, de Iospalpones particulares, y de las
ferias de quinteros, en la comercializacién de frutas y hortalizas.

Para cumplir con 3 {tres) dias, el cierre que habfa comenzado el
, dfa martes a las 22 Hs., hubiera tenido que terminarse el viernes a la miss
ma hora. Sin embargo fué mantenido completo hasta el sdbado a las 8 horas,
v hasta el domingo a mediodfa se controlaron los puestos de la Ruta 3, Nor"—
te y Sur, para seguir encuestando las entradas de camiones que llegaban con
cargas importantes. En efecto, sefin informaciones de los mayoristas, a
rafz de las fuertes lluvias cafdas en todo el pals, habfa mucho atraso en el

abastecimiento y varios camiones esperados para el sdbado, no habfan llega

do hasta ese dia.



PUESTC DE CO

NTROL = Ruta 3

T —

PRp—




Caja | CA | praira) RI

Producto Nimero y Peso Kg. No Producto Nimero FPesa Kg. No
tipo de Brulo uni-  llens: y tipo de Brato uni lenar
bultos tario del bulica tario del
. bulto bullo
c L
Cergzgs, Hinojo
Ciruelas Lechuga b oo
8 O ® o g
Damancos Naviza -]
g 49 % 4
Duraznosg Nabo . ] g :
Manzanas Plmienlo a E z .
morron » 9 3
Memb rillo _ Edmigpto oo ow o
Peras ’ Perajll 0 E -
- —per © o %!
Limones manteca c g .
Mandarinas Puerro g oz T .
> .
Naranfas Fabaniloa 5 g : :
N .
Pomalos Radicha N
Uwva . Radicheta ‘0 N ; :
T N I
tgos Raapu : g % ?
Paltan Remolachs ) g B
-
Bananas Repollo a8
7] ‘_" . .
Ananis i e aoe intg % . D’
| oo
Salsifl [
"
Tomate ':1 . . .D
-~ Zanahorih [ M
mo L
Acelga Tedon Hoe
Zapallo -
Alcauel] a - . 8
_Pn]_;as ° - | T
Ao Melon oo g
CA&’.:ZEB Sandia E Do i
TFoullla | o -
Aplo hojay Fruillla g‘ - E'
Arvela §
a . - -
Batlala e .
Berenjenal B} g . ‘
Berro L
Brécull e oL
v
Cardo - ._; ..]
Cebolla ® 3 &
de cabaza Pescado ") ; I
Cebaolla e H a g
de verdeo Aves - T s B
: S
Coliflor Huevoa -
N 1 2 5oy
baftaghe Verlos -
Chfyclo e © 5
| mafzon t:n“ . . 5
I Emcarola I
] a o0
Espérrago 8 . . .
Esaplnaca ] E ol
Gralo & v
[ - . .
e e
| Cindad y Provindla donde Cargé
. Ciudad y Provincia de Desiino
{t) Aclarar aquaf
. Cajén | CO Bolsa B0 Jadla IA
Cédige para anoiar el bulo: Cacho] CAO | Atndo.| TA Lienzo | LE



" CIERRE DE LA CIURAD DE BAHIA BIANCA Y Bl MERCADO

Dfas 6 al 10 de noviembre

A, Puestos externos

Horario de trabaio:

ler. Turno 22 a 6 hs.

2do. | 2 a 14 hs.
3er. 14 a 22 he.
Puesto ubicacién enc. p/turno policfa
Ruta 3 (sur) entre 2da.
1 y 3er. curva (direccién 1 1
a Patagones)
2 Ruta 35 (frente a Fabaco) 1 1
3 Avda. Alem 1750 i i
4 Florida y Centenario 1 1
(frente a Hosp. Militar)
Sarmiento (al finalizar
5 . 1 1
la toma de agua)
6 Ruta 3 (norte) frente al Cam 1 1

pamento de Vialidad Nacioral)




on

Ruta 229 (donde termina
1 , 1 1
el Hospital Penna)
B. Puestos de]l Mercado Horarios de trabajo
Unico turno 0 a 8 hs.
Puesto ubicacién enc. pfturno policia
8 Donadoe y Brown 2 1
9 O'Higgins y Saavedra 2 1

NOTA: Ver el mapa de accesos vigles.

As{ tenemos cuatro dias de abastecimiento y despacho, con destino a
los suburbios, pero, con seguridad Unicamente tres dfas de despacho para
pueblos alejados, ya que este tipo de carga suele salir a toda hora del dia y
por algunas de las salidas que quedaron sin control después del sabado a las
8 horas.

Fl control de la ciudad de Bahfa Blanca fue relativamente fdcil por el
poco nimero de puestos que hubo que controlar (9 en total), y por las distan"-.
cias reducidas que habfa que recorrer para asegurar el relevo y la vigilancia
del personal. Sin embargo, la mayoria de los puestos estaban en pleno cam-

po, como puede observarse en la foto adjunta. A partir del dia jueves y hasta
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terminar la encuesta, hubo una 1luvia persfi.stente. Este factor tuvo influen -
cia gsobre las entradas de productps del cinturén verde que se vieron disminuf
dos.

La encuesta se pudo llevar a cabo, gracias a la colaboracién de la -
Direcciédn Provincial de Vialidad, que organizB el mantenimiento préctico de
los puestos de control y que puso a disposicién del Equipo, carpas, faroles,
mesas, bancos, eic., y que realizd los relevos del personal, Cada ,pueéto es
taba atendido por un entrevistador y un agente de la Policfa de 1la Provincia.

A pesar del tiempo frfo y lluvioso y salvo 15. observacién apuntada preceden"-:
temente, no hubo inconvenientes que puedan.haber influldo en la alteracién

de los resulitados de la encuesta.

B. MOVIMIENTO DE CAMIONES

l. Entradas

El mov}mienﬁo de camiones en la entrada del Mercado fué de 266, du-
rante los cuétro dias de encuesta, debiendo sur.n'arse 5 camiones pesados, que
ent raron el domingo en razén del mal tiempo y que se pueden agregar a ' las
entradas del sdbado.

b;i;ante el tiempo de la encuesta las entradas tuvieron laﬂsiguiente dis

criminacidn:

Miércoles 6 Jueves 7 Viernes 8 Sdbado 9 .TOTAL_

80 59 78 54 o271
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Veamos as{ las irregularidades en el abastecimiento, con dos dfas
fuertes miéreoles y viernes y dos dfas medianos.

Clésificando por separado los camiones que vienen de la zona y los ocue

importan productos de otras més alejadas, tenemos:

Miércoles 6 Jueves T Viernes 8 Sdbado 9 TOTAL

Cinturén verde 57 44 61 43 205
local
Importado 23 15 17 11 68

Esto permite observar que los dfas mayores son los mismos en am-
bos casos.
| Los camiones fueron tafnbién analizados desde el punto de vista de su
tamarfio, agrupidndoselos en tres grupos: chicos, medianos y grandes. De tal

forma tenemos para los cuatro dias de encuesta:

Chicos Medianos Grandes
Menos de 1. 000 Kg; Entre 1,000 y ‘Arriba de 4. 500 Kg.
de tara 4.500 Kg. de tara de tara
51 179 41

Como podemos observar, el mercado recibe un nimero muy impor -
tante de camiones medianos. De los 205 camiones de abastecimiento de ori -
gen local, el 30% son chicos y el 70% medianos, pero con carga limitada, ya

que el promedio calculado para este dltimo grupo se eleva a 250 Kg. por uni
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dad.

En cuanto a los pamiones que vienen de la Pcia. de Buevios Aires, sin
incluir Capital Federai, 20 son medianos, o sea .el 70% del total de entradas
para este grupo. .Estos camiones son los que vienen de la zona de pmduccién
cercana -Sur de B. Blanca, Médanos y Pedro Luro- y de algunos lugares pré
ximos de ia Provincia de Rio Negro.

La totalidad de lols. camiones que‘vienen de provincias alejadas, son
clasificados como pesados ,I gener"almente con acoplados, menos los .refrige:

rados que traen manzana. La carga promedio de estos camiones se eleva a-

o -

proximadamente a 9 toneladas. No éxiste ningin camién con semi-acoplado.
Se puede gstudia_r-también las entradas aiarias de cé.miones en funcién de sus
tamaﬁ(;s . Las irr:gularidades ya detalladas para el total de las entradas, se
observan mds en los camiones medianos que vienen del cinturén verde o de

las zonas rnuy poco alejadas ya mtadas Las entradas de camiones chicos dar.
crecen regularmente a partir del primer dia de encuesta pudiendo 1nterpre“-
tarSe'-ésto como una consecuencia de las luvias. En cuanto a las entradas de ca
camiones pesados, las encontramos muy reguléres, si, como ya fué a'clara.;-

do suﬁmamos el difa domingo, al sdbado.

" - Miércoles Jueves Viernes Sdbado

Entiﬁda de Camiones : : : : :
Pesados con carga pro 12 9 11 9t 41
medio de 9. 000 Kg.

5

Camiones medianos con .
carga promedio de 10 ¥ 6 2 25
2.500 Kg. -
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3179
Camiones chicos con |
carga promedio 400 Kg. 41 28 51 34 154
Como > el Mercado Municipal de Bahia Blanca vende normalmente de

4.30 a 8 hs. de la mafiana, los productos de quinterbds locales como los im -
portados, hemos analizado las entradas en base a los horarios siguientes:
-~ De 18 a 4,00 horas, entradas nocturnas para las ventas del dia siguien
te;
-- De 4a 8.00 hdras, entradas durante el horario de venta;
7-~ -De 8 a 18, 00 horas, entradas fuera del horario normal.

La reparticién global de las entradas es la siguiente:

Entradas Entradas en horario Entradas fuera de
nocturnas de wventa horario normal
115 88 68

(para los 4 dfas)

El nimero de entradas locales es relativamente tan importante que te
nemos que estudiarlo aparte. El 46% de los camiones entra entre las 0 y 4 ho
ras; el 32%, entre las 4 y 8 horas y el 12%, poco después de las 8, resultan-
do que el 90% de los abastecedores locales han entrado entre las 0 y las 10 hox-
ras Vdel mismo dia. La misma observacién vale para los camiones que vienen
de la zona cercana.

Muy por el contrario, las entradas de otras provincias o de la Capital

Federal, son mucho mds regulares en el dia, con sug respectivos mdximos
\
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de 8 a 12 horas, para la Capital Federal y de 22 a 4 horas, para otras provin

cias.
22 a 4 Hs. 4 a 8§ Hs. 8a 12 Hs. 12 a 22 Hs,
Capital 3 6 8 3 Entradas
de camio
Otras Pcias. 4 0 3 2 nes para
los ddias,

Esas observaciones, nos permiten estimar el error méximo que po-
demos haber cometido al dejar sin control. las entradas del sdbado a partir
de las 8 horas en las estimaciones del abastecimiento de 4 dias.

Para los productos del cinturdn verde el error es practicamente nulg
ya -que el cierre del miércoles comienza el martes a las 22 hs., ¥ T}a:s '_er__lt_rg-- _
das, después del sabado a las 8 hs., corresponden a las de ese".d{a o] d__lel_,:do_
mingo.

Puede haber un error en las importdaciones de Capital Federal o de
otras provincias‘, ya que las entpacas del martes, después de las 10 horas,
cuentan ya para las ventas del miércoles. Sin embargo hemos tomado. las en
tradas del domingo a la mafiana, como si fueran del sdbado y esto en base a
las propias declaraciones de los mayoristaé, cuando corresponden praictica-
mente a las venias del lunes. Por otra parte las entradas del martes son
siempre flojas. En fin, en la reparticién de las entré.das, por tipo de camio

nes, se observa que podrian faltar tnicamente camiones medianos de la zo-
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na cercana y en un nmimero no mayor de 4, equivalente a una carga inferior a
lag 16 T. El error médximo cometido seria entbnces del orden del 4% de las
entradas diarias promedio. Sei1debe tener en cuenta que este error podria
coricentrarse sobre un solo producto, y en este caso tener una influencia
grande. Esto se puede apreciar en el andlisis detallado,

2. Salidas |

Durante los cuatro dias encuestados, fueron registrados 164 camiones
que salfan de la ciudad. Del mismo modo y todavia mds prbnunciado que en
las eﬁtfadas, se puede notar irregularidades en funcién de los dias, siendo
mayores las de los miércoies y viernes.

Si la misma observacién se hace con el detalle de los camiones clasi-
ficados en chicos, medianos y grandes, se puede observar que las caracter{s
ticas miérecoles-viernes, se encuentra en el grupo de los camiones medianos.

De acuerdo a sus cargas el porcentaje de camiones salidos es el si -
guiente: chicos 20%; medianos 65% y pesados 15%.

Se puede t;';tmbién estudiar el nimero de camiones por destino y por
dfa, limitando la observacifn a tres destinos: hacia 12 zona de influencia in——
mediata; hacia pueblos de la provincia y hacia otras provincias, generalmen
te las patagénicas. Se observan los mdximos durante log dias miércoles y
viernes ﬁmdamentalmente, para la zona y para la Provincia de Buenos Aires,

La carga promedio de los camiones se calcula en 550 Kg. para el prﬁ
mer gmpo, 2.070 Kg. para el segundo y 2, 600 Kg. para el tercero, lo que

significarfa que estos dltimos no salen totalmente cargados de frutas y horta



lizas, sino que llevan también otros productos, por ej. de almacén.

‘Miércoles - Jueves  Viernes Sdbado TOTAL

Camiones con destino

39 15 42 25 101
a Zona suburbana
Pueblos de Pvcia. :
_ 16 6 8 2 32
de Buenos Aires
Pueblos de oiras
' i 2 - 2 11
Provincias

TOTAL 62 23 50 29 164

Clasificando las saiidas, tenemos el 50% entre las 4 y 8 hs., el é’5%,
entre las 8 vy 12 hs. y el resto se distribuye entre las 12 y las 4 Hs. de la
madrugada siguiente, con un rriayor porcentaje antes de las 18 hs. Los camio
nes pesados con destinos alejados salen en los horarios de la tarde y de la
noche.

Miércoles Jueves Viernes Sdbado

Camiones livianos y

17 8 5 3
carros
Camiones medianos 34 10 43 19
Camiones pesados 11 4 4 B

El control de las salidas fue levantado el sdbado a las 8 Hs., después

de observar que en el dfa puede salir el 50% de los camiones después de ese
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horario, con un mayor porcentaje de pesados, Se puede estimar entonces, pa
ra calcular el promedio de las salidas de 4 dias que habria que aumentar ‘en

un 50% las salidas observadas en el dltimo dia.

C. ANALISIS DEL TONELAJE COMERCIALIZADO

1. Consumo de la ciudad

Observando el total de las entradas para el consumo de la ciudad y
compardndolo con las estimaciones sobre el consumo que se puede -hacer, en
base a la encuesta realizada en Buenos Aires por la Direccién Nacional de Es
tadistica y Censos en 1960, sobre un muestreo de 1. 200 familias obreras -se
deduce que este volumen-es un poco reducide. Aungque los datos coinciden
(77,3 Tn. encuestadas‘ para 71,3 Fn. estimadas en hortalizas y 43 Tn. en -
cuestadas para 45,5 Tn. estimadas en frutas), se debe tener en cuenta que
las estimaciones corresponden a un consumo familiar, mientras que los da -
tos de la encuesta lo es de entradas brutas para la comercializacién al por
mayor. La encuesta en s, por las condiciones en que fué realizada, estd re.-
flejando un consumo bajo, lo que pudo ser confirmado en las encuestas que se
realizaron en otras ciudades como Rosario y Cérdoba. Los estudios hechos
por producto revelan los que tienen entradas muy bajas.

Las entradas de papas son més elevadas que las estimaciones, sien-
do légico por la proximidad de la m#s importante zona de produccién del pals.

I.a batata casi no existe, los que parece normal en una zona templada de fuer
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te cénéﬁm;n d(;: paéa.; La sumo de los dos 'IzafodAuctos estd de acuerdo con las
estimaciones. s

| Como en todo el 'p.afé, en esta época las entradas de zanahoria sonmuy
su.peAr‘;iores; a las estimaciones y vienen de Rosario y Cérdoba. Las de zapallo
son muy reducidas, iﬁterpreténdose este filtimo dato, como la coﬁééeuer}ﬁia
de uﬁ hibito de consumo que hace que el zapallo sea més apreciado en la zo--
na 1'1.0.‘rte que en el sur del pafs.

Como en todas las encuestas ya realizadas, el consumo de tomate g

165 produétos de su grupo és bastant'elsuperior a las estimaciones.

En ajo y cebolla el consumo observad‘o e;-s bastante alto, pero no se
puréc—le confiar rﬁucho en este dato, ya que existen en los depésitos privados
strocl;s imp;rtantes que pueden influir en una forma desproporcionada sobre
el ;rglu;mén fealmente comercializado.

El‘dato registrado pai'a lés verduras de hoja es muy bajo, consideran
do las pérdidas en comercializacién y el bajo nivel tomado como referencia.
Pero -se sal:;é .que existen en la ciudad numerosas quintas familiareas y semi-
comercia]z.é.s, que én esta épéca, por lo benigno del invierno ya estdn en pr6~
duccibn. En las éntradaé registradaé se puede notar un gran niimero dé varie

dades que se encuentran en este grupo (22 en total).

Entre ellos se destacan particularmente:

-- lechuga ..... 30% del total del grupo
-- acelga ..... 5% " v
-~ espinaca .... 9% " "% " "
. repollo ..... 8% n 1 " T
- habas ...... 470 Lt tt " 1

-- otros ......34% " " " '
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£1 consumo de frutas anali zado es bastante bajo, pero esto se debe a
dos razones ajenas a la encuesta. For un lado, el dato obtenido en manzanas
no es utilizable. En -efect'o, hay en la ciudad movimientos de cargas desde los
frigbrificos para despacho y para consumo, que en volumen superan tanto la
parte registrada durante la encuesta, que en los resultados no se puede distin
guir uno de otro. Por otra parte, las entradas de citrus, de acuerdo a las pra
pias declaraciones de los mayoristas, fueron anormalmente bajas como conse
cuencia de las fuertes lluvias que impidieron su trarslado desde las zonas de
produccién. El consaumo de banana, relativamente bajo, coincide con las infor
maciones recogidas en la encuesta mayorista

En conclusién, el consumo de la ciudad, observado sobre los resulta-
dos de cinco dias de control de entradas en una semana de octubre, es bastan
te rédﬁ_cido. En par‘té, por razones ocasionales (lluvias-frigorificos), y adeA—_
méé, segﬁn las informaciones recogidas, su poblacién, por la. general, no es
gran consumidora de frutas y hortalizas.

. i

Si toﬁamos el total de 120 toneladas por dfa como un promedio bajo
de invier.no ¥y como existe una zona de produccién importante que en esos mo-
mentos no habia entrddo en produccién, se puede calcular para cinco messs
de verano un aumento del 50% para los dos tercios de este total de entradas.
En esas condiciones el consumo global anual serfa de:

120 x 175 + (120 x 1,34) x 125 = 41.000 Tn.

2. Abastecimiento de la zona de influencia cercana.

Fueron considerados como suburbios de abastecimiento directo, los
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pueblos siguientes, que suman aproximadamente 8. 000 habitantes: San Ro -
mén, Cochrane, Colonia Cabildo, Napostd, Tres Picos, Alferez San Mar -
tfn, Nueva Roma, Coique, Berraondo, Chasicé, General D. Cerri, Ombuc-
ta y Teniente Origone. También Punta Alta, con 55. 000 habitantés fué inclui-
do en este grupo, siendo el 24% de la poblacién de la ciudad de Bahia Blanca.

Generalmente los porcentajes de productos despachados para esta zo-
na, como se puede ver en el cuadro siguiente, son inferiores. Observemos
el coeficiente méximo: para papa y batata, 19%; 1.3ara banana, ajo y cebolla,
16%:; prara zapallo, 12%; para zanahoria y tomate, 10% y para verduras de ho
ja y-frutas, 8%.

Esta observacién revela que si bien esos pueblos se abastecen del Mer
cado -de-Abasto de Bahfa Blanca, 1o hacen en forma parcial y en menos porcen””
taje adn cuando se trata de un producto de produccién local.

3. Despacho fuera de la zona de influencia directa.

El despacho v4 fundamentalmente a los pueblos del .sur de la provin -
cia de Buenos Aires, hasta una distancia de 350 Km. Este destino fue obser-
vado para el 80% de los camiones despachados fuera de la zona de influencia
directa (Coronel Dorrego, Dufau, Tornquist, Pigue, Saavedra, Pudn, 17 de
agosto, Carmen de Patagones, Tres Arroyos, Pedro Luro, Médanos, Maldd-
nado, Lartigany Sierra de la Ventana).

. E1 otro destino corresponde a las provincias de La Pampa, Chubut y
Rfo Negro, observdndose el siguiente movimiento para los cuatro dias:

-- La Fampa, 4 camiones con citrus, cebolla, papa, manzana, verdura de ho
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ja y tomate;

-~ Chubut, 3 camiones con tomate, verdura de hoja, cebolla, papa y zapalio;
-7— Rio -Negro, 4 camiones con citrus, ceboila, lechuga, tomate y ajo.

El volumen despachado se eleva por dia a un promedio de 8 toneladas
de bortalizas, de las cuales solamente la papa alcanza a 5 y 11 de frutas. Sal
vo las verduras de hoja y el zapallo, que figuran en cantidades Infimas, los
otros -productos representan entre el 10 y 21 15% del consumo de Bahia Blan
ca, o sea el abastectmiento de la tercera parte de lo que consumen normal '-
mente 50. 000 habitantes.

Es interesante comparar estas salidas, que son destinadas a las pro
vinéias del sur, con el trénsito que viene, ya de la Capital Federal, ya de
‘ciudades de las provincias de Buenos Aires y Santa Fé&, hacia la misma zona.
En los cuatro dfas de encuesta fueron registrados 175 toneladas de hortali"—
zas y 145 de frutas, repartidas em 27 variedades de productos, algunos, co
mo las verduras de hoja, en pocas cantidades. Esta observacifén demuestra
con evidencia el rol muy secundario que juega Bahia Blanca como centro de
abastecimiento del sur, aungue por su posicién geogrifica deberia serlo por
excelencia.

4, Origen de los productos comercializados en Bahia Blanca.

El promedio diario comercializado durante los dfas de la encuesta se
eleva a 139 toneladas. Se detalla en el mapa 6 adjunio el origen de los produc
tos.

Observando el total, la Capital Federal abastece e1'40% y otras pro-
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PIMENTOS

TOMATES
BERENJENAS

ZAPALLITOS
CITRUS

LINOKRES
ZAHAHORIAS

LIMONES

CITRUS

ARVEJAS
CLBOLLAS
MILONES
PAPAS
ZAKAHORIAS
TAPALLITDS
TAPALLDS

CEBOLLAS
PAPAS

CEBOLLA
DAMASCOS

uvas
NELON

FAPAS

UVAS
CHAUCHAS
DANASCOS
MANZANAS
PIRAS
TANAHDRIAS

BATATAS

DURAZNOS
MANZANAS

PERAS
CEREZAS
CIRUELAS
DAMASCOS

UvA

CEREZAS
CIRUELAS
DAMASLOS
MANZANAS
PERAS
Uvas
AAVEJAS
CHAUCHAS
DURAZNGS

. MELONES
PIMIENTOS
TOMATES
TARRLLITOS
IAPALLOS

PIMIENTOS

TOMATES
PAPAS

BATATAS
COLIFLOR
THAUCHAS
CHOCLOS
MANZANAS
MELONES
REPOLLOS
SANDIAS
UVAS
ZAPALLITOS
ACEITUNAS
ALEAUCILES
ARYEJAS
OCREKIENAS
CIRUCLAS
DAMASCOS
DURAZKDS
PORDTOS
RADICHETA
VERTURAS

‘ORIGEN DE LOS PRODUCTOS COMERCIALIZADGS
CIUDAD DE BAHIA BLANCA

SALTA Y JUJUY

TUCUMAN

5. DEL ESTERD
CORDOBA

SAN JUAN

SAN LUIS

MENDODZIA

BOLIVAR

CIPOLLETTI

RiD COLORADO.

PEDRO_LURD

ENCUESTA MAYORISTA

‘I

CORRIENTES
BELLA VISTA

MISIONES

SANTA FE

CORONDA

ENTRE RIS

ROSARID

RAMALLD

SAN PEDRO

_TIGRE

LA PLATA

BUENUS AIRES

QOLORES

CITRUS : .
LIMONES 5

CITRUS 3
CITRUS

PAPAS
ZANAHDRIAS
ZAPALLITDS

FRUTILLAS

CITRUS

LIMONES
PAPAS

ARVEJAS
CHAUCHAS ]
REPOLLOS
ZANAHORIAS
ZAPALLITOS
ACELGA
BERENJENAS
LECHUGA

PAPAS

TOMATES
A
ALCAUCILES
CIRUELAS
LITRUS
FRUTILLAS
LIMONES
POMIENTDS
SANDIAS
VEROURAS

OURAINDS

CITRUS
DURAZNOS
LIMONES
CIRVELAS
QAMASCDS
FRUTILLAS
HELDNES
PIMIENTOS

LIMONES

CIRUELAS
CITRUS

ALCAUCILES
TOMATES

ACELGA
BERENITRAS
COLIFLOR

"] CHAUCHA

LECHUGA

RADICHA
ZAPALLITOS

ALCAULILES 7
LIMONES -
ZANARORIAS A

CIRUELAS
CITAUS

CHAMJCHAS
TOMATES

CHALCHA

MAR DEL PLATA | cHaucha

BALCARCE

MEDANDS .

CINTURDN VERDE

PAPAS

BATATAS

AJO
| CEBOLLA

PMn==m>. o
ZAPALLO ;

ACELGA

- ZAHAHORIAS
COLIFLER
GHOCLOS
MELOHES
REPOLLOS
SANDIAS -

MAPA N2
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vincias el 26% de las comercializaciones del Mercédo de Bahifa Blanca. Al
cinturén verde local corresponde el 10% y a la provincia de Buenos A;res el
14%. En otras provincias figura: Santa Fé, para papa, verduras de hoja, za-
nahoria, tomate (que por la época son reventas de productos q-ue vienen de o-
tras zonas) y citrus; Rfo Negro para me‘mzana; Cérdoba para papa y Entre Rios
para citrus. Iista reparticién varfa mucho a lo largo de las estaciones, sin
e;'nbarg'o, puede admitirse que més del 60% de los productos vienen de zZonas
.aljejadas de la Repiiblica. En base a los resultados de la encuesta mayorista,
hf—:-m(:_)s confeccionado el mapa adjunto que resume para todo el afio las zonas
de produccién que abastecen a Bahla Blanca. Por dltimo, es de destacar, que.
a;pesa-r de. la gran multiplicidad de lugares que envian productos a Bahfa Blarn
c"a y.todo el sur del 4is, se nota el rol fundamental que juegan los mercados -

de Buenos Aires y Rosario.
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CUADRO N° 4

Control de £ntradas v Salidas

Ciudad de Bahfa Blanca

Balance del consumo de la ciudad vy alrededores

Promedio de un dia normal de invierno {en-toneladas)

e i - . e o PR

1 2 Entrada Despacho fue Entradas

Estadistica con promedio  ra de zona in netas de

sumo de Invierno 4 dias fluencia 3 la ciudad
Papas ﬁ 34, 3 44, 4 5,5 | 10%( 39,4
Batatas 58 1,4 0,2 15% 1, 5
Zanahoria 1,7 5,8 0,4 8% 5, 2
Zapallo 72 ,74 i,7 | 0, 2 10% 1,5
SUB-TOTAL 44,2 | 4;7, 4
Grupo tomate 5,7 g, 2 | 0,9 | 10% ‘ 8; 3
Ajo y Cebolla 4,3 6,8 0,6 10% 8, 2
Verduras de Hoja 17,0 16,1 0,7 5% 15, 4
TOTAL HORTALIZAS 71,2 |I 17, 3
Manzana 8,5 : 11,7 5,2 X (8, 5) 4;}
Citrus 29, 3 36, 2 5,5 15% | 30,7 |
Banana 7,7 | 5,7 0,5 10% 5,2

-

TOTAL FRUTAS 45,5 43, 0

(1) C4lculo para 140. 000 habitantes.

(2) Las entradas del domings se suman a las del séd-

bado.
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(3) Sin tener en cuenta el domingo y aumentando en un
50% lasslidas del sdbado, cémo ya fue detallado.

(4) En el total las entradas "manzana' estdn modifica
das de acuerdo a la observacién ya detallada (1, 000

C UADRO

N® 5

Cébtrol de Entradas y Salidas

Ciudad de Bahla Blanca

Detalle de las salidas para abastecer a los suburbios de la_ciudad

T = i FaLELa - - ]
Miére, lJueves

‘,

1

'Viernes iSdbado . Fromedio % del consumo k
- W__u;u___ _.[mﬂ_mh i _‘__“h_‘;m; o de la ciudad !
|Papas 5,478 462 15 0551‘ 9.392.  1.597 19% ?
‘Batata 273 50 ¢ 610 - | 233 19 i
'Zanahoria ., 483} 360 é 900! 247 197 | 10 L
Zapallo. 33y 205 | _53? 147 132 l 12 "ri
SUB- TOTAL  6.267 ' 1. 167 | 16.619] 9.786 | 8.450
Grupo tomate !" ?477T 180 | 1.243 8753: 811 1| 10 ;
Ajoy Cebolla 297, % 54 . 770 934 | 515 16 |
tVerduras de ho- ' '
ja 1123 473 _ingfsg 812 ] 1.250 ¢ 8 %
"TOTAL HC HORTAL 8. #344 2,174 | 21.216[12 407! 11,035 i L
ia;;z;na 6.664 2,144 . 6.614] 2. 5551 (2, 5400+ X
Citrus 2,754 | 1,007 ‘ 3.530| 3,266} 2.640 9
Banana 968, 179 800} 1,215 SO 0 ¥ .
TOTAL FRUTAS 10,386 3.330 . 10. 944 | 7,136 4,430 |

P .

L s MEMRREEE A3 omeadd

B O i

(+) Este dato incluye algunas salidas de frigorificos que escapan al control.

En el total se tomard 1. 000 Kg.
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Productos : C Total
; o] Capital Pcia.de : Otras Irigerificos| Cinturén C;J
- grupos de |Federal | Bs.Aires | Pcias. de la verde Ent:adas
productos - ciudad S
Papas 4.900  13.500 = 20. 600; 4,300 500 | 44.400
lBatatas S 1400 | - i - - 1. 400
. \ ) B - .
{Zanahotia 3.300 - 300 850 ' 600 _ 550 | 5.600,
I' o . B - "o : PR
[Zapallo - 630 620 - 100 - 350 1.700
Tomate ' 6.800 - 2.200 - 200 9.200°
%Cebolla . 2.200  3.000 ° 1.250 50} 300 6.800 -|
( - o . SR
‘Verdura 1.200 . 550 * 1.300 50 13.000 - | 16.100
'Manzana - - 110:400] 1.300 . 11.700
Citrus 29.950 - xhm L7504 - . 4,500 - 36.200 |
Banana 5.700 | - - - - 5.700
[ b et e oo £t ) e _ e
. Papas ' 4,900 . 13.500  20.600] 4,900 500 , 44.400,
| | . B = !
, Otras S 1 . . AT . ,
| Hortalizas 13.500  5.880 6.220 | 800 14,400 40, 800
Frutds 35,650 R 1221507 5.8000 | -+ {.53.600
:TOTAL 54.050 | 19.380 ; 38, 970L 11_5_9(;“ .14, 900

A

CUADRO N* 6

Control de Entradas y Salidas

Ciudad de Bahfa Blanca

Entradas

Promedio diario de los cinco dias de encuestyg cop detalle de origen

1

A [

Galpoﬁes y

( ¥ Kilogramos)

et




Producto

- FUPIEAR S DE P R e 4

Papa
Batata
Zanahoria
Zapallo
Tomate
Cebolla
Verduras I

Verduras 11

- e AL W DA M o7 7

Manzana

Citrus

{ Banana

_ B R

CUADRO 7

Control de Entradas y Salidas

Ciudad de ‘Bahia Blanca

fvolucién diaria del redespacho

- e, A

Dfia de la encuesta

Miércoles

11, 650

365

490

193

1, 325

1. 395

1. 052

544

F
T memma e A s ok o - T

3. 342

9, 600

180

B e

Promedio

Jueves Viernes ﬁgﬁ%f}qnmuum_
2.'350 1, 080 5,000
100 215 227
285 355 371
5 260 150
.650 693 889
743 205 611
20 120 400
275 309 400
11, 020 1.330 5,230
4,454 2,555 5.5386
1. 041 380 234




CUADRO N9 8

CIUDAD DE BAHIA BLANCA CONTROL DE ENTRADAS Y SALIDAS DIAS & y &
EN KILOGRAMOS
ENTRADAS AL MERCADO ENTRADAS A LA CIUDAD SALIDAS
1 2 3 4 5 5 7 8 9
Orezs O Zomes Ctrmy
Zona Verde| Cap.feder.| P.Ba, Ajros} Provincias | Galpones || Zona Verde| Cop.Feder|P.Bs. Aires | Provincies] § Adyocentes)| P.Bs. Alres Provincies
PAPA 00 7604 | 25.016 159 23.200 5,478 7.400 4,250
BATATA 5.300 73 365
ZANAHORIA 30 2.150 2,400 13 193
ZAPALLO 40 1.250 15 483 450
SUB-TOTAL 1.420 14154 | 27,186 174 2400 | 22,200 8,267 8,448 4.250
TOMATE 3.500 1.140 333 505 275
PMIENTOS 300 0 0 100
BERENJENA
ZAPALLITO ) 3.470 234 a5 240 -
CHAUCHA 215 510 50
ARVEJA 1.200 0
SUB-TOTAL 295 3.400 64620 P 647 710 &15
CEBCLLA ns 3.500 40 1.500 228 1,000 300
AlO 34 &9 95
SUB-TOTAL 15 3,500 40 1.500 297 1,095 20
ACELGA 1.984 110 221
LECHUGA 5185 450 190 340 3 984
CEROLLA DE VERDEQ| 17361 4
APIO DE HOAS
ESCAROLA
ESPINACA 1175 0 131
PUERRD 200
$SUB-TOTAL 9,938 450 310 P44 55 786
ACHICORIA 37 17
ALCAUCIL 180 30 70
CARDC 15
ESPARRAGO 75 440 1y 50
HABAS 470 30
HINQJO 12 12
NABIZA 100
NABO 50 80 175
PEPINO
PEREJIL 120
RABANITOS 243
RADICHA a5
SEMOLACHA 10 120
REPOLLO 14 20 50
SUB-TOTAL 1.452 75 1.944 22 177 e 75
TOTAL 13,254 1475 14,154 41,480 566 3900 { 23200 8334 10.638 6.374
i Bk
MANZANA 4] 4300 p2.] EN) coed | 2La1Z2 ] @
PERA
SUB-TOTAL 8 4,300 740 0 5.664 21,312 40
MANDARINA 2.800 1.400 150 150
MARAM JA 16.660 200 5.600 1.200 1,604 3.380 4,542
LEMOMES 00 150 15 1.a20 448 538 394
POMELOS 625 332 230 140
5UB-TOTAL 18.185 350 15 8,400 2.920 2.754 4.298 5276
ANANA |
BERG AMOTA 180
SUB-TOTAL 80 | 22185 4,450 240 1 130
BANANA 4.000 4,90 968 3%0 00
TOTAL 80 22.185 4,450 240 55 13.320 3,970 10.386 || 26.174 8116
— — — ==
AVES ES] TZ00 | . 30
HUEVOS 1 700 7?2 5,851 200
PESCADO 1.500
TOTAL 5 700 430 1200 | 5.881 1.7%0




CUADRO N°T ¢

CIUDAD DE BAHIA BLANCA

CONTROL DE

ENTRADAS

¥ SALIDAS

DA 7
EM KILOGRAMOS

EMTRADAS AL MERCADO ENTRADAS A LA CIUDAD
i 7 3 4 5 4 7 B 9
Otras Otro Zonos Ciras
Zona verde| Cop.Fed. | P. Bs.Alres| Provincias| Golpomes | Zona varde] Cap.Fed. |P.2s.Aires | Provincias] | Adyncentas | P.Bs. Aires | Provineios

PAPA 1.000 350 $0.140 3,700 5 5.044 23.000 442 2.100 250

BATATA 50 . 100

ZANAHORIA 340 1.000 3.650 2.000. [+~ 360 38 223

ZAPALLD 1.763 1.500 1.500 295 5

SUB-TOTAL 3.303 1.000 1.850 15.290 5.700 160 5.044 23,000 1,167 2.163 575

TOMATE 3.5906 780 358 200 180

PIMIENTOS | 225 3%

BERENJENA

ZAPALLITC 800 &30 57 42 100

CHAUCHA 9% 0] 55 130 55 20 a0

ARVEJA

SUB-TOTAL b 5.066 1.990 130 480 299 350

CEBOLLA 300 12.250 2.500 9% 30 260 450

AJO 120 40 4 2 21

SYB-TOTAL 420 12.250 2.540 98 54 262 481

AGELGA 1.375 140 ni 1]

LECHUGA 2.3 350 fail 2% 0

CEBOLLA DE VERDEQ 649 45 &6 7

APIO DE HOJAS %0

ESCAROLA

ESPINACA 856 70 113

PUJERRDY 208

SUB-TOTAL 3,338 160 0 45 2% 432 20

ACHICORIA 244 4

ALCAUCIL Fal 30

APIO DE CABEZA 150

ESPARRAGO 24 a2

HABAS %0 182 20 10

HIMDIO 138

NABO 75

PEPING 40

RABANITOS 130

PEREJIL 45

RADICHA 0

REMOLACHA 240 70 5

REPCHLD 520 10 180 0

SUB-TOTAL 1.252 24 182 682 153 24 41 213 &0

TOTAL 10.409 18.340 2.3%2 0,592 599 630 5.044 23,000 2,174 2,959 1.476

MANZANA 8,800 540 2,144 11.620

FERA

SUB-TOTAL 8.800 540 FALD .02

MANDARINA

NARANJA 30.420 4,270 775 1.050 2.970

LIMONES 2,470 195 164 240

BOMELOS 1,320 - 37 a0

SUB-TOTAL 31.740 2.470 6.270 1.007 1.214 3,240

BANANA 4,500 179 200 841

TOTAL 36.240 1.27¢ 6.810 | 3.330 12.434 4.081

P e —

AVES % 3

AUEVOS 50 250 285 5320 720 35 &0
1 PESCADO 00 210

TOTAL 3% 250 585 5.320 720 245 &




CUADRO Mo 16

CIUDAD DE BAHIA BLANCA CONTROL DE ENTRADAS Y S ALIDAS DIA 8
- : EN KILOGRAMOS
ENTRADAS Al MERCADCQ ENMTRADAS A LA <CIUDAD SALIDAS
1 2 3 4 5 & 7 8 019
N Otms : ras Zonm . Otras
Zono verde| Cop.Feder.[P.Bs.Aires | o "o | | Golpones §Zonc Verde| Cap.Feder,| PBs Aires | o0 o o | Adyocentes P.Ba.Airet | pooe
PAPA 20.800 8.55¢ 19.500 24,440 15.055 1.080
BATATA 4 610- 2t5
ZANAHCRIA 610 3.000 33 ag 900 355
ZAPALLO 450 54 280
SUB-TOTAL 810 23.800 2.210 43 12.500 24,440 16.619 1.910
TOMATE 5 573 468
PIMIENTOS
BERENJEMA
ZAPALLITO 582 0
CHAUCHA 1.500 1.500 30 75
ARVEJA 128 128 15
SUB-TOTAL 1628 V.243 =N
CEBOLLA 503 18 651 205
AJO 15 10 Hy
SUB-TOTAL 518 Fii] 770 205
ACELGA 2471 N 403 340
LECHUGA 4,148 kvsl 31568 1.325 100
CEBOLLA DE VERDEQ 777 230 133
APIO DE HOJAS
ESCARCLA
ESPINACA 1.304 32 237 20
PUERRO 200 18
SUB-TOTAL 9.100 325 1.2 2.030 120
ACHICORIA 412 I5 0
ALCAUCIL 0 163 &7
COLIFLOR 15
ESPARRAGO 18 32
HABAS 375 870 1% 163
HINQUO 30
MNABIZA 30
PEPING . 85 50
PEREJIL 244 12 3 LY
RABANITOS 104
RADICHA 108 10 [
REMOLACHA 17Q 70
REPOLLO 15 90
SUB-TOTAL 1.4%0 70 42 ] 554 09
TOTAL 1,718 26.298 387 2.210 1.570 19.500 24,440 2128 3.2
-

MANZANA 320 4420 2.070 45 6.614 1.330 -1
PERA
SUB-TOTAL 320 4.620 070 45 6.614 +.330
MANDARINA 180
NARAMIA 13.200 7.254 80 2,967 1.970-
LIMOMES 800 5 429 519
POMELOS 440 3 52 50
SUB-TOTAL 14,520 7.254 Lt 3.530 2.530
ANANA
BANANA 1.100 3% 4 8OO 340
TOTAL 320 15.620 4,620 9.350 137 10,994 4220

ee—————— ——— ettt et — ———
AVES 150 565 36
HUEYOS 420 1.345 2,700
PESCADO ] 600 5.640 0
TOTAL 4% 500 1194 6.985 4%




CUADRO N® 11

CIUDAD DE BAHIA BLANCA CONTROL DE ENTRADAS Y SALIDAS DIA 9 DIA 10
EN KILOGRAMOS
ENTRADAS At MERCADO ENTRADAS A LA CIUDAD - S AL IDAS ENTRAD.
1 2 3 4 5 4 ? 8 ¢ 7
. Ctras _ Otras Zo- .

Zow verds [Cop.Feder. | Pa.sirer | p T | Galpones || Zows verde | Cop.Feder.) .8 alms | ot My:::‘nm Povairm | pOM | | cop poded
PAPA 4,510 10 9.392 10.000
BATATA
ZANAHORIA 160 750 12 1.500 47 4.15%0
ZAPALLO 147 1,800
SUB-TOTAL 160 750 4.510 1n3 1.503 9.785 10.000 1.800 4,150
TOMATE 1,650 5.400 457 2702
PIMEENTOS 0 1.404 4 350
BERENJENA 300 150
ZAPALLITO 840 1.600 140 575
CHAUCHA 255 950 78 &0
ARVE)A 150 450
5UB~TOTAL [E] 4,599 4 7.950 875 4,457
CEBOLLA [ 194 551 750 5,330
AJO 383 150 580
SUB-TOTAL 80 194 934 00 5.010
ACELGA 2.073 406 135
LECHUGA 3.83) 528 350 569 528
CEBOLLA DE VERDEQ 879 394 i
APIO DE HOJAS
ESCAROLA
ESPINACA 1.032 50 24
PUERRO 218 ,
SUB-TOTAL B.083 1.378 360 743 578
ACHICORIA N5 b
ALCAUCIL 500 &0 00
APIQ DE CABEZA 12 ,
ESPARRAGD A 150
HABAS 310 85
HINOJO 133 14
NABO 54
PEPINO 288 &0
PEREJIL 15 19
RABANITOS 55 120
RADICHA ¥20
REMOLACHA 5
REFOLLO 150 7
5UB-TOTAL 1,444 288 72 300 77 & 760
TOTAL 9.777 5.637 4.513 || 1981 10,250 360 12.415 10.000 2.760 15,935
MANZANA 1.000 24.817 2,855 2,200
PERA
SUB-TOTAL 1.000 24.817 2,655 2.200
MANDARINA 780
NarANIA 14,504 200 2.875 4.500 21.000
LIMONES 40 131 300 1,100
POMELOS & 150 2,833
SUB~TCTAL 1.300 3264 4.950 25715
ANAMA 1,050
BANANA 1.215 500 2.450
TOTAL | 14484 1.000 1.3% 24.817 713 5,450 29.415
AVES 6
HUEVDS 15 5
FESCADO 1,535
TOTAL 2 1,551
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CUADRO N*12 (cont. )

moﬁNmoaw diaria en el Mercado Municipal de Abasto

Meses Septiembre, Octubre y Noviembre 1962

(2}

1550

ajo m batata " cebolla lechuga naranja papa tomate ! zapallo
{Sep.20 . 600 | 950 | 700 150 220 1000 | 1000 | 12,-- !
21| === | 850 | 720 140 100 1100 100 12, 50
22 i 850 940 750 120 100 950 980" 10, 50
24 ¢ 150 940 750 110 110 980 980 9,50
25 | 800 b4t 780 110 135 1430 980. 12,50
! 26 | 820 --- 750 . 120 120 - —-- 10,50
_ 27 | 820 950 - 115 135 980 —— -
28 | 600 —-- 700 - 130 140 1100 990 10,50
29 600 - 650 135 155 1100 - 12,50
Oct. 1| 650 --- 720 125 160 1000 - 12, 00
(1) 1440
2] 720 - 750 120 155 1100 12, 00
3| 750 --- 850 125 142 1150 - -
| — 1100
4| 820 -—-- 820 120 125 (1) 1400 --- ---
5| 300 --- 850 80 115 1100
650 —-- 850 95 125 1400 o -
‘ 6| 650 - 850 95 125 1200 - g
| - (1) 1400
J 1200
8! 850 i --- i 800 110 115 {1) 1400
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Se deja aclarado que en el momento que no hay cotizacién no hubo ofer-
ta.
Los productos que a continuacidén se detallan han sido considerados de

la siguiente manera:

AJO - Ristra
BATATA - Bolsa
CEBOLLA - Bolsa
LECHUGA - Lienzo
NARANJA - Por cien
PAPA - Bolsa
TOMATE - Cajén
ZAPALILO - Kg.
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CUADRO' 13-

Tomate - - 368 tt.” verano
Berenjena 9 tt. verano
Zapallitos 108 tt. , verano
Zapallos ‘ 528 tt. verano
Pi;'niento morrén 83 tt. | verano
Melones : 27 tt. verano
Verdura de hoja. 3. 600 tt. toda época

Fuente: Cooperativa de Horticultores de Bahfa Blanca. Informacién suminis-

trada a la Oficina del Registro Nacional Agropecuario correspondien

te al ado 1955.

Epocas de produccién - Frecuencia estacig na]

verano ' 17 cultivos
otofio 3 cultivos
invierno 2 cultivos
primavera 1 cultivo

Verano;otoﬁo . C ' 4 cultivos
veréno-btoﬁo-invierno 7 cultivos
otoﬁo-inviéfﬁé N 2 cultivos
toda época 3 cultivos

Fuente: Cooperativa de Horticultores de Bahia Blanca.
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CUADRO 14

Tasas - ‘de crecimiento anual medio de la provincia de Buenos aires y del par-

tido de Bahia Blanca segiin log distintos censos

Crecimiento énual medio (0/00)
Jurisdiceién : . i
1869/ 95 l1895/1914 \ 1914/47 /| 1947/60
Frovimoa 88,4 .1 :40,3 | 21,1 33,4 |
Partido - —e-= . - .89,8 e .15,9'j
Todo el pals 30,0 . ll .34, 9 .20, 4 ‘ 11,1
Tasa de crecimiento obtenida mediante la f6rmula:
Ph - P,
s
ro=a e . 1000 siendo
P, - Po ’
—

Ph, Poblacién al final del periodo considerado
P, : Poblacién al comienzo del perfodo considerado

n : Tiempo que abharca el pefiodo intercensal
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CUADRO 20

_Poblacién de Ingeniero White’ - Anos 1914 y 1_!_360

ANO 1914 L ' 5368 habitantes
ANO 1960 | | 5044 ‘habitantes

—— =

3

-ﬁ‘uqnte:l Censos .nac;;iOnale'SfIQIf:l y 1960.
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CUADHO 21"

' qubiaEiéﬁ 'de 1os ceritros ii“r'ba'_.'hos-dél'_Part-ido"dét'Bah'fa Blanca

1964 1947
Bahfa Blanca 136. 137 112, 597
Cabildo 1,217 2. 032
General Daniel Cerri 3.207 - 2,404 -
Inge.niero White 5. 044 (1)

(1) Tnclulda en la poblacién de la ciudad de Bahfa Blanca.

Fuente: Censcs nacionales 1947 y 1960,

CUADRO 22

Poblacién urbana y rural del Partido de Bahia Blanca - Afios 1947 y 1960

1947 0/9_ 1960 %
urbana 117. 033 85,88 145,605 | 986,84
rural | 5.026 4,12 | 4,749 3,16

Fuente: Censos nacionales 1947 y 1860,
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CUADRO 23

Calculo de poblacién del Partido de Bahia Blanca y tasa de crecimiento

. Afo habitantes _Tasa de crecimiento 0/00
1/1/1935 107.170

1/1/1938 108, 310 10,6 ©f00
1/1/1937 109, 660 12,4 "
1/1/1938. 110, 936 11,6 ]
1/1/1939 115, 148 '37,3 "
1/1/1940 ~ 116. 321 10,1 "
1/1/1941 117.698 11,8 "
1/1/1942 119,086 11,7 "
1/1/1948 120, 412 if,1 "
1/1/1944 121,716 11,3 "
1/1]1945 123, 346 13,4 "
1/1/1946 106,258 (1)
11/5/1947 122, 059 {(2)

1/1/1948 123, 055

1/1/1949 125,850 22,5 "
1/1/1950 128,822 23,3 "
1/1/1951 131,772 22,6 "
1/1/1952 134. 419 1,9 "
1/1/1953 136, 424 14,8 "



1/1/1954
1/1/1955
1/1/1956
1/1/1957
1/1/1958
1/1/1959
30/11/1860
1/1/1961
1/1/1962

1/1/1963

(1) Se crea el Partido Cnel. de Marina Leonardo Rosales.

138.
139,
141,
143,
145,
147,

150,

150

152

154,

066

754

704

632

508

354

. 607

. 691

695

859"

(2)

13, 5.

13,7

13,5

12,8

13,7

13

136°

(2) Datos correspondientes a los censos nécionale.f-:% deproblacién de

los aﬁos;':194"75y71é_960'.;‘ el

- T

T

'

Fuente: Direccién de Estadistica e Investigacién de la Provincia de

Buenos Aires.
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CAPITULO VI

PROYECTOS

I. PROYECTOS DE MERCADOS DE CONCENTRACION -

A. MERCADO COOPERATIVO DE CONCENTRACION DE PRODUCTOS HOR

TICOLAS,

Los produc'to.r:es hortfcolas de 1a zona de Bahia Blanca agrupados en
torno a la Coopérativa de Hortlcultoreés de Bahfa Blanca, entidad adherida a
la Asociacién de Cooperativas Agrarias Ltda. yala Asociacioén de Coope.ra'-
tivas Hbﬁ!colas E’onaerenseé leit'ada; bregan desde hace .muchos afios por
la creacién‘de.u'ﬁ’me‘rcadd cooperativo'de concentracién de productos hortf—
colas, no sélo pard la comercializacién del producto de los asociados {actual
mente 193 sobre 210 horticultores en la zZona), sino también para la distribu-—
ciéri de semillas,’ Bondg y productos de sanidad vegetal.

Con el auspicio de la Asoclacién de Cooperativas Horticolas Bonae -
renses el prdyecto se perfila ya como una realidad. Se han realizado trataﬁ-
vas para adquirir una amplia fa’ja“de tetreno‘enlas inmediaciones de la esta.-
cién Bahfa Blanca Sur del Ferrocrarril Roca en'el que ya existe un .galpén de

15,50 metros por 70 metros, habiéndosa anticipado el permiso municipal pa-
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ra establecer allf el mercado, 3e intenta interesar a las cooperativas de pro-
ductores de fruta del valle de Rfo Negro y de Rio Colorado.

| El espacio disponible del actual proyecto asciende a 6,750 m2, y en
principio puede ser ampliado a 8.855 m2 con la incorporacién de dos terre -
nos lindantes. Su ubicacién se sefiala en plano 2 adjunto y del mismo se des-
prende la comodidad del acceso ferroviario a través de un desvio ya existen-
te, que corre paralelo al galpén y el rdpido acceso a la .ruta nacional 3 norte,
Aporta una verdadera solucién al problema que entrafa el actual emplazamien

to del mercado municipal de abasto,

MERCARQ DE CONCENTRACION DE FRUTAS Y VERDURAS, -Auspicia-
do por mayoristas que‘qpe_rah actnalmente en el Mercado Municipal de B
Abasto.

- Dos mayoristas de frutas.y verduras _lpcalés, en nombre del 90% de
los que desarrollan sus a‘cti.;fid'ade_s coﬁ puestos en el mercado mul_'licipa'l, se
han dirigido a la autoridad comunal s-‘ol_icitand(_) autori‘zacién. para habilri.tar.'r"‘
un mercado de conc«antra’cién de frutas y verdura‘s.:_—pprbell término de diez
afos con opcibn a cinco més-. en la calle F'itz Roy al 439/ 55. E;gis_te allf un
moderno: edificio construldo sobre uniefréhod@ 110 fﬁet.rfq's de lgrgo,ﬁor 25
metros de frente sobre Ja calle Fitz Roy y 17 mretros. .S'Ob].:‘.e la calie [?onado.

E] presente proyecto sale al encuentro d_el‘;rperc_ado en construccion |
por la empresa Frigomer, que.no ha vre‘c.ibid__o gran soogida entre 1os‘ma}y0_—'
ristas locales. La descripcidn del local, su c,rapa‘ctdaq e instalaclones se dan

por plano separado,
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I. GENERALIDADES PARA LA DEFINICION FISICA DE UN MERCADO.

II. ELANOS.
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_GENERALIDADES PARA LA DEFINICION FISICA

DE UN MERCADQO - ESTACION

En el presente capitulo nos proponemos por una parte, exponer rédpida
mente 1bs criterios de juicio que lleva a "elegir' un tipo de mercado y por o-
tra parte explicar cémo se puede dimensionar los elementos fisicos de un mer

cado.

1, - "FILOSOFIA'"" DEL MERCADO ~ EL.LECCION DE UN

.TIPO DE MERCADO

Las necesidades fundamentales.

Un mercado desempefia esencialmente dos funciones fundamemiales:

- Por una parte, una funcién comercial, o sea la formacién de un pre
cio para la venta del mayorista al minorista.

- Por otra parte, una funcién técnica, o sea la concentracién en un lu
gar de productos llegando de zonas de produccién, y el despacho de los misr
mos hacia las "bocas de expendio' que constituyen los comercios minoristas.

Cudles son las necesidades que surgen de estas dos funciones?

- La funcién comeréinl exige un perfecio conocimiento, al instante de
la compra, de toda la oferta y toda la demanda. Esta dltima es desde luego,
mucho més constante y constituye un factor externo al mercado, directameq

te ligado, al nimero de consumidores sus gustos y costumbres deccompra.
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Es decir, es un elefnento que tanto el m'ayorista'corr.‘i‘o' el minorista, que tie-
nen por lo general una buena ‘ekp'eriéncia del medio, que conocen bastante
bien. Al contrario, la oferta es un clemento muy variable, ligado a las su -
perfiéies sembradas, a la precocidad de las temporadas, al transporte, {es-
tado de los caminos, incidentes en el material de transporte, huelgas,- etc. ).
£l conocimiento de este factor necesita en consecuencia, conocer, tanto por
parte del mayorista como por parte del minorista, el volumen y la calidad de
la mercaderia existente en el mercado.

Esto implica por una partie un servicio de control de las entradas y
de publicidad de las mismas asi como de las ofertas en otros mercados, y por
ofra parte una exposicién de la mercaderfa, para que los interesados pueden

juzgar su calidad, y la posibilidad de recorrer fdcil y rdpodamente los dife-

rentes puestos de exposicién para hacer comparaciones.
La funcidn técnica necesita que las operaciones de carga y descarga

sean lo menos numerosas posibles.

Como hay necesariamente en la maybri’a de los casos, una descarga
en los puestos de los r’nayorista‘s,' esto quiere decir que 'hay que tratar-de lo-
grar que los Vehfchlos, camiones y atin vagoﬁpés' (1) lleguen hasta estos pliles—~
tos, ¥ también que, una parte por lo menos de los vehiculos mindfi'sta's, lle-

guen hasta los dichos pﬁestos.'

(1) Actualmente la mala calidad del servicio ferroviarié disminuye considera
blemente el volumen de la mercaderia que transportg. Pero tenemos que en-
carar la posibilidad del mejoramiento de dicho transporte, 1o que acarrearia
un aumento de la importancia del mismo, dadas las ventajas que representa.
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preo . ! : 1 , .
La primera condicidn es relativamente simple de obtener. Para la se-

!

gunda,” el nﬁme;'o bastante importante de vehfculos minoristas, y las cargas
generalmente escasas que toman, obligan en general a permitir el acceso di-
recto al puesto a los que cargan tinicamente cantidades importantes (a definir
en cada caso segln el tamafio del mercado, lo tipos de vehiculos minoristas y
las éostumbres de coi'npra). Los otros vehiculos tienen cjue parar en las pla-
yas de estacionamiénto, en las cuales se les entregard la mercaderia por me
dio de pequefios trenes de éarrito {cada vagoneta con una carga de unos 500 ki
los) medio de acarreo el mis adaptado por que es el mds dgil y flexible.

Por otra parte hay que tener en cﬁenta que, sibien el mercado es el
"~ medio fisico en el cual se hace la comercializacién, este medio estd estrecha
mente vinculado con el medio humano que actuard en él, es decir mayoristas
y minoristas.

Como este medio humano estd constantemente evolucionando, el mer-
cado debe ser lo suficientemente flexible para poder adaptarse a esta a esta
evolcuién, es decir compuesto de superestructuras lo menos especializadas

posibles, econdmicas y fdcilmente ensanchables o desarmables.

LOS DOS TIPOS FUNDAMENTALES DE MERCADO

ELECCION DEL TIPO MAS ADAPTADO

Los dos tipos fundamentales de mercados que se pueden definir son:

El Mercado Pabellén (ejemplo: Mercados actuales de Bs. As., Halles
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de Paris, Mercado de Hamburgo).
- El Mercado Lineal (Mercados de Lyon, Hanovia, Florencia, F.D.C.
de FFiladelfia, ete. } -
Los esquemas adjuntos explican bien la difercncia entre los dos:

- El Mercado Pabellén estd compuesto de una sola constxiuccién, tenien
do un largo y un ancho no muy diferentes, y en el cual estdn agrupados todos
los mayoristas-

o El Mercado Lineal estd compuesto en general de varias construccio-
nes agrupadas, con un ancho muy diferente del largo.
Cudles son las ventajas respectivas de cstos dos tipos?

- El Mercado Fabellén es m.a's conccntrado. E£sto tiene como consecuen
cia una mayor facilidad para el conocimiento de la oferta. Fara lograr que
los camiones de aprovisionamiento lleguen hasta cada uno de los .puestos ma-
yoristas, se multiplica enormementé el nimero de calles interiores, lo que
encarece mucho el costlo de la construccién, Para los vagones, es imposible
obtener lo mismo. Por otra parte, es muy poco flexihle y no 'sle-pr.-'e'st;a' facil
evolucidmn. |

- El Mercado Lineal, al contrario est4d perfectaniepte adéptado a lasg ng
cesidades concernientes al manipuleo y a la flexibilidad, e.fe(;tiv'amen.te las ca
lles de circulacién no son cubiertas, lo que permite reducir cgﬁside;‘éblemeg
te el costo de la obra y preveer, para las construcciones, una serie de gélpo—
nes standards fAcilmente transformables. El cardcter ''lineal’ da 1ﬁgar a mu

cho mds espacios de carga y descarga frente a los puestos mayoristas y no
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hay mds problemas en lo concerniente a los ferrocarriles. Pero la oferta es
mds dispersa. y los recorridos de los minoristas mds importanteé.

Pensamos que finalmente el tipo lineal es el mds adaptado a la nocidén -
moderna de Mercado. Efectivamente, su sola desventaja, la dispersién de la
oferta, es una realidad muy relativa, dado que la puede facilmente superar
por una publicidad bien hecha. Por otra parte, ain sin hablar de dicha publi
cidad, se puede reducir considerablemente el inconveniente que trata estadis
persién por agrupaciones de mayoristas (por tipo de productos por ejemplo,
poniendo juntos lbs paperos, los fruteros, los especializados en cuatro o cin-
co productos idénticos, etc. y también por tamafio.

Es el que hemos tomado para realizar los esquemas previos de Merca

dos en las distintas ciudades que hemos estudiado.

DIMENSIONADO DE L.OS ELEMENTOS FISICOS

QUE: COMPONEN UN MERCADO _

ESTACION.

Los elementos esenciales que componen el Mercado Estacidén son:
- los gal pones mayoristas frutas y hortalizas

- las calles de circulacién

- las playas de estacionamiento de vehiculos

- las instalaciones de ferrocarriles

- los andenes de carga y descarga



Citamos, por otra parte, par;ca. recordar, los frigorificos, los galpones
de mayoristas en pescado,_ly aves y huevos, los edificios de Administracién y el
de Intendencia, servicios ligados (agua, bomberos, puesto sanitario, etc.)y
las instalaciones de interés general, restaurantes; hoteles, banco, correo,es
tacién de servicios, etc.

Vamos ahora a indicar como se puede establecer las dimensiones de

10s elemenios esenciales.

GALPONES MAYORISTAS FRUTAS Y HORTALIZAS
Previamente, tenemos que definir el corte transversal tipo de tal gal-

Primeramente, la mayor parte de los mayoristas tienen que disponer
de una vereda para exponer 'muestras' de su mercaderia (la sola excepcidén
puede estar constitulda por los grandes maynristas gque venden productos muy
particulares, en general papas y bététas'ﬁnicaménte a otros mayoristas, es -
tos tdltimos constituyendo clientes fieles, lo que suprime prééti.camente la ne-
cesidad de la eleccién del producto, y por consiguiente la exposicién del mis-
mo). Esta vereda se encuenira sobre una calle {'comercial” en la cual circu-
lan los compradores. E]l ancho aconsejable de esta vereda parece ser de 6 mts.
Efectivamente, esto corresponde a una exposicién de alrededor de 4@0 kg, por
metro de vereda en el sentido 1611gitudina1, o sea por un puesto de 4 m. de lar

go (mayorista mediano, comercializando alrededor de 5 toneladas por dia) una
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eprsiciéﬁ de 1,6 T o sea 30% del total comercializado, lo que parece razona
ble.

Se presenta entonces un problema. Es conveniente el preveer los gal-
pones con una vereda de exposicién de cada costado, lo que en particular con
duce a agrupar los puestos mayoristas dos por dos y ''contrafrente a contra ;
frente'' en el sentido del ancho?. Fensamos que no, por las razones siguien-
tes:

Conviene preveer un andén de descarga frente al puesto mayorista pa
ra descarga de camiones. Este anden no puede ser ubicado en la callle comer
cial porque molestarfa el movimiento del comprador. Hay que ponerio del p—-
tro lado del puesto. Sefialamos por otra parte que el ancho técnicamente acon
sejable.para este andén es de 4 metros (normas internacionales habituales).

- Atin i no hubiera andén, la disposicién '"'contrafrente contra contra-

frente'

obligarfa a preveer el estacionamiento de los camiones al 1acio de la
vereda de exposicién. Si bien es cier;co que el aprovisionamiento y el desapro
visionamiento .tiene gue hacerse no simulténeamenfe como lo expondremos
més adelante, esta disposicién impide lal posibilidad de llegada de lbs camio
nes c‘ie los compradores que efectiian compras importantes al puesto mayoris
ta, dado que esto molestarfa a los peatones..

El corte transversal del galpoén se presehta entonces como estd indi-

cado en el esquema adjunto. En cuanto al ancho del puesto propiamente dicho,

nos parece conveniente fijarlo, por razones arquitecténicas (evitar que el gal

én tenea un aspecto de "corredor') entre 6 v 10 metros (el esquema ests he
pén tenga un asp _ y _ q e

cho con 8 metros).
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En cuanto a la dismensidén minima de un puesto en el sentido longitu-
dinal del galpén, tendflamos que fijarlo de tal manera que corresponda a la
superficie necesaria al mayorista mediano. Pero esto conducirfa a dimen -
siones estrechisimas. Por lo tanto, es razonable entonces no descender por
go o de un largo miltiple.

Insistimo sin embargo sobre el hecho de que solo la necesidad nos im
pone el elegir este valor que en realidad no es el valor 6ptimo.

Ahora vamos a indicar como se puede definir la superficie total de los
galpones.

Esta superficie estd ligada'al volimen de mercaderia descargada anual
mente sobre piso, inferior al voliimen total comercializado por el conjunto de
los mayori'sta'é d.ééo que, asf cor-n_o To hemos eéxplicado en el andlisis de las dig
tintas encﬁestas se hacen reventas entre los propios mayoristas, y en gene -
ral directan*llente d_el camién y/o vagén, sin que haya descarga en el puestodel
mayorista velﬁdedo.r.

El ton‘elajle que se puede comercializar anualmente sobre un metro cua
drado de puesto.es diferente segin la naturaleza y el tipo de envases de los
productos mismos y los usos del mercado, Podemos considerar esencialmen-
te tres grupos.

E] grupo papas, batata, cebolla, zanahoria, frutas, etc. productos que
se presentan en general én cajén.

Los otros productos que se presentan o sea un lienzo o sea a granel
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{verduras, citrus a granel, bananas, zapallos, etc.}

Un-dfa pico, el mayorista puede razonablemente amontonar lae bolsas
sobre é, 50 mts. los cajones sobre 2 mts. y los lienzos sobre 1, 50 mts. su-
poniendo que el dia medio representa la mitad del dfa pico en volimen, llega-

mos a volimenes anuales por m2. de:

- Bolsas: (2,50 m3. x 250kg. x-;g;.) x % x 300 dfas = 62,5 Toneladas.

- Cajones: (2 m3. x 240 kgrs. X%g_) x 3 x 300 dias

2
- Otros: (1 m3. x 150 kg. x—-rs-—) x &+ x 300 dfas # 15 Toneladas.

48 Toneladas.

Cifras que hay que multiplicar por el coeficiente:

Ancho puesto mayorista + ancho veredas exposicién
Ancho puesto mayorista + ancho vereda exposi¢ién + ancho andén

para obtener &l volliimen medio por metro cuadrado de ‘galpén {(Hemos supues-
to que, en la vereda, las alturas de amotonamiento son la tercera parte de
las alturas en el piso). Con las cifras indicadas mds arriba para el galpén

llegamos a un coeficiente de: -

8 +._6......
3
8§+ 6 +4 9

0 sea:
- bolsas: 34,7 Toneladas/m?2.
- cajones: 26,6 Toneladas/m?2.
- §'>t.1"os: | 8,33 Toﬁéla,das/m’Z.l
o Esto perm'ite pbi‘ otra parte - péra los tipos més corrientes de mayo-

ristas- definir la superficie necesaria una funcién-del tonelaja comercializado:



El "papero' necesita un m2. cada 34,7 T.
El especialista en tomates, etc. necesita un m2. cada 26,6 T.
El frutero (20% de frutas a granel y 20% de frutas en bolsas necesita

en m2., cada:

34,7;;%_ + 26,6 x> + 8,33 x-—é—: 24,6 T/m2.

5
El mayorista polivalente (20% de bolsas, 25% de cajones y 55% de o-

tros) necesita un m2. cada:

34,7 x-2 + 26,6 x <22 + 8,33 ° . 18 T/m2
» X —— » X—I-O-O- ’ X‘W- me.

10

_CALLES DE CIRCULACION

Calle comercial

Fara permitir al comprador una mayor facilidad de comparacién de
productos, nos parece interesante agrupar los galpones mayoristas.de a 2 poy
2, las veredas de exposicién de los dos deben estar frente a frente. La calle
comercial tiene que ser lo suficientemente angosta para permitir una compa-
racién entre dos productos ubicados en una parte o la btra.

Fero, como lo veremos més adelante, hay interés en dejar llugar pa-
ra tres trochas de circulacién, caminos y/o vagones, por lo que se aconseja
tomar un aného de 12 mts.

Calle de descarga

Esta calle estd ubicada del lado del andén de descargé. Debe ser lo su-~
ficientemente ancha como para permitir a un camién simple de gran tamafio

estacionar perpendicularmente en el andéfi (12 mts. ) y que permita la circula-



cibn facik de dos filas de camiones, en el mismo: sentido (7 mts.), o sea, si
se agrupa los galpones dos por dos, un.ancho del2 x 2 = 38. 40 mts., ‘y si se
considera el galp6n aislado con una calle para 2 x 2 filas camiones, con un
ancho de:

12 + 2 x 7 = 26 mis._

‘Calle de circu_lacién

A calcular én funcién del trénsito previsto, tomando 3, 50 mts. por

trocha: -

PLAYAS DE ESTACIONAMIENTO DE VEHICULQOS

Estag playas tienen que estas ‘caleuladas para el total de las necesida-
des de los vehiculos de Tos minoristas, porque, asjf como lo expondremos més
adelante, puede ocurrir que deban encontrarse al mismo tiempo todos en el
recinto del mercado. Teniendo en cuenta -el tamaido promedio del vehiculo
comprador, las.superficies necesarias para las calles de circulaciones inte-
riores de la playa, la.necesidad de preveer para cada camién unos metros

cuadrados de'més-parafponer los-bultos antes de cargarios, aconsejamos to-

mar una superficie.de 75 m2,.

..~ INSTALACIONES DE FERROCARRIL
Si se hace la clasificacién de log vagones en_el mercado mismo, hay
que .proveer-una, longitud de wvia total igual al total de vagones en el "dfa pi-

co', multiplicado por 12 mts. largo promedio de un vagén y aumentado en un
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40% para maniobras falsas, vias mal utilizadas, etc,

Conviene agrupar las vias en dos conjuntos, méds o menos equivalentes
en longitud.

- Una playa de espera y clasificacién.

- Una playa de descarga.

Serfa pru-ente preveer la posibilidad de llevar los vagones hasta los
puestos de mayoristas. Pero, para no perturbar el movimiento de los camio-
nes ¢: la calle de descarga, aconsejamos ubicar las vias de ferrocarril en las
calles comerciales. |

No hay que perder de vista tampoco -como ya lo hemos expresado- que
a pesar de que actualmente la actividad del ferrocarril es reducida, en el fu-

turo, éste puede jugar un papel mucho mds importante.

ANDENES DE CARGA Y DESCARGA

Ademds de los andenes frente a los galpones,, hay que preveer -al la-
do de las vias del ferrocarril integrando la playa de descarga- andenes mix-
tos de descargas para vagones-camiones que sirvan a la vez para descarga
de la mercaderia de los vagones que no van hasta los puestos mayoristas, y
llevarla después por zonas con vagoncitos hasta los puestos mismos, y tam-
bién para descargar a cargar camiones en caso de reexpedicién fuera del mer
cado sin permanencia de la mercaderia en los puestos.

Parece razonable preveer un largo total de andenes igual al doble del

largo necesario para los vagones solos.



OTRAS INDICACIONES

Playa Libre

En cada mercado, hay que preveer una ''playa libre"

en donde los cha
carerps puedan vender directamente su mercaderia al minorista sin pasar
por un mayorista. La superficie de dicha playa pueder ser calculada suponien
do que los chacareros comercializan directamente la mitad de la produccién
del "cinturén verde' correspondiente a la ciudad estudiada, tomando un pro;-
medio de 10 Toneladas de produccién por hectdrea y eligiendo por cada "'pues,
to chacarero' una superficie de 35 m2. (estacionamiento de vehfculo del inter
resado y exposicién de una parte de su mercaderfa), sobre el cual suponemos
un promedio de comercializacién de 20 T/m?2 por afio.

Hay interés en ubicar esta playa en el corazén mismo del mercado
para lograr una mejor competencia entre productos vendidos por mayoristas
y productos vendidos por productores;.-Lés pﬁ&stos "chacareros'' por supues-

tos no son individualizados.

Clasificacién de Embalaje

La n_:le._volucién de los em;na_l?lﬂ;'[es. vacios es en general una pérdida de
tiempo bastante importante para el minorista. Froponemos entonces preveer
unos tinglados uhicados cerca de una via principal del mercado, de accesofd
cil, don de los camiones minoristas puedan descargar répidamente en el piso

los embalajes vacios que tienen, dichos embalajes serdn después recolecta -
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dos en un tinglado de ""Clasificacién de embalaje'’, donde se los clasifica y

se los despacha con destino.'ét sus pI‘OpIietasl"];.OSl. Este tinglado tendréd que estar
cerca de una via férrea para los eventualés envios directos por ferrocarril-

Galpones de aves y huevos, pescado Frigorifico

Es int'eresante preveer también, en el Mercado galpones para mayo
ristas de aves y huewos, de pescado y frigorificos. Es diffcil establecer nor
mas y reglamentaciones que sean vélidas para todos los mercados. Conviene
en -cada casé estudi:':u; bien ei bré)b}e_ma para définir las necesidades.
Of-i_'_ci_n?_é@éﬁs:taé .

ﬁn lc.)sr galpénes mayoristas conviene.preveer, pafa cada p_g‘estp, una
oficinarde unols 9 rﬁz. en ios en;crepisols. .

'*Madurade-ros_. |

Los maduréderaé: Ic‘i.e banana:stlenen ql;:é e's'ta:r'pfevié."c'él)s‘ en el subsue

lo d.e. los puestés maj}oristas de frutaé, con 3 T/afio de bananas por m2. de

maduradero.

HORARIO DE FUNCIONAMIENTQ DEL MERCADO

Conio ya lo hemos di<;ho al comenzdr, la funcién comercial del Mer-
cado, presupane que .séa berfectémente conocida la oferta, y que ho sea va-
riable. ;Elsto trae ;301'.1'.10 consecuenéia que:

.— Las veﬁt;as‘ a m{nofiétas' .tien.e-n qﬁe h;';\cérse sin 'que haya al mismo

tiempo aprovisionamiento en mercaderfas, para que no cambien los volime
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nes de los productos al llegar un camidén o un vagén.

- E1 horario de venta a de ser lo mds breve posible (lo que trae como
consecuencia que la totalidad de los minoristas puedan estar al mismo tiem -
po en el mercado), teniendo en cuenta por otra parte las exigencias de losmi
noristas.

- El horario de funcionamiento tiene también que estar estudiado ca -
da caso en particular. Pensamos sin embargo que el horario que vamos a in-

dicar a continuacién puede servir de base a las discusiones:

Hora ""H" : apertura del mercado a los minoristas
Hora "H'" a Hora "H'" + 6 : compras y desaprovisionamiento
Hora "H" + 6 a Hora "H"" + 8 : limpieza

Hora "H" + 8 a Hora "H'" + 22 : entradas de camiones y vagones abastec.

Hora "H" + 20 a Hora "H" + 23: entradas de quinteros

Hora "H'" + 22 a Hora "H' + 24: limpieza-evacuacién de vagones y camiones
abastecedores

Hora "H" + 24 : apertura del mercado a los minoristas.
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