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CAPITULO I

INTRODUCCION

I Objeto del estudio - Metodologia empleada

El presente trabajo tiene por objeto conocer el consumo anual total pa
ra la ciudad en estudio ;-y por consiguiente, el consumo promedio por habi -
tante~-, los lugares de produccién y la forma de comerciali‘zacién;

Si se tiene en cuenta la naturaleza perecedera de los productos, fru -
tas v hortalizas, que impide -por lo menos para una parte de ellos- un pro-
longado almacenamiento, podrén apreciarse las dificultades y complejidad
del estudio que encaramos. Por otra parte, debe considerarse que el proceso
se realiza en un medio en constante evolucidn, al que se agregan otros facto-
res rdc despreciables, tales como: estado de los caminos, importancia de las
cosechas, los cambios en los gustos del consumidor, etc,

- Existen varias férmas de llegar al conocimiento del consumo total anual
de una ciudad determinada, Una ‘de ellas es la de realizar un muestreo en ba-
se a encuestas directas a familias de consumidores, Sin embargo, ello no es-
taba al .alcance de las ﬁosibilidades tanto materiales como humanas que tenfa-

mos a nuestra disposicién. Debe pensarse que nuestiro trabajo comprende a
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once (11) ciudades en todos los casos con una poblacién que supera las
25.000, - familias, -Una encuesta que cubra log minimos requisitos técnicos
para poder considerarla un "muestreo" satisfactorio hubiera exigido inte ;
rrogar en cada ciudad a un nGmero de familias que varfa entre 2 200 y

5. 000.

Se decidi6 entonces hacer un "'cierre de ciudad', es decir, regis -
trar durante un cierto perfodo las entradas v salidas de mercaderfas de 1a
ciudad co'n.sid_erada‘, ubicando buestos de contr61 en los caminos de acceso
a la misma para certificar la natufaleza, peso, origen y destino de la car.—
- ga transportada,

Este método, el m4s aconsejable, dadas las circunstancias, los re-
cursos disp;)nibles para esta etapa del estudio y el tiemi)o fijado para su rea
lizacidn, adolece de inconvenientes que, en cada caso debieron ser supera —
dps.

En efecto, ¢1 cierre por més perfecto que sea, no puede cubrir la to
talidad de las entradas, Existe un gran nfimero de pequefios caminos, gene_-
ralmente de tierra, cuyo control escapa a la encuesta. A través de estos ca
minos se produce un flujo variado de productos,. en especial transportados
por quinteros en sus propios medios desde chacras-cercanasa la ciudad.
Generalménte se hace una evaluacién de éste trénsito no registrado en los
controles de acuerdo a las caracterfsticas de la ciudad estudiada.

El sistema de ''cierre de ciudad" -de probado éxito en estudios si-

milares en Europa- exige que se efectfie por lo menos, una vez en cada



una de las estaciones del afio, a los efectos de computar las variaciones tem
porales de la produccién y del gonsumo. Esto fué imposible, por su costo de
masiado elevado y la obligacién de tener que terminar el estudio en Diciem-~
bre de 1963, Es asl que inicamente se hicieron cierres en invierno ‘e hipbte -
sis para el resto del afio, utilizando las estadIsticas de consumo de la Direc-
cién Nacional de Estadfstica y Censo y los datos del ESTUDIO PRELIMINAR

v del Primer Cuerpo, sobre las variaciones estacionales del consumo,

Los productos perecederos que se pueden almacenar durante un cier-
to tiempo (papa; batata; cebolla; manzana en frigorifico; etc.), son capaces
de falsear los resultados, ya que dicha mercaderfa puede ser concentr;s\da Yy
escapar al control efectuado en un corto perfodo de tiempo, De todas mane -
ras, hemos podido eomprobar en el transcurso de dos cierres de una semana
{(Cébrdoba y Rosario), cambiando ideas con los mayoristas del ramo, que da ~
do la regularidad del consumo de estos productos en el transcufso del afio
{excepto tal vez la manzana)} y el interés de los mayoristas de no tener capi -
tal inmovilizado, la renovacibén de los stocks se hace ripidamente y casi en
forma conrstante. Es asf que podemos decir que con un~cierre de {res dfas se
puede tener una idea bastante aproximada .del consumo correspondiente.‘

En. el transcurso de una semana, hay dfas de comercializacibén més o
menos fuertes, En general, los dfas més fuertes son lunes y viernes. Convie.
ne entoncc?s elegir para dfas de cierre, por lo menos un dia fuerte, para po-
der hacer comparaciones con los normales y de bajo promedic.

Existe la posibilidad de eliminar un gran nfimero de errores que las
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dificultades précticas ya detalladas pueden ocasionar. Esta consiste en com
plementar el cierre realizado en puestos externos a la ciudad, con el con -
tro]l simultdneo del barrio del Mercado Mayorista més importante, al cual
debe llegar el mayor porcentaje de la mercaderfa que entra a la ciudad,

E] control simultdneo del Mercado de Abasto se justifica por varias
razones, a éaber:

El Mercado no representa la totalidad de operaciones de venta al por
mayor, dado que algunos prodx_mtores y a_c;opiadores venden directamente a
ferias minoristas y que algunos depésitos, frigor{ficos vy maduraderos lo ha
cen a camiones distribuidores, en proporciones importantes, generalmente
"papa' en el Mercado de Concentracién de dicho producto;

Es sabido que las estaciones ferroviarias v los puertos fluviales y
marftimos, cuando los hubiere, deben ser controlados de la misma manera
durante el tiempo de la encuesta. Puede ser una fuente de error, qﬁe éste
movimiento es mucho més irregular que el de camiones, pero se puede fé;
cilmente establecer si los resultados corresponden a promedios o a extre;
mos. ‘Ademés, este transporte pocas veces supera el 20% de las entradas
totales;

AGn cuando la venta al por mayor se realiza en el Mercado de Abas-
to, el movimiento de las mercader{as no es directo, ya gue al entrar a la
ciudad, algunos productos se almacenan en galpones para ser llevados ulte
riormente al mercado. Esto significa que las éntradas a la ciudad pueden

presentar grandes irregularidades, que se manifiestan en el abastecimien-
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to regular que cumple un Mercado Mayorista, El conocimiento simulténeo
de las entradas al mercado y de las entradas a la ciudad presenta, enton -
ces, una particular significacién.

El cierre suministra el detalle de la mercaderfla entrada y salida, vy
también su procedencia y destino, ya que se pide este dato a los choferes de
los camiones (ver formulario de éncuesta).

Nos falta entonces, estudiar la comercializacién propiamente dicha,
que se divide en dos partes: Comercializacién Mayorista y Comercializa -
ciébn Minorista,

Con respecto a la segunda no la encararemos en este Capitulo ya que
se estudia en el Tomo VI del presente trabajo. Acotaremos solamente que di
cho estudio se hace tomando como base en cada ciudad un muestreo de mino-
ristas v se lo encuesta.

En cuanto a la comercializacidédn mayorista, hemos pensado que lo

mAs simple era entrevistar el mayor nfimero posible de mayoristas de cada

ciudad, por lo menos el 50 % y hacerles preguntas sobre sus formas de traba

jar.

El formulario de encuesta correspondiente, sirvié como base de dis-
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cusiones entre el encuestador y el mayorista, En un formulario bastante com

pleto, que permitié ademés cotejar los datos obtenidos eon el cierre.
Una encuesta tarda generalmente de 30" a 45', lo que exige por parte
de la persona entrevistada un alto grado de colaboracién para la labor a rea-

lizar. El rol personal del entrevistador es fundamental y la tarea se realizé
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siempre con un mismo grupo de trabajo, que una vez interiorizado sobre la
técnica del comercio a estudiar, realizé las encuestas en todas las ciudades
del Pals.

La finica dificultad que se encontr6, fué que algunos mayoristas sos-
pechaban del objeto y fin del estudio. Por tal motivo nos sun.inistraron da -
tos parciales para disimular el volumen real de su comercializacién, De to-
dos modos, esto se pudo superar ficilmente ya que las mismas preguntas
fueron hechas bajo distintas formas, lo que permitié hacer comprobaciones
(por ejemplo el volumen comercializado se puede deducir ya sea della pre -
gunta directa, ya del nimero de camiones y vagones recibidos, ya del tone-—
laje diario mfnimo y méximo y del.nﬁmero de dfas de actuacidn, ademdés de
que el mismo estd vinculado con el nimero de empleados), También los re;
sultados de la encuesta de cierre de ciudad dan elementos de juicio para es-—
timar los de la encuesta mayorista,

En conclusién, para cada ciudad hemos podido hacer un estudio bas -
tante coherente, que finaliz6 adem&s, con unas indicaciones sobre la even -

tual fealizacién de un nuevo Mercado de Abasto.

II Organismos que colaboraron con el trabajo

Ademés de los Equipos Técnicos del C,F,I. han colaborado:

~ La Municipalidad de La Plata {Plan Regulador)

- La Direccién de Vialidad Provincial

- Los Comerciantes Mayoristas, quienes destacamos, se mostraron

sumamente interesados en la concrecién de un nuevo Mercado de
Abasto,



‘ II1 Fuentes de Informacidn

Se contd con los siguientes elementos de informacién:

Estadfsticos:

De produccién: por zonas de produccidén y por productos;

- De transporte ferroviario: por producto, lfneas y estaciones;

- De movimiento de mercaderfas de algunos Mercados -general -
mente oficiales~ (debe consignarse que estos datos fueron casi
siempre incompletos); '

- De consumo por mes y por producto para una familia obrera de

Buenos Aires en 1960 (Direccién Nacional de Estadistica y Cen -

50).

Trabajos publicados:

-""Estudio Preliminar de la Comercializacién de los Productos para
la Alimentacién'' para la Capital Federal y el Gran Buenos Aires.
C.F,I. 1960,

- Primera y segunda parte del presente trabajo.
AdemA4s de los datos surgidos de los trabajos cuya metodologia se

describid en 1fneas generales en la introduccién del presente tomo, los or-

ganismos mencionados nos proporcionaron elementos informativos sobre:

Produccidn de la Zona de La Plata

Accesos viales y férreos de La Plata

g

Planes de Mercados (aportados por organismos vinculados a la Co
mercializacidn) ' '

Evolucién de la poblacibén de La Plata,



CAPITULO, 1II

PRODUCCION DE LA ZONA

1 Definicibén de los 1{mites de la zona.

Nuestro prop6sito no es hacer un estudio .exhaustivo d.e la zona de pro
duccién de La Plata y alrededores, dado que ello, se realizd en el TOMQ I
del presente estudio. Hemos querido simplemente dar algunos lineamientos
generales con referencia al Mercado de La Plata, que parece desempefiar en
esta zona, un papel relevante con respecto a los intercambios de mercader.fas;‘;
De.acuerdo con lo expresado, nos ocuparemos finicamente de la zona
cuyos productos :"-en una primera comercializacién entre pfoductores ¥y mayo -

ristas- se realiza en el Mercado de La Plata, Précticamente, esto nos obli~

gé a elegir los partidos de La Plata, Berisso, Ensenada, Brandsen y Magdale °

na, Estimamos que los otros partidos cercanos a La Plata, ubicados al Nor -
oeste, funcionan en relacibén directa con los mercados de la Capital Federal-y

Gran Buenos Aires, dado el enorme peso humano de dichos centros,

II- Caracterfsticas de 1a zona,

A - Ubicacibn,

Hemos contado con el plano de ubicacidén de las zonas de produccién -
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en los partidos de La Plata, Ensenada y Berisso. En realidad, como se ve-
rd més adelante, dichos partidos representan el 90 % del total del volumen

de produccibn.

B - Superficie de la zona.

Niimero y tamano de las explotaciones,

CUADRO 1
Sup. cult. en Sup. Cult. en Total Porcentaje de
Partido hortalizas frutas - 1 + 2 la superf. total
1 2 ' agropecuaria
La Plata o
Ensenada 2,206 Ha. - 1.006 Ha, 3.212 Ha, 3,6 %
Berisso -
Brandsen 105 Ha. 52 Ha, 157 Ha. 0,15 %
Magdalena 165 Ha. 269 Ha. 434 Ha, 0,16 %

.Nota: No existen datos sobre el tamafio y nfimero de explotaciones, Pero

nos fué indicado que el tamafio promedio es de 5 a 6 Ha, y el nfimero

probable es de 6,000 a 7, 000 explotaciones.

Fuente: Plan Regulador Lia Plata - Equipo Urbis, Afio 1961,
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CUADRO N° 2
Produccién anual
(en toneladas)
Zona de La Plata,
Producto Berisso y Ensena Brandsen Magdalena TOTAL
da.

Hortalizas : .

total 41,520 1.585 2.276 44, 381

| Grupo papa, S : o

batata, za - 2.720 32 44 2,796
pallo,
Grupo
tomate
Pimiento, be-
renjena, zapa - ‘
1lito, arveja, 18,225 253 417 18.995
chaucha, ‘
Zanahorias 1.080 65 65 1,210
Ajo y Cebolla 137 137
Grupo acelga- : : :
puerro, 8.539 375 528 9,492
Grupo alcau - . _
cil-repollo, 10.819 860 1,222 12,901
Fruta total 4,756 218 1.088 6.062
Manzanas vy : -
peras 980 132 962 2,076
Citrus 480 24 46 550
Otros 3.296 62 80 3,438
TOTAL FRUTAS - oo ‘
Y HORTALIZAS, 40, 276 1. 803 2,364 50, 443

Fuente: Plan Regulador La Plata - Equipo Urbis 1961,

P T
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Como lo hablfamos anticipado, la zona de La Plata, Berisso y Ense-

nada, representa més del 50 % de la produccién total o sea 46,276 T. sobre

50.443 T. Cabe advertir que las hortalizas dominan altamente (46, 381 T. ),
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CAPITULO III

TRANSPORTE Y ACCESOS

I TRANSPORTE DE LOS PRODUCTOS ALIMENTICIOS

A -~ Accesos a la ciudad

En el mapa (pag., 13) figuran los accesos viales y ferroviarios de la
Ciudad de La Plata; ademéis, se pueden indicar los siguientes:

1, Accesos viales:

Los accesos més importantes para el problema que nos 6cupa son:

- los accesos por medio de los cuales llegan los productos alimen-

ticios. -

- Productos alimenticios de la zona de produccién de La Plata:
Camino a Melchor Romero, Ruta Nacional 215, gue recibe también los flu;-
jos de las rutas Nacional 2 y Departamental 36, ruta Departamental 10, y
las dos rutas pavimentadas que llegan a Villa Garibaldi y la ruta Deparia -
mental 11,

- Productos alimenticios de la Pcia, de Bs., As.:

Ruta Nacional 215, ciue recibe ademés el trédnsito de la ruta é.'

- Productos alimenticios de Capital Federal:

Ruta Nacional 1 y Ruta Departamental 14.
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- Los accesos por los cuales salen los productos alimenticios, ya
sea en direccibén de los Centros de Consumo dependientes del Mercado de
La Plaia, o en direccién de la Capital AFederal:

- Productos alimenticios destinados a Berisso v Ensenada: por la
ruta Departamental 13, la Ruta Nacional é15 v €l caminoe pavimentado a
Berisso.

- Productos alimenticios destinados a Magdalena, por la ruta De-
partamental 11,

- Productos alimenticios destinados a 1a zona de Villa Garibaldi,
por los mismos caminos pavimentados sefialados en las llegadas.

- Productos alimenticios destinados a la Provincia de Buenos Ai;
res y zona de consumo de Melchor Romero por la ruta Departamental 10,
la ruta Nacional 215, el camino pavimentado a Melchor Romero.

- Productos destinados a Capital Federal por la Ruta Nacional 1
y la ruta Departamental 14,

; Productos destinados a la zona de consumo de Villa Eliga . Ci-

ty Bell, etc.,, por la ruta Departamental 16 y la prolongacién de La Platas

2, Accesos ferroviarios:

Llegan a La Plata vlas de trocha ancha y de trocha an gosta.

2.1, Trocha ancha:

- Se trata del Ferrocarril Roca, llegando del Oeste y Sud-Oeste
"~y acarreando directamente desde Rfo Negro, manzanas y peras. Este fe-

rrocarril, por otra parte, esti vinculado con las otras redes de via an -
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cha, muy cerca de La Plata, y en general en los alrededores de la Capital

Federal:

con el Mitre (melones v sandfas del Noroeste)

con el San Martfn (uvas y duraznos de Mendoza y San Juan)

con el Sarmiento (uvas y duraznos de Mendoza y San Juan)

2.2, Trocha angosta:

- Se trata del Ferrocarril Belgrano, que llega del Noroeste trayendo

directamente: Tomates, pimientos, etc,, de esta zona,

3. Transportes més frecuentemente utilizados:

En realidad, seghn los datos que hemos obtenido en EFEA, los tone~ 4
lajes de frutas y hortalizas, que llegan actualmente por ferrocarril son muy
reducidos; se trata esencialmente de manzanas, péras, uvas, duraznos y ci-
ruelas, en verano por trocha ancha.

Lr;: trocha angosta juega un papel ain més reducido, trae algunos pro-

ductos del Noroeste (tomates, etc.) y citrus en invierno. En total, esto no al

canzarfa a 550 vagones/afio por trocha ancha y 50 por trocha angosta, o sea
un total de alrededor de ;Z.OOO tonéladas, lo que representa el 5 % de la comer
cializacién total de La Plata,

En lo que concierne a los camiones que constituyeﬁ desde luegb el me-~
dio principal de transporte, podemos indicar referente a las entra-das de mer

caderfas que:



a) La produccién de la zona llega por camiones por lo general de ta-
maro chico o mediano (chatas, camionetas, camiones hasta 5 toneladas),

b) Los productos viniendo de 1a Capital Federal, llegan en general
por medio de camiones de tamafio mediano o grande (de 3 a 10 toneladas),

¢) Los productos especiales, (tales como papas, manzanas, toma -
tes del Noroeste, zapallos, ete, ) que llegan de 1a Provincia vienen en camio
nes con acoplédc‘;s.

Con referencia a las salidas, se trata en la gran mayoria de camio-~

nes chi cos o medianos,
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‘11 Anéilisis de la encuesta de circulacidn
A -Introduccidn:

La encuesta de circulacidén se hizo durante tfes dias, o sea el miéreco
les 18, el jueves 19 y el viernes éO de septiembre, 24 horas sobre é4. Los
pﬁeétos de control, lé en total (ver cuadros pigs. éS, 25, 27, 29, 31 y 33)
cubren las entradas principales de la aglomeracién de La Plata, estando al
exterior del cierre las zonas satélites: Berisso, Ensenada, o sea sectores
Suburbanos y centros rurales, todas zonas abastecidas en su mayor parte por
el Mercado de La Plata, Fueron elegidos en funcién de las principales corrien
tes de vehfculos, corrientes que ya hemos definido en el capftulo transporte,

Conviene destacar que dicha encuesta, por la forma que fué conducida
nos hubiera podido dar, por lo menos en algunos aspectos, resultados parcia
les o distorsionados, Efectivamente, refleja Ginicamente el consunﬁo del mes
de septiembre o sea un consumo de invierno. Tres-dfas podrfan parecer insu
ficiéntes para tener una idea exactia del movimiento de los productos que se
pueden almacenar durante 'unosg dfas' sin sufrir dafios, o sea prineipalmente
papas y batatas, zanahoria, zapallo, ajos y.cebolla.

- En lo concerniente a las verduras, y dado que la zona de La Plata es
productora, se produjo una transferencia directa de las quintas al Mercado
sin pasar por las calles principales de acceso controladas por los puestos.
Pero, conociendo bien estas deficiencias, nos fué relati'vamente f&cil superar

las.
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A partir del— consumo de invierno, y utilizaddo algunas de laé hipéte-
s1s. suger1das por nuestro 'Estudio prehﬁnnar sobre el problema del abaste
' c1m1ento en la Capital Federal v el Gran Buenos Aireg" y €l Censo de Consu
- mo de 1960 (Direccién de Estadfstica v Censos)‘, pudimos evaluar el consu:
mo promedio anual, tal como lo explicamos més adelante,

Las encuestas hechas en Rosafio y Cérdoba, que duraron 6 dfas ca;-
da una, nos mostraron que atn para los productés "almacenados", tres dfas
de encuesta son suficientes. Ademés, los datos obtenidos para La Plata con
firman esta manifestacién: los tonelajes diarios son c.omparables entre si,
salvo algunas particularidades explicables,

Para las verduras de la zona de produccién de La Plata, consideran-
do que el chacarero "soporta' un camino malo, durante 5 km, como miximo
{en efecto, 1o_s que estdn a menos de 5 km, del camino de cintura de La Pla:
ta, sobre o cerca de un camino de tierra,u entran directamente por ese cami
no), nos conduce a estilmar en un 20. % del volumen de la circulacién no con:-
trolada,

Por otra parte, la inexistencia de llegada de mercaderia por vias fé-

rreas durante los dfas de encuesta (datos de EFEA), permiti6 limitarnos al

estudio del movimiento de camiones para conocer el volumen de entradas,

B - Primeros resultados: Comercializacién diaria promedio de invierne

y consumo anual promedio por habitantes de La Plata y zona de in -

fluencia,

Las planillas de las pAginas 35/38 indican los resultados generales
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CUADRO N &

ANALIS)S pE ENTRADA Y SALIDA DE PRODUCTOS ALIMENTICIOS LA P LATA D1A 18
E N T AR A D A 8 8 A& L ! D A 8§ TRANYWGSITO
T } HE T
; 1 2 3 4 5 - 8 T 8 9 10 1 uw ' 13 14 15 18
A] Mercal Al Mer-| Al Mer-1A otroa [A otros |A otras |Del Mert Del Mer) Del Mer| Ctros lulOtros lu Oteos tu|Desde iDesde IDesde Desde
do desde | cade ‘*’E cado de_:_ lugares |lugares [lugnres |eadon |cadoa |cadoa |garesd gartsde gares de| Zona de Capftal "Provine, , Otras
} Zana do | de Cap."|de Prov.|de La Pl de La Aisl ds La P4 Zona de | Capital | Provinc]La PlatyLa Plata La Plata Influene; Federa{ de Provin-
Influenc. | Federalide Ba.Asita desde | ta desde|in desde |Influenc.| Federal|de Ba. |a Zona |a Capttd 5 owas lde Lo Bs. As. clas
H y otros | Zooe de | Capital |otras Afres de Federal Provine.] Platn
Influenn, | FederalPravine. Infieenc. ¥ Prov.
¥ Prov, .de Bs, i -
de Ba, ' Alres
Ajrea ! !
| PaPA 19,750 | 12,950| 21.000 | 24, 500 64,530 [ 44, 070 6, 820 ! 250 4, 158 )
BATATA 1. 340 7. 000 B0 3. 585 20 280 0 -
| ZANAHORIA 290 a, 200 283 2835 s i
ZAPALLO 7.000( 6 000 38 +, 0D 60 . 12 i
' a1, 380 | 385150 27,000 | 25, 321 B4, 520 | 51, 550 7. 115 3 5107 4,208 . !
. TOMATE 80" 2 800 S84 800 H
I praENTO 828 a8 0o .
. BERENJENA !
! zAPALLITO BAO 150 1;020 \ .
' CHAUCHA | f
! ARVEJA 160 '
i BO | 4,485 8T8 160 2. 380 i
CEBCLLA 375 | 18,750 95 4. 400 | 250, 3.500
AJO 520 | K 180 2 :
895 | 18,750 101 4580 2] 250" 3.500
ACELGA 8. 496 20 B14 8, 000 10 500 B0’ 4, 900
LECHUGA 12,011 800 3, 800 115 00
CEBOLLA VERDEQ 235 4 12 400 =00
APIO HOJAS 5 144 20 50
ESCAROLA 785 17 go0 20
ESPINACA s 18 200
PUERRQ 358 231 140 100 13
23, 146 24 1.883 10, D8O 125 1270 105 900
COLIFLOR 11. 824 1.4 [ 3,960 5. 520 [1T)
ALCAUCIL 5,129 . 400 2,600 1,000
APIO CABEZA 12, 3, 800
CARDO 10D 16 100 23
HINOJO 2. 515 114 43 1.207 500 ] 150
PEREJIL a0 4 19 5
REPOLLO 8, 15§ 215 38 202 [L] 500
REPOLLITO BRUS, 5 50
NABO 126 83 183 40
REMOLACHA 108 400 21 180 4
RADICHA 402 57 150
BERRQ 180 10
VERDURAS VAHRIAS 15 578
ACHICORIA B
PORCTO MANTECA 8
BROCOL 2
RABANITO B8
GRELO [
24.023 384 4008 335 4.074 | 6.860 00| i, 043 3, 605
85.524] 58,774 14. 378 zT.alo| 64,520 | 15,584 | 6,860 7.343 [ 1e.327] Bes 9.813 | 3,300 | a.go0
MANEANAS 135 | 10.030| 3,000 500 4,103 232 240
FPERAS 20
) 135 | o3| 3,000 500 8,721 ‘282 240
MANDARINA 1.935 | 28450 =z 800 180 12.100 | 1,750 250 50 00
NARANIA 2,877 | 47,500 5,800 570 12. 000 asg 80 440
LIMONES B15 250/ 45 1, 000 394
POMELQS 18 4350 120 200 d © 20
5.845 | 72.8%] £ 400 915 25,900 | 2,144 750 150 700
ANANA 18
MEMBRILLO 20
DURAZND 100 180
PALTA 50
100 244
BANANAS 20 15000 2 800 80 4.100 40 60 300
5.800 | 97880 14,200] 1595 35018 | 2144 1122 210 | 1. 300
AVES 483 570 120
HUEVOS 872 3.888 7. 8OO 52 10. 400
PESCADQ 4,800 80 430
673 4.800] 4,408 8,370 €82 £0.520 ' '
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CUADRO N* 7

ANALISIS DE ENTRADA DE PRODUCTCS ALIMENTICIOS: L A P L A& T 4 DIA 10
[ E N TR A DA £ A L 1 D a TRANSTITO
1 1 3 B 5 3 1’ [ J 3 1n I T 13 14 13 18
Entrada |Entrads|Entrads | Entrada |Entreda |Entrada | Salida  [Sulidas ddiSalida deSalida deSalida de[Salida dejTrinafto | Trdasi-| Trinsito| Trénsito
al Merca|al Mercyal Mercaa otros | & otros | a otros |del Mer{Mercado|Mercad a3 lyr{otros ln-jotras lu- desde Zd to desdd}  desdo | desds
do deade |do deade| do desde lugares (de La lugares |[cadoa |a Capl- & Provi: gares delpares degnres de|na de Ind Capital [ Provin- | otras
Zona de |Zona de | Pela. de|de La PH Plata ded de 1a Zom de | tal Fe- |cia de  |La Plata|La Plate] La Plata) fluencia | Federal cia de |Provin-
Influenc,|Cap, Fed] Da, A, [ta desde|de Cap. |Flata ded Influenc.| deral Buenos [a Zenadd a Cap. Ja otres [de La Buenas clas
y otros | Zona de | Federal|de otres Alres  |Influenc,| FedernliProvin- | Plata fedlres
Influenc. Provin= clas y
. cina y Tcia. def
Prov.de Ba, Asa,
Bs. As,
PAPA - | s.405 [ 12,100 20,000 | 3,085 70,750 |35, 200 r,200 | 1,020 28 3,750 | 2,450 10, 00D 245
BATATA [ 1 750 | 6, 480 030 210 50 500
ZANAHORIA 1.636 | 8.500 435 1028 5680 1.600
ZAPALLO 1.081 8.000 200 2,461 80
SUB TOTAL 7,537 [ 26,350 | 32,480 § 4.650 70.750 |38 834 1.200 | 1.580 115 3.750 | 3.500 | 1.600 |} 10.000 245
TOMATES , T 500 800 50 |
PIMIENTOS Iz 450 12 500 )
BERENJENAS '
ZAPALLITO 4000 140 20
CHAUGCHA |
ARVETA 120 '
SUB TOTAL 1,080 l._DiO 12 4,000 1,660 50 a0 !
CEBOLLA 57 i 16, 125 222 750 1. 660 50 1,100 ; 180 48
AJO : 9 46 \ 240+
SUB TOTAL ;35T § 16,128 231 750 1. T06 250 1. 100 ©ane 48
ACELGA w223 ' ' 1,473 1. 460 180 ! 54 B
LECEUGA 114.250 450 1. 062 800 624 ! 1012 | 400
CEROLLA VERDEO 1014 60 ! 240 140 120 . 40
APIO BOJAS ' 1550 160 50 220 1.00t 1500,
ESCARCOLA 2634 ' : 433 40 44 360
ESPINACA 1.015. 160 | 40 800 .
PUERRD 674 : 218 50 120 L
SUB TOTAL 127,360 - 1.410] 5. 584 2,830 ) 1,265 L. 0o} 3,272 B3O 360
ALCAUCIL T17,288 . 10 2,224 | 9,120 210 3,565 450 ] sm118 . 300 | 1250
COLIFLOR 118, 710 B10 | 196 125 5, 300 408 ! 11.970 29.888 ' 00 780
REPOLLO p 5.7B1 ! 27 | 2,100 560 20 880 1.500 . 80
CARDO . L, 350 30 50,
ACHICORIA | 523 226 360
BERRO ; 80 220 :
+  APIO DE CABEZA {200 80 218 ! 200 1. 500
| NABO i 1038 237 51 i B0 250
i HINQID | 6087 1m B18 | 2.950; '7.230 §00 12. 054
+ RABANITO : 80 8 21, [ .
. PEREJIL 1 297 . 24 26 ) | m’
1 RADICHA | reT e 10 ' 190" i
{  REMOLACHA ©oBEe 320 94 N 00 250 |
. RADICBETA ) i 150 142 i
© BROCOLI | | 15 ) ; ;
SUB TOTAL , 54, 814 {1280 1,067 6,334 | 20.570| 4, 3151 20 | 17,145 2,050 | 81,416 | 1.500 E 3. 050
T O T A L !si:. 968 | 46,215 32,480 | 11,544 | 4.750 | 70,750 {52,154 IERUTIR 463i 135 | 18,148 8,000} 52.208 | 4300 13410 .
.
[ S A SR S f ; !
MANZANAS 154 | 18370 ioser 2,082 | 20 !
PERAS 30 ; '
SUB TOTAL 152 | te. 370 7 I 11z 7o X g
MANDARINAS 247 | 39.3%0 s ; 5.350 L i 20
NARANJIAS 8,795 | 45,813 . ' B. 100 | 750 50 1,060 |
LIMONES 230 . e TBB [ 20 | 1
POMELOS L. 525, 1,008 i . 20 ! :
SUB TOTAL 9,072 | 85,1363 1,605 | 15. 356 : 750 200 1,020 °
ANANA i : 4T ; |
MEMBRILLO | 120 .
DURAZNOS 24 : !
SUB TOTAL 24 : A 67 B i
BANANAS ! 18.540 : 15§ i 2,340 ] ,
T O T A L 18.150° 121,273 2,127 120,275 0 120 U Lo i !
| : : :
! i
AVES 0 ° 575 100
EUEVOS 120 745 4,000 , 340 1
PESCADO 6,150 Po1,420 i
2
T O T A L 180 ' B, 150 1,721 4100 © 1,780 T !
. M 1

.
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CUADRO N* &
ANALISIS DE ENTHRADA ¥ SALIDA DE PRODUCTOS ALIMENTICIOS L A P L A T A D1A 20
I & N T R A n A s A L I B A T R A N S5 1 TO
Lm 1 l 2 3 1 5 ] 1 B 9 10 it 12 13 12 L5 18
tradaal Entrade |Entcada |Entrads | Entrads | Entrada|Salida Salids &) Salida [Salidade|Salide del Salide del Trinsitcl Trinmitq Trinsitd Trinsid
Mercado |al Mer- |al Mer- |a otros | & oirvs (a otros |dsl Mer-Mercadn |det Martotros lul otros tujotros tu| desde Zd deade | deade | 1o deady
densde Zo;cado desicodo des| hugares | lugares |lugares |cadoa (a Capital] cedo a | garesde| gares dejgaresde| na de In| Capital| Provin,| otras
na de de Cnp.-‘dn Prov,| de La de La [de Ls Py Zona de | Federal | Pela.deo| La Platsl La PlataiLa Plats fluencia| Federa) de Bs, Provin -
Influenc. Fedenl.l de Ba, A3, Piata Flats ta desds | Influene, Ba, As. |3 Zona la Capit, |a Prov. | de La Alres clas |
v otros  [desde Zojdesde  [oiras He Influed Federal|de Ba, Plata N
ca de In§ Cap, Fed, Provine cla. Ag. ¥
Muencial y Pela, otroa
da Ba.Aa
PAPAS 20, 200 20.000 | 4L.125 | 2,670 39. 345 | 60. 444 3. 1444 7,880 2,600 3,658
BATATA 1, 742 8, 620 4. 842 160 190
ZANAHORIA 307 7.000 s 3,458 215 a5 15 .1.-)
ZAPALLO B 40. 000 258, 11, 388 05| 2,400
SUR TOTAL 2. 257 27.000| 81.135 { b5, 783 39, 345 | 80,112 4, 284 | 10,665 2,815 860 3_‘:{",3
TOMATES 1.825 80 600 ; |
PIMIENTOS 840 63 200
BERENJENAS 192 00 |
ZAPALLITO B 1.25%0 00 .
CHAUCHA |
ARVEJA 90¢ 360 .
SUB TOTAL 8 5. 00T 133 2. 260 i
CEBOLLA 280 | 16,050 24 8,200 118 sp | 10 230
AJO 15 &0 in .
SUB TOTAL 385 | 16,050 284 5072 134 s0 ' 100 330
ACELGA 5. 434 i, 628 T.248 18t 124 B
LECHUGA 7.413 283 5,400 40 5 . 0%
CRRAOLLA VERDEQ 168 180 L, 200 m L. 300 1 3] 30 i 1
APIO TOJSS 84 )
ESCAROLA 2,001 105 2,220 37a
ESPINACA 335 L. g0 1,40 H
PUERRQ 67 30 o8 520 ! 2
508 TOTAL 16. 415 2103 3.700 | 2.263 17. 862 253 2129 | 488
HENQJO 1.617 190 T 200 20 - 451
NAVIZA : ]
ALCAUCIL 4.851 82 | 2,400 i 2,000 8. 140
PEREJIL 11 76 ! b
REMOLACBHA 6l 63 222 ] | 1
ACHICORIA 13z’ 5 I . 2
COLIFLOR 11,825 G2 567 4.800 Lag ! 6, 000 4. 500
BERRO 188 25 i
REPOLLO 1.040 45 243 400 32 82 |
NABC 569 34 487 30 .
APIO CABEZA 280 131 32 4 :
RADICHA 143 200
GRELO 2 '
HABANITO 22 1%
AADICHETA 3 82
ESPARRAGO
CARDO 0 3 52
YERDURAS VARIAS 500 00
SUR TOTALES 21, 354 TR 2,583 | 6.000 kL3 221 © 8,000 1,132 1
TOTALES 60, 429 43, 2611 68,825 13,175 39. 346 |LL1. 662 ‘L 5. 000 4,691 | 11,185 | B 000 14,225 a9 3,858
1
CAMIONES 69 20 1 55 8 232 ? B 1 T 1 8 1
MANZANAS 872 17.170 2,860 215 8. B30 400 45 3.000
PERA% 215 EE]
SUB TOTALES ag7 17,170 2 BDO. L5 9. 871 400 45 1, 000
MANDARINAS a7 21.060) 15,880 254 17.900 828 315 “w
NARANJAS 4,827 36,000| 2,600 538 35.600 8OO 800 404 2.000
LIMONES o0 1,500 ) 178 2,530 10
POMELOS 00 44 20 380 00
SUBE TOTALES 5. TT4 71,284 18, 330 ooo 48, 910 1, 938 925 a0} 2,000
PALTAS 25
ANANA 4 106 ]
KINOTOS B
BANANAS 245 | 15.200| L.OOO 19 B. 522 20
T O T A L. E 5 6,816 |103.654] 22,180 1, 315 65, 517 2,608| 1,220 20 2.000 3.000
HUEVOS 840 H 1B0 945 1L8X 127 5.670 6.000 3
AVES k1) ' 420 214 . 24,000 054 .
PESCADO | 200 i 1,435 80 240 500 420
T © T A L ;1] H 180 L. 365 2,184 1.562 80 240 24.000| 3.870 8, 500 1.079
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.obtenidos.

Para conocer la comercializacién diaria promedio de invierno en La
Plata y zona de influencia tenemos que sumar todo lo que entrd a la ciudad,
o sea las columnas 1, é, 3, 4, 5, 6 y sustraer todo lo que sali6 de Ia mis -
ma :salvo 1o que fué a la zona de influenci'a:- o sean las columnas 8; 9, 11
'y 1'2. Este célculo supone que cési todo este tipo de comercializacién pasa

por la ciudad, lo que es exacto teniendo en cuenta la precisién de nuestra en

cuesta.

1) Hortalizas y legumbres:

Papas - Dfa 18: 14é T,
Df=2 19: 108 T,
Dia 20: 100 T,
El dia 18 es superior en un 40 % a los otros dos, Estimamos que
eéa diferencia es perfectamente‘-lc')gica, teniéndo en cuenta que se trata de
un producto "almacenado'. El P'romedio diario es de:

142 + 108 + 10
4 1g 10:116,7'1‘.

Batatas - Dia 18: 8,2 T,
Dfa 19: 8,6 T,
Dia 20: 8,2 T,

Promedio: 8,2 + 8,6 + 8,2
3

= 8,3 T,
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| Zanahoria - Dfa 18: 8,8 T, ‘
Dfa 19: 9,9 T.
Dfa 20: 6,3 T.

Promedio: 8,8 + 9,9 + 6,3

3 = 8,3 T,
Zapallo - Dia 18: 13 T,
Dfa 19: 7,2 T.
Dfa 20:; 40,1 T.
P 10! + 40,1
romedio 13 + 7,2 40, - 20,1 7.

3
Este Gltimo resultado es suceptible; a nuestro juicio, de ser discu-
tido, a causa de la importante disparidad entre los 3 dfas.

Grupo
Tomates - Dfa 18: 5,7 T,

Dfa 19 6,1 T,
IDMa 20: 4,7 7T,

Promedio: 5,7 + 6,1 + 4,7

Ajo - Dfa 18: 0,6 T.
Dfa 19: 0,2 T,
Dia 20: 0,1 T,
Promedio: 0,6 + %,2 +0,1 _ 0,3 T.
Cebolla -~ Dfa 18:-18,9 T,
Dfa 19: 16,1 T,
DMa 20: 16,4 T,
Promedio: 18,9 + 16,1 + 16,4 _ 17,1 T.

3



Grupo verduras: acelga a puerros:

Dfa 18: - 23,7 T.
Dfa 15: 32,1 T.
Dfa 20: 22,3 T,

Promedio: 23,7 + 32,1 + 22,3

3 26,0 T,

Grupe verduras: aleaucil a radicheta:
Dfa 18: B,é T,
Dfa 19: 13,0 T,
Dia éO: 6,0 T, -

Promedio: 8,2 + 13,0 + 6,0
3

= 9,07,

Ha aumentado en un -
20 % (ver introductcidn
osea: 31,2 T,.

Ha aumentado en un 20 ’;
o sea 10,8 T, E

. Conviene hacer notar, para los grupos de verduras, el pico del dfa

19 que corresponde a un dia de ferias en La Plata.

2) Frutas:

; Grupo de manzanas y peras:
Dia 18: 13,4 T,
Dia 19: é0,0 T,
Dfa 20: 20,;7 T,

Promedio: 13,4 + 20,0 + 20,7
3 = 18,0 T,

-~ Grupo citrus:

T

h&m-d ;J;f{a‘&*...i-'.]u..‘..‘. DU P L
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Dfa 18: 84,8 T,
Dfa 19: 96,2 T,
‘Dfa 20: 94,5 T,

Promedio: 84,8 + 96,2 + 94,5
3 = 92,0 T,

Grupo Anani .., palta:
Dfa 18: 0,1T,
Dfas 19: 0,0°T,
DHa 20: 0,0T,

Promedio: 0,0 T,

- Bananas
Dia 18: 17,3 T.
Da 19: 16,6 T.
Dfa 20: 16,3 T,

Promedio: 17,3 + 16,6 + 16, 3
3

= 16,7 T.

Asf como se indich en el comienzo, las cifras obtenidas para cada pro
ducto en los tres dfas son bastante aproximadas (salvo en el caso del zapallo)
lo que nos permite suponer que son efectivamente representativas.

Ahora, nos proponemos, en funcién de estas cifras, confeccionar un
cuadro global indicando por producto 'o grupos de productos, la cantidad co:-
mercializada por afioc en La Plata y zona de influencia (columna é) vy el consu-

mo promedio anual por habitante {columna 6),
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Por eso formulamos las siguientes hip6tesis, que han surgido de los
estudios hechos con anterioridad:

Para los productos de consumo estables, papas, batatas, ajos y cebo-
llas, y bananas, tomaremos como cantidad comercializada en el atio, la canti
dad diaria promedio de la encuesta multiplicada por trescientos dfas hébiles. |

Para el zapallo, por el cual tenemos un dato que nos parece erréneo,
calcularemos el consumo con referencia al consumo de papas, v suponiéndo.-
lo igual al 10 % de éste Gltimo,

Para el grupo "tomates', las cifras que nos dié la encuesta son anor~
malmente bajas, Esto se explica por los precios de estos pfoductos en esa
época (% é. 000, - m/n, el cajén de 55 kg, de tomates en el Remate del Norte
én Buenos Aires). Supondremos que estas cifras representativas para los tres
meses de invierno, tienen que ser multiplicadas por tres para un mes y me -
dio antes, y medio después de esta temporada, y por seis para el resto del
afio,

Para el grupo verduras, supondremos un consumo de 20 7% mé4s alto en
verano que en invierno,

Para el grupo manzanas-peras, tomaremos un consumo cuddruple en
verano con referencia al de invierno.

Para el grupo citrus, tomaremos un consumo seis veces mayor en in-

vierno que en verano,

N
S T S P S
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CUADRO N° 9

4
-é
E
E
E
3
J
k
:

COMERCIALIZACION Y CONSUMO DE' LA PLATA Y ZONA DE INFLUENCIA
Comerciali- Comerciali- Comerciali- Yo Comerciali- % Consumo anual Consumo anuatl
ODUCTOS zacibén an ual  zacibn anual zacién anual Comerciali- zacién anual Comerciali- por habitante por habitante
PR egtimada s/encuesta de La Plata zacidn Zona de Infl, zacidn de La Plata y en el pais
TOTAL TOTAL s [encuesta TOTAL s/encuesta TOTAD Z. de influenc, (Dir. Est, v Censo)
{1) (2) (3) (4) (4") (5) (5") , (6} (7}

Papas 35.010 35,010 21, 400 6L T 13,600 38,8 % 78,8 Kg. 73 Kg,
Batatas 2,490 2.490 1. 620 65 L 870 35 T 9,6 Kg. 8,9 Kg.

Total Papas y : | : 3 o _ .

Batatas 37.500 37.500 23,030 61,4 % 14, 470 38,6 % 84,4 Kg. 81,9 Kg.
Zanahoria 2,490 2.490 1,800 72 % 690 28 % 5,6 Kg. 3,6 Kg.
Grupo Tomates 6. 960 1. 740 1. 140 65,5 % 600 34,5 % 15,7 Kg. 26,4 Kg,
Zapallo 3. 500 6,030 3. 990 66 % 2. 040 34 % 7,9 Kg. 5,1 Kg.

Ajo y Cebolla 5,220 5. 220 3. 660 "o % 1. 560 30 % 11,8 Kg. 8,9 Kg.
Grupo acelga a - '

puerro 10. 810 9. 360 6.180 66 % 3. 180 34 % 24,3 Kg. 22  Kg,
Grupo alcaucil a ‘

radicheta 3. 560 3.240 2, 160 68 % 1,080 32 % 8 Kg. 8,5 Kg.
Total Verduras 14, 370 12,600 8. 340 86 T 4, 260 33,9 % 32,3 Kg. 31,5 Kg.
TOTAL _ - ‘

HORTALIZAS 70, 040 65,590 41, 960 64 % 23.630 36 % 157, 7 Kg, 157,4 Kg,
Manzan:s y peras 13,500 5,400 4, 260 68,2 % 1. 140 31,8 % 30,2 Kg. 23,8 Kg,
Grupo Cftrico 16. 100 27.600 18, 480 87 % 9.120 33 % 38,8 Kg. 22,4 Kg.
Grupo Banana, - R -

Palta y Varios 1.500 -—- - -- -~ -- 3,4 Kg. 6,9 Kg. 1
Bananas 5,010 5,010 3. 390 67,6 % 1, 620 32,4 % 11,2 Kg, 17,0 Kg.
TOTAL FRUTAS 36,110 38.010 26. 130 89 % 11, 880 31 % 83,6 Kg. 70,1 Kg,

TOTAL . .

GENERAL 106, 150 103. 600 68,090 65,7 % 35,510 34,3 % 241, 3 Kg, 227,05 Kg.
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En lo concerniente al consumo, supondremos un 10 % de pérdidas y
una poblaciéﬁ (La Plata y zona de influencia) de 400, 000 habitantes,

Por otra parte, para permitir comparaciones, indicaremos en el
mismo cuadro la comercializacidén total suponiendo el consumo de invierno
estable todo el afio, es decir multiplicando los datos de la encuesta por 300
dfas, {columna 3) y la misma comercializacién subdividida en: comerciali:
zaci6n de la ciudad de La Plata y comercializacién de la zona de influencia
(colummna 4 y 5).

Qué podemos deducir de este cuadro ?

La comercializacién anual total estimada v la comercializacién anual

total seglin encuesta, estin muy préximas, lo que es normal si nuestras hi-

pbtesis son exactas. Efectivamente, el consumo promedio diario tiene que
mantenerse méis o menos constante, cambidndose unos productos por otros
(ejemplos: citrus en invierno y manzanas en verano, zapallos en invierno y
tomates en verano, etc.).

El consumo estimado coincide con un 5 % de error con el estimado
en la encuesta mavyorista,

El consumo diario estimado coincide muy bien con el gque concierne a
las hortalizas calculado en 1960 por la Direccién de Estadisticas y Censos
(columna ;7). Para las frutas se advierten algunas diferencias: consumo de
manzanas y citrus méis elevado en un 30 %; de bananas en un 40 %, y de fru-
tas varias, mas bajo en un 50 %. En total, un consumo de frutas de 18 % més

alto, -

LY . Sy T
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Las reexpediciones hacia la zona de influencia representa mis o me-

nos el 35 % del total, Esto se explica perfectamente bien. En efecto, la poblg_

cién en el interior del cierre es de 261, 000 habitantes (cifra de 1960).

(1, 55) 3

261, 000 1+
61 X 160

Entonces tenemos:

= 270, 000 Habitantes.

181,900 X (1 + 1,55) °

Cifra 1960

crecimiento vegetativo

Magdalena = 19,000
Ensenada = 35.600
Berisso = 48, 300
Ringuelet = 7 800
M, Romero = 4,700
Villa Elisa = 5,700
City Bell = 5,700

Manuel Gonnet = 5, 000

Arturo Seguf = 600
J. Hern&ndez = 35,000
Varios = 10,000

T

T

100 = 190,000

Cifra de la cual conviene restar més o menos un 30 % de "auto consu

mo' o sea 190,000 - 57,000 = 133.000 habitantes.

Se puede comprobar que por una parte:

270,000 + 133,000

400, 000 habitantes



133, 000

306000 = 34 % poco diferente del 35 % que hemos encontrado.

C ~ Comercializacién total en La Plata y zona de influencia,

Las cifras del pArrafo precedente, toman Ginicamente la comerciali :
zacibn relacionada con la poblécit‘m de La Plata y Zona de influencia,

Ahora vamos a estudiar, a g.randes rasgos, la comércializacién total,
es decir incluyendo las reexpediciones al exterior del mismo nfictéo, Para
obtener cifras més utilizablesg, haremos todos los cilculos sobre un afio, ma
‘nejando las mismas hipétesis que para la columna (é) del cuadro precedente
(para las salidas de tomates, supondremos:- salidas nulas durante el invierno,
¥ con un porcentaje igual al de hortalizas dﬁrante el verano, dada que en esta
temporada la zona de La Plata produce tales productos).

{(Ver Cuadro N* ;?)
Las conclusiones a que podemos arribar extrayendo datos de este cua

dro son las siguientes:

- La comercializacién total es de alrededor de 120, 000 T. por afio,
- 'La encuesta mayorista nos habfa dado una cifra de:

173,000 T, - 31,000 T. = 142,000 T/ano.
Indicaremos més adelante como esta diferencia de 142,000 - 120,000
= 22,000 se puede explicar en parte porllos trénsitos.

E1 80 % de esta comercializacién se hace en el mercado actual v el

20 % en instalaciones exteriores,

Y N T
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De ese éO T, 16 % proviene de papas y batatas,

1,5 % de tomates,
45 % de verduras y
el resto de varios.

Las reexpediciones representaban un 11,5 % del tot:! comercializa-
do.

Conviene hacer notar que representan un total de 13, 750 T. cifra bas
tante distinta de la obtenida en la encuesta mayorista. (24. 000 T.). Indicare- |
mos mé&s adelante como esto se explica con relacién a.los- trinsitos (é4. 000T.)

De esos 11,5 ’/o,""lO,é % son reexpediciones hacia la Capital Federal,

v 1, 3 % reexpediciones hacia la Provincia de Buenos Aires u otras provincias,
Las verduras de la zona de produccién de La Plata representan el 10 % de e;

sos 11,5 %, las papas y batatas un 1 % y €l resto estéd constitufdo por varios,

D - Punto de origen de los productos que llegan a la zona estudiada

para ser comercializados,

El Cuadro N° 8 (pag. 3_3) da una idea general de este dato. Ha sido es;
tablecido, extendiendo los resultados de la encuesta para un afic y siempre
con las mismas hipéiesis o con una més:

En lo concerniente a 1as zanahorias, el abastecimiento, en relacién
a otros productos que llegan de otros lugares y no de la zona de influencia,
es excepcional: en realidad, en un afo el ;?0 J de las zanahorias vienen de

la zona de influencia,



I CUADRO N° 10
DESTINO DE LA MERCADERIA QUE ENTRA ¥ SALE DE LA PLATA ANUALMENTE
E NTURAD A 8 S A L I DA S TOTAL EXPEDI-

PRODUCTOS : A Mercado de A otros lugares  Total Entradas A Zona de A Capital A oiros Tu CION

(1) La Plata (2) - (3) (4) Influencia Federal gares 6+ 7

. N (5) (6) (7) (8)

Papas 15,550 TN, 20. 500 TN, 36.050 TN, 14, 820 TN, i20 TN. 815 TN, 935 TN,
Ratatas 1,860 750 " 2.510 " g7 0 160 180 !
Total Papas vy Co : ' .

Batatas 17,410 ' 21,250 " 38,660 15.690 " 120 " 975 " 1.095 ' )
Zanahoria 2,660 100 " 2,760 " 690 0 270 " 270 M E
Zapallo 3.550 " 50 3.600 " 2.080 0 100 " 100 " :
Grupo Tomaie 5,650 " 1,730 " 7.380 " 2. 800 " 420 " 0o " 420
Ajo y Cebolla 5.250 " 140 5.390 " 1.560 o " 175 " 175 "
Grupo Acelga a . ;

Puerro o 9.980 " 1.030 " 11,00 " 3.500 " 250 " 180 " 430 " '*
Grupo Alcaucil a : : .

Radicheta 13,450 " 280 " 13,730 " 1.200 " 9.320 " gs0 " 10,170 "

Toial Verduras 23,430 " 1,310 " 24,740 " 4,700 " 9.570 " 1,030 " 10,600 "
TOTAL V " . 11 . ! !
HORTALIZAS 57. 955 24,580 82,530 " 27,520 10,110 ' 2,550 " 12,650 "
Manzan .s y Peras 13.700 " 420 " 14,120 " , 100 “ 0 620 g20 "
Grupo Citrico 16,500 " 160 " 16,660 5,350 140 " 260 400 "
Grupo Bananas, - ,‘

Paltas y Varios 1,500 " 0 1.500 " 270 ' 0 0 0
Bananas 5,060 " 20 " 5,080 L. 620 0 Go " 70 " ;
TOTAL FRUTAS 36,760 " 600 37.260 12,350 ° 150 " 940- " 1,090 °“

GENERAL 94,710 " 25,180 " 119,895 39,870 " 10,260 " 3,490 13.750 "
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Podemos indicar rédpidamente lo siguiente:
En general, para cada producto hay un lugar de procedencia privile~
giado, Es asf que:
; 65 7% de las papas vienen de la zona de produccidn de Balcarce,
- 51 % de las batatas vienen de las zonas de chacras de La Plata,
- ;?0 7o de las zanahorias (en- esta hipbtesis) vienen de la zona de in‘-
fluencia.
- 86 7% de los zapallos vienen de zonas de produccién de la provincia
o] dé otras provincias, |
- 55 % de los tomates vienen de distintas zonas. Sin embargo en in -
vierno, este producto llega tinicamente del Norte,
~ 65 % de los ajles y cebollas vienen del Mercado Nacional de Buenos
Aires, | |
~ 96 % de las hortalizas vienen de la zona de chacras de La Plata.
- 85 7% de las manzanas vienen de frigorfficos de Buenos Aires.
(Ver Cuadro N* 8)
; 8,15 % de los citrus vienen de reventas en los Mercados de Buenos
Aires o de mayoristas de Buenos Aires,
- 92, 1 % de las bananas vienen de reventas de los Mercados de Bue. -
nos Aires ¢ de Mayoristas de Buenos Aires,
- Se puede verificar que, globalmente, los tre= tipos de procedencia
estin Vrnés 0 menos equilibrados y corresponden cada uno a la tercera parte

del consumo total,

B T S S o
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~ S5i tomamos en cuenta que, muy frecuentemente, los mayoristas
importantes, vendedores de papas, manzanas y citrus a otros mayoristas
son igualmente productores, estos datos no se contradicen con los obteni-

dos en la encuesta mavorista,

E - Anslisis de las llegadas y salidas de camiones, las rutas, los orf{genes

y destinos y las horas:

Las planillas adjuntas resumen las cifras obtenidas, Vamos a tratar
de dar sintéticamente las conclusiones que sugieren,

1. Llegadas y salidas segn las rutas y los orfgenes o destinos:

Para poder apalizar cébmodamente los datos, hemos tenido que remo
delarlos en muy pequefia medida. Esta remodelacién ha consistido en inter:
pretar la presencia de algunos camiones en puestos que no corresponden
exactamente a sus orfgenes y/o destinos.

El puesto 1 cubre los intercambios entre La Plata y 1a zona de influen
cia de Villa Castells, City Bell, Villa Elisa.

Los puestos 2 y 3 cubren los intercambios entre La Plata y Capital
Federal, provincias de Buenos Aires al Norte, provincias del Norte y Oes~
te,

B puesto 4 cubre los intercambios entre L.a Plata y la zona de in -
fluencia del Melchor Romero, San Ponciano, etc.

El puesto 5 cubre los intercambios entre La Plata v, por una parte

la zona de influencia del Sud oeste de La Plata, y por parte la Provincia de



CUADRO N°® 11

PROCEDENCIA DE LA MERCADERIA QUE LLEGA

ANUALMENTE A LA CIUDAD DE LA PLATA

DE PROV, DE

DE Yo DE To o
TR R
PRODUCTOS ZONA DE INFLUENCIA DEL TOTAL CAPITAL FEDERAL DEL TOTAL EL,-;,\L%SS” ES pErtorar, TOTAL
Papas 7.600 TN, 20,6 5. 000 TN, 13,1 23.650 TN. 65, 5 36.250
Batatas 1.330 " 70,0 -- -- 570 30, 0 1.900
Total Papas y : S - o :

Batatas 8.730 " 23,2 5,710 " 15,2 23,220 " 61, 7 37. 660
Zanahoria 1,930 " 82,0 - -~ 415 " 17,6 2, 345
Zapallo 620 " 11,8 go " 2,1 3.100 " 81,0 3. 800
Grupo Tomate 4,080 " 55, 0 1,250 16, 9 2,070 " 28,0 7. 380 |
Ajo y Cebolla 1.080 " 20,0 3,500 " 64, 9 g0 " 15,0 5. 390
Grupo Aceiga a - - )

Puerro 10,300 " 93,6 190 " 1,7 520 "' 4,6 11.010
Grupo Alcaucil a :

Radicheta 13.450 " 98,0 230 " 1,7 50 " 0,3 13.730
Total Verduras 23,750 " 96,0 -- -- 570 2,3 24, 320
TOTAL y . , ' B

HORTALIZAS 39. 970 51,0 11, 375 13,7 31,115 ' 35, 2 82, 460
Manzanas y Peras 610 " 4, 3 12,000 " 84,9 1.510 " 10, 7 14,120
Grupo Cftrico 1,470 " 8,8 13.580 " 81,5 1,610 " 9,7 16. 660
Grupo Bananas,

Paltas y Varios. 0 0 1,500 " 100, 0 0 0 . 1,500
Bananas 40 " 0, 8 4,680 " 92,1 360 U 7,1 5.080
TOTAL FRUTAS 2,120 " 5,7 31,760 " 85,0 3. 480 " 9, 3 37. 360
TOTAL o ' ,

GENERAL 42,090 " 35,1 " 35, 9 34,595 Y 28, 9 119, 820

43,135
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Buenos Ai:r.'es al Sud y Sud Oeste (Mar del Plata, Bahfa Blanca).

Los puestos 6 y 7 cubren los intercambios entre La Plata y por una
parte, la zona de: influencia del Sud, por otra parte el Sud de la Provincia
de Buenos Aires, en mis o menos 150 kms,

El puesto 8 cubre los intercambios entre La Plata y la zona de influen

cia de Villa Garibaldi.

El puesto 9 cubre los intercambios enire La Plata v la zona de inflﬁeﬂ
cia de Magdalena. %

El puesto 10, cubre los intercambios entre La Plata v la zoﬁa de in - :
fluencia de Berisso.,

Los puestos 11 y 12 cubren los intercambios entre La Plata y la zona
de influencia de Ensenada.

Nuestra "‘remodelacién’’ consistié en suponer que:

~ 5 camiones entrando en el puesto 1 y declarando llegar a la Provin~
cia de Buenos Aires, llegan en realidad de la zona de influencia.

- 2 camiones entrando en el puesto 8, y declarando 11 egar de la Pro-
vincia de Buenos Aires, llegah en realidad por la Ruta 2 de la zona de Mar
del Plata.

- Un camién entrando en el puesto 9, y de la zona de Capital Federai,
llega en realidad por la ruta 1,
: Por otra parte, hemos presentado los resultados bajo dos formas:

Para un afio completo, en tonelaje, con las mismas hipétesis que ex-

presamos precedentemente,
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~ Para un dfa promedio, por ntimero y tipos de camiones.
L.os esquemas obtenidos son bastante claros. Sin embargo podemos
subrayar que:

2, Con respecto a la llegada de mercaderfa:

: Las entradas fundamentales son las dél Noroegte [Capital Fede -
ral) y del Sud:-Oeste (zona de produccién del sud oeste de La Plata), y sud
v sud:oeste de la provincia, Bahfa Blanca y Mar del Plata. Son las Gnicas
entradas con acoplados. Las entradas del sud:este son secundarias (zona
de produccién del sudeste de La Plata) y las del nor;oeste inexistentes.

: Tenemos 15 acoplados sobre un total de 125 o sea alrededor de
lé %, cifra bastante diferente de la obtenida en la encuesta mayorista
(25 %),

- Esta cifra de 125 se aproxima bastante a la que nos dié la encues

ta mayorista (94),

- El dfa 19 puede considerarse como un dfa pico. Llega un total de

204 camiones (259 por la encuesta mayorista).

3, Con respecto a la salida de mercaderfa:

-+ Las salidas fundamentales son las que conducen a los nficleos de
poblacién mAs importante, o sea las del Noroeste (Cépital Federal y City
Bell, José Hernéndez, Villa Elisa, etc.) y del Noroeste (Berisso, Ensena
da). Com un peguefic margen de error, podemos suponer que las salidas
hacia la zona de iﬁﬂuencia estén constitufdas por minoristas. Esto nos da

un total de 105 camiones minoristas por 133, 000 habitantes, o sea supo -
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_ . id
niendo una proporcionalidad en total de 4_Oq_i.}3§.§.1_0§_ = 315 camiones para el

conjunto de la zona de consumo, cifra bastante aproximada a la obtenida en
la encuesta mayorista 300 camiones en el primer caso,

- Las salidas en tonelajes a zonas de influencias son mas o menos

proporcionales a las poblaciones.

Grupo Noroeste (City Bell, etc.): 13,200 T, para 63.000 h,

Ensenada -+ 10,800 T, para 35.000 h,
Berisso : ¢ 11,200 T, para 48,000 h.
Magdalena : 3.200 T, para 19,000 h,

4, Horas de llegada y salida:

Los datos obtenidos no son muy determinantes. Sin embargo, se pue-
de afirmar que:

;- Refiriéndose a las llegadas:

- Desde la zoﬁa de influencia; hay un vacfo muy neto de 18 a 24 H. ¥y
llegadas equilibradas de 24 H, a 18 H.

~ Desde la provincia de Buenos Aires y otras: en general 11égadas
dispersas, sin embargo con una tendencia a formalizar un pi;:o de 6 a 12 H,

- Desde la Capital Federal, se advierte un pico neto de 6 a 18 H.

- Refiriéndose a las salidas:

- Hacia zona de influencia: pico muy neto de 6 H, a 12 H, 1o que es

normal y corresponde a desaprovisionamientos minoristas. Pico menos acen

tuado de 12 a 18 H,
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- Hacia Provincia de Buenos Aires y otras: nada neto.

~ Hacia Capital Federal: pico poco neto de 18 H, a 6 H,

5, Trénsito:

El trénsito desde Capital Federal, Provincia de Bueﬁos- Aires y otros
lugares tiene poco interés para nuestro estudio. Al contiario, tenemos que
tofnar en cuenta el transito desde la zona de influencia.. En efecto, como ma':
nifestaron los mayoristas, los productc;‘as éorrespondientes’ a este transito son
comercializados en un 90 % por ellos, Por otra parte, esto nos indica que, la
casi totalidad del trénsito pasa por: el interior de la ciudad v enr genéral se a:
grupa cerca del mercado, en el lﬁgar due se indica a los c%onductﬁres. Esto
demuestra que hay muy pocos camiones de trénsito desde la zona de influen -
cia que norfueran encuestados. El promedio de los tres dfas de encuesta da el
siguiente resultado:

Trénsito desde la zona de influencia:

- Papas y batatas : o é, 3 T.
; Acelga, etc, | _ N 1,2 T,
- Alecaucil, ete, | ' 23,0 T,
- Citrus 1,0 T,
- 27,5 T,

(Productos correspondientes efectivamente a la produccién actual de La Pla-
ta), o sea en un afio y teniendo en cuenta un consumo en verano de un 20 % su

perior al de invierno para hortalizas v una pérdida de 30 % de los camiones,

130 110

3 + 24 9 x 130 . 110
3 4, *Too * Too

x 300 = 11,160 Toneladas,
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Esta cifra explica en parte la diferencia sefialada en el parrafo 2 en-

tre el volumen comercializado segln la encuesta mayorista (142, 000 T.) y

el volumen comercializado segfin la encuesta de cireculacién (120.000 T.) ¥y

demuestra ademés las diferencias, enlas mismas encuestas para los volt-~

menes de reexpedicién (24,000 T, y 13.750 T,).

Podemos hacer notar, por otra parte, que el total:

Mercaderfas llegando anualmente de 1a zona de influencia
en la Ciudad de La Plata

LEL BB B L BB A O I S I N I R B S R RN SN Y

Transito desde la zona de influencia ..

LA LR B B Y B I N I )

Cifra aproximada a la que tenemos como produccién

dela zona l.l..l.!l'l..l.ll..".'..‘..O..I.ll."‘

(Ver capftulo "Produccién de la Zona'').

11,000 T,

42,090 T,

53.000 T.

48,819 T,
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CAPITULO IV

COMERCIALIZACION

I Organismos vinculados a 12 comercializacién,

Los organismos vinculados a la comercializacién en la Ciudad de

La Plata son los siguientes:

A - Mercado de Abasto ""Buenos Aires':

Se trata del mercado Imayorista que abastece el nGcleo urbano consi-
der‘ado. Se encontrari més adelante uﬁ plano de dicho mercado y la lista de
-los ﬁlajréf{étas que actGan en el misrﬁd. Como bién- .'.;;e explica en lé:encﬁesta
de cierre de la ciudad, este mercado recibe el ;?0 % del total de Iés frutas y
hortalizas comer‘ciélizadas eﬁ.la zona. El 30 % es con'.lercializ.ad'o‘fueré de;l
mércado (pr'in;cipalmente papas y verduras), Cuenta ademés con dos m_.ayo -
ristas de pescado..

El rr;ercado es privado, administrado por una sociedad anénima inte-
grada en gran parte por los propios maydristas. '

Conviene ha.cer notar, ademaéis, que tiene en su reqinto'algunos co -
mercios. minoristas, |

La Municipal-idad de 'la ciudad sélo tiene ingerencia pb_r medio de ins-

pectores en el aspecto que hace a la higiene y salubridad.

e
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Se halla ubicado en el corazén de la ciudad, en una zona de poblacién
densa. No responde en la actualidad a las necesidades del nficleo considera;
do por ser dema.siado redu.cido (lo que explica la comercializacién exierna
al mercado) y por carecer de lugares adec-uados para el estacionamiento,
Ademais, su ui)icacién en 7e1 éentfo de la ciudad resulia inﬁ;iecuada e impli—-

ca molestias recfprocas para los habitantes y las personas ocupadas en el

abastecimiento,

B - Secretarfa de Abastecimiento:

La Comuna no cuenta con esta secretarfa, por lo tanto, la tarea que
a ella le competirfa, estd a cargo de la InSpecciGn General. En estos mo -
mentos se gestiona la creacién de la Direccién de Inspeceién, -organismo de

quien va a depender todo lo que atafie al abastecimiento,

C - Policfa Municipal:

Esta funcién la cumplen inspectores dependientes del Departamento
de Ferias y Mercados y de la Inspeccién General. Cada uno en lo que a su

organismo le compete,

D - Laboratorio Bromatolégico:

Es pequefio y depende de la Direccién de Higiene (Secretarfa de Sa-
lud Pablica).. Realiza anilisis para las reparticioneé; oficiales y para los

particulares que lo solicitan, -

E - Cooperativa de Productores:

En estos momentos no existe, aunque hace varios afios funciond una



cooperativa con cierta influencia en el movimiento del Mercado.

F - Mercados Municipales:

No existen en la actualidad,

G -~ Mercados de Aves y Huevos:

No existen, La comercializacién de estos productos se hace desde

las instalaciones de los mayoristas (2 o 3) en sus locales propios ubicados

en la ciudad.

e ke S et e ey sy
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II AnAlisis de la Encuesta Mayorista de L.a Plata,

A - Introduccibn.

La casi totalidad de los mayoristas del Mercado -97 sobre 103~ fue-
ron éncuestédos, La mayoria de ellos r‘éspondieron con interés y seriedad a
las preguntas Iformuladas. Se trata en consecuencia de una encuesta muy re-
presentativa, Hay que tener en cuenta qué los mayoristas fuerc;n entrevista -

dos dindoles un ntimero de orden,

B - Determinacién y estudio de las diférentes categorfas de mayoristas con

sus principales caracteristicas,

1. Generalidades: Criterios de clasificacién y primeros resultados:

El anélisis detenido de las planillas de encuestas nos condujo a elegir, §
para definir las diferentes categorfas de mayoristas segfin sus maneras de ac 3
tuar, los siguientes criterios:

i. 1, Por 'P'roductos comercializados: hemos tomado dos categorfas; los

mayoristas especialistas en Frutas (M. F.), v los especialistas en hortali; -
zas y legumbres (MH), Algunos mayoristas "mixtos” venden al mismo tiem :
po frutas, hortalizas y legumbres, pero hemos podido advertir que cada Z
ve-z, ﬁno de los dos caracteres predomina-en forma recta so‘bre el otro, lo ?
que nos permitié poner estos "mixtos’' ‘en una u otra de las dos categor{as. ‘:
. - - 3

La categorfa "hortalizas-legumbres'' est4 subdividida en dos sub-cate-

gorfas: mayoristas sin especializacién (MHG) y mayoristas con éspecializi

cién (MHE) (en generAl papas y/o ajo, cebolla, patatas, etc,)
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1.2, Por Tonelaje total comercializado anualmente: este criterio no nece

sita explicaciones, Operaciones comerciales sobre mercadeﬁa descarga -
da o n6.
El estudio del cociente
tonelaje anual comerciali'z,'ado por win mayorista

Q = Superficie de su piso en el Mercado y de sus depbsitos
internos o externos, -

pone en evidencia que existen dos tipos de mayoristas: el primero estd in-
tegrado por los mayoristas para los cuales dicho cociente es inferior a

35 T/mé. 'Este valor corresponde segfin estudios hechos en diversos paf-
ses, al maximo normal qule se pued;e comercializar ficilmente, descargan
do la mercaderfa en el piso, Se nota por otra parte que la mayorfa de ellos
tienen ur cociente comprendido entre el 10 T, ¥y 25 T/mé. E1 segundo com:
prende los que tienen un cociente superior a 35 T/mé. En realidad hay muy
pocés mayoristas de este grupo que tienen un cociente inferior a 45 T/mé.
Existe una marcada distincién con los del grupo precedente, Los mayoris -
tas correspondientes al:“segundo tipo son lds.'q‘ﬁe ve'ﬁden una pafte de su

mercaderfa sin descargarla sobre el piso, es decir haciendo directamente

~ trasbordoe de camiones y/o vagones a camiones (y/o vagones), o reven -

diendo directamente camiones y/o vagones.
Primeros resultados.
El cuadro siguiente indica la reparticidén porcentual de estas distintas

categorias,
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CUADRO N° 12
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Tipo de Mayoristas Hortalizas y Legumbres (MH) Sub-  Mayoris Total .
Mayoris Sin especialidad Con especialidad . Total tas M,tM
2 A F
ta (MHG) (MHE) \ MH Frutas
S {(MF}
{35 T/m? | 38%, de los cua-  10,5%, de loscua 21% de
les 16 % son mix-. les 4 % son mix- 48,5 % los cua 69%5
tos. tos. les Y%
mixtos .
4
> 35"1‘/rn2 21 %, de los cua-~ 9,5%, de los cua- '
les 7% son mix - - les 4 % son mixtos, 30,5 % 0% 30,5 % :
tos, 3
Total 59 % 20 % 78 % 21 % 100 % .

En lo concerniente a los tonelajes de mercaderfas, podemos igualmen-

te confeccionar el cuadro siguiente (los tonelajes de los mayoristas mixtos se

repartieron entre hortalizas-legumbres y frutas utilizando porcentajes aproxi-

mados: 66 % para hortalizas~-legumbres y 33 % para frutas):

CUADRO N* 13
Mayoristas Hortalizas Legumbres Sub- “Mayoristas Total
Sin Especial, Con Especialid. Total Frutas MH + MF
MH
- - he = 53 =
35T/m2 25,000 T 21,000 T, | &=, 46,000T, g 38,000 T.} .| 84,000 T,
S - dea | e . .
DR by = o
35T/m2 58,000 T.[7% | 38,000 T, | 96,000T. [ 0 > | 96.000 T.
e — [ag) o
e ™ 0 .
= = = T aa
Total 83,000 T. S 59,000 T. ;Of 142, 000T, | = {38, 000T, {— {180,000 T,
’ oo — .
< 3] -~ e
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Se advierte que, con respecto al tonelaje total del mercado, el tone-
laje del grupo £ 35 T/m2, y el del grupo > 35 T/m2. se aproximan. Pero B
si vamos a la subdivisién por tipo de producto el panorama cau’nbia\'° - -

El grupo > 35 T /m2, representa en tonelaje el doble en los ,‘II\QHG :
' RN

y un poco menos del doble en los MHE, pero no existe en V.,5 MF,

2, Estudio mis detallado de las distintas categorfas :

Grupo My

Grupo MHG

Grupo MHG con Q <35 T/m2, Total:
36 mayoristas.,

Generalidades: El grupo estd bastante homogenizado.

Hay una sola y pequefia discordancia: un conjunto de cuatro mayo -
ristas (N* 3, 49, 88 y 99) mixtos, que tienen en el mercado pisos compren
didos enire 40 y 60 mé. pero que comercializan tonelajes importantes, da;
do que poseen instalaciones exteriores al mercado. Como la totalidad de la
mercaderfa es descargada sobre el piso {del mercado o externo) antes c_le 1a
venta, es 16gico clasificar estos mayoristag segfin 1a superficie de sus ins~
talaciones, mis o menos proporcional al v-olumen vendido. (Conviene hacer
notar que solamente para los mayoristas N° 3,.49, 88, 99 ya seftalados, la
superficie difiere de 1a de los otros pisos-del mercado),

Coeficiente de proporcionalidad superficie/tonelaje: El gréfico ad -

junto demuestra que este coeficiente queda comprendido entre 5 T/m2, y



35 T/m2., siendo el valor més probable de 14, 3 T/ma2,

Repgrticién segfin superficie, (es decir tonelaje): El cuadro.siguiente
indi ca que el mayor ntimero est4 ‘c‘o.mpr'e‘n'dido entre 0 y 60 m2. con un tope
e;ntre 20 y'“40 m2. 'Pdr -otr"a' parte, h-ay"dos grupos bien diférentes, el consti-
tufdo por los mayoristas de menos de 80 mé. 'y el otro por los de mésl de

100 m2,

CUADRO N° 14
Superficie de de ' de de de de de
puestos en 0a 20a 40 a 60a 80 a 101 a méis de
el Mercado 20 40 60 80 100 120 120
més puestos
externos

Nfimero de . : ,
Mayoristas 15 6 2 0 2 7

% Total de

Mayoristas 19,54% 61% 77,8% 833% 83,3% 88,9% 100 %
hasta esgta

Superficie

‘Repa-rticiéﬁ entre normales y mixtos: los normales son netamente
mas numerosos hasta 40 rné.; a partir de ésta superficie hay pricticamente
un equilibrio {(en total 13 mixtos) sin tener en cuenta los N° 3, 49, 88, 99
(1;? teniéndolos en cuer;ta), y él normales.

Reparticién seglin forma de actuar: no se puede aplicar una norma
uniforme. Los mayoristas son generalmente, ‘o bien productores o bien con-
signatarios, o simples consignatarios; sin que sea posible encontrar una

correlacién ‘entre  esa funcidn - -la- superficie de -los ‘pues -
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tos. Hay que indicar sin embargo, que un carécter secundario de comercian
te, aparece a partir de 80 mé.

Reparto segtn el origen de los productos: Hasta 40 m2,, las hortali-
zas y legumbres provienen casi Gnicamente de la zona de La Plata, por el
contrario a partir de los 100 mé. , una parte :10 a 20 %'- ¢s importada; en-
tre 40 y 100 mé. hay tantos mayoristas con produccién (inicamente de la zo-
ha como mayoristas que importan una parte (10 a 25 %) de otras regiones. No
existe regla precisa pa.ra la venta de tomates y pimientos del norte.

Tampoco hgy una regla precisa sobre el origen de las fruias de los
mayoristas mixtos,

Reventas a mayoristas: el porcentaje de reventas a mayoristas crece regu~

larmente con la superficie, es decir con el tonelaje; como lo indica el cua -
dro siguiente:

CUADRO N° 15

Superficie
puesto en 1 20 40 60 80 100 méis de
mercado a a a a a a 120 grupo

y externo, 20 40 60 80 100 120 (939)49, 88,

% Reventas
a mayoris- 10 17 20 35 -- 50 60
taS. I

Promedio:
- Nfimero de personas por comercio

Hasta 60 m2,: 3 personas.
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- de 60 m2, en adelante crece irregularmente hasta llegar a 6 por 120 m2, ,
o sea 1,500 a 2,000 T. (en el grupo 3, 49, 88, 99 y tonelajes vecinos de

4,000 a 5.000, se llega hasta 10 personas).

Grupo MHG con 35 T/m2, Total 20 mayoristas.
Q

Generalidades: grupo muy homogéneo, Como el tonelaje comercializado

anualmente no tiene relacién con la superficie de los pisos (en y/o fuera
mercado), clasificaremos mayoristas directamente segln este tonelaje, que

en realidad, es un fndice significativo.

Reparticién seglin tonelaje comercializado al afio: esta reparticién es la si -

guiente (en miles de toneladas)

CUADRO N* 16

Tonelaje
al afto 0,9 1 1,5 2 2,5 3 4 5 8 10
(en miles) :

% total de
mayoristas
hasta este
Tonelaje

4,77 14,29 23,80 42,9 66,7 76,2 80,10 90,5 95,2 100

T O S S COEE RPN [N TR O DR TR VI C 0 PR SRR o, 17

Se puede advertir que el 76 % comercializa hasta 3 T.

Reparticibén entre normales y mixtos: Hasta 1, 600. T. los normales son més

numerosos, A partir de este tonelaje los mixtos dominan.

- Reparticitn segin la forma de-actuar: Las conclusiones son idénticas a las ex

presadas por el grupo precedente, Pero, el carfcter secundario de comer -
ciante, aparece desde 1,200 toneladas en adelante,

Reparticién segln origen de los productos: No existe correlacién entre el to-

Y L DR L S e Bl il e 2 1=t :H:_T-‘—"w'—-w'w
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nelaje y el origen de las hortalizas.

La mayorfa de ellos provienen de la zona, Catorce sobre veinte mayo
ristas venden Gnicamente hortalizas de este origen; los otros, importan del
10 al é5 % de las hortalizas de otras zonas. No se deduce regla precisa para
los frutos.

Reventas a mayoristas: Hay que tener en cuenta que la pregunta correspon -

diente es muy diffcil de contestar de parte del mayorista encuestado.
Légicamente, el mayorista tiene que vender directamente, sin descar
gar a oifros mayoristas, una cantidad tal que la restante pueda estar normal-

mente comercializada en piso, Es decir tener una densidad, tonelaje restante
superficie del

en el afic igual a8 35, que a nuestro juicio es el méximo posible, como ya indi-
puesto
camos anteriormente,

Descartando las cifras superiores subrayadas en el cuadro 12, y erro-
res del encuestado, que representan solamente un 20 %, vemos que los resul-
 tados obtenidos son bastante dignos de ser considerados como ciertos. No exis

te, por otra parte, correlacién entre la densidad "aparente' (tonelaje total del afd
superficie del puesto

y la densidad real (tonelaje restante del ano)
superficie del puesto

Promedio de personas por comercio: de 3 a 5 personas, sin correlacién
con el tonelaje total o comercializado sobre piso.
b) Grupo Mpypm

bl) Grupo Mg con Q < 35 T/m2. : Total 10 mayoristas,



CUADRO " N° 17

REVENTAS A MAYORISTAS SEGUN TONELAJE ANUAL - GRUPO MHG (1)

. . - . - - . ' -\' .
Tonelaje 0,9 11 1,2 1,2 1,5 1,5 1,6 2,1 2,1 2,5 2,5 2,5 2,9 3 4 4,8 5 5,8
por afio
% de reventas 20 50 50 0 20 30 40. 0 0 30 50 40 70 Y0 40 60 80 6§ 70
a mayorisias :
Densidad 45 50 50 43 43 70 30 77 35 35 120 50 120 36 42 56 160 70 125
T / m2.
Densidad
1/ m2,
Excluyendo o 5 '
Reventas a 35 25 25 43 32 49 18 77 35 21 60 30 35 10 24 21 32 23 35
Mayoristas | |

(1) Cada columna representa un mayorista. -
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Como en el caso del grupo MHG (Q < 35), tenemos un- grupo bastante hom¢é
géneo con una pequefia discordancia dada a la pre'se'nci'a de tres mayoristas
(N° 4;7, 3 y 49), el primero nolrmal, loslotros dos mixtos, que poseen, ade:-
més de pisos en el mercado cdmprendidos éntre 40 v 80 mé. , galpones exte-
riores (respectivamente 100, 150 y ;750 mé. ). Por MHG, adoptaremos como
clagificacién la de las superficies totales de piso (exterior).

Coeficienj:e de proporcionalidad superficie / tonélaje:

El gré&fico adjunto demﬁ.estra que este coeficiente queda comprendido
entre 8 T/m?. v 25 T/mé. , siendo el valor mé4s probable él de 25 T/mé.

Reparticién segln superficie: Como demuestra el cuadro N* 18, héjz;
dos grupos bien definidos. Seis tienen menos de 80 mé. (c.bn 4 comprendidos

entre 40 y. 60) y 4 tienen mé4s de 120 m2.

CUADRO N° 18

Superficie . . 101  Méasde| .
Total de 0a20 20 a 40 41 a2 60 61 a 80 81 a 100 g 120 120 '
Puestos

Nimero de

Mayoristas 0 1 4 1 0 0 4
% Total de . -
Mayoristas 0 10-% - 50 % 60 % 60 % 60 % 100 % .
hasta esta .

" Superficie

Reparticién entre normales y mixtos: hay 5 normales ¥y 45 mixtos sin que ha-

ya relacibn entre esta funcién y la superficie,
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Reparticién seglin la forma de actuar: la mayorfa (5) son comerciantes con- -

signatarios o productor-comerciante-consignatarios (é).' Hay un consignata;
rio y dos productores que venden directamente su produccibn,
El carécter comerciante:-consignatario es desde luego el mis comfn,
Preguntas hechas , por otfa parte, no han demos .- Jo que la parte
"Consjgnatario' es més importante (;70 a 80 %) que la parte comerciante.

Reparticién segin naturaleza y origen de los productos: no existen verdade-

ros "paperos'. Cada uno de estos mayoristas trata un "abanico' de 4 a 6 pro
ductos en el cual se encuentra en general la agrupacibn siguiente: ajo:batata;
cebolla:papas: y a veces uno ¢ més de los productos siguientes: pimientos,
tomates, zapallos, zapallitos, |

No hay reglas precisas para el origen: una lﬁarte viene de la zona,
otra, seguramente, la'm4s importante, de las zonés de produccibn (ajo, :
Médanos, cebolla: San Juan, papa: Balcarce, pimientos y tomates de invier-

no: Salta).

Reventas a mayoristas:

CUADRO N° 19

Sup. puestos

en el Merca 23 48 55 60 60 72 150 170 195 | 792
do + puestos '

externos

% de venta a . : :
mayoristas 50 0 0 50 5 20 40 0 40 70
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El cuadro obtenido no da ninguna tendehncia neta,

Promedio de personas por comercio: hay de 3 a 5 personas segiin el tonela-

je (practicamente 5 a partir de 1. 500 torieladas /. afio)
Grupc MHE con Q > 35'T/m2, total 9,

Generalidades: como el grupo MHG correspondiente, este grupo muy homo-~

géneo, seri clasificado segfin el tonelaje comercializado anualmente.

Reparticién seglin tonelaje: comercializado al afio, esta reparticién es la si « |

guiente (en miles de toneladas al afio):

CUADRO ©N° 290

- S Y TR L PO T

‘Tonelaje

al arfto

% Total de

Mayoristas :

hasta este 11 22 - 33 44 66 77 88 100
Tonelaje ' '

T L R S-S

Los 2/3 de los mayoristas comercializan hasta 3. 000 toneladas /afio.

Reparticién entre normales y mixtos: hay inicamente normales,

Reparticién segn forma de actuar: conclusién idéntica a la del grupo MHE,

Q {35 T/mé.

Reparticidn seglin origen de los productos: hay 4 verdaderos paperos o sea

44-% del total de los mayoristas. Comercializan respectivamente 1,000,
1,260, 2,300, 7.000 toneladas / afios,

Esta simple enumeracién demuestra ya que este caricter no tiene re-
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lacidn con el tonelaje tratadol anualmente, Los oiros mayoristas comerciali-
zan un grupo de 4 a 6 productos dentro de los siguientes: ajo., batata, cebolla,
papa {grupo lo m&s comfn) pimientos, tomates, zapallo. Condiciones idénti -
cas a los del grupo MHE, Q <35 T / mé. , con respecto al origen de estos
productos,

Reventas a mayoristas: el cuadro siguiente, eliminado el primero, el tercero,

y el quinio mayorista que no son representativos.,

CUADRO N° 21

Tonelaje

del afio en i 1,26 2 2,3 3 3 5 7 10
miles de

toneladas

% de reventa S : ,

a mayoristas 0 ’ 50 - C 40 20 70 60 50 60
Densidad T/m2, 50 45 66 38 50 30. 50 60 45
Densidad T/m2, S |

excluyendo ven 590 22,5 66 22 40 g 20 30 18
tas a mayoris~ = = =

tas,

demuestra que las reventas tienden a dejar como mercaderfa vendida sobre
piso en una densidad "usual' de 9 a 30 T/m2.

Promedio de personas por comercio: conclusiones idénticas a los del grupo

MHEE, Q &35 T/ma.
Grupo MF: Total 20

Generalidades: se trata de un grupo muy homogéneo, en el cual el tonelaje

anual comercializado es proporcional a la superficie del puesto en el mer-
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cado, . Hay tres excepciones: dos mayoristas que tienen ademés del puestp en
el mercado, locales exteriores, Como para ellos el tonelaje anual es propor
cional al total (superficie piso + superficie locales) no los éepararemos de
los otros. El! restante ocupa un volumen enorme de maduradero: 2 000 ma3.,
en un piso muy péqueﬁo (lé T/mé. ), actﬁando como revendedor de bananas a
otros mayoristas.

Comercializa anualrpé‘nte un total de 2, 500 T, Este mayorista no seri
tomado en cuenta para las indicaciones que siguen.

Coeficiente de proporcionalidad superficie/tonelaje: el grafico adjunto de -

muestra que este coeficiente est4 comprendido entre 7 T m2. y 25 T/m2,,

siendo su valor el m&s probable de 13 T/ma2.

Reparticién segfin superficie: se puede establecer el siguiente cuadro:

CUADRO N° 22

Superficie - piso en 0a20 21m2.a 6lm2.a 8l a - 10l a- mA4s
el mercado + pues- m2, 60 m2. 80 m2. 100 m2, 120 m2, de12
tos. ' .
Ntimero de Mayo -

risias 0 5 3 1 3 &
% total de Mayoris- : :

tas hasta esta super 0% - 27,8 %o 44,4% 50% 66,7% . 100%

ficie,

Existen dos grupos bastantes diferentes, los mayoristas de menos de
80 m2, (tonelaje inferior a 1,000 T/afio) y los de mAs de 80 m2. (tonelaje
superior a 1,000 T/ano).

Reparticidn entre normales y mixtos: hay un solo mixto.

Lo cr TR R T e T e T T e R T TR 'J‘_!:
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Reparticién segfin forma de actuar: practicamente hay dos grupos, los que
son casi finicamente comerciantes (14),'y los que son consignatarios:co -
‘merciantes (8). Estos caracteres no tienen relaciSn con la superficie si -
no con los productos vendidos: el carécter de comerciante corresponde
principalmente a2 bananas, ananis y en parte, a manzane~ - peras, E]l ca -
ricter de consignatario a las otras frutas: citrus, damascos, duraznos, - ci
ruelas, etc,

En cambio, al contrario de lo que ocurre para las hortalizas -pa-
ra los comerciantes;—consigna-tarios.;, los dos caracteres son més o me —~

nos equilibrados.

Reparticién seglin origen de los productos: la reparticién es homogénea

cualquiera sea la importancia rdel mayorista: bananas y ananés del Brasil,
manzanas y peras de Rfo Negro (2/3) y Mendoza (1/3), citrus del Delia y
del Noroeste (ademis citrus de la zona), damascos, duraznos, ciruelas de
la zona.

Superficie de maduraderos: se llega al total 2 una superficie de 1. 114 m2,

Reventas a mayoristas: a la excepcidén del mayorista de bananas ya sefiala

da, que revende alrededor de 80 % del tonelaje comercializado, hay muy
pocas reventas (10 % en promedio) lo que es normal dado que los tonela~-
jes anuales corresponden a mercaderia descargada sobre piso.

Promedio de personas: 4 sin'gque -:haya relacidon neta entre el tonelaje y el

nimepro.

Conclusién General: Es diffeil encontrar reglas generales, ya gue las ca-
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tegorias que hemos puesto en evidencia son bastante diferentes. Sin embargo
podemos decir que:

En lo concerniente al tonelaje anual tratado, puede considerarse tres
grupos de mayoristas:

Los "pequenos"” que comercializan menos de 900 T /anio.

Los '

'normales' que comercializan de 900 a 3.000 T/aro.

Los "grandes' que comercializan m4s de 3, 000 T/afio (esta €iltima ca
tegorfa no existe en el grupo M. F,)

Estos tres grupos se aprecian perfectamé;lte sobre los gréficos ifime
ros-8, 9, 10y il, que fuéi‘on cc;’mstrufdos como sigue,

La que figura en raya discontinua, indicando en abcisa tdnelajes cre-~
cientes y en ordenada valores proporcionales al nfimero de mayoristaé' co -
mercializando el tonelaje correspondiente en abcisa.

En la 1inea continua, indicando en abcisa tonelajes crecientes y en

ordenada la suma del volumen comercializado anualmente por los mayoris-

tas comercializando el tonelaje correspondiente en abeisa.

En lo concerniente a la-forma de actuar, el caréicter consignatario
asociado al productor (y raramente al comerciante) domina netafnente en las
hortalizas. En frutas el caréé_:’te_x-v_ est4 ligado a las frutas comercializadas.

En lo concerniente a 1a procedencia de 1a mercader{a, los mayoris -
tas ‘de tonelaje bajo, tienen tendencia a comercializar Gnicamente productos

de la zona de La Plata,

Las reventas a otros mayoristas est4n ligadas a la vez al tonelaje y
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al valor de Q. Se puede sin embargo decir que casi son inexistentes para
los pequerios mayoristas, y muy importantes para los grandes.

El nimero de personas por comercio crece con el toﬁélaje, pero con
una ley poco rfgida, de 2 a 3 para los tonelajes bajos hacia 10 a lé para los

tonelajes muy importantes,

C - Forma de compra seglin productos:

1, Frutas

1.1. Ananis y Bananas: N&mero de respuestas: 18, Los mayoristas

que comercializan poco (33 %) cdmpran directamente a otros mayoristas
de La Plata, Los mayoristas que comercializan tonelajes medios o im -
portantes, compran a mayoristas del Mercado de Abasto de Buenos Ai -
res (66,5%) o a ”importador'es" de Buenos Aires (éé, 5%). La casi tota-
lidad de esos productos vienen del Brasil,

1. 2 Citrus: Nfimero de respuestas: 35, El 62, 9% de los mayoristas
compran directamente a productores. E] resto (.9;7, 1%) compra a otros
mayoristas de los cuales 2.('),‘3 % son mayoristas del Abasgto de Buenos
Aires, El 25 % de las compras a productorés se hacen en la zona de La
Plata, y casi ﬁnicamente por pequefios mayoristas (hasta 900 T/ano),

1. 3. Manzanas y Peras: Ntmero de respuestas: 23, El1 57% comprah

a productores y el 43 % a otros mayoristas en los cuales el 34, 8% son
de el Abasto de Buenos Aires. La totalidad de la produccién viene de

otras regiones,
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1,4, Otras frutas: NGmero de respuestas: 23. EI 61 % compran a produc

iores y el 39 % a mayoristas, de los cuales el 30 % son mayoristas del
Abasto. El1 39 % de las compras a productores se hacen en la zona de La
Plata y casi inicamente por pequefios productores.

Hortalizas y Legumbres

2,1, Acelga, Alcauciles, Arvejas, Berenjenas, coliflor, chauchas, le -

chuga, poroto, repollos, zapallitos, zapallos: Ntmero de respues -

tas: 48. El 91,7 % compra directamente a productores, veli8,3%a maV«-
yoristas del Abasto de Buenos Aires. El 90 % de esos productos provie -
nen de la zona de La Plata,

é. 2 Ajos: Ntmero de respuestas: 28, El 20% compra directamente pro-
du;:tores, De los 80 %- restantes, 19 % cémpra a mayoristas de..La Plata,
26 % a mayoristas del Mercado de Abasto de Buenos Aires y 35 % al Mer;
cado Nacional. En total, 10 % compran directamente a productores de la
regidén de La Plata. |

é. 3. Cebolla: 34, E1 7 % compra directamente a productores. De los

83 % restantes, el 12 % compra a mayoristas de La Plata, Sé % al Merca;
do Nacional y 9 % a Mayoristas del Abasto. En total, 15 % compran direc;
tamente a productores de la regién de La Plata,

2.4. Melones, sandfas y zapallos: Respuestas: 39, El1 77 % compra direc

tamente a productores de los cuales el 66 % a productores de la zona, el
23 % restante se distribuye asf: el 18 % compra a mayoristas de La Plata,

y el 5 % compra a Mayoristas del Abasto de Buenos Aires,
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2.5, Papas y Batatas: -Nfimero de respuestas: 45 %. El 77 % compra
directamente a prodﬁétore‘s"de los cuales el 4;1 %, a productores de
la zona, De los 24 % restantes, el 9 7% compra a mayoristas de La
Plata, el 7 % al Mercado Nacional de Papas, y el '7 % a Mayoristas
del Mercado de Abasto de Bu;a-nos Aires,

2.6, Tomates y pimientos: NOmero de respuestas: 43, El1 76 % com

pra directamente a productores, de los cuales el 65 % a productores
de la zona, De los é4 % restantes, el 5 % compra a mayoristas de La
Plata, y el 19 % a mayoristas del Abasto,

é. 7 Zanahorias: NGmero de respuestas: 35. El 71 % compra direc
tamente a productores de la zona, Del 29 % restantes, el 14 % com-
pra a mayoristas de La Plata y el 15 % a mayoristas del Abasto de

Buenos Aires,

D - Diferentes cifras con respecto a los tonelajes de mercaderias,

1, Ensayo de determinacién de)l volumen de mercaderfa realmente destinado

al consume, de las reventas enire mayoristas y de las reexpediciones,

Sumando las cifras expresadas por los mayoristas comprobadas por
‘otra parte por e! nlmero anual y vagones declarados, se llega a los siguien
tes tonelajes comercializados anuales:
Hortalizas y Legumbres : 95,000 toﬁeladas
Frutas ccovevssnnnenes Eé3.000 M

n

Mayoristas mixtos . ... : 60.000
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"o sea tomando como reparticién de los mayoristas 2/3 en hortalizas-legum-

bres y 1/3 en frutas:

Hortalizas y legumbres: 90.000 + 2 50,000 = 130,000 T,
Frutas ...evevveneed..1 23,000 + 1 60,000 = 43,000 T.
: _ 3

En realidad, no es la cantidad mﬁsuﬁida por la Ciudad de La Plata
porque: -

- Una parte (Rev, ) de este tonelaje es "tonelaje falso", correspon -
diente a ventas de maybristas de gran escala, a mayor.istas menoé importan
tes,

- Otra parte (Reex. ) se reexporta hacia otras ciudades, principal -

mente al sud del pafs.

;-‘-El total (Rev. + Reex. ) -puede‘ ser asimﬂado, con mérgenes de
error no importantes, a las reventas a mayoristas deélarada; en las encues
tas. |

Hemos hécho el cilculo detenido de estas reventas, malyorista i)or
mayorista, tomando como base las cantidades indicadas como reventas a ma
yoristas, Llegamos asf{ a un fotal-de:

Hortalizas: - 45,000 T,
Frutas : 6,000 T,
Ademis, conocemos el valor de Reex. que est4 indicado én los formu

larios de encuestas, o sea:
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Hortalizas: 20,000 T,
Frutas : 4,000 T.
Desde luego podemos conocer Rev,, o sea:
Hortalizas: 29. 000 T.'
Frutas é. 000 T.
Desde luego, eon’océmos el tonelaje comercializado anual -

mente por los mayoristas:

Hortalizas: 130,000 - 29,000 101,000

total 142, 000

Frutas ¢ 43,000 - 20,000 = 41,000

y el tonelaje realmente consumido por el "nficleo” de La Plata, o sea:

Hortalizas: 130,000 x 90 - 49,000
100

n

69,000 T,

Frutas 43,000 x 90 - 6. 000 32,000 T.

100

Suponiendo una poblacién total abastecida de 400. 000 personas (Ver Capftulo
IV: Poblacién), llegamos a un consumo anual por persona de:
Hortalizas: 170 Kg.

Frutas : 80 Kg.

- 2, Dias tope, dfas de minimo, remanente diario: Dfa tope improbable (sug

ma de todos los méximos indicados) es de 1, 800 T,, siendo el dfa tope nor-
mal de 1,100 T. {doble ciel dfa medio).

; Dfa minimo: el dfa mfnimo i mprobable {(suma de todos los mfni «
mos) es de éOO T., siendo el dia mfnirﬁo normal de 380 T, (2/3 del dfa nor-

mal),
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- Remanente: Los porcentajes de remanente diario crecen regular -

mente con el tonelaje medio de los mayoristas como lo indica el cuadro si -

guiente:

CUADRO N* 23
Tonelaje = hasta de 600 a de 1,001 a de 2.001 a Méas de
Anual 600 T. 1,000 T, 2,000 T, 3.000 T. 3,000 T.
Remanente ' ‘ _
Promedio 24 % 32 % 7 38 % 80 % 100 %
Remanente : | . :
M4ximo - 90 % 70 o 85 % 120 % 200 %

E - E} Transporte,

_ 1. Reparto de entradas de mercaderfa segin camiones y vagonés:

El nimero promedio anual de vagones y camiones es de:

.- Vagoenes 422, o sea con un tonelaje promedio de 14 T, por vagén,
untonelaje total de . . . . o 4 4 v v e b e w e e 0 18,000 T.

- Camiones 27. 800 o sea conun tonelaje promedio de 5, 8 T. por ca-—

mién (80 x 3,5 + 20 15 T.) o sea un tonelaje total de, 160,000 T,
100 100

178,000 T,
Llegamos a una cifra bastante vecina de la que hemos obtenido, su:-
mando las declaraciones de los mayoristas (1;?3. 000 T.).
La reparticién segtin el medio

de transporte es de: . . v v 4 4 4 e o o 0 . . 10 % por vagbn

90 % por camién

R e
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en lo que concierne a las llegadas diarias de vehiculos tenemos las siguien -

tes cifras:

422 =
300

vagones: promedio 140 dfa pico : 13

camiones: promedio 27,800 = 259,

300

92, 7 dfa pico :

‘2, Datos complementarios sobre las entradas y salidas por camién,

2. 15

Reparticidén en: acoplados, semiremolques y simples: El cuadro si -

guiente muestra que el porcentaje de acoplados y semi remolques crece

con el tonelaje anual comercializado por los mayoristas:

N° 24

CUADRO

Tonelaje Menos De 600 De 1,000 De 1.500 De 2,000 _ M4z de Prome
anual- de T. a T, a T, a T, a 3. 000 dio

600 T, 1,0007T, 11,5007, 2.000T, 3,000 T, T, Total
Porcentaje : :
Camiones 84 84 80,1 71 56 56 71, 33
Simples
Porcentaje
Semi Re - 2 2 3,4 15 5 5 3, 66
molques
Porcentaje ‘ .
A coplados 14 17 17 24 39 39 25

2.2, Reparticién segfin tonelaje: El cuadro siguientie, que -por otra parte,

estd de acuerdo con el precedente (el porcentaje de més de 10 T, es vecino

a la suma de los porceniajes acoplados y semiremolques), hace evidente un

aumento de més de 10 T, con el tonelaje comercializado anualmente.
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CUADRO N-* 25

-

Tonelaje Menos De 600 De 1,000 De 1,500 De 2.000 M4s de Prome

O mmaan Rl Lt Ay

Pt T iy

Anual de T. a T. a T, a T. a 3.000 dio to-
600 T, 1,000 T, 1,500 7T, 2.000T. 3.000 T. T, tal por
cuadrmo
.con el
N° de |
Mayor, [
Menos de ' ' o
5 T. 3 2 3 4 4 2 2
De 5T, a ) ' ' .
10 T, 82 81 78 71 64 60 74, 33
Mé4s de ' ' '
10 T. 15 17 19 25 32 38 22,66

Los camiones de menos dé 5 T, son poco numerosos. El tonelaje pro-
medio es de;

2L f2,5a 3 + 7433x7T. +22,66x12] = 7,9 T.
100 100 _

o sea con un coeficiente de rebaja de 75/100 (peso de embalaje, pérdida de lu

gar, etc,, que hemos tomadoen III A, 7,9 x 75

o0 -0 T

2, 3, Reparticién segln nimero de destinatarios: Nos parece que, en lo
que concierne a los tonelajes inferiores a 1,000 T. los porcentajes de ca-

miones llegados para un destinatario son un poco elevados,
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CUADRO N* 26

Tonelaje Menos De 600 Del,000 De 1,500 De 2,000 Mis de Promedio

Anual de T, a T, a T, a T, a 3. 000 total por
600 T. 1.000T, 1.500 T. 2.000 T. 3,000 T. T. cuadroen
el N° de
Mayorist.
Un solo 43 62 80 72 75 98 64, 1
De2ab 57 38 40 28 25 3 36, 1
Més de 5 0 0 0 0 0 0 0

Pensamos que una cifra de 30 a 35 % serfa més razonable. El prome-~
dio total serfa entonces de alrededor de 60 a 62 %.

2. 4. Datos diversos: Tiempo de descarga: de 3 a 2 H, segln el tamario

del camidn,
] Tiempo de estadia en elr mercado: alrededor de 2 horas,
- Nfimero de viajes: 26 % hacen un viaje cada dfa
El 38 % hacen un viaje cada 3 o 4 dfas.
El1 38 % hacen un viaje por semana.
(esto por supuesto est4 vinculado con la procedencia del camién: zona Pro
vincia de Buenos Aires o provincias cercanas o provincias lejanas).

El 90 % de los mayoristas estiman convenienie preveer instalaciones

para los camiones, estaciones de servicio, hoteles y restaurantes, etc.

2. 5. Costos de descarga de vagones: o camiones: Hemos obtenido los

‘datos siguientes:
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- de 0,7 al, 50’?,‘! por bulto de menos de 50 Kg. (en general cajones de
25 a 30 Kg.)
; Hasta é, 30 por bulto de 50 Kg. y mds (en general bolsas),
- Descarga completa de un carrito de verdura: éO m/n. (carga del orden
de 500 Kg. )
- Descarga completa de un camibn liviano de verduras: 30 a 50 mjn.

(carga del orden de 1,000 a 1, 500 Kg. )

2.6, Salida de Mercaderfa por camién: El 95 % de 1a mercaderfa sale por

camiones simples:
La réparticién segln la carga es la siguiente:
Menos de 500 Kgu uvieeenenereencannsenes 15 %
De 500 Kg. 2 1,000 Kg. o vevvreeennnnnnenns 357 Yo
De 1.000 Kg. a 5.000 Kg. vuvvveenvenennnn. 39,3 %
Més de 5.000 K. vevuvnnrnorvonsnneranase 10 7%

La carga promedio es de:

‘Tlﬁ“b' 15 x 300 + 35,7 x 750 + 39,3 x 2.000 + 10 x 1.000) = 1, 8 tonel.

Supongamos gue toda la mercaderfa comercializada entra al mercado
(caso a) o que simplemente entra la mercader{a destinada a la ciudad (ca~

so b) tenemos las cifras del movimiento siguientes:

Caso a) Caso b)
Dia promedio: 550 x 1 550 x 118 1 i
- = 30 — T =
‘ 1.8 0 173 ~ 71,8 200
Dfa tope normal 1.190 x 1 _ 800 1,100 x 118 X 1 - 400

1,8 173 - 1,8

4
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F - Datog generales para un nuevo mercado,

Largo del frente de cada puesto,
El cuadro siguiente resume los datos obt enidos:

CUADRO N° 27

Tonelaje Hasta De 600 De 1,000 De 1,500 De 2,000 M4is de Promedio

Anual 600T, T. a T, a. T, a T, a 3,000 Ponderado
Tratado 1,0007T, 1,500 T, 2000 T. -3.000T. T.
Largo 6 m, 8 m, 10 m., 10 m., 13 m. 13 m. 9 m.

El largo pedid;) por los mayoristas es -en general- exagerado a nues
tro juicio,

Preferencia entre un solo frente o dos,

Hasta 600 toneladas por afio, los mayoristas prefieren un frent e (60 %
a favor, 40 % en contra). |

Arriba de esta cifra, prefiere dos frentes (72 % a favor, 2, 8% en
contra).

- Necesidades de agua potable,

El 34 % no ven la necesidad de disponer de agua.

El 66 % restantes quieren agua, pero sin exigir la fuente de la mis -

ma en $u puesto,
~ Necesidad de teléfono,
Hasta 1. 500 toneladas, 40 % aceptan el compartir el teléfono.

Arriba de esta cifra, 20 % aceptan el compartir el teléfono,
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- Necesidad en eleciricidad (cc;rriente fuerza) y gas.
PrAicticamente ninglin mayorista pide electricidad (fuerza), Todos
log que tienen maduraderos piden gas,
Ubicacién del remanente {planta baja o subsuelo)
95 % de los mayoristas quieren el remanente en planta ‘baja.
:- Escriforio en entre piso.
;73 % de los mayoristas piden escritorios en entre piso, con superfi-

ciede 4 a 15 m2., (promedio 9 m2.).

. VO | O ™ TRV S U I S ey
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ANEXO A LA ENCUESTA MAYORISTA®

formulario utilizado




CONSEJO FEDERAL DE INV.iRSIONES

E3TUDIO0 DE LA COMERCIALIZACION DE 10S PRODUCTOS DE LA ALIMENTACION

ERCUESTA SOBRE FL COMERCIO MAYORISTA
DE FRUTAS Y HORTALIZAS

GUESTIONARIO:
Capitulo O Deaignacidn de la Empresa

1 Mercaderias comerciadas por la Empresa en el ejerci-
cio 1962.

2 Tipo de transporte utilizado desde el lusar de ori -
&8N,

3 Locales utilizados para la recepcién, depdsito, con-
servacidn, preparacidn, exposicién y venta,.

4 Compradores y distribuidores.

5 Vehfcoulos utilizados para el transporte por la empre
aa.

6. Telecomunicaciones.
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0. DESIGNACION DE LA FMPRESA

Q0. Razfn social o Nombre y apellido
0l. Cardcter orgdnico _ ;
1. Productor independiente. K

2. ABociﬁéidn cooperativa,
3. Cqmerciante.

4. Conaignatario.

5. Revendedor.

6. Otro.-

(Sefidlese con un ecfrcule el nfmero del cardoter
que corresponde). BEn 1los casos de doble cardcter,
sefialarlo asi, pero marcanio con un cireulo.

T Y I T T T

02. Cardcter jurfdico

1. Individual
2+ S.R.L.
3, 8.A. _
, 4. S. en comanidita por acciones.
5. 3. Cooperativas. ‘ .
(Sefidlese con un circulo el nfmero del cardctexr .
que corresponde), -

03. Nimero de inscripeidn, habilitacién o permiso del local o
locales ccupados por la firma.

T 1 L T

Nacionﬂl I

Municipal .l.l‘!.’...-.......ll.__’l..-l.l.ll.....ﬂ .

Q4. Iugares de actividad

Fode habilitacidn | Direceidn

040. Oficinaﬂ LA R R E R NEES N N IR B SN RO

ptres s ssbtesssnnssteang

041. Exposicién y ven

ta-.q.-..-'-.....p-..---......-o..'...----....o..--.--.-o...

042- Depésitoﬁ tessssdibrars sttt anenuaay

Prrsssstsratrtsrsrrsnans

0410. VB.I‘iOS -c--o-r.o‘a.----;o--oc-o-

pesecsnencasannssaaasse

04‘11. Maduraderos '.r.ll.l.’.ll.l.‘..:‘

P rarsscssnssnttsssansnoas
0412. Higorifibo ePrrssssrter s br

043. Empaquetamziento y
preparacidn a la

VeRTA siuvvnravsaloccnnannsernencen

Pesvssssnssgtetennnrnnna

prrreonsancsrdtinessaene




05. Personal utilizado

por la empresat

mercado

en el

actividad
externa

050, Personsl directivo
051. Personal de edmi -

052. Personal obrero

nistracidn.

cualguier cardcter

1 Mercaderias Comercializadas por le

Empresa

10. Tonelaje comercializado durante el ejerci-

cio 1962.

100 Tonelaje total neto del

101 Tonelaje neto diario més

102 Epocas de tonelajes de

103 Tonelaje neto diario me

104 Epocas de tonelaje dia-

105

afio S R R R FR TR
elevedo eseaversvrssancsse
diarios mejores ceesssee
noa importantes .cieessss

riod NMENOYes ssvssnsesss

Himero total de dfas de
actuacidn en 1 mercado
durante el afio 1962 T

en el
mercado

» s a2 a2

LRI NN S ]

LR NN ]

externa

Se v a0 ras

hsenosnnsy

pressssane

2822t rw

11.

Tonelaje puesto en depdaito por la empresa

en el afio 1962,

110. Remanente diario

en el
mercado

externo

1100. Remanente diario
més elevado.

1101. Remnenente diario
nenos elevado.

111

. Disponible depgeitado
con destine & la vents.

1110. Tonelaje gue fué
puesto en deplaito
durante todo el afio
1962,

1111, Tonelzje méximo de-
positado




1114, Promedio de tiempe
de permanencia de
la mercaderisa

12. Variedadea comerciadas durante el afio 1962

Importancia de 1la Origen
Variedades venta de esta varie- de 1la
iad en las ventas produccién
anuales.
!
;;gg Basgante Egggg Frovincia
120 Frutas
1200 Aceituna
1201 Anand
1202 Banana
1203 Bergamotia
1204 Eaki
1205 Kumguat
1206 Limén

1207 Manderina

1208 Manzana
1209 Naranja
1210 Palta
121 Fera
1212 Pomelo
1213 Uve

122 Hortalizas

1220 Acelga

1221 Achigoria

1222 Ajo

1223 Apio de
cabeza

1224 Apio, ho
jas de

1225 Arveja
1226 Batata

1227 Berenjena

1228 Bréculi
1229 Cardo

1230 Cebolls .
de cabem

1231 Cebolla
de verdeo

S TP

P

TR T LT A - I T

o

R S P



1232

1233

1244
1235

1236
1237
1238
1239
1240
1241
© 1242
1243

1244

1245
1246

1247
248
1.249
1250
1251
1252
1253

1254
1255
1356

1257

Coliflor

Col negro

Chaucha
balina

Choclo mai
zén
Escarola
Espinaca
trelo
Hinojo
Lechuga
Nabiza
Nabo

Pimiento
morrén

Pimiento
comin

Perejil

Poroto
manteca

Pperro
Rabanito
Radicha
Radicheta
Remolacha
Repollo

Repollite
Bruselas

Tomate
Zanghoria

Zapallito
redondo”

Zapallo

126 Papas




Fead
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13, Tipe de envane uhilizedo para loe produnotes

130. Caracteristica

Promedio por
tipo de envase

"1300. A granel

1301. Cajones consignados
. 1302, Jaulas

1303, Bolgas

1304. Envase perdido

1305, Otros (lienzos,atados..)

®

WO AR R R

100

- 131. Circulante de envases de propiedad

de la empresa

1310. Cajones "Standard"” ......
1311, Jaul88 senerersrsseranacd
1312. BolS&B sevesssvscisnaneal

13]-30 Cajon&ﬂ VaciOE 4tssnnvnsnd

LICI U NI I B O O W

(AR R N R R IR NN

2. Tipo de tréﬁsporfe utilizado

20, Transporte utilizado desde el lugar de

origen.

FarTocoTTil ceceevsctensesss P

Barco s essidvbnsnsenassevee

*
Automotores ..ceavcesccecsenne B
%

100

Zl. Vagones

externo

-210. Total de wvagones com
rletes reclbides du-

rante el aflo 1962 ,sesfesccrccad

211. Nimero méximo de va-
gones completos reci

bidos en un dfa ceseadeancacany

212, Tonelaje de la carga
de un vagén en pro -

medio ssessessrssrrrnvsfrracereny

en el
ercado
1

IR N NN RN

IEE RSN N NN

22. Géhiones

en el
mercado

externo

220. Total de camiones
¢onpletos recibidos
durante el afio 1962 ,

221. Nimero maximo de ca
miones completos re
cibidoa en un, dia )

Er e b be s

bosaceansws

sSedes s aw

e lan

g ettt



222. Tonelaje de la carga
de un cemidn en pro-

medio sseessssrvssras ssgesnsvesslasavrenser

- 223, Tomnelaje del camidn
més pesado recibido Jeeerveessrqetsensscaaa

'23. Elementos mecdnicos destinados a la manipu-
lacifin de bultos tanto para la descarga co-
mo para la esarga.

230, Wimero y tipo de los
elementos sscciicecessasencrnccscorsccsonanan

N R N N R N R RN

3. Locales utilizados para la recepcidn, depé-

sito, conseérvaeidm, preparacion, exposicién
¥ venta, inclufdos los ocupados_ temporaria-

mente.
30, Cardcter de los lo- en el externo
cales. mercado
300, Superficie destina-
da a exposicidn y
venta. m2 L2
301. Locales de depdsitos
de mercaderias o en-
vages.
8) SUPETrficie c.vessvsese B2 n2
b) vol‘men sessnnenjaornes m3 m3
302. Maduraderos.
a) Superficie ..esoonces. m2 m2
b) Volumen seveessefasnces M3 n3
¢) Temperatura ...oeesss. gds} gds.
303. Locales frigorifi -
_ cos. _
a) Superficie ssssefsssee. m2 m2
b) VOlUMEN eeevevoolsoress M3 m3
¢) Temperatule cceeess..2dg. gds.
304. Locales de tipifica-
cidn y envasanmiento .uJe.ve.. m2 me
31. Locales compa.*idos en el externo
con otras empresas. mercado ©
' Si | No 51 | No

310, Destinados a expo-
sicién y venta

111. Depépitos de mer -
caderias o envases.




312. Masduraderocs
313. Prigorificos

314. Destinsdos a $ipi-

ficacidn y e

miento de produc - 1

tos.

nvasa-

~ 32. De ofrecéraele posibilidades para el mejora
miento de la empresa en todos sus aapectos
cualies serian sus necesidades reales.

" Buperfi Disposicidn
Cardcter de cie o vo requerida
los locales lumen o Sub- 5.8 1¢
bempera- | Suelo *7* | Pimo
tura
320, Deatinadasa

expogicidn
¥y venta ....

b rsenssd

L RN A Y

sas e valsensnas

3a.

Depdaitos de
mercaderf{as
O envases ..

AEEEETEE

casseae

IEEREER LR F NI

3aa.

Maduraderos

peérsrerry

323.

Frigorificos

e s s e upd

LI RN R R

324,

Destinadas a
tipificacidn
¥ envasamien

to de prodqg
tOS EE

pPrivesesd

s e s s a s

s s ssledesrane

325.

Otras (Madu-—
racidn con
atmésfera
controlada -
Andenés de
deacarga...)

sasasseasan

P""""+

sSessamasree ey

sse s b sl |

4. Compradores y Distribuidorea.

40.

Cardcter de los compradores.

(Debe considerarse para su clasificacidn
la mayor o menor compra efectuada por es

108 a la empresa sefinldndose con una
cruz en la ~olumna pertinente sefinlada
con los nimeros 1 a 3).

Cardcter de En el
los compradores | mercado # | Externo %
1]12(3 11 2 3
400. Minoristas

401. Mayoristas

402.

Diatribui-
dores




403.

Fleteros

404,

Restantes

405,

Inatitucio-

nes.

41, Porma de transporte dtilizado por el compredor

410.
411,

412,

A cargo del vendedor

A cargo del comprader
(medics propioca).

Por transportistas

%

*
#

100 #

42, Expedicidn al interior

{Debe considerarse éxclusxvamente toda remisidn

con excepcifn de las comunea gque 1ntegran al
Gran Buenos Aires).

'420.

421.

422.

Tonelaje remitido en

el afio 1962

4200 por ferrocarril ..l
4201 por camidn .......d
4202 per baArCo s.cienepse

Nimero de vapores com-
pletos remitidos en el
afio 1962 [EEEEERRYREY YL

Nimero de camiones com
pletos remitidos en al
aﬁo 1962 o-oooo----.60q1

desde
el
marcado

$resvavne
sevanasaeas

[N XN

degde lo=-
cales ex-
' ternos.

BRSSPI ERPEN N A

ERE RN RN NN

A s ssssssEes e

[IE R R R NN R RN R

CRCI I I I TN A 1

5e Vehiculoé utilizados para el transporte

por iz empresg.

50. Cantidad de vehiculos propiedad de
la empresa utilizados en el afio
1962,

Némero
de )
camiones

501.

502,
503.
504.
505.

carga §til ca los vahfeulos
" 1.500 t. y menores

H # ‘de 1,5 hasta 3 t.
" " de 3 » 8 t.
" * de 8 w15 t.

u # de 15 t. y acopla-~

dos.

LR RN NN NN NN
sesssnessnsns
LR NN RN N

LE R RN NN R Y RN

L0 U B I LI S A




51, Utilizacién de transportes ajenos
a la empress.

si No

6. Telecomunicacionegs 61. Teléfono

- 610. mimero total de 1fneas utilizadas ........

611, Ndmero de 1lfneas consideradas necesa-
o -

62, Telex
Si No

Qbservaciones.

Fecha Firma Aclaragda

I T e T TP T

e b 3 e .

T
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CAPITULO V

CONSUMO DE PRODUCTOS ALIMENTICIOS

I Estudio de Ja Poblacién Consumidora

El grupo de consumidores que estudiamos est4 integrado por los habi-
tantes de los partidos de La Plata, Berisso, Ensenada, Magdalena v una par-

te escasa de Brandsen y San Vicente, dado que estos centros ya estin vincula

dos a la Capital Federal., Ahora vamos a dar algunos datos sobre esta pobla~- .

cifn,

A - Evolucién y Proyeccibn:

Las cifras que tenemos son relativas a La Plata, Berisso y Ensenada,
excluyendo Magdalena, Brandsen y San Vicente,

La proyeccidn de la evolucibn de la .poblacién se efectud partiendo de
1a hipdtesis .de mantener la fuerza histérica del crecimiento, Lasg tasas de
crecimiento se han mantenido con una variante muy pequefia desde el afio 1914
y muestran un nivel superior a la media del crecimiento vegetativo del pafs,
lo que sefiala la existencia de una corriente migratoria hacia el partido de La

Plata,

1, PirAmide de edades, Frecuencia por sectores de ingreso,

e oot
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Composicién segfin actividades.

Estos datos son suministrados para permitir el nivel de la segunda
etapa de este estudio (diagnéstico), Vestudios comparativos de consurﬁo en
las diferentes ciudades del pafs.

En lo referente a la composicién de la poblacién cegln actividades
conviene hacer notar que:

La casi totalidad de personas ocupadas en actividades primarias se .
hallan dedicadas a tareas agropecuariaé principalmente en la explotacién
de chacras y quintas productoras de hortalizas y artfculos de granja. Tam-
bién la floricultura ocupa un'lugar muy importante,

La produccién secundaria (industrias) ocupaba en 1954 a 23. 19;? per
sonas segln datos del censo nacional industrial realizado ese afio, Sin em;-
bargo esa cifra es distinta a la registrada en el ano 194;7 por el censo na -
cional que acusa 39, 95é personas ocupadas en actividades secundarias, Di_
cha diferencia debe atribuirse a los distintos criterios empleados para re;‘-
gistrar los censos,

Lia rama secundaria que ocupa mayor nimero de personas es la ali
mentacién (13,6 %), cuya mayor fuente de trabajo est4 representada por
los frigorificos ubicados en Engenada -‘y Berisso.

La mayor parte de las actividades terciarias (comercio y servicios)
esti absorbida por el Estado Provincial y Municipal que ocupa més de la
cuarta parte de la poblacién activa del partido de La Plata. Esta proporcién

es mAs del doble de la existente en la Capital Federal (12 %) y muy superior
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a las que presentan otras capitales de provincias comparables por su dimen
sién con La Plata: (Santa Fé 16 %; Cérdoba 16 %, Tucuméin 15, 6 %, Mendo
za 19,3 %). Estas cifras demuestran la importancia fundamental que poseeén
las actividades del Estado dentro de la vida activa del partido de La Plata.

La rama de Comercio, Bancos y Seguros, ocupa un octavo de las personas

activas de la ciudad, En cambio, es relativamente baja la proporcién de per

sonas ocupadas en los servicios domésticos, si 1o comparamos con la Capi-
tal Federal (4,5 entre 7, 9 %),

2 Determmam{)n de la poblacién actual y futura, abastecida por el

Mercado de La Plata

Como lo hemos expuesto més arriba, pensamos que conviene agre-
gar a la poblacién de La Plata, Berisso y Ensenada, la de Magdalena v més
0 menos el 25 % de la de Brandsen y San Vicente:

Llegamos a casi un total, en 1960 de:

La Plata, Berisso, Ensenada vv.eeeeroeesossess 413, 81;7 Hab,

Magdalenal.l.ll.l.ll.l....l...lllll.l..".l; 19-445 "

30% Brandsen: S0 x 1,084 vuv v oresnnenn ., 3.256 '
100
30

30 % San Vicente: X 25.349 L.iiiiriinnene 7.604

100

443, 922 Hab,
de la cual conviene substraer un 10 % de poblacién autoabastecida (5,0 %
sector agricola + 5,0 % que tiene pequefias quintas, relacionada con et sec:-
tor agropecuarios, ete,) |

Llegamos asf a un total de alrededor de:

P

S L LI, S SOvr N
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395,000 habitantes : en 1960
o sea alrededor de 400, 000 habitantes : en 1962;
y tomando para Magdalena, Brandsen y San Vicente el mismo crecimiento
que para La Plata, Berisso y Ensenada.

395,000 x 673,601

113.617 = 645, 000 habitantes en 1980,

II Consumo actual,

Como lo hemos visto, la evaluacién del consumo obtenida por inter-
medio de la encuesta mayorista y la obtenida por la encuesta de circulacién
dan cifras totales muy préximas (5 % de diferencia). Estimamos sin embar
go que dado la metodologfa empleada, la encuesta de circulacidn suministra
los datos més probables, por lo que tomaremos en consecuencia para nues-—
tro estudip, 0 un consumo de:

241, 3 Kg. de hortalizas y frutas por persona y por afio,

Hacemos notar que la diferencia mis destacada con la encuesta ma:-
-yorista se encuentra en las hortalizas: 15;?, 7 Kg. en lugar de 1;70 Kg.

Al contrario, las cifras de consumo de frutas son bastante aproxima
das: 83,6 Kg. por 80 Kg.

Supondremos igualmente que la reparticién del consumo segftn los
diferentes productos que hemos extraldo de la misma encuesta de circula-
cidn, es correcta, Por otra parte, como ya lo seftalamos, se aprdxima pa-

ra las hortalizas, de la reparticién estimada por la Direccién Nacional de



- 127 -
Estadfstica y Censos (encuesta hecha en 1960 sobre 1,200 familias obreras
de Capital Federal),

Para las frutas, por el contrario, tenemos diferencias: consumo de
manzanas-peras y citrus de 50 % mA4s elevado, de bananas de 40 % més reu--
dﬁcido, y total de 20 % mé4s elevado. Sin embargo, esto se puede explicar
por las razones siguientes:

- en realidad el nivel de vida de La Plata es bastante alto.

- la zona se encuentra en posicibén privilegiada para los frutos: so—-
bre la travesfa de las manzanas del Alto Valle a Capital Federal y en una z0
na productora de citrus.

- recordaremos a continuacién el detalle de estos consumos:

(ver cuadro)

B L Ty STV Vo R RTFTP T Tpr
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- POBLACION CRECIMIENTO NATALIDAD DEFUNCIONES MATRIMONIOS SALDO ACL
AL 1°ENERO TCantidad Tasa% Cantidad Tasa % Cantidad Tasa’% Cantidad Tasa %  MIGRATORIO - ARACIONES

1930 179, b87 - : 4,114 2,29 2,304 1,28 1.606— 8,94 31 Matrimonios: ci-
1931 182, 401 2,814 1, 56 4,031 2,21 2, 526 1,38 1,511 8,28 35 fras tasa-cada
1932 183. 941 1. 540 0,84 4,103 2,23 2.411 1, 31 1.589 8,64 50 1,000 habitantes.
1933 185,683 1,742 0,95 4,086 2,20 2,453 1,32 1.621 8,172 8
1934 187, 392 1,709 0, 92 4,081 2,18 2,456 1, 31 1. 710 9,13 78
1935 189,095 1.703 0, 91 4,077 2,186 2.904 1, 54 1,710 9,04 309
1936 190, 577 1,462 0,77 3.954 2,07 2, 757 1,45 1,803 9,46 451
1937 192, 225 1.648 0, 86 4,039 2,10 2, 804 1, 46 1.882 9,79 648
1938 194. 108 1.883 ‘0,98 4,083 2,10 2.667 1, 37 2.114 10, 89 724
1939 247,575 53. 4617 217,54 4, 366 1,76 2,478 1,00 2.027 8,19 110 Censo afio 1938,
1940 249,573 1,998 0,81 4,220 1,179 2,768 1,11 1, 960 7,85 206
1941 251,231 1.658 0,686 4,173 1,66 2,692 1,07 2,112 8,41 364
1942 253.076 1. 845 0,73 4,472 1,77 2.599 1,03 2.185 8,63 413
1943 255, 362 2, 286 0, 90 4,764 1,87 2, 537 0, 99 2, 347 9,19 55
1944 257,644 2,282 0, 89 5. 368 2,08 2,725 1,06 2,447 9, 50 158
1945 260. 445 2, 801 1,09 5. 579 2,14 2,708 1,04 2.591 9,95 64
1946 263, 380 - 2,935 1,13 5,621 2,13 2.715 1,03 2.589 9,83 - -
1947 303.633° 40, 253 15,28 5,687 1,87 2,896 0, 95 3,054 10,06 719 Censo ano 1947
1948 305, 922 2,289 0,75 5. 936 1,94 2.726 0,89 2.949 9,64 - - Saldo migrat. (9048
1949 309,132 3.210 1,05 6.257 2,02 2.876 0,93 3.133 10,13 9.048 afios 1948/49/50,
1950 312,513 3. 381 1,09 6.584 2,10 2. 980 0,95 3,013 9,64 - -
1951 325,165 12. 652 4,05 6.851 2,11 2.988 0,92 2,918 8, 97 2.998
1952 332,026 6,861 2,11 6, 848 2,06 3.007 0,91 3.028 9,12 1,562
1953 337,429 5,403 1,63 7.045 2,09 3.171 0, 94 2,992 8,87 688
1954 341,991 4, 562 1,35 6,913 2,02 3,238 0,95 3.073 9,00 1,141
1955 346.807 4, 816 1,41 7. 330 2,11 3.589 1,03 3.088 8,90 1,265
1956 351, 813 5. 006 1,44 7.680 2,18 3.363 0,96 3.168 9,00 1,226
1957 357, 356 5, 543 1,57 7.858 2,20 3.1782 1,06 3.371 9,43 1. 504 Censo afto 1957,
1958 362,929 5,573 1,56 Datos en la D, Nacional de Estadisticas
1959 368, b54 5. 625 1,55 7. 864 2,13 3.1769 1,02 2,953 8,01 - -
1960 413,617 45,063 12,23 7,768 1,88 3,943 0, 95 2.981 7,21 2.476 Censo afio 1960,

Fuente: Direccién de Estadistica e Investigaciones del Ministerio
de Economia v Hacienda de la Provincia de Buenos Aires.

- 621~
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CUADRO N° 29

PROYECCION DE LA POBLACION DE LA CIUDAD DE LA PLATA, INCLU-
YENDO BERISSO' Y -ENSENADA, PARA LA DECADA 1970 / 1980

ARNO
ANO
‘ANO
ANO
ANO
ANO

ARO

ANO-

ARNO
ANO

ANO

1970
1971
19%2
1973
1974
19%5

1976

1977 -

1978

1979

1980

eesseans Pres st e re s se s nnaane 5é9.169 Habitantes
S, 542,381 "
e teneeietreene e aernnees 559.928 "
Cetineaneeneraan ceeerseesns. 569, BOO "
b teeieeana e reeeierea.. 584,907 "
et eteeteeteeeereiese... 598,555 n
e eeeeeeiaeneneil) B13.450
R, cere.. B29.696 "
e eeeeetieeeeeeeneieii. B44,300 7
CreseasErsrt et s seraaens ve... 660,269 "
et eaenieians.. B876.601 "

Fuente de Informacién:

- DIRECCION DE ESTADISTICA E INVESTIGACIONES

DEL MINISTERIO DE ECONOMIA Y BACIENDA DE
LA PROVINCIA DE BUENOS AIRES, -




CUADRO N° 30
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CLASIFICACION DE LA CIUDAD DE LA PLATA POR-GRUPO DE EDADES

CIFRAS POR CADA 100 HABITANTES - ANO 1947

Q,ANOS LA I B B BN IR )

EDAD 0 -

" 10 - 19 "
" 20 -20 "
" 30 - 39 "
" 40 - 49 11
" 50 - 59 "
[} 60 - 69 1t
" 70 vy mas "
" desconocida

Fuente de Informacidn:

- DA DE LA PROVINCIA DE BUENOS AIRES,

LI T R - LI
Ooo..oo L3 - .. . .
------------------- LI -
------ 4 % 49 e s
lllll e e LR B I Y
------ LI B B IR B Y ')
------ LA R A B RN A .
LI Y N ] L3 LI -

17,0

19,3

17,1

14, 25

LB

11

& ]

H

........;.;...Q..15,.5'Hab.c/100‘

DIRECCION DE ESTADISTICA E INVESTIGACIO-
NES DEL MINISTERIO DE ECONOMIA Y HACIEN

i .
R T A -

. v et

T T S A

P ey

P T I S R

B



CUADRO N° 31

a) Frecuencia por Sectores de Ingreso Ario 1958

Per{odo del

N° de Personas  N°® de Familias N®: Rec- Ingreso Me !
Ingreso por (Frecuencia Ab- (Frecuencia Ab t4dngulo  dio por Fa-
Ario, Miles soluta) soluta) milia Miles
de m$n. - de m$n.1958
1958
0 a 5 13, 420 3. 560 0,71 9,5
51 a 10 37. 300 9. 850 1,96 28. 5
10,1 a 15 237, 840 62, 500 12,5 47,5
15,1 a 20 33.230 8. 800 1,76 66,5
§120,1 a 25 23. 760 6.200 1,24 86,0
25,1 a 30 22,450 5. 900 1,18 105,0
30,1 a 35 3. 530 920 0,18 124,0
35,1 a 40 0 0 0 0
40,1 a 45 15. 300 3. 950 0,179 162, 0

b) Frecuencia por Sectores de Ingreso Anio 1980

Perfodo del
Ingreso por

N° de Personas
(Frecuencia Ab

N* de Familias
(Frecuencia Ab

N°: Rec-

Ingreso Me -

tdngulo dio por Fami

Afio. Miles soluta) - soluta) lia Miles de
de m$n., - m$n, 1958
1958
0 =a 5 20, 470 5, 550 1,11 9, 250
5,1 a 10 32, 000 8. 650 1,73 -
10,1 a 15 345, 770 93. 500 18,65 46, 200
15,1 a 20 250, 720 67. 500 13, 50 65.000
20,1 a 25 - - - -
25,1 a 30 - - - -
30,1 a 35 36. 750 9, 900 1,98 120, 000
35,1 a 40 5, 650 1. 530 0, 30 139. 000
40,1 a 45 - - - -
45,1 a 50 - - - -
50,1 a 55 - - - -
55,1 a 60 - - - -
60,1 a 65 25. 000 6. 750 1,35 230. 000
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CUADRO N° 32

COMPOSICION DE LA CIUDAD DE LA PLATA DE ACUERDO CON LAS

ACTIVIDADES QUE DESARROLLAN SUS HABITANTES

CIFRAS POR CADA 100 HABITANTES - ANOQ 1947

a) PRODUCCION BASICA (Actividad primaria) . . . . . 6,6 %
Agropecuaria . . .\ . . 0o\t . . . . + v+ s .. B5,5"
Forestal . - - - [ ] L ] - - - > L] - [ ] L] L] [ L] - - - O, 0 '!
Extractiva . . . . . . ., . . .+ ... ... 10"
CazayPesca. . ., . « .+ o . O T

b) PRODUCCION SECUNDARIA (Actividad secundaria). 32,8 "
Alimentacibn . . + . v v 4 4 + « o « o . .« .« . 13,6 "
Confeceibn o . . . . . . . v v . . . v v v .. .. 39"
Construcciones y Materiales ., . . . . . .« .. 6,37
Electricidad, GasyAgua . , . . . .. ... ..., 0,5"
Papel, Prensa y Gréficos . . . . . . . . . . .. 0,9 "
Metalﬁrgica L] - » » - L] - LN ) - - - - » » - L] - L] » 2’ g "
Qufmica .. - L] > L] L] L ] - - » . . ... - L ] [ ) - - L) [ 1} 5 "
Textil - » - » - - » » » . L] - L] » » - L] L 3 [ ] » L) 0, 8 ‘!
Industrias Varias L] L 2 * » - - . » L ] » - - L] L 3 * L D‘ 5 r‘
Industrias no especificadas . . . . . e e e e . L9 "

¢} COMERCIO Y SERVICIOS (Actividad terciaria). ., ., . 57.8 "
Comercio, Bancos y Seguro . . . . ., + . . « . . . 12,9 "
Comunicaciones. . . . . . . + v & o« « . . .. 07"
Especticulos Pblices . . . . . + 4 4 ¢ v v . . . 1,7M"
Hosterfas . . & & v v v ¢ v 4 v o o o & e e .. 1,30
Ocupaciones liberales . . . v « ¢ v v o « v o v . . 2,68 "
Servicioc de Higiene y Limpieza, . . + . . . . . ., . 1,0 '
Transporte Aéreo, Marftimo y Ferroviario. , . . .. 0,7 "
Transporte Terrestre . , . . . . . . .. ... .. 48"
Var’iOS a . . » - L] [ - L [ - - - . * L] » - [ » L[] - 'O, 3 "
Actividades del Estado, Provinciales y Municipales ., , 25,8 "
Servicios Sanitarios. . . . . . . . ., . . s . ... 1,5 "
Servicios Domésticos . . . . . ., . . . . . v . . ., 4,5 "

d) ACTIVIDADES DESCONOCIDAS. . . . . . . . . . . 2,8 "
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CUADRO N° 33
Consumo anual por habitan- Consumo anual por habitan- 1
te segln Direccién Nacional te de La Plata segln Encues Productos |
de Estad{sticas y Censos, ta de circulacibn., J
73,0 Kg. 78, 8 Kg. Papas 1
1
8,9 Kg. 5,6 Kg. Batatas 1
‘ Total papas |
81,9 Kg. 84,4 Kg. v batatas.
3,6 Kg. » 5,6 Kg, Zanahoria
5,1 Kg. 7,9 Kg. Zapallo
: Grupo To -
26, 4 Kg. 15,7 Kag. e, 1
Ajoy Ce - 5
8,9 Kg. | 11,8 Kg. bolla, |
22,0 Kg. 24,3 Ka. Grupo Acel 1
ga. _
9,5 Kg. 8,0 Kg. Grup.o Al - 1
_ caucil, |
E
31,5 Kg. . 32, 3 Kg. Total Ver- i
duras, ;
- — !
Total Hor -
157, 4 Kg, 157, 7 Kg. .
s g g talizas, 1
e, R — ;
B — - = M — 1
anzanas y
23,8 Kg, 30,2 Kg. Peras.
22,4 Kg, 38,8 Kg. Citrus.
Grupo Ana-
6, 9 Ke. 3’_4 Ke. nid y Varios
17,0 Kg. 11,2 Kg, Bananas
70,1 Kg. 83,6 Kg. Total Fru-
_ _ tas.
227, 5 Kg. 241, 3 Kg. Total Ge -
) T neral.
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CAPITULO VI

CONCLUSIONES

Haciendo una sintesis de los distintos datos obtenidos por encuesta o

por recopilacién de datos, podemos decir lo-siguiente:

R P T SR Y T, W - e, L I T

Con respecto a la comercializacidén de productos alimenticios La Pla
ta juega dos papeles a saber:
- un papel fundamental, o sea el abastecimiento de un nfcleo de alre

dedor de 400, 000 habitantes,

B T L U S L - W

- un papel secundario, o sea la expedicidén hacia, principalmente, la

e L

Capital Federal de una parte de la produccién de la zona. Las cifras son las
siguientes:
(1) consumo anual promedio por persona del nficleo considerado:
hortalizas R R AR E R 157,;7

fI‘utaS S E A E s e e ted e AEs s e R 83,6

Total.III.I...-.'..'.-I..U.ﬂ.e 241,3
(2) consumo anual total (incluyendo pérdidas) = 120.000 T,

(3) expediciones hacia Capital Federal (90 %) y otras zonas (10 %)

unicamente verduras = 20,000 T,
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(4) Total comercializado " fIsicamente' (excluyendo ventas entre

mayoristas de La Plata) = 140,000 T. (120,000 + 20,000 T.),
(5) Procedencia de la mercaderia:

Capital Federal (frutas, cebolla, ajo, papas, zapallo
ybatatas LA B O B B L B I BN R N N ORE B N RN N N R N ) 45.000 T.

Prov. Buenos Aires (papas y batatas), 45,000 T.

Zona de produccién de La Plata (ver-

duras) LA B L B B B N B N B B BN B BN NN BN RN B RN BN A 50l000 Tl

Total .....0000ev.. 140,000 T.
(6) Reventas '"falsas'' entre mayoristas de La Plata. 30,000 T.

(7) Total "aparente' comercializado. (140. 000 + 30, 000)

170,000 T.
(8) Reparticibn de las llegadas segfin medios de transporte:
camiones ., , . . . . . . . 907%
ferroc;tarril e e e e . 10%
(9) Tope diario de vehiculos abastecedoress
camiones . . . , . ., . ., . 125
VAZONES &« v v 4 v o o+ x4 s 14

(10) Tope diario de camiones ‘desaprovisionadosf ...... 400,
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CAPITULO VII

PROYECTOS

I Generalidades para la definici6n f{sica de un Mercado - Estacién

En el presente capftulo nos proponemos por una parte, exponer rapi
damente los criterios de juicio que lleva a "'elegir' un tipo de mercado y por

otra parte explicar como se puede dimensionar los elementos fIsicos de un

mercado,

A - "Filosoffa'" del Mercado - Eleccién de un tipo de Mercado.

Lias necesidades fundamentales,

Un mercado mayorista desempefia esencialmente dos funciones fun -

damentales:

~ Por una parte, una funcién comercial, o sea la formacién de un pre

cio para la venta del mayorista al minorista,

- Por otra parte, una funcidn técnica, o sea la concentracién en un

lug'ar. de productos llegando de zonas de produccién, y el despacho de los mis
mos hacia las "bocas de expendio’ que constituyen los comercios minoristas,
Culles son las necesidades que surgen de estas dos funciones ?
- La funcidén comercial exige un perfecto conocimiento, al instante de

la compra, de toda la oferta y toda la demanda. Esta fltima es desde luego,
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mucho méas constante y constituye un factor externo al mercado, directamen
te ligado, al ntmero de consumidores sus gustos y costumbres de compra,
Es decir que es un elemenio que tanto el mayorista como el minorista, que
tienen por lo general una buena experiencia del medio, que conocen bastan-
te bien, Al contrario, la oferta es un elemento muy varirhlc, ligada a las
superficies sembradas, a la precocidad de las temporadas, al transporte
(estado de los caminos, incidentes en el material de transporte, huelgas,
etc. ), El conocimiento de este factor necesita en consecuencia, conocer,
tanto por parte del mayorista como parte del minorista, el volumen y la ca-
lidad de la mercaderia existente en el mercado,

Esto implica por una parte un servicio de control de las entradas ¥y

de publicidad de las mismas asf como de las ofertas en otros mercados, v
por otra parte una exposicién de.la mercaderfa, para que los interesados

puedan juzgar su calidad, y la posibilidad de recorrer fAcil y rdpidamente

los diferentes puestos de exposicidén para hacer comparaciones.
La funcién técnica necesita que las operaciones de carga y descar-~

ga sean lo menos numercsas posibles,

Como hay necesariamente en la mayorfa de los casos, una descar -
ga en los puestos de los mayoristas, esto quiere decir que hay que tratar

de lograr que los vehiculos, camiones y afin vagones (1) lleguen hasta estos

(1) Actualmente la mala calidad del servicio ferroviario disminuye conside
rablemente el volumen de la mercaderfa que transporta, Pero tenemos
que encarar la posibilidad del mejoramiento de dicho transporte, loque
acarrearfa un aumento de la importancia del mismo, dadas las venta -
jas que representa, :
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puest.os, y también que, una parte por lo menos de los vehfculos minoristas,
Ileguen hasta los dichos puestos.

La primera condicibén es relativamente simple de obtener, Para la se
gunda, el nimero bastante importante de vehfculos minoristas, y las cargas

generalmente escasas que toman, obligan en general a permitir el acceso di-

recto al puesto a los que cargan tinicamente cantidades importantes {(a definir

en cada caso gegin el tamafio del mercado, los tipos de vehfculos minoristas

y las costumbres de compra), Los otros vehiculos tienen que parar en las pla '

vas de estacionamiento, en las cuales se les entregari 1a mercaderia por me
dio de pequefios trenes de carrito (cada vagoneta con una carga de unos 500
kilos), medio de acarreo el méis aldptado porque es el més 4gil y flexible,

Por otra parte hay que tener en cuenta que, si bien el mercado es el

medio ffsico en el cual se hace la comercializacidén, este medio estd estrecha .:

mente vinculado con el medio humano que actuari en &1, es decir mayoristas

¥y minoristas.
Como este medio humano estd constantemente evolucionado, el merca
do debe ser lo suficientemente flexible para poder adaptarse a esta evolucién

es decir, compuesto de superestructuras lo menos especializadas posibles,

econdmicas y ficilmente ensanchables o desarmables,

B - Los dos tipos fundamentales de Mercados., Eleccién del tipo m4s adapta-

do.

L.os dos tipos fundamentales de mercados que se pueden definir son:
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- El Mercado Pabelldn (ejemplo: Mercados actuales de Bs, As.,

Halles de Parfs, Mercado de Hamburgo),

~ El Mercado Lineal (Mercados de Lyon, Hanovia, Florencia, F.D.

C. de Filadelfia, etc,)
Los esquemas adjuntos explican bien la diferencia enire los dos:
- El Mercado Pabellén estd compuesto de una sola construccidn, te
niendo un-largo y un ancho no muy diferente, y en el cual est&n
agrupados todos los mayoristas,

: El Mercado Lineal est4 compuesto en general de varias construc~
ciones agrupadas, con un ancho muy diferente del largo.

Cuiles son las ventajas respectivas de estos dos tipos ?

- El Mercado Pébellbn es més concentrado, Esto tiene como conse-
cuencia una mayor facilidad para el conocimiento de la oferta, Para lograr
que los camiones de aprovisionamiento lleguen hasta cada uno de los puestos
mayoristas, se multiplica enormemente el niimero de calles interiores, lo
que encarece mucho el costo de la construccibén., Para los vagones, es impo
sible obtener le mismo. Por otra parte, es muy poco flexible y no se presté
a fAcil evolucibn,

-— El Mercado Lineal, al contrario esti perfectamente adaptado a las
necesidades concernientes al manipuleo y a la flexibilidad, efectivamente las
calles de circulacién no son cubiertas, lo que permite reducir considerable;—
mente el costo de la obra y preveer, para las construcciones, una serie de

galpones standards facilmente transformables, El caricter "lineal da lugar
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a mucho més espacio de carga y descarga frénte a los puestos mayoristas
v no hay més problemas en lo concerniente a los ferroéarriles. Pero 1a
oferta egs mé&s dispersa y los. recorridos de los minoristas més importantes,

Pensamos que finalmente el tipo lineal es e! mé&s adaptado a la no -
cién moderna de Mercado. Efectivamente, su sola desventaja, la dispersién
de 1a oferta, es en realidad muy relativa, dado que la puede ficilmente supe
rar por una publicidad bien hecha. Por otra parte, afin sin hablar de dicha-
publicidad, se puede reducir considerablemente el inconveniente que trata
esta dispersibn por agrupaciones de mayoristas (por tipo de productos por
ejemplo, poniendo juntos los paperos, los fruteros, los especializados en
cuatro o cinco productos idénticos, etc., también por tamarfio.

Es el que hemos tomado para realizar los esquemas previos de Mer-

cados en las distintas ciudades que hemos estudiado.

C - Dimensionado de los elementos fIsicos que componen un Mercado

Estacidn.

Los elementos esenciales que componen el Mercado Estacién son:

Los gakoones mayoristas frutas y hortalizas,

las calles de circulacién,

las playas de estacionamiento de vehfculos,

i

las instalaciones de ferrocarriles,

los andenes de carga y descarga,
Citamos, por otra parte, para recordar, los frigorificos, los galpo-

nes, de mayoristas en pescado y aves y huevos, los edificios de Administra
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cién y el de Intendencia, servicios liéados (agua, bombeéros, puesto sanita -
rio, etc.) y las instalaciones de interés ge.neral: restaurantes, hoteles, ban
co, correo, estacibdn de servicioé, etc..

Vamos ahora a indicar como se puede establecer las dimensiones de

los elementos esenciales;

Galponéé para.-Mayoristas Frutas y H(:;rtaliz'as.

Previamente, tenemos que definir el corte ‘trans\versal tipo de tal gal
pon.

Priméramente, la mayor parte de los mayoristas tienen que disponer
‘de una vereda para exponer '"'muestras" de su mercaderfa {la sola excepcién
puede estar constitufda por los grandes mayoristas que venden productos
muy particulares; én general papas y batatas inicamente a otros mayoris ~
tés,‘ estos filtimos constituyendc; cIie-ptes fieles, lo que suprime ﬁfﬁcticameﬁ
te la necesidad de la eleccién del producto, y por consiguiente la exposicién
del mismo). Esta vereda se encuentra sobre una calle "comercial” en la cual
circulan losg _compradores. El ancho aconsejable de esta vereda parece ser
de 6 mts. Efectivamente, esto corresponde a una exposicién de alrededor
de 400 kg. por metro de vereda en el seﬁtido longitudinal, o sea por un pues
to de 4m. de largo (mayorista mediano, comercializando alrededor de 5 to;
neladas por dfa) una exposicién de 1,6 T, o sea 30 % del total comercializa-~
do, lo que parece razonable.

Se presenta entonces un problema, Es conveniente el preveer los

galpones con una vereda de exposicién de cada costado, lo que en pariicular



- 149 -
conduce a agrupar los puestos mayoristas dos por dos v "contrafrente a con -
trafrente’ en el sentido del ancho? Pensamos que no, por las razones si -
guientes: |

Conviene preveer un andén de descarga frente al puesto mayorista pa-
ra descarga de camiones, Este andén no puede ser ubicado en 1a calle Comer;
~cial porque molesterfa el movimiento del comprador. Hay que ponerlo del
otro lado del puesto, Sefialamos por otra parte que el ancho técnicamente acon
sejable para este andén es de 4 metros {normas internacionales.habituales).

- AGn si no hubiera andén, la disposicién "contrafrente contra contra;
frente'' obligarfa a preveer el estacionamiento de los camiones al lado de la
vereda de exposicién. Si bien es cierto que el aprovisionamiento y el desapro-
visionamiento tiene que hacerse no simultineamente como lo expondremos més
adelante, estd disposicién impide la posibilidad de llegada de los camiones de
los compradores que efecttian compras importantes al puesto mayorista, dado
que esto molestar{a a los peatones.

El corte transversal del ga}ér_l_se presenta entonces como ests indicado
en el esquema adjunto. En ¢uanto al ancho del puesto propiamente dicho, nos
parece conveniente fijarle, por razones arquitecténicas (evitar que el galpén

tenga un aspecto de "corredor') entre 6 y 10 metros (el esquema estd hecho
g p q

con 8 metros).
En cuanto a 1a dimensién minima de un puesto en el sentido longitudi-
nal del galpbn, tendrfamos que fijarlo de tal manera que corresponda a la su-

perficie necesaria al mayorista mediano, Pero esto conducirfa a dimensiones
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estrechfsimas. Por lo tanto, es razonable entonces no descender por debajo
de los 4 metros ''médulo bisico', todos los puestos siendo de este largo o de
un largo mtltiple,

Insistimos sin embargo sobre el hecho de que solo 1a necesidad nos
impone el elegir este valor que en realidad no es el valor Hptimo.

Ahora vamos a indicar come se puede definir la superficie total de
los gal pones,

Esta superficie estf ligada al volumen de mercader{a descargada a -
nualmente sobre piso, inferior al volumen total comercializado por el conjun
to de los mayoristas dado que, asf como 16 hemos explicado en el anflisis de .
las distintas encuestas se hacen reventas entre los propios mayoristias, ¥ en
general directamente del camibén y/o vagbn, sin que haya descarga en el pues
to del mayorista vendedor.

El tonelaje que se puede comerciaglizar anualmente sobre un metro
cuadrado de puesto es diferente seglin la naturaleza y el tipo de envase de los
productos, los productos mismos y los usos del mercado. Podemos conside -
rar esencialmente tres grupos:

El grupo papas, batata, cebolla, ﬁanahoria, frutas, etc, pfoductos que
se presentan en general en cajon.

Los otros productos que se presentan o sea un lienzo o sea a granel
{verduras, citrus a granel, bananas, zapallos, etc. ).

Un dfa pico, el mayorista puede razonablemente amontonar 1as bolsas

sobre 2, 50 mts. los cajones sobre 2 mts, y los lienzos sobre 1, 50 mts. supo
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niendo que el dfa medio representa la mitad del dfa pico en volumen, llega -

mos a voliimenes anuales por m2. de:

- Bolsas: (2,30 m3, x 250 kg. x E) x 3 x 300 dfas = 62,5 Toneladas
3
20 .
- Cajones: (2 m3. x 240 kgrs. x EE) x 3 x 300 dfas = 48 Toneladas.,
~ Otros: (1 m3. x 150~kg.x§—} -4 x 300 dfas = 15 Toneladas.

Cifras que hay que multiplicar por el coeficiente:

Ancho puesto mayorista + ancho veredas exposicién
3

Ancho puesto mayorista + ancho vereda exposicién + ancho andén

para obtener el volumen medio por metro cuadrado del galpén (Hemos su -
puesto que, en la vereda, las alturas de amontonamiento son la tercera par-

te de las alturas en el piso). Con las cifras indicadas més arriba para el gal

pdn llegamos a un coeficiente de:

il
8 +6 +4 9
o sea:
- bolsas: 34,7 Toneladas/m2,
- cajones: 26, 6 Toneladas /m2,
- otros: 8, 33 Toneladas/m2,

Esto permite por otra parte -para los tipos més corrientes de mayo

ristas~ definir'la superficie necesaria una funcién del tonelaje comercializa-
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El "papero' necesita un m2. cada 34,7 T.

El especialista en tomates, etc, necesita un m2, cada 26, 6 T,

E]l frutero (é{) % de frutas a granel y 20 T de frutas en bolsas necesi-
ta en mé. cada:

' 1 3 1
34,7 = ¢ + 26,6 x + 8,33 x T = 24,6 T/m?2,

El mayorista polivalente (20 % de bolsas, 25 % de cajones y 55 % de

otros) necesita un m2, cada:

| | s |
34,7 x > + 26,6 x —> + 8,33 x—— = 18 T/m2.
10 100 100

2, Calles de circulacibdn

Calle comercial,

Para permitir al comprador una mayor facilidad de comparacién de
productos, nos parece interesante agrupar los galpones mayoristas de a 2
por 2, las veredas de exposicién de los doé deben estar frente a frente. La
calle comercial tiene que ser lo suficientemente angosta para permitir una
comparacién entre dos productos ubicados en una parte o la otra.

Pero, como lo veremos més adelante," hay interés en dejar lugar pa
" ra tres trochas de circulacién, caminos- v/o vagones, por lo gue se aconse
ja tomar un ancho de 12 mts,

Calle de descarga.

Egta calle estd ubicada del lado del andén de descarga. Debe ser lo

suficientemente ancha como para permitir a un camién simple de gran tama

fio estacionar perpendicularmente en el andén (12 mts. ) y que permita la cir
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culacién fécil de dos filas de camiones, en el mismo sentido (7 mts.), o sea
si se agrupan los galpones dos por dos, un ancho de lé X 2 = 38 40 mts,,
v 8i se considera el galpédn aislado con una calle para 2 X érfilas camiones,

con un ancho de:

12 + 2 x 7 = 26 mts,

Calle de circulacibén.
A caleular en funcién del trénsito previsto, tomando 3, 50 mts, por

trocha.

3. Playas de estacionamiento de vehfculos,

Estas playas tienen que estar calculadas para el total de las necesida
des de los vehfculos de los minoristas, porque, asf como lo expondremos
més adelante, puede ocurrir que deban encontrarse al mismo tiempo todos
en el recinto del mercado, Teniendo én cuenta el tamafio promedio de? lvehfrs
culo comprador, las superficies necesarias para las calles de circulacicnes
interiores de la playa,- la necesidad de preveer para cada camibn unos me -
tros cuadrados de m#4s para poner los bultos antes de cargarlos, éconseja -

mosg tomar una superficie de 75 ma2,

4, Instalaciones de Ferrocarril.

Si se hace la clasificacién de los vagones en el mercado mismo, hay

que preveer una longitud de vifa total igual al total de vagones en el "dfa pico’,

multiplicado por 12 mts, largo promedio de un vagbn y aumentado en un 40%

para maniobras falsas, vfas mal utilizadas, etec.
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Conviene agrupar las vlas en dos conjuntos, més o mends equivalen-
tes en longitud.

~ Una playa de espera y clasificacién,

- Una playa de descarga,

Serfa prudente preveer la posibilidad de llevar lc:: vagones hasta los
puestos de mayoristas. Pero, para no perturbar el movimiento de los camio
nes en la calle de descarga, aconsejamos ubicar las vlas de ferrocarril en
las calles comerciales,

No hay que perder de vista tampoco -como ya lo hemos expresado-
que a pesar de que actualmente la ~actividad del fer.rocarril es reducida, en

el futuro, éste puede jugar un papel mucho mis importante,

5. Andenes de carga y descarga, |

Ademis de los andenes frente a los galpones, hay que preveer -al
lado de las vias del ferrocarril integrando la playa de descarga- andenes
mixtos de descargas para vagones-camiones que sirvan a la vez para des;
carga de la mercaderia de los vagones que ne van hasta los puestos mayo;—
ristas, y llevarla después por zonas con vagoncitos haslta los puestos mis-
mos, y también para descargar o cargar camiones en caso de reexpedicién
fuera del mercado sin.permanencia de la mercaderfa en los puestos,

Parece razonable preveer un largo total de andenes igual al doble

del largo necesario para los vagones solos,
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6, Otras Indicaciones

Playa libre.

En cada mercado, hay que preveer una 'playa libre" en donde los cha
careros puedan vender directamente su mercaderfa al minorista sin pasar
por un mayorista, La superficie de dicha playa puede ser calculada suponien
do que los chacareros comercializan directamente la mitad de la produccién
del "cinturén verde' correspondiente a la ciudad estudiada, tomando un pro:-
medio de 10 Toneladas de produccibn por hectérea y eligiendo por cada 'pues
to chacarero' una superficie de 35 mé. (estacionamiento de vehiculo del in-
teresado y exposicién de una parte de su mercaderfa), sobre el cual supone-
mos un promedio de comercializacién de 20 T/mé. por afio,

Hay interés en ubicar esta playa en el corazén mismo del mercado pa
ra lograr una mejor competencia entre productos vendidos por mayofistas y
productes vendidos por productores. Los'buestos chacareros" por supuesto,

no son individualizados,

Cla_sificacibn de Embalaje.

La devolucién de los embalajes vacfos es en general una pérdida de
tiempo bastante importante para el minorista, Proponemos entonces preveer
unos- tinglados ubicados cerca de una via principal del mercado, de acceso
f4cil, donde los camiones minoristas puedan descargar répiciama_nte en el pi-
so los embalajes vacfos que tienen, dichos embalajes serén después recolec-
tados en un tinglado de ''Clasificacién de embalaje', donde se los clasifica y

se los despacha con destino a sus propietarios, Este tinglado tendr4 que es-
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tar cerca de una via férrea para los eventuales envifos directos por ferroca-

rril,

Galpones de aves y huevos, pescado-Frigorifico,

Es interesante preveer también, en el Mercado galpones para mayo-
ristas de aves y huevos, de pescado y frigorificos., Es dificil establecer nor
mas y reglamentaciones que sean vélidas para todos los mercados, Convie-

ne en cada caso estudiar bien el problema para definir las necesidades,

Oficinas Mayoristas.
En los galpones mayoristas conviene preveer, para cada puesio, una

oficina de unos 9 m2., en los entrepisos,.

Maduraderos.
Los maduraderos de bananas tienen que estar previstos en el subsue
lo de los puestos mayoristas de frutas, con 3 T/afio de bananas pér m2, de

maduraderos,

D - Horarios de Funcionamiento del Mercado.

Como ya lo hemos dicho al comenzar, la funcién comercial del Mer
cado presupone que sea perfectamente conocida la oferta, y que no sea va-
riable. Esto trae como consecuencia que:

- L.as ventas a minoristas tienen que hacerse sin que haya al mismo
tiempo aprovisionamiento en mercaderfas, para que no cambien los volGme

nes de los productos al llegar un camién o un vagdn,
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- El horario de venta lade ser lo mé&s breve posible {lo que trae co -

mo consecuencia que la totalidad de los minoristas puedan estar al mismo

tiempo en el mercado), teniendo en cuenta por otra parte las exigencias de

los minoristas.

- El horario de funcionamiento tiene también que estar estudiado ca

da caso en particular. Pensamos sin embargo que el horario gque vamos a

indicar a continuacién puede servir de base a las discus iones:

Hora

Hora

Hora

Hora

Hora

Hora

Hora

HHH
"H'' a2 Hora "H" + 6
"H" + 6 a Hora '"H" + 8

"H" + 8 a Hora "H"' + 22

"H' + 20 a Hora "H" + 23

"H'" + 22 a Hora "H" + 24

”H” + 24

apertura del mercado a los minoristas.
compras y desaprovisionamiento.
limpieza,

entradas de los camiones y vagones
abastec,

entradas de quinteros.

limpieza-~evacuacién de vagones y camio
nes abastecedores,

apertura del mercado a los minoristas.
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CAPITULO VII

I Caracteristicas flsicas de la'zona de La Plata y de los nficleos urbanos

que in-cluxe.

El terreno en el Partido de La Plata es muy llano. Su altura sobre
el nivel del mar varia desde 0 junto al Rfo de 1a Plata hasta 30 metros en la
zona sudoeste, En realidad desde el rfo de la Plata se encuentiran sucesiva-
meyte las siguientes zonas:

- una zona baja de unos ocho kilémetros de ancho hasta la_cota
+5 (1)

- una zona de subiéa delacota + 5 alacota + 20, de unos 5 kild-
metros de ancho {é)

~ una zona llana.

E] resto del Partido con una cota promedio de + éO (3)

En una forma general las pendientes son muy suaves, las méis impoz
tantes {(en la zona é) llegando apenas a 1 %,

Los nficleos urbanos principales inclufdos en esta zona son;
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La Plata: 270, 000 habitantes (zona 2)
Berisso-Ensenada: 84, 000 habitantes (zona 1)

Villa Elisa, City ~
Bell, etc.: 116. 000 habitantes (zona 2)

E]l Plan Regulador de La Plata.quiere impedir.-que se refinan diferen~
tes ntGcleos, creando ciudades al lado de los caminos que lqs comunican, Es
te hecho ya ha émpezado a inginuarse, Para evitarlo se aconseja limitar la
extensién de La Plata en el drea que se determinarfa dentro de una avenida
de circunvalacidn ubicada a unos 2 km. de los actuales boulevares Nros. 31,

32, 83, 86 y 72.

II Mercado Estacidén de La Plata,

A - Elecci6n del lugar.

El lugar elegido para un Mercado Estacibén tiene que responder a las
necesgidades siguientes:

1. - Estar fuera del perfmetro urbano formado por el nficleo estudiado duran
te el plazo de amortizaeidén del Mercado (15 a 20 afios).

2. - Estar junto a una ruta importAante conectada con la red de caminos por
los cuales la mercaderfa, llegue al centro consumidor o se redespache
hacia los comercios minoristas de la misma.

3. - Estar cerca de la o las vfas'féfreas més importantes (en nuestro caso
el ferrocarril Roca) del punto de vista Mlegada de mercaderfa, de mane-

= ra de permitir la creacién de un empalme férreo hacia el mercado.
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4, - Si es posible, que esté ubicado cerca del ceniro de gravedad de los difg
rentes centros de consumo que abastece o, por 1o menos no estar dema
siado lejos de elios para no alargar innecesariamente los recorridos de
los minoristias.
5, . Permitir una llegada ficil a los quinteros de 1a zona.
6. - Tener posibilidades de suministro de electricidad y, agua potable, telé
fono y de evacuacibén de aguas servidas y de las de lluvia,
Las condiciones una y cuatro, conducen a buscar un lugar junto a la
- ealle 520, ai noroeste de la misma, lo que al mismo tiempo satisface la con
dicién N° 2 |
L.a condicién N° 3, nos indica dos zonas: zona A y Zona B de éstas
dos, la zona B es la que satisface méas lasr condiciones expuestas en 5, mien-
tras que A y B estén en idéntica posicié_n para la condicién N° 6 (posibilidad
de suministro relativamente f4cil),
| Sin embargo, hemos elegido la zona "A" de acuerdo al pedido que nos
.hizo el ex~Intendente Contador Hipélito F. Frangi, Efectivamente, existé jﬁg_
to a la calle 520, v la via férrea del Roca (Ver plano), un terreno de unas
42 Ha,, cuya mayor parte eg ficil con una pediente Su/Norte de ;7% (de 5 m.
a 2, 5 m. en esta), El Intendente Sr, Frangi qt-zeri'a‘ aprovechar esta Altima
facilidad, y habfamos compartido con &l esta opinién, dado que en definitiva,
esto no alejaba en més de 5 kilémetros el recorrido medio de los quinteros.
En consecuenc.;ia, nuestro esquema final de Mercado est4 hecho toman

do como base este terreno.

|
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B - Dimensibn de los distintos elementos del mercado:

Suponemos como hipétesis b4sica que el Mercado se amortiza en 17
afios, o sea en 1980, Conviene en consecuencia dimensionarlo pé'ra esa fe -
cha, Es evidente que no se puede decir nada seguro sobre la evolucién de
los dos tipos de comercios, el mayorista y el minorista, durante este plazo,
evolucidén que condiciona en particular el nfimero futuro de mayoristas y mi-
- noristas, y como consecuencia el tipo y el nimero de caminos "aprovisiona -
dores' y "desaprovisionadores''.

Paré simplificar nuestra tarea, supondremos simplemente que, he -
cha la medicidén en 196 3, pon los datos que tenemos, obtendremos la dimen;
sién necesaria en 1980, multiplicando las de 1963 por el coeficiente de cre -
cimiento de 1a poblacién abastecida de 64 a 80 o sea:

645,000

200 o0 2 1-61

Sin embargo, para los ferrocarriles, y dado la procedencia de la
mercaderfa, supondremos que, en 1980, 25 a 30 % de ella llegar4 por vago-

nes.

1. Galpones mayoristas y playa libre:

Pensamos que conviene ubicar de manera diferente a los pequetios
mayoristés, y los medianos y grandes, Proponemos poner los primeros nom
brados en la Playa libre, con los quinteros, pero por supuesto con puestos
fijos. Para hacer nuestros cAlculos, tomaremos las categorfas definidas de

la encuesta mayorista, tomando los volimenes comercializados scbre piso,
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y las cifras de tonelaje anual al metro cuadrado indicado eﬁ el capftulo "Ge
neralidades para la definicién fisica de un Mercado Estaciﬁn”; o sea:

34, 7 Tfmé. para el grupo MHE

18,0 T/m2. " " Y MHG

24, 6 T/m2, T " MF

Esto nos da:
1) Grupo MGH
a) MHG con Q < 35 T/m2,

<<} Playa Libre: 8600 T o sea: 8.600 x 1,61

150 AL 780 m2.
/3) Galpones: 14,400 T o sea: 14,400 x 1,61 = 1,300 m2,
18,0
b) Grupo MHG con @ >35 T/ma2.
o/} Playa Libre o T o sea o m2,

/§ ) Galpones: 4,200 T. o sea 42, QOQSTE) x 1¢61 ~_ 3.800 m2.

2) Grupo MHE

a) Grupo MHE con Q £ 35 T/m2.

<) Playa Libre: 3.900 T. 3,900 T. x 1,61 '
) Playa ibre T. o sea X A 180 m2,

34,17
ﬁ) Galpones: 15,100 Tm, o sea 15.100 x 1, 61 700 m2.
34,17
b) Grupo MHE con Q > 35 T/m2,
&) Playa Libre: 0 T, o sea | 0 m2,
/g) Galpones: 29.000 T, o sea 29,000 x 1,61 _ 1. 350 m2.

33, 7

L R o .
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3) Grupo MF

o Playa Libre 4,000 T, o sea 4.000 x 1,61

s
24,6 2,60 m2,

/) Galpones: 32,000 T, o sea 32.000 x 1,61

24,6 B 2. 100 m2.

Tomandc en cuenta que hay que ppoveer una superficie de:

3.803 Pz?fa;{ ’2‘010 T 1,000 m2. para los quinteros,

Llegamos a un total de:

Galpones : 9,250 m2,

Playa Libre; 2,220 m?2,

2, Playas de estacionamiento de vehiculos:

Con 400 vehiculos de minoristas en 1963, necesitamos un total de:

400 x 1,61 x 75 m2, .~ 5.000 m2,

P~

- 3. Ferrocarriles:

Como lo indicaremos més adelante no aconsejamos traer la trocha
angosta hasta el Mercado, los gastos correspondientes no sesjustifican con
respecto al escaso tonelaje gue llega por-dicha trocha (sin embargo la he:-
mos dibujado en nuestro esquema de plano de conjunto).

Supondremos que, en 1980, al contrario, la trocha ancha traeré el
30 % de la mercaderfa totai‘ .comercia-li-zada. Efectivame nte no hay que dé&y_

cir sobre la base de la escasez de los transportes ferroviarios actuales,

puesto que no tendri incidencia en el futuro,
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Con un servicio normal, el transporte de mercaderfa por vagbn ten-
dré que ser muy interesante.

Por otra parte, se puede perfectamente realizar las instalaciones fe
rroviarias poco a poco, en funcidén de las necesidades, siempre, por supues-
to, que ellas sean previstas, lo que es el objeto de esie parrafo.

Suponiendo un dfa pico triple del dfa promedio, esfo significa que te

nemos que poder recibir un ntimero de vagones de:

30 . 1 1
oo~ X 140.000 x 1,61 x 300 X 2 x I vV 40 vagones o sea:

140 x 40 12 a4 750 metros de via

y un largo mAs o menos idéntico para los andenes camiones-vagones.

4, Galpones para aves y Huevos, Pescado - Frigorf{ficos:

PRI

E

b=
3

e

Las evaluaciones que vamos a hacer para estos rubros son muy apro .

ximados y provisionales. Habri que precisarlos bien con los mayoristas.
Efectivamente los datos que nos dieron las encuestas no fueron lo suficiente-
mente representativos-como para permitir hacer cilculos exactos,

- Aves y Huevos

Tomaremos como consumo individual anual de 11 kg, y una super-

ficie necesaria de un metro cuadrado cada 8 T. o sea una superficie de:

400, 000 1 '
1,61 W x 11 x -— 900 m2,
- Pescado

Tomaremos un consumo individual anual superior en'un 30 % al ac-
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tual, que es muy débil, o sea 9 kg, y una superficie necesaria de un metro
cuadrado por cada 5 T. o sea una superficie de:

1,61 x 400. 0000 9 x 1 1.200 m2, .

1. 000 "5

5. Frigorificos:

Tomaremos una capacidad de més o menos 15 dfas de consumo de
productos puestos en frigorificos, que se presentan alrededor de 10 % del vo
lumen total de'la mercader{a, y suponiendo un peso especifico de 0, 3 T/m3.
Tomando una altura de cimara de 5 m., y 30 % de espacio perdido, Ilegarﬁos

as

1,61 x 550 T. x 15 x 10 x 1 x 1 x 100 ‘

6. Agua-Electricidad-Desagiie-Teléfonos-Necesidades y posibilidades:

6.1, Necesidades y distribucién de agua potable:

Mayoristas y quinteros: 150 x 1,8 270 m3 -/ dfa,
Administracién ) | 20 m3. / dfa.
Clasificacién de embalaje 16 m3 / dfas.
Aves y Huevos, queso y manteca.. 20 m3 / dia.
Frigorfficos | | 80 m3 / dfa
Riego: 100,000 mé. 2 1 éOO m3 [ dia

600 m3 / dfa.

Estas necesidades, no pueden ser cubiertas por la red exterior de
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servicio ptblico de Obras Sanitarias de la Provincia de Buenos Aires; debi-
do al déficit que tienen en la zona, y la falta de red. En la zona la cafierfa
mASs cercana es de 0,0;75 m, de ¢ / a 400 m, de distancia, suministro ali~
mentado por bombas de pozo profundo, que en el estiaje cuando la demanda
es mAxima, pricticamente las canalizaciones quedan sin presgibn,

Seré por lo tanto necesario, dotar al Mercado de suministro propio,
siendo el consumo pico 400 m3, [/ dfa, necesidades reales considerada en

ocho horas, el consumo horario 4_&(8)_0 = 50 m3. hrs, elegimos una bomba de

100 m3. /hora y un tanque de 500 m3. es decir que el tanque que puede alma-

R

cenar el consumo de un dfa mientras que la bomba funcionar4 una hora y pa- B

faré otra hora durante el consumo pico, seglin se regule el control automAti
co, por flotante del nivel del tanque, directamente conectado al arrancador
de la bomba.

La altura de la base del tanque deberi estar como mfnimo a 20 m.de
altura, para asegurar una presibén de 2 Kgs. /cmé. mfnima, el tanque seri
preferiblemente de hormigén armado y estaré ubicado de acuerdo al plano
de distribucibén, sobre la calle 528 y cerca de la administf_écién por ser es-
te el punto de més elevacidén de la zona, se evita asf pérdida de presién por
diferencia de nivel y por el contrario tenemos equiparacién de pérdida de
carga por fraccién en las zonas més bajas. Los didmetros anotados son los
minimos compatibles con la velocidad de circula.cibn y pérdida de carga a la
altura de servicio para asegurar 1 Kgs, / ch:é. de presibn a la entrada del

mismo,
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Para la caneria de riego se ha considerado cafnerfa de 1" distribufda
i

en las zonas donde los jardines serén objeto de mavores cuidados,

6., 2. Necesidades y suministro de Electricidad:

Una consultia efectuada aj jefes de zona de SEGBA en La Plata, nos in-
dican que en un futuro muy cercano no existir4 problema de suministro en el
area que se instalaré ern el mercado, debido a la préxima terminacién y pues;
ta en marcha de la SublEstacién de 40 MW y el cable armado subterréineo de

133 KV. que la conectari a la nueva central de Costanera Sud,

Un cilculo a grandes rasgos nos da como necesidades, teniendo en

‘cuenta el alumbrado phblico, la luz en los galpones, y la corriente necesaria

a los frigorfficos, ventiladores, etc; 1 500 KW, de luz y 800 KXW, de fuerza,

Observando el plano de distribucién general, hemos decidido ubicar
dos Sub-Estaciones en lo que consideramos dos centros de consumo perfec;
tamente discriminados,

La tensién de suminisiro ser4 13,8 KW, , que llegari a una celda de
distfibucién y medicidén en 13, 8 KW, , de allf a Sub-Estacienes cada uno en
su centro de carga aproximado, |

La Sub:Estacién N° 1 tendri una capacidad de 750 KW, contando con
una reserva de 150 KW,

La SubLEstacién N°® 2 tendrs una capacidad de 1250 KW. y contaré
con una reserva de 275 KW,

En ambas Sub-Estaciones se ha previsto un interruptor para un cir-

cuito de iluminacién exterior de 50 KW,, se ha previsto 1a iluminacién de
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las calles de circmﬂaciép con ldmparas a vapor de mercurio de 500 Watts,
ubicadas alternadas en calles de 100 m. cada 31 m.

Las dimensiones de cables correspondientes a la distribucién inter-
na en baja tensidén ha sido calculada previendo una cafda de tension no ma -
yor de 5 volts entre fases es decir aproximadamente 1,3 %,

El cable aconsejado a colocar, es cable bajo plistico especial para

usar como cable subterrineo,

6. 3. Desagiie:

Considerando q-ue el agua de lavados constituird aproximadamente el
60 % del agua utilizada en el mercado durante ocho horas, es decir ;400
m3, / 8 horas:- 50 m3. / hora 141'-/ seg/. 60 % de 14 1/seg. 8,5 1/seg.
corresponderfa preveer una cafierfa de desagle de hierro fundido o de horl"-
migbn-pompx%i‘mido de 0, 200 m. con una velocidad de 0, 35 m. /seg. yendo a
descargar sus aguas en el arroyo del Gato ya que los niveles propios del te
rrenc; son favorables,

Para los desaghues, fluviales, también podrfa aprovecharse la pen*
diente favorable del terreno hacia el arroyo del Gato, dando ademé4s pen -
-dientes convenientes a las calles y-lugares de estacionamiento hasta llegar
a las- superficies absorbentes, constituldas por el parque que rodea a todo

el establecimiento y que se extiende hasta la ribera del arroyo,

6,4, Télé&fonos:

Necesidades de 60 a 100 1fneas,
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La situacién de la central telefébnica de La Plata es sumamente cri-
tica en lo que respecta a nuevas 1fneas y no podrfa absorber un incremento
de 60 a2 100 1Ineas nuevas,

Sin embargo, se halla en proyecto crear una nueva central en ia lo-
calidad de Gonet, que podria absorber ficilmente la nuev~ ~.;manda, prin-
cipalmente si se da desde ya aviso a Teléfonos del Estado de la necesidad

de este proyecto.

6.5. Gas:

Habrfa también que preveer gas para maduraderos de bananas a
menos que no sea demasiado costoso para los mayoristas proveer una ca~-

lefaccién en electricidad, lo que permitirs ahorrar la red de gas,

7. Movimiento de tierra, Empalme con las vfas ruteras  ferroviarias:

7.1, Movimiento de tierra:- -

- El cubo es muy diferente Vsegﬁn si se quiere traer o no, las vfas del
ferrocarril hasta todos los galpones, -En‘realidad pensamos éue, dado el ta
mafto medio del Mercado de La Plata, quiz4s podri a’bandonarse esta faci;
lidad o limitarse a abastecer un solo galpén (en el cual estin los paperos),

Segln la solucidén elegida, el cubo podr4 variar de unos 100, 000 a

300. 000 m3.

T.2. Rutas:

La ubicacién del Mercado al lado de la Calle 520 conun-frente de
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unos 800 metros es perfecta. Dicha ruia esti destinada en el plano de urba -

nismo-de La Plata a constituir “como ya lo hemos indicado- la parte Noroes

te de una avenida de circunvaldcién limitada al nficleo urbano. Esta avenida-
de circunvalacidén que existe ya en parte, cruzaréd todas las vias que hemos
gefialado como importantes en el abastecimiento del nficleo urbano considera-

do. No habré por consiguiente ninglin problema de trénsito.

Cabe destacar que esta calle 520 pasars por debajo de las vias del Fe
rrocarril Roca, al lado mismo’'del Mercado, donde esti proyectado el puen- "

te ferroviario al Noroeste de la Estacién Tolosa. Vale decir que la circula -

cién de camiones hacia el casco urbano de La Plata se realizari sin cruzar

a nivel con las vlas ferroviarias,

7.3. Ferrocarriles:

El emplazamiento del Mercado, tiene sus ventajas e inconvenientes,
siendo las primeras més ponderables que la segunda, ya que estas Gltimas
son técnicamente salvables, con un costo razonableg

Con respecto a las ventajas podemos anotar en primer término, la
adyacencia del mercado con un patio‘de estacién existente, el de Tolosa, que
permite prolongar la via tercera con el desvio a las instalaciones proyecta -
das, mediante un empalme frente a la cabina de sefiales existente, En dicho

lugar como lo hemos mencionado se ha proyectado un puente ferroviario para

E
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la doble vfa Constitucién-La Plata, que corresponderi ampliar para lograr la:

independencia de la via tercera y que ésta a su vez no interfiera al trénsito
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intenso de la via ascendente - hacia La Plata.

Dicho puente seri construfdo por la Direccién de Vialidad de la Pro -
vincia de Buenos Aires, vale decir gque no influird-=n el gosto del acceso fe -
rroviario al mercado. Pero implica un puﬁto determinante planimétrica v aI-
timétricamente. En efecto, es el punto obligado del crur alto nivel sobre
la calle 550 ¥ la cota del riel no puede reducirse, a fin de respetar el gilibo
vial; de manera que, para llegar al haz de recepcibén de trenes, dentro del
mercado, deberi adoptarse una pendiente un poco inferior al 9 por mil, pen-
diente ésta, que figura en el perfil longitudinal de las vfas‘pr‘i-ncipales, exisl
tentes en las proximidades de la estacién Tolosa., Los desniveles del terreno
obligarin desde luego a un movimiento de tierra de cierta importancia.

En lo que se refiere a la trocha angésta el problema es menos accesi
ble: la solucidn m4s indicada serfa la de prolongar la lfnea Rosario;-Perga-
n}ino;Gonzélez Catén::La Plata, que en esta ciudad tiene una terminal de car
gas, denominada "Estacién Hipédromo Cargas', con-cabecera sobre Calle
5é. Desde este punto, serfa factible a}-)arear‘ una via de trocha angosta a la
ancha, bordeando al Este la "Estacién La Plata Cargas',” siguiendo luego
siempre apareada al Este la via del F C.Roca entre Calles 41 y 30, Peroa
esta altura se produce un estrangulamiento entre Calles 30 vy 58 - para lle -
gar a la Estacitn Tolosa. En el recorrido de estas dos cuadras sblo caben
dos soluciones, debido al ancho reducido de la zona via del F, C. Roca; im -
plantar un tercer riel en la vfa principal descendente del F, C, Roca, lo que

no es recomendable, ni serfa aceptado por la Empresa de los Ferrocarriles
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Argentinos; o expropiar una franja de unos 230 m, de largo por un ancho mi{
'nimo atil de 15 m,, ancho éste que dada la edificacién existente pociri’a lle;
gar a 40 m, o m4s,

La constfucéién de este acceso ferroviario para la trocha angosta
representarfa més del 80 % del costo total que incluirfa la vfa de servicio
en el Mercado,

Esta inversibn no se justifica, por ahora, dado que esté previsto el
-levantamiento del Ramal Pergamino-Gonzilez Cat&n-La Plata (en tercera
prioridad, de acuerdo al Grupo de Planeamiento del Transporte) y el volu-
men.de mercaderfas de abastecimiento, que llegan a La Plata, por este ra

mal, es reducidfsimo.
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