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INTRODUUCION

<040 sislema econdmico se define como la red de activi
dades interdependientes de lag unidades que lo componen. Pero
ademds de las relaciones del hombre con la naturaleza, y con sus
seme jantes, el sistema econdmico posee una dimensidn espacial.

Ello significa que los fendémenos econbmicos estdn localizados en
ciertos lugares y se encuentran afectados por clertas dimensiones;
debido a ello la red de sus interdependencias aparece como un can
'po de fuerzas econdmicas; Y las unidades que lo componen, como po-
108 econdmicos.

Por ejemplo, en una cconomia capitalista, el mercado es
la base de las relaciones econdmicas espaciales, es decir, consti
tuye un campo de fuerszas elemental, sobre el cual los polos entran
en relacidén ya sea como oferentes o como demandantes.

Diseﬁar una teoria diménsional de la concurrencia implica
investigar como son afectadas las conclusiones cldsicas, si 1ntrodu
cimos el concepto de la "no gratuidad de 1la fluidez", de lo gque pue
de inferirse que la concurrencia es congenitamente imperfeofa.,Las
disparidades entre precios y costos que la cbncurrencia revela en
su funcionamiento resultan de la acciéh del factor espacial que es
a la vez necesario y permanente, y por lo tanto ineliminable.

Las implicaciones de suponer un punto Unico han sido pre
sentadas ya por algunos clésicos. En efecto Marshall hizo notar
4u€, en un mercado amplio, "se formard", en algin lugar, un precio
de base, en referencia al cual, serdn calculados los gastos de trang
pvortes; y as{ aparecerd toda una serie de precios locales de entrega,
cuya diferencia con el "precio de mercado" serd igual a la parte de
flete en el valor del pfoducto entregado al comprador.

Cabe preguntarse:entoﬁdes: Es admisible que se formen
dos preclos, uno de venta o de mercado, ¥ un precio de entreza que
1ncluya los costos de transporte?, o se forma un precio de compro-
miso entre esos dos 1f{mites?

. Se considera que Marshall tomd en cuenta, para su andlisis
el casoc muy especial en que todos los oferentes estdn concentrados
en el lugar de mercado, debiendo los compradores haqer.transportar
los bienes, objeto de trénsaccién, a sus resﬁectivos puntos en lo-

calizacidn, que se suponen distan del mercado en forma desigual.



I, COMPURTAMIZNTO DE LAS UNIDADTS ZCONOMICAS IN EL ESPACLO

Introducir el factor espacial implica poner en duda la significa-
cidn de los conceptos tradicionales y los postulados fundamenta-
les del undlisis econﬁmico,‘Se realza la importancia de algunos
elgmentos de andlisis como los costos de transporte, se hace mds
relevante la consideracidn de los precios FeOsBe ¥ CoIoFe, etc.
En general, se modifica la jerarquia de las categorfas

econdmicas, conformando una economfa dimensional, que incluye a

la economia puntifdrme'como un caso particular.

A fin de realizar el andlisis, en el modelo econdmico y
los sistemas componentes de dicho modelo, se introduce una distin
cibén analf{tica entre sus células fundamentales.

La unidad fundamental se define por la existencia de un

centro de decisidn Gnico y soberanc. Por otra parte, tendremos:

1. Unidades microecondmicas: individuc, empresa, familia.
2, Unidades macroeconémicas: sindicato, corporacibn, Estado.

El sistema se define como una malla interdependiente de
las actividades econdmicas.

El estudio del comportamiento de las unidades econdmicas
debe estar subordinade al de los sistemaé, puesto gque se sitlla en
el interior de 4stos y en relacién de dependencia con los mismos,

En Gltimo término, los sistemas dan los elementos paramé
tricos explicativos del comportamiento de las unidades econbmicas
vistas como variables, mientras que lo inverso no es verdadero,

salvo para sistemas de pequeflas dimensiones.



En términos espaciales, los sistemas aparecen como

campos de fuerza, y las unidades como polos, los unos y 1los otros

entendidos en un sentido puramente econdmico.

En este punto, la nocidn espacial de dimensidn se escla

rece desde un punto de vista funcional. En efecto, la interaccién
de los campos de fuerza y de los polos es mediata y tal mediatez
se opera por sus dimensiones respectivas. EL impacto de un campo
de fuerza sobre un polo o de un polo sobre un campo de fuerzas
depen@e directamente de la relacidn de sus dimensiones, entendi-
daﬁ'ﬁo solo en sentido de extensidn, sino también de intensidad.

El concepto de polo aqui considerado, pude tomarse ba=-
jo dos aépectosx

1. Polos microscédpicos: el consumidor, la firma.

2. Polos macroscdpicos: comprenden grupos o unidades intrana
¢ionales, (Sipdicatos, grupps de émpresarios, e} Estadg,.
etc.), internacionales y nacionales extranjeras.

El'comportamiento de los polos macroscédpicos incluye el
de una serie homogénea de firmas o de sujetoss

Espacialmente, conforman directaﬁente un campo de fuer-
zas: lugar de fuerzas centripetas y centrifugas.

La nocidén de polo implica la existencia de un poder de
decisidn y de un espacio que le sirva de base, una parte de este
espacio sufre una influencia absoluta - servicios pliblicos del Es
tado o 4rea de establecimiento de la firma, por ejemplo — la otra
es un lugar de fuerzas compuestas sobre el cual la unidad e jerce
una soberania econdmica variable - la economia nacional para el
Estado, el mercado para la firma, por ejemplo-. Asi, los polos
e jercen una influencia directa o indirecta sobre los campos de
fuerzas de los cuales reciben impulsos de retorno., Cada polo estd
situado dentro de campos de fuerzas gue le sirven de horizonte
ecpnémico. Por ejemplo la empresa se sitla sobre un mesrcado, en
una regidn, una nicibn, etCe...

ESu universo centralmente dirigido se relaciona al mundo més ¢ me-
nos concurrencial por sus “economias externas®.

En cuanto a los éampos de fuerzas, extraen su unidad de
la interdependencia que relaciona entre si numerosos polos en una
red,

Introduciremos ahora una clasificacidn de los campos de
fuerza de acuerdo a dos caracteristicas fundamentales:

Los mercados y las ramas industriales vinculan cen.ros

homozéneos,




.

Las regiones, las naciones y los circuitos internaciong

les vinculan centros heterogéneos. La utilidad de esta distincidn

reside en el hecho de que los efectos acumulativos (de multiplica
cidn) no aparecen mfs que en la segunda categorfa de campos de
fuerzas. Los campos de fuerza son la sede de fendmenos econdmicos
autdnomos, 4 cada uno de ellos pertenece un tipo original de reac
cibn: a los mercados, la unidad que vinecula sus dimensiones, sus
estructuras y las fuerzas centripetas y centr{fugas de las locali
. zaciones individuales; a las regiones y a las naciones, el compor
tamiento especifico de sus cantidades globales caracteristicas; a
los circuitos internacionales, sus orientaciones, sus estructgras
Y sus magnitudes a la bilsqueda de un ajustamiento -~ de influencisa
0 de reversibilidad, |

Le jos de yuxtaponerlos, un andlisis a través de cambios
en la escala de observacifn, muestra como la regidn se define ella
misma econdmicamente, como una red dé:mercados, ¥ se pone en depen
dencia del comportamiento combinado de numerosas ramas de activida
des heterogéneas; como la'nécién @8 a su vez una red de regiones,
integrada por eso mismo del conjunto de polos y de campos de fuer-—
zas intranacionales. Los circuitos internacionales no relacionan
més las naciones reducidas a puntos; no.se explican mis por costos
comparados; su andlisis se enriquece con el aporte de las teorias
de la nacidn a las cuales su estudio propio aporta un dltimo y ng
cesario complemento,.

Asf, los campos de fuerzas constituyen redes dentro de
las cuales los polos son integrados, Istos reciben de aguellos los.
impulsos de la coyuntura gque ellos concurren globalmente a dar for
ma, al determinar las estructuras. La dicotomfa entre coyuntura y
estructura se reduce a su circulo,

Lia interaccién de polos y de campos de fuerzas permite
una explicacibén total del modelo econdmico. Una wUltima condicién
es necesaria: la introduccibn del tiempo, para no caer en una eco
nomia dimensional estdtica. La diseccién en funcidn de las realida
des econémicaé elementales es horizontal. La vertical estd dada
por el tiempo.

La distincidén entre polos y campos de fuerza permite de
terminar los pardmetros de todo andlisis en funcién de su nivel,
es decir que los postulados no son mds puestos por el observador,
sino que son impuestos por el objeto estudiado.

La dimensidn de la émpresa, entendida no solamente como

poder contractual, sino como drea de influencia, opera el empalme
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necesario entre un polo (la empresa) y un campo de fuerza (el mer
cado). As{ mismo, una rama industrial dominante en el seno de la
nacién puede influenciar una politica estatal. Ia rama como campo
de fuerzas, o como polo si estd organizada — no es indiferente a
las decisiones del polo estatal mds alld de una dimensidn critica.

La dimensidén de un polo en relacidn a la de un campo de
fuerzas o inversamente - regla sus relaciones de reciprocidad.

5i fuera por consecuencia insuficiente suponer una de
las realidades conocidas cuando se estudia otra, la cuestidn de
la distincidn entre variables y datos deja de ser insoluble. La

introduccidén de la dimensibn y del tiempo - permite resolver la
dificultad.



II. RELACIONES ENTRE LAS UNIDADES Y SISTEMAS.
NOCION DE ESPACIOS MICRO ¥ MACRO-DIMENSIONALES.

El estudio de las unidades éconémicas fundamentales co-
mo cehtros de decisién (unidades microeconémicas y macroecondmi-
cas) nos lleva a la consideracibn de polos microscépicos y macros
ebpicos que entran en relacidn dando lugar a la conformacidn de
espacios microdimensionales,

Por otra parte, los sistemas econémicos, como red intex
dependiente de éctividades econdmicas dan lugar a la consideracidn

global de los campos de fuerzas econlmicas gue conduce al andli-
gis de espacios macrodimensionales. '

a) Espacibs microdimensionales.

Se definen pof la homogeneidad del mercado qﬁe se basa
en la identidad del bien, objeto de tramsaccibn, a través de un
'espacio dado.

Mds profundamente, esta identidad se define por la uni-
dad que liga los tres elementos componentes de un mereado: locali
zacién, precio y 4rea-de mercados |

En dltimo término, los espacios homogéneos constituyen
los lugares de puntos donde las relaciones caracterfsticas de ca-
da mércado (entre precios, localizaciones y &éreas individuales),

dan origen a modelos espaciales ordenados y coherentes.

Andlisis de Stephen Enke,.sobre la teoria dimensional de ls

concurrencia imperfectas

En €l lugar en gue. se realiza la transaccibn, el ingre-
s0. del oferente y el gasto del demandante son iguales, pero se
trata de un ingreso y un gasto aparentes, o mds bien, "ostensi-
bles“,'segﬁn la terminologfa adoptada por Enke. )
Finalmente, el ingreso "real® y el gasto "real" diferirdn en un
monto igual a los costos de transporte, iéuaieé o distintos (caso
general), soportados por cada uno de los contratantes. Estos, por

otro lado, tenderdn a maximizar el ingreso "neto® (o real) o a mi

nimizar el "“gasto neto®;. los montos "ostensibles" no tienen ma-~
yor significacibén econémica, aunque los economistas los han rete
nido generalmente como variables dependientes esenciales dentro

de sus ecuaciones.

Por otra parte, se verd jue las elasticidades infinitas

de las curvas individuales de demanda y de oferta pbr las cuales
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se caracteriza el régimen de concurrencia pura y perfecta - pue-
den ser discutidas por el simple juego de las localizaciones resg
pectivas de los contractuantes. Es evidente que se acerca a la

concurrencia monopolistica, puesto que toda inelasticidad introdu~

ce un elemento de monopolioc,

La teoria dimensional de la concurrencia de S. ENKE supg
ne dadas las localizaciones de los contratantes y examina las con-
secuencias, para la formacidn de 1os'precios, de diferentes locall
zaciones posibles de compradores y vendeddres supuestos infinita-
mente numerosos. |
-gasb‘l'l _
- Todos los contratantes localizados -en un mismo lugar.

Se puede concebir entonces gque las curvas de oferta y demanda indi
viduaies serdn infinitamente‘elésticas ¥ que aparecerd un preclo
ﬁnieo. Este es el caso particular de una economia puntiforme como
la de los cldsicos.

Cagso II

Los vehdedores estdn dispersos, sin manifestar tendencia
“'a la concentracién, mientras que los compradores estdn concentra—
dos en el lugar del mercado. En este caso, se forma un precio real
sobre el mercado por la confrontacidn de ofertas y demandas, precio
al cual cada comprador puedé prcéurarse toda la cantidad que desea;
mienttras que el ingreso unitarib‘neto de cada vendedor puede ser
diferente, -segin la distanciéﬂqﬁé_lo separa del mercado. Al precio
‘real, puede vender todo su prddﬁqté, pero toda politica de encare~
-cimiento.o-de abaratmiento le estd prohibida.

Caso III

Los compradores estdn dispersocs, mientras que los vende—
dores estdn concentrados en el lugar de mercado (BEs el caso de
Marshall); La concurrencia, entonces, asegura un ingreso unitario
real igual para cada vendedor, siendo variable el gasto unitario
de cada comprador.

‘Cago IV

'~ Los contratantes, localizados en forma diversa, sin nin
guna tendencia -a 1a'cbnceﬁtracién, se encuentra en un mercado dni-
co M, Un precio de equilibrio se establece en M, Los ingresos y
' gastos reales son diferentes para cada und;ILas elasticidades de las

curvas de oferta y demanda siguen siendo infinitas.
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Es evidente que los contratanfes ~ cuando mis alejados
estén de M- estarin tentados, a fin de reducir las cargas.de-
trasporte, de enconirarse mis acd y mas alla de M. el‘mercadb es—
. tard, segfn ENKE: “court circuité",

-
~

-

X M

- ] . -
Caso V -e—-—’D'smnaA de M ' ——

En el caso. anterlor, el precio del mercado M no se im-
-pondré méa, en efecto sobre toda la distancia con51derada. Dicho
'precio solamente fijard los 1i{mites entre los cuales una ‘Serie
de precios locales resultarén de transacciones destlnadas a repar
tir entre los eontratantes l#é costos de transportes. Sin verlo
'claramepte,-Fnke introduce ya en el esquema, nociones incompati-
bles ¢on la concurrencia ¢ldsice, notandose que las oscilaciones
de los precioas locaiéa dependerédn de la fuerza respectiva de los
deméndaptes y los oferentes en cada punto. Las curvaes de demanda
¥y de oferta individusles, horizontales en los limites del precio
‘Serdn por el contrario inclinadas en el interior de dichos 1imi-
“tes? ‘
Caso VI _
_ ' Er el caso precedente, si blen el precio que se forma
én M no se impohe mis sobre toda la distancia considerada, no dg .
jé de sér por ello el regulédbr de todos los otros precios loca-~
les. Sin embargo, wds all4 de cierto umbral que falta determinar
el numero de puntos de encuentro entre contratantes es tal gue el
mercado M queda privado de su- 1nf1uencia, al ser su dimensién sen’
51blemente 1gual_a‘1gs:d1mensiones de los otros mercados, El caso
-VI.és“entpﬁCeé'eXactﬁmente 1a in#erea del cas I. Todo vendedor
‘estarpa entonces &l ‘alcance de un cierto nimero de compradores,
nlmero gug‘éeréxiguai‘para'cadé unc de sus concurrentes, Con el
ﬁumepfO'défla distancia y de los cOstps.dé transporte,'lés posiby

lidades'dé-encoptrar compradores mésjaiejados gerédn méé ¥ més.
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precarias, entonces las curvas individuales de demanda y de ofer
ta no serdn ya mds infinitamente elfsticas de suerte que una dis-
criminacibén de precios serd posible y por tanto serd mds ficil que
la parte de los costos de transporte dentro del valor C.I.F, del
producto sea mds grande.

Nuevamente se ve como la concurrencia pura se destruye
con la sola localizacidn de los mercadosg,

De imperfectos que era el mercado en los casos II, III y
IV, deviene, en més, "impuro" ( en el sentido de Chamberlin) en el
caso V y sobretodo en el VI. En este Ultimo caso, la ausencia de
un precio regulador del mercado hace inciertas las curvas de deman
da y oferta individuales, de suerte que el precio seri discutido
0 impuesto por el vendedor o el comprador. Es forzoso, por lo tan-
to, plantear nuevas hipétesis de manera de hacer aparecer las
reacciones de 1lg demahda y de la oferta individuales a los precios

CeloFs 0 Fo0uB. alternativamente.

b) Espacios macrodimensionales

Los espacios heterogéneos se definen como un ordenamien—
10 sistemdtico de un nlmero variable de espacios homogéneos.

De tal forma, el andlisis de los espacios macrodimensio-
nales, debe denunciar las fuerzas centrifugas centripetas que f1ijan
a los polos econdmicos individuales sus posiciones y sus dimensig-
nes respectivas.

Mientras que la teorfa econfmica general encara el andli
sis bajo el supuesto simplificador de una economfa reducida a wn
punto, la teorfa econdmica dimensional permite asignar a las varia-
bles y a los datos del problema, una localizacidn y simultdneamente
una dimensidn, '

En la medida en que se describe la génesis de los espacios
macrodimensionales, la teorfa dimensional retine espontdneamente mi-
Cro ¥y macro-—econcniae

Losg dos tipos de polos y de campos de fuerzas econdmicas
se encuentran estrechamente relacionados. Tgl interrelacibn permite
identificar los espacios heterogéneos, puesto que ella les confiere
un orden y los caracteriza. |

Es suficiente modificar sus escala de observacidn para
pasar de la consideracidn de las regiones, como espacios macrodimen
sionales elementales, a los espacios nacionales como comple jos de

regiones ubicadas bajo la dependencia econémica del poio estdtico y



8=

estructuradas por una frontera comin; y a los circuitos internacip
nales comd conjunto de relaciones espaciales enire espacios nacio-
nales, sin perder de vista las relaciones gue existen entre estos

diferentes espacios heterogéneos.

III. RELACIONES DE COMPETENCIA EN EL ESPACIO. AREAS DE MERCADO.
ESTRUCTURA MORFOLOGICA. COMPORTAMIENTO DE LAS UNIDADES ECONO-
MICAS. EL FACTOR DISTANCIA.

La teorfa econlmica ha evolucionado en los #ltimos cua-
renta afies. en forma ostensible, llegando a constituir una ciencia
integrada, con lo cual ha logrado una mayor aproximacidn a la rea-
lidad y una mayor eficiencia en cuanto a la polftica econdmica se
refiere, | |

Ello ha determinado la reestructuracién de supuestos, la
introduceidbn de nuevos'factor§3'y‘lé redefinicién de conceptos.

La teorfa econdmica ha de jado de lado‘frecuentemente la
influencia del espacio en el proceso econémico., Considerar el espa
cio, es decir, introducir em el andlisis la variable distancia, im
piica anular el supuesto simplificador de la movilidad perfecta de
los factores. Se pasa entonces de un andlisis econdmico puntual a
:un anallsis econdmico espacigl. De” la misma forma, la introducecidn

de 1a variable tiempo nos traslada del andlisis estdtico al andli-

© sis dinfmico.



EL MERCADO Y SU ESTRUCTURA MORFOLOGICA

La totalidad-de las relaciones econdmicas, ya sean-relg
ciones de cambio, de compra y venta, entre un conjunto de oferen-
tes y demandantes,”realizadas en- forma habitual, se acostumbra a
denominar mercado. _ . |

Desde un punto de vista morfoldgico caracterizan al mer-
cado principios de indole cuantitativo y cualitativo.

Los principios de orden cuantitativo se refieren al ndme
ro de unidades econfmicas que actdan en el mercado ¥ a su dimen-
s8ién o tamafio.

| Los principiqs de orden cualitativo se refieren a la
perfeccién del mercado en cuanto a su homogeneidad ¥y transgparencia,

La homogeneidad de un mercado debe cumplir con las condi-
ciones de homogeneidad real, bersonal, especial y temporal.

La hombgeneidad real se refiere a que los bienes, motivo
de las relaciones éconémicas, sean_econémicamente idénticas,

La homogeneidad personal indica que existe indiferencia
ror parte de las unidades econdmicas en realizar sus operaciones
con’éualquier otra,

La homogeneidad espacial y femporal implican que las
transacciones se llevan a cabo en un mismo lugar y en un mismo ing
tante, _

Se dice gue un mercado cumple con la condicién de trans-
parencia cuando los sujetos actuantes conocen todas las condicio—-—
nes del mismo.

Teniendo en cuenta estos principios, se acostumbra a
clasificar los mercadospiAsi, las formas extremas de mercado carag
tgrizadgs por los prineipios cualitativos de homogeneidad ¥y trans-
pérénqia.son la.“Competencia Perfecta" y el "Monopolio absoluto™,

Se diferencian en cuanto a los principios de orden cuan
titative.por cuanto la "conpetencia Perfecta"™ es un mercado en
que las relaciones de compra y venta se efectdan entre muchas uni-
dades econbmicas y'de pequefio tamafio. En cambio el Monopolio abso-
luto se caragteriza por ser un mercado en el que actfia un solo ofe
rente y de gran dimensiédn,

'Asi Sé caracterizan las tradicionales y conocidas formas
de mercado como por e jemplo el Oligopolic (pocos oferentes, de di-

mensién grande, homogeneidad y transparencia) o el Monopolio Par-
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éial)-(una empresa grande y muchas pqueﬁas;'hnmogenei&ad y trang

parencia)., ' ' 7 -
Cuando el mercado no es transparente y no cumple la 6onq'

dicidbn de homogeneidad,-ni de transparencia, estamos en elzbaSD de

-1a Compétencia Monopélica.

E)l Mercado sezidn el comportamiento de los oferentes; Comportamien~

Jo monopolistiico: cuando el oferente calcula due su salida aflo

depende, en el perfodo de planeamiento, de la cuantia del -precio
por é1 fijado y de como reaccionen los compradores

X, =1 Ap,)

ACohportamiento polipolistico: cuando el oferente cree, al elaborar

su plan econfmico, que su saiida no sélofdepende del precioc por .-
41 fijado y del comportamiento de los demandantes, sino que tam=-
~ bién considera el precio fijado por el otro oferente, pero no creo
que las variaciones de su precio hagan gque el oferente 2 varie Ps
como consecuencia de la variacién de P | |
Considera entonces el oferente 1, en su funcién conjetu -
ral salida - precio, al precio del oferente 2 como una congtanfe.
‘Las curvas de salida precio del oferente 1, en actuacién

polipoliética, correspondientes a diversos precios del oferente 2

serdn:

» A

X= £ (p, B,)

P'2

-

- X

_ Comportamiento Oligopolistico

. Bl oferente 1 considera que su sélida también depende
de'ﬁé'xl =f (pl , p2) pero supone ﬁue é1 oferente 2 réaccionard
- frente a las variaciones de su preclo.

Un supuesto, que en muchos casos esté:de,acuerdo con la

realidad es que el primer oferente considera gue el 2° reaccionara
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frente a una baja de su preclo 1gualmente con una baja, pero que
no rea001onaré frente 3 las alzas de P,
" Ro es dlficll reconocer. que la func16n de sallda prec1o,

considerando este supuesto, tendrd la fOrma.'

Actuando polipolfsticamente : AA® o xl

oo _ iigopolisticamente: AA'' |

Siendo: PQ la salida esperada para el periodo venidero, correspon-
diente a los precios existentes al prlnclplo del periodo Pl y P2

Competen01a entre oferentes

Supongamos que el oferente 1 ofrece un bien determinado
y el oferehte'2-un bien concurrente, y que el oferente 1 baja el
:pr901o Py . y el preclo del segundq oferente p2, permanece constante.
. En este caso hay dos posibilidades.
a) que el oferente 2 plerda todos los-clientes,
| Se dice entonces que la relacidn’ de concurrencia
‘es perfecta.u homogénea,
b) que no todos los compradores. se traaladén de1"
oferente 2 al 1, es decir que entre los comnpra—
dores no existe indiférencia como en el caso
anterior, sino que hay preterencias.
Se dice entonces que la concurrencia es imperfecta o he~ .-
- terogénea. “ . |
| £3 posible que existan al mismo tiempo distintos precios,

mientras que en el caso anterior se cumpliria la ley de indiferen-
cia de Jevons..

lngreso a la red de concurrencia

La concurrencia es libre cuando no existe pinguna restric-
cidén “para que oiros oferentes ingresen en una determinada red exis-
tente de relaciones econdmicas,

- Por el contrario es cerrada si el ingreso en la red de
concurrencis no.es_poéible ¥ por ultimo es limitada si sélo es PO~

sible bajo ciertas condiciones,
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SITUACION Y ZONA DE VENTA

7 : Consideremos‘el'caso de.un'oferente Que ofrece un<aetér—:
minado bien a cierto precio p en. fébrica. Por consiguiente los de=-
-méndantes que no fesidenjen el centro de produccién‘tienen que pa-
.gér por el bien el pfecio de fébrica més los gastos de transpor--
te desde el centro de produccién hasta el punto de venta. |
. Ilamaremos Py el preclo a la distancia d del centro de
produc016n, y supondremos para simplificar, que los gastos de
transporte son dlrectamente ‘proporcionales a la distancia entre
el punto de venta y el centro de produ0016n C. |

El precio Pgqr Que llamaremgs precio loca, resultaré de
la ecuaclén' P3= p+ f.d. o ' :
Dondesf expresa 2a tarifa de tmansporte o flete. unitario
" por unidad de distancia (p. ej.: ton. xm)

- Donde obtenemos que todos los pﬁﬁtos'de‘venté cbh'el

_mlsmo precio local estdn en la circunferencla proyectada que tiene
: COmo centro el de producclén ¢ .y como radio d._
la tang. del éngulo o indica el flete unitario.

- La influéncia de 1la distancia d sobre el precxo-loc§1
'se:puede exrresar gréficamente trézandp ppribada punto de venta
la perpéndicular al plano E y su longitud indica el precio local
correspondiente. - R - |
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Se obtiene entoncés el.gréfiCO'gn formarde embudo Yepreg~
sentado, que en honor del investigador a quien debemos esta cons-
trﬁccién se denomina embudd delLaunhardt.

A‘muchosrefectos es suficiente consideiar,'én‘lugar del
embudo la seccidn que se pbtiene corténdolo‘por'Pn'plano_que pasa

. ,A'/

por CCt,

Si suponemos que el precie mdximo para el cual no existe

demanda alguna es igual en todas las difecciones'del tranéporté,
(por ej. AA‘),-entonces ié zona de venta delrcentro‘de producéién
'C-eété-limitado por la circunferencia con centro C y radio CA.
1°) Caso de A permaneciendo constante la demanda )
Se supone gue el'precio mdximo para el cual no existe de

- manda alguna no varia,

{
|
- 1
—_— — — 5
Radio de 1la zona de venta antes Ap : CA

Precio méximo : AR' = Pm ' .

Py= p+ fd. .
| . CA:diWPd,—_E =AA' = p=Pu_p
) _ b f f
-fgd= AE ‘ ¢ o BA = AE = AE
Ba : tgw k3
CA - CB - BA =Ap. |
f
CBCA-3BA=%n-p -ap =Pn- (p,+ Ap)
- 3 f .
| 3

2°) Caso de A f.- (ceteris paribus: Pp+ P Y demanda)
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Vamos a considerar shora dos oferentes de bienes sustitu-

tivos y a cemparar entre si la situacidén.de sus zonas de venta.

1

I

l‘

I
|
i
I

<, 8 & S,
- Entre Sl y 32 ; zona de venta de_02é
Ios puntos a la izquierda de S, ¥ a la derecha de S, : zona de venta
- de Cl N

Los puntos Sl y Sé pertenecen al Iimife'de lg concurren—
cia es decir estdn en la l{nea dque separa las dos zonas de venta.
Este limite de la concurrencia contiene todés'los puntos en los.que
son iguales 1oé'precios locales de los bienes de los dos oferentes.
Bl limite de corcurrencia de los dos Centroé es évidenfe-
mente la proyeccidn de la curva de infefseccidn de los dos embudos
gobre 2l plano horizontal, | o _
Caso a) pap, (pl>-p2) 3 f1#=f2 (fl 24 fz)-Construcciéh grética

Demostracion analitica

Caso ) py#p, (Pp,> p,) T,=t,=f
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Los. puntos del 1imite de concurrencla tlene que satlsfacer la.con-
‘dicién

Pyt dy=py v 554

comno £, = f,. o & P1 -p, = £( d2._.d
Los puntos que estan en el 1imite de concurrencla tlenen

ahora la propledad de que la dlferencia entre d2 y dl es constante.

El 1imite de concurrencias, es por tanto, una hlpérbdla, y.conere-

tamente, aguella parte cuyo lado céndavofmira al centro mis card'c2

1

Nétese ahora.que el limlte de concurrencia ya no es una curva ce-—

rrada.-

Casg.a) Py FP; =P ' '-fl¢=f2

Pyt Ty A=, 1,4, comop, =P,

El 1limite de concurrencia es cbn'éllo, una circunieren-

cia y‘gbncretamente; la'circunferencia'que divide al segmento C

02 en la relaCién-fé' (circunferenciafdeLApolonio)aq :
fl
Caso d) Py =P, =P ,fl =f,=1f
... dl = d2

Lo gue significa ahora que el limite de concurrencia es
ahora la perpendicular en el punto medio del segmento gue une 10s

dos centrod,
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Distancia de los centros deAprOduccién a los centros de venta

rblstribu016n de 1a d13tanc1a Cc G entre dos oferentes

l 2
Py + £y 4 = p2'+ :2;§2.
d, + dzlé'c diétanbiarent?e los cenfros
réemplazandpz'dl :70 - dé

2.2
. o * P -p +f C
Py 83 =5 Gy - fy 8y =y s dpgld
: F1 + f2
oA Y. po=p £,
'd2. C dl o o dl = ,? 7 1l 2
| | £, + £,
P = - . - f—
ara el caso de Py pz._. . d2 ‘l - C 3 dl ,.‘2 7 C
f14 f fl+f2

. Nuestro andlisis ha demostrado que la posicién del 1{mi-
‘fe.dg concurrencia depéndé‘del valor de los precios en fédbrica. de
los centros de produccidn y del nivel de las tarifas de transporfe.
Basta que se modlflque un s80lo0- pre01o 0 tarifa para que

~ se desplace o modlflque el limite de concurrencla.

¢ .8 85 g

=

Si el oferente en Cl reba;a el precio a C Cey 1 su zona
de venta aumenta con ello, ceterls paribus,
' El oferente 2 no pierde, naturalmente, todos sus antiguos
clientes, El mercado ¥y la concurrenoia son imperfectos debldo preci
samente a las preferencias que . resultan de las distancias geogriii-

cas entre oferentes y clientesu Esta imperfe0016n se ve claramentd
en la figura (S. - § ).
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Iv) DETERMINANTES DEL ZESQUEMA ESPACIAL DE UNA SOCIEDAD

I Los factores determinantes de la ubicacién de la actividad

econfmico social en el espacio puede dividirse en dos ca-

tegorias principales : 1) culturales y personales y 2) fac-

tores econdmicos,

1l.1) Factores

culturales ¥ _personales

El desarrollo de este tipo de factores no entra dentro

del alcance de este curso, de modo que nos limitaremos a clasifi-

carlo en:

a) preferencias espaciales personales

b) pautas de comportamiento-

1.2) PFactores

econdmicos principales

a) Economfas de aglomeracién: son aquellas disminuciones

en los costos gue se originan por la concentracidn gde

a.l

Qe 2

g3

las unidades econdmicas en el espacio. Comprenden:

Economfa de escala: son aguellas que se producen den

tro de una misma unidad de produccidn, al ampliar la
escala de produccidn en un mismo punto del espacio.
Economias de localizacidn: se dan péra todas las uni-
dades productivas de una misma industria, localizadas
en una ubicacidén singular, debidas a la ampliacibn de
la produccidén total de esa industria en esa ubicacién.

Economfa de urbanizacibn: para todas las empresas de

todas las industrias en una ubicacién singular, que
surgen al ampliar el volumen econdmico total (pobla-

cién, ingreso, producto, bienestar de esa ubicaciédn.

b) Deseconomfas de aglomeracidn (economfas de desaglomeracién).Son

aquellas economfas debidas a una excesiva o no equilibrada con-

centracidn

bel.

be2

De3

de la actividad,

Deseconomfas de escala: por escalas de operacién gue

trabajan con rendimientos decrecientes.

Deseconomias de localizacidn: provocadas por la exce-

siva centralizacidn en el espacio, manifestadas bajo

las formas de aumentos_de las rentas y costos de los

servicios urbanos, por la'mayor intensidad de uso de

la tierra y el agrupamlento de la poblacién que pro-

voean una congestidn.

Deseconomias de urbanizacibn: por el mayor costo de

abastecimiento de los alimentos pues el aumento en el
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volumen de poblacién aleja mds a las periferias
agricolas del micleo.
Tales economfas y deseconomfas de aglomeracién operan independien-
temente de la posiciém geogréfica del micleo respecto al patrén
espacial total,

¢) Desigualdad en la distribucidn espacial de los recur—~

808,
| Implica la consideracién de la®no uniformidad de Los
patrones geogrificos de:
Cels Mano de obra de distintas calidades
Ce 2. infraestructura
Ce3s topografia (relieve, recursos naturales, etc.)
 C.4, clima ‘
Ce5¢ precios diferenciales
C.5.1. de las distintas materias primas (CIF)
Ce5e 2. intereses
Ce 5e 3¢ impuestos
Ce Se4e seguros
Ce 50 5. salarios
etc,
Estos elementos componen un patrén relativamente estable.
2 Segﬁn Webver, tres gson las fuerzaa bdsicas de ubicacifn:
a) los diferenciales de costos deltranspérte
b) " n " " "  trabajo
¢) las economfas y deseconomfas de aglomeracién y
desaglomeracién
Lag dos primeras actuarf{an determinando la distribucién regional
de 1la 1ndustrla, mientras que la Ultima actuaria concentrando 0
dlspersando las industrias dentro de una regiﬁn dada.
3+ Otro enfoque alternativo es el de Zipf, para gquien son dos las

fuerzas que explican la localizacién de la actividad econdmicas

3ele La fuerza de diversificacibn: que reflejh la economia de movi-

dizar la poblacibn hacia las materiag primas (ahorro de trans—
porte de materias primas haciaulas personas), y que libremente

. operaria esparciendo la poblacidn en un ‘gran ndmero de peque-~
flos y desparramadas.comunidades‘autérquicqs;

. 3e2s La fuerza de unificacidn: que refleja la economfa de movilizar -

las matenias-primaa.haciéula poblacidn (ahorro de transporte
de productos terminados hasta el consumidor), y que libremente

- " P 4
operaria concentrando toda Ia_produeclon ¥y el consumo en una

gran cindad donde vivird 1lp poblacibén total.
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Sin embargo, estas fuerzas no operérian libremente sino gue serian
neutralizadas respactivamenxe por las economias de aglomeraciéh Y
las de desaglomeracién, La§ primeras neutralizan la fuerza de diver-
sificacibn, y tal interferencia serd mayor cuando menor sea el grupo'

de materias primas y menos dispersos sus depbsitos. Por su parte,
las economias de desaglomeracifn neutralizan la fuerza de unifica-
cién, tanto.més cuanto mayor sea la dlversidad de materias primas
:_utilizadas, y.menbr la probabilidad de encontrarlas en zonas restrin

.gidGSQ
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SEGUNDA PARTE
ANALISIS REGIONAL
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I. SUPUESTOS SIMPLIFICADORES BASICOS DEL ANALISIS REGIONAL:
REGIONES HOMOGENEAS Y REGIONES POLARIZADAS.

La necesidad del estudio de las regiones, surge de la
distribucibn no uniforme de los atributos econdmicos-sociales s0-
bre el espacio c¢bnsiderado.

La distribucidn de tales atributos, es la consecuencia
del juego de una serie de fuerzas econbmico-sociales que subyacen
en el agregado de las acciones humanas y de la disposicidn de los
elementos materiales naturales.

Cuando el analista se enfrenta con la compleja realidad
de la distribucidn de los atributos en un espacio, debe hacer uso
de técnicas de andlisis regional o espacial, que se sustentan en
teorias que suponen ciertas hipbtesis restrictivas,

As{ como el estadistico cuando desea conocer la distri-
bucibn y comportamiento de ciertos atributos en un universo, recu-
rre a la estratificacidén del mismo, para facilitar su estudio; de
la misma manera el analista debe estratificar el espacio total en
estratos o subespacios gue denoﬁinamos regiones.

Surge asf{un problema andlogo al del estadistico:

Cudles son los posibles criterios de estratificacibn, ¥y
cudles deben aplicarse en cada casof?

Es as{ que no existe un concepto fijo y universal de regio--
nes aplicable para cualquier situacibn, sino que, en cuanto concepto
operacional, variardn seglin los problemas y metas que afronte el ang
lista o planificador. :

Géneralmente‘se distingue entre diferentes categorias de
regiones, segin el criterio que el analista utilice para estratificar
el espacio.

Las dos categorias fundamentales son:

| a) las regiones homogéneas.

b) las regiones polarizadas.

En el primer caso,-el criterio utilizado es el de 1a homo-
geneidad o uniformidad de ciertos a%f;ﬁutos. En otrag palabras, que-
daria definida como “el lugar comﬁn_dé los puntos del espacio que
tienen el mismo valor de cierto atribﬁto o conjunto de atributos",
Dados los inconvenientes de indole eétadistica'& practica, los "pun
tos del espacic quedarian reduqidos a lé menor unidad administrativa
para la cual se tengan datos“,:y el mismo valor" se reducird a "el -

mismo dintervalo de valores",
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As{, por ejemplo, se buscard homogeneidad del ingreso
por cépita de la tasa de ahorro, de la presién demogrdfica, de la
productividad, de la educacidén de la poblacidn, de las estructuras
econbmicas, etce

Ademds, se agrega la condicién de continuidad de los pun-
tos. i | ‘

En el caso de la regiones polarizadas, en cambio, los cri
terios difieren fundamentalmente. Pasan a considerarse no tanto hoe
mogeneidades como relaciones entre los puntos del espacio. Se estu-
dian atributos tales como el volumen de intefcambio entre los pun--
tog del espacio, la transmisidn localizada de las fluctuaciones ecg
némicas, la jerargufa y ordenamiento de los grupos urbanos, eté. Un
polo se define como “"un centro de integracidén del espacio", y la re-
gibn integrada o polérizada como "el lugar comin de los pﬁntos del
espacio gque mantienen con el polo‘y los otros puntos de la regidn
que de el dependen la mayor parte de sus intercambios exteriores
(Boudeville)., El andlisis de estas regiones implica abocarse a la
determinapién de un ranking de productos: nacionales, regionales y
locales, y sus correspondientes dreas de mercado.

Cualquiera de estas regiones que se considere, implica su
puestos simplificativos de la realidad éspacial. En ésta, es tan
cierto que existen polos de desarrollo, como que ciertas zonas més
0 menos ampliés muestran una seme janza general de comportamiento
-que hace resurgir la idea de homogeneidad,

Cuando se desea planificar el desarrollo y po tanto el
espacio econémico-gsocial, aparece una nueva categorfa de regibn: la
"regibn o esﬁacio—plan“. Esto implica una concepcidén de transforma-
cibén de la estructura éspacial. 5in embargo este nuevo concepto de
regidn, no necesariamente debe ser distinto de los dos conceptos an
teriores. Es mds, la actividad que se planee desarrollar para movi-
lizar la economfa, se distribuird en forma de polos de desarrollo,
que actuarén, convenientemente distribuidos, como impulsores del
desarroll¢ regional. De todas maneras, esto no significa despreciar
\el rico contenido del concepto de regiones homogéneas., Puesto que
un plaq implica el disefio de una politica econbmica nacional, debe
tenerse en cuenta que incentivos similares pueden provocar reaccio
nes completamente distintas en zonas de dis%inta conformacién eco-
némico-social, Por ello, es necesario diseflar un sistema de instru
mentos de politica econbmica diferencial, que deberd aplicarse de

acuerdo a las distintas configuraciones regionales. Y estas confi-
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guraciones suponen una homogeneidad de réaccibn, que np ss indepen
‘diente de la homogeneided de otros atridbutos.
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II. DESARROLLO;QE_LA TECNICA DE CONTABILIDAD SOCIAL INTERREGIONAL
1, Porqué elegimos esta técnica.

Los objetivos finales que conforman le "distribucién es-
pacial planeada", o "espacip~plan", dsben estar basadas en un cono
cimiento realista de la situecidn espacial.

Esto implica un estudio de las regiones individuales, de
sus peculiaridades, de sus problemas y posibilidades especificas.
Pero al mismo tiempo, un conocimiento realista necesita una visidn
del conjunto del pais, distinto de la suma de regiones,

Es un verdadero problema la decisidén entre lograr mayor
generalidad, y por tanto posibilidades operacionales superiores en
la planeacidn, sacrificando particularidades regionales, o vicever
sa. La combinagién bptima es algo aln buscado.

Dada la comple jidad del conjunto total de los hechos eco-
némico—politic;-sociales, es dificil su aprehensibén conjunta. Por
ello, las distintas teorfas, y correlativas téenicas de andlisis,
necesariamente parten de supuestos$ gimplificadores que dejan de lg
do parte de la realidad.

El ideal, constituf{do por un modelo econbmico-social y
atn politico de decisibn que abarque los elementos fundamentales,
estd le jos atn de nuestrc alcance inmediato. (Sin tener en cuenta
los problemas referentes a la escages de estadfsticas, tipico en un
pais no desarrollado).

Asi, la eleccibén de ung técénica como Unico insirumento de
andlisis (y por consiguiente de su teorfa bdsica) implica dejar de
lado buena parte de la realidad econémica. Ademds, en general, las
técnicas de andlisis regional usuales:se 1imitan a los factores e-
conbmicos, sin congiderar los sociales y politicos.

Es por ello jue elegimos la Contabilidad R;gional como
primer técnica a considerar, puesto que es, a pesar de sus limita-
ciones, la que ofré&é me jores posibilidades de apreciar cuantitati
vamente a objetivaévéociales compatibilizados.

Sin entrar a considerar los problemas de abastecimiento
estad{stico, podemos decir que una matriz d?}&ontabilidad interre-
glonal, tiene entre otras las gsiguientes viftudes:

1) permite apreciar las diferencias regionales referentes a:
a) estructura de la produccidn
b) estructura del consumo
¢) estructura de los ingresos

d) formacibén de ahorros
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2) da una visibén del grado de auto-abastecimiento de las
distintas fegiones, ¥ su posicibn en el conjunto del pais.
3) muestra los flujos intra e interregionales de:
' a) Las distintas categorfas de bienes
b) Los Ingresos
¢) Los Ahorros
4) permite integrar estas particularidades regionales en el
r conjunto espacial del pais, en forma relativamente .facil,
pasando a una matriz puntual.
. 5) permite desagregar las metas nacionales, d&ndole una ubi-
- cacibn més precisa del punto de vista espacial, y por el
contrario da lugar a la integracibdn de los objetivos re-
gionales para ser compatibilizados con los na¢ionales.
6) Es una técnica de andlisis regional, gue, invirtiendo su
1l6gica, se utiliza como ténica de programacidn regidnal,
con las ventajas que esta unidad de criterios implicé.‘

2. Limitaciones de esta técnica

Bn general, peca de la falla antes encunciada para toda
teorfia, es decir, deja de(lado elementos fundamentales de la rea-
lidad.

Aparte de esto, parte de varios supuestos simplifecadores
i?reales, comos

a) supone la existencia de regiones homo-
géneas, cuya dimensién espacial estéd
limitada a un ﬁﬁnto. '

b) supone la linealidad de las funciones

~ de produccibn, es decir, no considera
las economfas de escala. Esto es grave
sobre todo en lo que se reflere a los
dos elementos de produccién a trabajo
¥y capital,.

¢) no explicita la existencia de:

) c.1l) economfias de localizacién
ce2) economfas de urbanizaciébn

d) es esencialmente estdtica, es decir, que

~ de por s{;
d.1) no considera los cambios en
la técnica, que se opera en

el transcurso del tiempo.



d.2) supone que un equilibrio ge
" neral de las ramas de pro-

duccidn, que ademds es instan

taneo.
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